





















































































































































































































































EXPLICACION DE PRESUPUESTO

CLIENTE : (NOMBRE DEL PRODUCTO O COMPANIA QUE ESTA INTERESADA EN REALIZAR LA CAMPANA)
CAMPARIA ; (CLASE DE PUBLICIDAD).

PERIODO : (TIEMPO ESPECIFICO QUE DURARA LA CAMPARA).

TARGET: (GRUPO OBJETIVO O AUDIENCIA).

UNIVERSO : (CONJUNTO DE INDIVIDUOS O ELEMENTOS SOMETIDOS A UN ESTUDIO ESTADISTICO),
FUENTE : (PROVEEDOR DE INFORMACION DE DATOS PARA REALIZAR PRESUPUESTOS).

CUMFRA v UwueL 1wV

Lo

RV

FORMULAS

Total de spots X rating= TRP'S

{Universo X rating= ALCANCE

Total de inversion / Total de TRP’S= CPRP O CPP

(R R en TV 109 (R
40% BONIFICACION 130 - .
TOTAL 456 5.00 1,626.00 20 210.0 1.78 11,14
TOTALES Y PROMEDIOS 455 2.0 210.0 1.78 1144
SUB-TOTAL DE INVERSION 1,626.00

211.25
1,836.25

EL FORMATO DE PRESUPUESTOS PUBLICITARIOS PUEDE VARIAR PARTIENDO DEL MEDIO A DETALLAR Y DE QUIEN LO DISENA PARA FACILITAR SU EXPLICACION

FUENTE ELABORACION PROFIA
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CLIENTE : ISNA
GCAMPANA: SOCIAL
PERIODO:  Del 01/10/2005 al 31/12/2005
TARGET : HOMBRES Y MUJERES 18- 50 ANOS
UNIVERSO : 557,467
FUENTE : RIVERA RES Estudio(30/06/2005)
WAV U . ACTANV o e g Vo W AV i) LT R o S I AR S N T
40% BONIFICACION | {ADULTO)
CUMFTA TROPICAL, DEPORTES,
20% BONIFICACION I {ADULTO} CONTEMPORANEO
LUMPTA INGLES Y ESPANOL
20% BONIFICACION l {JUVENIL)
CUMPIA SALSA Y MERENGUE
20% BONIFICACION l {ADULTO/ JUVENIL)
LAUWITTU VARIADA, NOTICIAS Y DEPORTES
20% BONIFICACION l (ADULTO /JUVENIL)
LUMFTR POPULAR/ VARIADA
100% BONIFICACION
TOTAL
LUMIT A POPULAR/ VARIADA
100% BONIFICACION |
wumirTs POPULAR! VARIADA
100% BONIFICACION l
LUMPTA POPULAR/ VARIADA
100% BONIFICACION
TOTAL
TOTALES Y PROMEDIOS
SUB-TOTAL DE INVERSION

PRESUPUESTO RADIO

e S W VY WY Y

MORAZAN Y USULUTAN

DESDE LA UNION A SAN MIGUEL,
MORAZAN Y USULUTAN

DESDE SAN MIGUEL A LA UNION,
MORAZAN Y USULUTAN

DESDE USULUTAN A SAN MIGUEL,
MORAZAN Y LA UNION

DESDE LA UNION A SAN MIGUEL,

MORAZAN Y USULUTAN

LA UNICN (CIRCUITO CERRADOC)

SAN MIGUEL (CIRCUITO CERRADQ)

MORAZAN (CIRCUITO CERRADO)

USULUTAN (CIRCUITO CERRADO)

30

30"

30"

3"

30

30"

30"

08.00-21:00

08:00-21:00

08:00-21:00

08:00-21:00

08:30-13:30

08:30-13:30

08:30-13:30

08:30-13:30

130 - -
485 5.00 1,625.00 20 910.0 1.78 11,14
325 5.65 1,836.25 2.2 858.0 214 12,26
65 - -
390 5.66 1,836.256 22 858.0 214 12,26
325 549 1,784.25 21 819.0 217 17
65 - .
380 5.48 1,784.26 2.1 §19.0 247 11,7
325 5.00 1,625.00 24 936.0 173 13,37
&5 . .
380 6.00 1,625.00 24 238.0 1.73 13,37
325 5.71 1,855.75 24 936.0 1.98 13,37
6:5 — .
390 6.71 1,865,756 24 936.0 1.98 13,37
357 1.75 624.75 - - “ -
357
714 1.76 624.75 - - - .
357 1.75 624.75 - - - -
357
74 1.76 624.75 - - - -
357 1.75 624.75 - - - .
357
714 1.75 624,75 - - - -
357 1.75 624.75 - . - -
367
714 1.78 624.78 - - - "
4,871 22 4,469.0 1.98 12.36
11,226.25
1,459.28
12,684.53

FUENTE ELABORACION PROPIA

08












PRESUPUESTO DE MATERIAL IMPRESO

CLIENTE: ISNA
CAMPANA:SOCIAL
PERIODO: OCTUBRE/05 A DICIEMBRE/05

DRUUHURED IVMIFREDUD EN LUULHE BV, 1IRU
10,000 Y RETIRO FULL COLOR, DOBLADOS 8.5"x 11" $0.09 $900.00
STICKERS PAPEL ADHESIVO, FULL COLOR
10,000 TIRO Y RETIRO UNA TINTA, BARNIZADO 8.5"x3.5" $0.20 $2,000.00
SUB TOTAL DE 1l 'ERSION . $4,600.00
va $598.00
$5,198.00

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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CLIENTE: ISNA

CAMPANA: SOCIAL

PERIODO: 31-10-05 AL 01-12-056

TARGET: HOMBRES Y MUJERES DE 18- 50 ANOS

PRESUPUESTO DE VALLAS MOVILES

I KASERAS DE BUSES { 3 MESES LUNA DE ORIENITE]VINIL AUT O ADHESIVO EN IMPRESION $1/8.00 $3,7/48.50
DIGITAL, FULL COLOR
INSTALACION $30.00 $210.00
SUB-TOTAL DE INVERSION $3,958.50
NZA $514.60
$4,473.11

ESTE PRECIO INCLUYE PRODUCCION, INSTALACION, ARENDAMIENTO, MATENIMIENTO DE LAS UNIDADES. NO INCLUYE PRODUCCION DE DISENO.

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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COSTO TOTAL DE MEDIOS Y PRODUCCION

CLIENTE : ISNA
CAMPANA: SOCIAL

RADIO OCTUBRE/05 A DICIEMBRE/05 $11,225.25
VALLA MOVIL 01-10-05 AL 31-12-05 $3,958.50
VALLA ESTATICA 01-10-05 AL 31-12-05 $3,315.00
MATERIAL IMPRESO OCTUBRE/05 A DICIEMBRE/05 $4,600.00
DOS ANUNCIOS DIARIO DE HOY 17 Y 24 DEOCTUBRE/05 $3,104.40
INSERTO DIARIO DE HOY LUNES 14 DE NOVIEMBRE $432.00
BERIEANED SEMANAS ALTERNAS NOVIEMBRE Y DICIEMBRE | _ &1 0R0 00 _|
TOTAL DE INVERSION N
A $3,625.33
$31,612.48

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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UNIVERSIDAD DON BOSCO

FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE COMUNICACIONES

ANO 2005

Cuestionario de entrevista para administrar a personas expertas en el tema

de la Explotacion Sexual Remunerada Infanto — Juvenil.

Objetivo: Recopilar informacion sobre la explotacién sexual remunerada y conocer
las diferentes actividades que esta institucién realiza para erradicar este fenémeno
en El Salvador.

. 3Como define la prostitucion en la infancia y la adolescencia?

2Qué instituciones se encuentran activas en contra de la
prostituciéone

sDesde que fecha ftiene el ISNA casos y estudios de esta
problemdtica? (Fecha de la delegacion)

sQué programas tiene el ISNA para la emrradicacidon de esta
problemdatica?

2Qué porcentaje de nifos ingresados fueron traidos por este

problema el aio pasado? gNinas¢. Edades

6. 3Qué sector presenta mayor problema?

7. 5Qué tipo de ayuda se les ha brindado a las jdvenes?
8.

9. gExiste algun programa para jdvenes externose

2Qué porcentaje de jévenes se recuperang

10. Qué porcentagje de jbvenes reincide?



UNIVERSIDAD DON BOSCO

FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE COMUNICACIONES

ANO 2005

Cuestionario de entrevista para administrar a personas expertas en el tema
de la Explotacion Sexual Remunerada Infanto — Juvenil.

Objetivo: Recopilar informacién sobre la explotacion sexual remunerada y conocer
las diferentes actividades que esta institucion realiza para erradicar este fenémeno
en El Salvador.

1. ¢Qué significa la OIT — IPEC? y ¢, Cuando nace?

2. ¢Qué instituciones se encuentran activas en contra de la prostitucion?

3. ¢ Desde cuando la OIT —IPEC esta trabajando por erradicar este fendmeno
en El Salvador?

4. ¢Como define la prostitucion en la infancia y la adolescencia?

5. ¢Qué programas tiene la OIT - IPEC para la erradicacién de esta
problematica?

6. ¢Qué sector presenta mayor problema?

7. ¢Cuantas investigaciones han realizado ustedes sobre este fendmeno en El
Salvador?

8. ¢Esta institucion ha realizado campanas publicitarias sobre el tema de la

explotacién sexual comercial infanto — juvenil?






Ciudad de San Miguel, 13 de abril de 2005

Estudiantes Egresadas:

Nelsy Arely Mazariego Quinteros

Maria Lucia Martinez Lacayo

Gloria Maria Vasquez Quinteros

Licenciatura en Ciencias de La Comunicacion
Universidad Don Bosco

Presente

Estimadas Estudiantes:

Yo, Sandra Yanira Zepeda de Madrid en calidad de Delegada del
Instituto Salvadorefio para el Desarrollo integral de la Nifiez y la Adolescencia
ISNA de la Zona de Oriente, por este medio comunico a ustedes que en vista
que el fenémeno de Explotacion Sexual Comercial ha tenido un gran auge en
la ultima década Solicito a ustedes:

1.- El apoyo para que disefien una propuesta de camparia Publicitaria que liene
los requisitos de informar y promover las denuncia por parte de la poblacién
adulta masculina y femenina, a fin prevenir ef fenémeno en la zona oriental.

Seguros de contar con su colaboracién.

Atentamente,

Licda. Sandr4 Yanira Zepeda de Madrid
Jefe de Delegacion Orientai.

»

“Promoviendo el Bienestar de la Nifiez y la Adolescencia

LMIU Qg Eir
1S0 9001:2000
Resglstro N° 34001







UNIVERSIDAD DON BOSCO

FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
ESCUELA DE COMUNICACIONES

ANO 2005

Objetivo: Recopilar informacién sobre las actividades subrepticias, realizadas
por los hombres mayores de 18 afios en Puerto El Triunfo.

Instrucciones: A continuacion se le leeran una serie de preguntas en las cuales
se solicita una respuesta sincera, ya que esto nos ayudara a realizar con mayor
objetividad la investigacion. Se le recuerda que sus respuestas son
estrictamente confidenciales y con fines de estudio.

Datos Personales

A. Edad:
18 a 25 afios 26 a 32 aifios 33 a 40 afios 4] amas

B. Estado Civil:
Soltero ~  Casado_ Acompafiado_ Divorciado____ Viudo

C. Sus ingresos mensuales son entre:
Menos de $100.00 $101.00 - $300.00

$301.00 - $500.00 $501.00 a mas.

D. Profesion u oficio que usted realiza:

E. Nacionalidad:
Salvadorefio Extranjero

1. ;Para distraerse, usted prefiere visitar?
Restaurante.

Cerveceria / bar

Parque

Nigth Club

Barra Show

Ninguno de los anteriores

;oo oW

2. ;Cudndo fue su altima visita a este lugar?
La semana pasada.

Hace 15 dias.

Hace un mes.

Mas de un mes.

ano oW



3. ;Consume licor en estos lugares?
St No A veces

4. {Qué le atrae de estos lugares?

a. Ambiente
b. Lamusica
c. Atencién

d. Comida / bebida

3. (La atencién en estos lugares es realizado por?
a. Hombres
b. Mujeres
¢. Ambos sexos

6. (En que rango de edad se encuentran las personas que lo atienden?
a. Menores de 18 afios

b. 19 - 24 afios
c. 25-30 afios
d. 31 amas

7. ¢C6mo se enteré de la existencia de estos lugares?:
Un familiar

Un amigo

Por su padre

Por un anuncio

Ninguno de los anteriores {especifique):

o0 o

8. (Posee usted conocimiento sobre las leyes que rigen estos lugares?
Si No_

9. ¢Cuadl es su color favorite?

10. ;Qué significa para usted la explotacién sexual comercial?




ANALISIS DE RESULTADOS
Datos personales

A. Edad

18 — 22 afios

23 -27 afios

28 -32 afios

BN

33 — 37 afios

38 amas

Wi

N | =t

TOTAL

B. Estado civil

—
—

Soltero

Casado

Acompafiado

Divorciado

Ol W Wi

Viudo

N
(%]

TOTAL

C. Sus ingresos mensuales son entre:

Menos de $100.00 5
$101.00 -$300.00 16
$301.00 -$500.00 2
$501.00 a mas 2
TOTAL 25

D. Profesién u oficio que usted realiza:

Marinero de barco 7
Empleado 8
Desempleado 4
Negocio propio 6
TOTAL 25




E. Nacionalidad:

Nacionalida- ‘

4. Cerveceria

Salvadoreno 25

Extranjero 0

TOTAL 25

F. Domicilio

Domicilio

Puerto El Triunfo 10

Jiquilisco 9

Otros departamentos 6

TOTAL 25

Preguntas guias:

PREGUNTA RESPUESTA COMENTARIO

1. (Para distraerse, usted 1. Parque Un 48% de la poblacién

prefiere visitar? 2. Restaurantes prefiere distraerse visitando
3. Salones parques o restaurantes, el

36% de hombre opta por
distraerse en salones (nigth
club) y bares (cervecerias)
y un 16% prefiere otros
lugares o ninguno.

2. ;Cuando fue su dltima
visita a este lugar?

a.La semana
pasada.
b.Hace 15 dias.

c.Mas de un mes.

El 40% no opina ya que no
frecuenta bares o salones,
un 36% su visita mas
reciente a salones o bares
fue la semana pasada, el
6% no asiste
frecuentemente ya que
varia desde 15 dias a mas
de un mes.

3. (Consume licor en estos | a.Si El 36% de poblacion no
lugares? b.No visitan estos lugares, el
c.A veces otro 36% no consumen
licor y 24% si consume
licor en estos lugares.
4. ;Qué le atrae de estos a. Atencion Un 36% no opina ya que
lugares? b.Ambiente no visita estos lugares,




c.Otros

28% de hombres es la
atencién lo que mas los
atrae a visitar estos lugares,
el 20% es el ambiente de
los bares y salones y el
16% son otros motivos lo
que le atrae de estos
lugares.

5. ¢La atencion en estos
lugares es realizado por?

a. Mujeres
b. Ambos sexos

E136% no opina ya que no
visita estos lugares, el 32%
prefiere ser atendido por
mujeres, 28% el sexo no es
importante ya que pueden
ser de ambos sexos a la
hora de set atendidos.

6. (En que rango de edad
se encuentran las personas
que lo atienden?

a. 19 - 24 afios
b. Menores de 18
afios.

c. Otros

El 40% admite que las
personas que atienden estos
lugares esta entre las
edades de 19 a 24 afios,
seguido por un 12% que se
encuentra en  edades
menores de 18 afios, el
40% no opino ya que no
visita este lugar.

7. {Como se entero de la
existencia de estos lugares
por?:

a.Un amigo
b.Un familiar
c.Otros

Un 36% se entero de la
existencia de estos lugares
POr un amigo, un menor
porcentaje se entero por un
familiar o por un anuncio.
E1 40% no opina por que
no visitan estos lugares.

8. (Posee usted
conocimiento sobre las
leyes que rigen estos
lugares?

a.Si
b.No

El mayor porcentaje opina
desconocer estas leyes, un
menor porcentaje asevera
conocerlas y opina que: “es
prohibido tener menores de
edad en estos lugares” y “
No pasarse del limite del
licor™.

9. (Cuél es su color
favorito?

a.Blanco
b.Rojo
c.Azul
d.Otros

Los porcentajes mas altos
opinan que los colores
favoritos son: el blanco,
rojo y azul , seguid por un
gran porcentaje opinaron
otros colores y un menor




porcentaje dijo el negro.

10. ;Qué significa para
usted la explotacion sexual
comercial?

El 52% no saben que
significa explotacion
sexual comercial, un menor
porcentaje varian en
respuestas relacionan este
concepto con: prostitucion
y/o placer, que es malo o
prohibido y estas personas
lo hacen por necesidad.







UNIVERSIDAD DON BOSCO
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES

ESCUELA DE COMUNICACIONES
ANO 2005

Cuestionario para administrar a personas mayores de 18 afios
de ambos géneros, en la Zona Oriental

Objetivo:
e Recopilar informacién sobre el conocimiento del concepto de ESC infanto-
Juvenil
e Conocer sus preferencias y frecuencia hacia los medios de comunicacién.

Instrucciones: A continuacién se leeran una serie de preguntas en las cuales se
solicita una respuesta sincera, que permita realizar con mayor objetividad la
presente investigacion. Sus respuestas son estrictamente confidenciales y con

fines de estudio.

Datos personales:

a. Edad
__ 18 a 22 afios
___23 a 27 afos
__28 a 32 arfios
__33a37 aiios
__ 38 afios y mas
b. Género

___Masculino ___Femenino



c. Civil Estado
__Soltero
___Casado
___Acomparniado
__ Divorciado
__Viudo

d. Profesion u oficio:

PREGUNTAS GUIAS

1. ¢Qué entiende por el término Explotacion Sexual Comercial Infanto

Juvenil?

2. ;Tiene conocimiento que la Explotacion Sexual Comercial Infanto -
Juvenil es un delito y es penado por la ley?
__Si __No
3. ¢Usted esta consciente de que este problema existe en nuestro pais?
__Si __No
4. ; Alguna vez ha denunciado este delito?

Si No



Si la respuesta es Sl pasar a literal A, si la respuesta es NO pasar al literal B.

a. ¢Qué le motivo a hacer la denuncia?

b. ¢Porqué no hizo la denuncia?

4.1 ; A qué institucion denunciaria este fenémeno?

5. ¢Considera necesaria una campaiia publicitaria sobre el fenémeno de la
Explotacion Sexual Infanto — Juvenil?
__Si __No

¢ Por qué?

6. ; Qué medios de comunicacidn prefiere?
a. Television

Radio

Prensa

Todos

® o o o

Ninguno

7. ¢Con que frecuencia usted mira television?
a. Diariamente
b. Dos o tres veces por semana
c. Ocasionalmente




8. ¢ En qué horario prefiere usted ver television?
a. Manana
b. Tarde
c. Noche

9. ¢ Qué canales de television prefiere?

10. £ Qué tipo de programas prefiere?
a. Peliculas
Series
Telenovelas
Deportes
De opinién

-~ 0 a0 T

Noticieros

11. ¢ Con qué frecuencia escucha usted radio?
a. Diariamente _
b. Dos o tres veces por semana

c. Ocasionalmente _

12. ;En qué horario prefiere escuchar radio?
a. Manana
b. Tarde
c. Noche

13. ¢ Cual es su emisora preferida?




14. ; Con qué frecuencia compra usted el periédico?

a.
b
c.
d

15. ; Qué periédico compra?

Todos los dias
Dias de semana
Fin de semana
Ninguno

Dia:

16. ;Cuando compra los alimentos basicos, que lugar prefiere?

a. Supermercado

b. Mercado

¢. Otros

17. ¢ Qué dia prefiere proveerse de los alimentos basicos?

a. Dia de semana

b. Fin de semana



3.7.1 RESULTADOS DE LAS PREGUNTAS GUIAS

DATOS PERSONALES

A.

B.

C.

D.

Edad:
Edad Usulutan | San Miguel | Morazan La Unién
18 - 22 5 8 7 8
23-27 5 5 8 6
28-32 11 4 4 5
33-37 3 7 5 8
38 - mas 6 6 6 3
Total 30 30 30 30
Género:
Género Usulutan | San Miguel | Morazan | La Unién
Masculino 15 15 15 15
Femenino 15 15 15 15
TOTAL 30 30 30 30
Estado Civil:
Estado Civil | Usulutan | San Miguel | Morazan La Unién
Soitero 10 8 9 7
Casado 8 9 11 10
Acompatiado 11 10 8 6
Divorciado 0 2 2 5
Viudo 1 1 0 2
TOTAL 30 30 30 30
Profesion u oficio:
Protesion u oticio Usulutan | San Miguel | Morazan La Unién
Profesional 3 9 3 5
Comerciante u Oficio 24 17 19 22
Ama de casa 3 4 8 3
TOTAL 30 30 30 30




3.7.2 ANALISIS DE PREGUNTAS GUIAS

PREGUNTAS RESPUESTAS COMENTARIO
1¢,Qué entiende por el Otras En las cuatro ciudades sobresale
término Explotacion Respuestas el hecho de que mas del 56% de la

Sexual Comercial

No entiende el

poblacién brinda otras respuestas del

Infanto  Juvenil? término significado de Explotacién Sexual
Conoce el Comercial relacionandola con
término prostitucién o abuso de nifios, nifias y
adolescentes. Menos del 13% de la
poblacién consuiltada conoce el término.
2. ; Tiene 1. Si Mas del 90% de la poblacién consultada
conocimiento que la . No afirmé que la Explotacion Sexual
Explotacion Sexual Comercial es un delito y es penado por
Comercial Infanto — la ley.
Juvenil es un delito y
es penado por la ley?
3. ¢ Usted esta . Si Mas del 30% de Ila poblacién
consciente de que . No encuestada estd consciente de que la
este problema existe Explotacion Sexual Comercial es un
en nuestro pais? delito penado por la ley
4. ;Alguna vez ha 1. No En las ciudades de Usulutan, San
denunciado este Si Francisco Gotera y La Unién, el 100%
delito? de la poblacién encuesta declaré no
haber denunciado nunca este delito. En
San Miguel, el 3% afirmé haber
denunciado este tipo de explotacion
debido a ser un caso de la familia.
4.1 ;A qué institucion {1. PNC Es evidente que los encuestados

denunciaria este

fendbmeno?

Fiscalia General de
la Republica
Procuraduria de los

Derechos Humanos

ISNA, en

donde que se tienen que denunciar los

desconocen que es en el

problemas relacionados con la ESC de
niflos, nifias y adolescentes.




5. ¢ Considera 1. Si Mas del 86% de la poblacién
necesaria una 2. Mas o menos encuestada opina que si es necesaria
campafa publicitaria |{3. No una campafna de publicidad sobre la
sobre el fenébmeno de Explotacion Sexual Comercial. En las
la Explotaciéon Sexual ciudades de San Miguel y La Union, el
Infanto — Juvenil? 7% de la poblacién encuestada opina
que no es necesaria la campaia de
publicidad sobre este fenémeno, ya que
consideran que se debe utilizar un
método mas fuerte para erradicar por
completo este problema.
6. ¢, Qué medios de 1. Television En todas las ciudades, mas del 34% de
comunicacion 2. Radio la poblacién encuestada confirma que
prefiere? 3. Prensay Todos su medio de comunicacién preferido es
la television. En las ciudades de San
Francisco Gotera y La Unién, mas del
30% de la poblacién confirmo que su
medio preferido es la radio.
7. ¢Con que 1. Diariamente Mas del 53% de Ila poblacion
frecuencia usted mira |2. Dos o tres veces encuestada confirma que ve television
television? por semana diariamente, mientras que en San
3. Ocasionalmente Francisco Gotera y La Unién arriba del
34% opina que ve este medio dos o tres
veces por semana.
8. ¢, En qué horario 1. Noche Mas del 63% de Ila poblacién
prefiere usted ver 2. Tarde encuestada opina que su horario
television? 3. Maiana preferido para ver television es la

noche. En la ciudad de San Francisco
23%
preferencia de horario es en la mafana.

Gotera, el opina que su
En las ciudades de Usulutéan y La
Unién, la preferencia es ver television
la tarde, la mayoria

por aunque

especificoé que es entre tarde y noche.




9. ¢ Qué canales de
television prefiere?

TCS
Doce
Cable

En las cuatro ciudades, mas del 46%
prefiere ver los canales TCS. Mas del

10% prefiere ver canal 12

10. ¢ Qué tipo de
programas prefiere?

ENT I I B

Noticieros
Telenovelas
Deportes
Peliculas, De
Opinién, Series

Mas del 23% de la poblacién prefiere

los noticieros, mientras en San
Francisco Gotera y La Uniéon mas del
23% prefiere las telenovelas. En San
Miguel y La Unién, mas del 23%

prefiere los deportes.

11. ¢Con qué 1. Dos otres veces En Usulutan y San Miguel, el 50% de la
frecuencia escucha por semana poblacibn encuestada opina que
usted radio? Diariamente escucha la radio dos o tres veces por
3. Ocasionalmente semana. En la ciudad de San Francisco
Gotera el 50% la escucha diariamente,
mientras que en las ciudades restantes,
mas del 20% escucha la radio

diariamente.
12. ¢ En qué horario 1. Mafana Mas del 26% de la poblacion
prefiere escuchar 2. Tarde encuestada afirma que su preferencia
radio? 3. Noche es escuchar la radio en la manana. En
4. No respondié Usulutan, San Francisco Gotera y La

Unién mas del 33% afirma que prefiere

escuchar radio en la tarde.

13. ¢ Cudl es su
emisora preferida?

H PN -

Caliente
Campeonisima
YSKL

Otras

Como se observa en las respuestas la
emisora preferida es Caliente, seguida

por Campeonisima y YSKL.

14. {Con qué
frecuencia compra

usted el periédico?

S S

Dias de semana
Fin de semana
Ninguno

Todos los dias

En las cuatro ciudades, mas del 37% de
la poblacion encuestada compra el
periédico en los dias de semana,
especialmente los lunes, mientras que
en San Miguel, el 27% lo adquiere todos

los dias.




15. 4, Qué periodico
compra?

El Diario de Hoy
La Prensa Grafica
No respondi6é
Diario EI Mundo

En las cuatro ciudades se observé que
mas del 37% de la poblacién compra El
Diario de Hoy, mientras que en San
Francisco Gotera un 40% de la
poblacién prefiere La Prensa Gréfica.

16. ¢ Cuando compra
los alimentos basicos,
que lugar prefiere?

Mercados
Supermercado
Otros

El 53% de la poblacién encuestada
prefiere comprar sus alimentos basicos
en Mercados, mientras que un 36% de
San Miguel, prefiere comprar en
Supermercados. Los que respondieron
otros, especificaron que compraban en
tendas o que no eran quienes
realizaban las compras.

17. ¢Qué dia prefiere
proveerse de los
alimentos basicos?

—

Fin de semana
No respondié
Dia de semana

Mas del 30% de la poblacion prefiere
comprar en fin de semana, mientras
que en San Francisco Gotera sélo un
26% de la poblacién prefieren comprar
en dia de semana.













Los que se trasladan y ¢ vesan:

Indicadores Tr slados | Variacion | | Trasladosa | Variacion Foresas | Variacion
inernas mensual ONG'’s mensual =8 mensual
Enero 33 48 209
Febrero 216 ~-14.6% 64 333% { [ 232 11.0%
Marzo 217 0.5% 31 -51.6% | | 223 -3.9%
Abril i35 -14.7% 33 71.0% | | 252 13.0%
Mayo 177 -4.3% 43 -189% | | 735 191.7%
Juuio 301 13.6% 45 4.7% | | 277 62.3%
Julio 238 18.4% 32 28.9% | [ 250 -9.7%
Agosto 192 -19.3% 47 46.9% 156 -37.6%
Septiembre 135 22.4% 44 6.4% | | 201 28.8%
Octubre 224 -4.7% 38 -136% | | = 306 52.2%
Noviembre %4 26.8% 31 -18.4% 154 -49.7%
Acumulado 2427 1.4% 476 -3.8% | 2995 ~1.9%
Promedio mensual 220 43 272
3- De los ingresos y reingresos.
Total de ingresados/as Jesde enero hasta Noviembre de 2004: 3,064 n' ios y nifias
Porcentajes por génerc Masculino: 54% y Femenino: 46%.
Porcentajes por grupos de edad (en ajios)
0<3 3<6 6<9 9< ]2 12<15 "15<18 18 y mds
15% 1% 1% 18% 25% 19% 1%

Nimero y porcentaje de nifios/as por el Motivo principal de ingr. vo y de reingreso.

' Enero a Noviembre de 2004.
Motives de Ingreso I°Trim | 2°Trim | 3°Trim | Octubre !.’ vviembre | Acumnlado %
_Negligencia o descuido 155 142 147 61 .46 551 Jje e
Situacion - calle y vagancia 81 94 123 40 33 371 PR
Maltrato infantil 82 80 91 32 35 320 10.4%
Problemos; de conducta 83 76 33 38 17 297 9.7%
Cuidado personal y proteccicn 97 33 47 26 29 254 3.3%
Problemas de lo familia y el nifio 66 58 61 31 21 237 7.7%
Abandono 68 46 59 18 16 207 6.8%
Proteccidu integral 77 39 52 27 i 206 6.7%
o | Abuso sexnal 55 55 37 17 9 193 63%

Salida o ingreso ilegal del peis 10 10 83 3! 13 167 5.5%
Educacidn formal y aprendiz je 72 1 [ 0 0 73 2.4%
Extravio 21 4 11 4 9 49 L6%

o | Explotacidn sexual comercial 9 8 17 9 3 46 1.5%
Mendicidad y explotacion econdmica 16 11 12 2 3 44 L4%
Orfandand 2 2 2 1 0 7 0.2%
Otros 6 3 4 0 3 16 0.5%
Ne informacién 23 3 0 (/4 0 26 0.8%
Totales 923 687 849 357 | 248 3,064 100%
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