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INTRODUCCIÓN 

El Salvador es el segundo país más deforestado después de Haití, y cuenta 

con muy pocas instituciones que contribuyan a contrarrestar ésta problemática. La 

Fundación Ecológica Salvadoreña, es una de las instituciones que está tratando de 
,. 

solventar la situación ambiental en nuestro país a través de la conservación y 

reforestación de áreas protegidas tales como: El Parque Nacional El Imposible y Los 

Volcanes, en los cuales ha impulsado el proyecto "Adopta un Hectárea", el cual 

pretende la compra de terrenos (simbólica) en los parques antes mencionados y con 

esto ganar mayores áreas de conservación de fauna y flora de las zonas. 

Sin embargo, cuenta con inconvenientes para continuar sumando miembros 

que contribuyan con este proyecto, debido a la falta de herramientas comunicacionales 

que sean viables para exponer el propósito de la fundación como soluciones y 

beneficios de adoptar una hectárea en las zonas anteriormente mencionadas. 

Por tal motivo, se ha desarrollado una propuesta de comunicación que permita 

brindar más información referente al proyecto "Adopta un Hectárea", en la que se 

desarrolla un mensaje de promoción y concientización dirigido a la sociedad 

salvadoreña y las empresas, utilizando como plataforma un CD Multimedia que 

contenga información de la fundación, además de una galería de fotografías de la 

fauna y la flora de áreas protegidas e información general de la misma y por último se 

concluirá el mensaje con la elaboración de un video que resuma todo el propósito del 

proyecto. 
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Capítulo 1 
Marco Conceptual 



1. ENUNCIADO 

Con la elaboración del CD Multimedia, se apoyará la campaña Adopta Tú Hectárea en la 

integración de nuevos miembros y la promoción de los Parques Nacionales El Imposible y 

Complejo Los Volcanes. 

1.1. MARCO CONCEPTUAL 

1.1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

El siguiente proyecto se generó, ante la necesidad que tiene La Fundación Ecológica de 

El Salvador, SalvaNatura, una Organización no gubernamental, sin fines de lucro; de obtener 

una herramienta de comunicación completa, que contenga la información necesaria para 

promover entre las empresas privadas y la sociedad salvadoreña en general, la campaña 

"Adopta Tú Hectárea", la cual está encaminada a la protección y conservación de los Parques 

Nacionales El Imposible y Los Volcanes. 

La fundación ha encontrado desaciertos importantes al promover la campaña "Adopta Tú 

Hectárea", como lo son sus herramientas comunicacionales, ya que sólo cuenta con un brochure 

con la información básica, para comunicarle a su grupo objetivo en qué consiste el proyecto y 

como funciona; reflexionando que éste elemento aunque tiene la información adecuada, no cubre 

con las expectativas deseadas, tales como: Un material accesible, funcional y atractivo para dar 

a conocer la campaña entre las empresas privadas y la integración de las mismas a ésta. 

La Fundación no posee un presupuesto suficiente para la generación de materiales de 

comunicación y se vale del apoyo de la empresa privada y el público en general para su 

elaboración. 
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La investigación es viable debido a que existen las condiciones básicas para su 

realización, ya que SalvaNatura, a través de su jefatura de comunicaciones y su departamento 

de recaudación, ha demostrado su total interés en crear un material audiovisual comprensible, 

accesible y fácil de utilizar que promueva la campaña. 

1.2 OBJETIVOS 

1.2.1 OBJETIVO GENERAL 

Elaborar una herramienta de comunicación capaz de sensibilizar a la población 

salvadoreña, referente al cuido del medio ambiente y los recursos naturales, a través, de un 

mensaje persuasivo y representativo de la problemática ambiental de El Salvador; y sus 

repercusiones, con el fin de integrarlos a la campaña "Adopta Tu Hectárea" impulsada por La 

Fundación Ecológica de El Salvador, SalvaNatura. 

1.2.2 OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

1. Crear un mensaje persuasivo y representativo de la problemática ambientalista en El 

Salvador. 

2. Elaborar una herramienta de comunicación, que sirva para exponer la campaña Adopta 

Tú Hectárea, de una forma clara y que contribuya a la integración de nuevos miembros. 

3. Realizar un CD con un diseño estético, fácil de utilizar y que cumpla con todos los 

requerimientos audiovisuales que la Fundación desea presentar de la campaña. 
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1.3 ALCANCES Y LIMITACIONES 

1.3.1 ALCANCES 

../ Promover la campaña "Adopta Tú Hectárea", a través de una herramienta 

comunicacional, que contenga elementos audiovisuales elaborados dentro de un CD con un 

formato multimedia para hacer el contenido del material fácil de utilizar, visiblemente agradable y 

sobre todo funcional. 

../ Que en la integración de nuevos miembros a la campaña "Adopta Tú Hectárea" y la 

promoción de los parques nacionales El Imposible y Los Volcanes, SalvaNatura utilice la 

herramienta comunicacional que se elaborará. 

../ Crear un mensaje armónico con y dentro de los elementos del CD, capaz de motivar y 

concientizar sobre la problemática ambientalista de El Salvador, entre los receptores que la 

institución desea integrar a la campaña que promueve . 

../ Recopilar la mayor cantidad de imágenes características de la fauna y la flora de los 

parques nacionales El Imposible y Los Volcanes, dentro de una galería fotográfica, con el fin de 

que las personas que vean el material audiovisual, conozcan la riqueza natural que estarán 

protegiendo al integrarse a la campaña. 
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1.3.2 LIMITACIONES 

../ La Fundación con la que se trabaja es SalvaNatura, una organización que depende de 

donaciones, así como de personas altruistas para poder impulsar sus proyectos en pro del Medio 

Ambiente. Actualmente está desarrollando más de un proyecto enfocado a diversas áreas 

ambientalistas. De todos éstos, el grupo de trabajo ha decidido enfocarse en la campaña "Adopte 

Tú Hectárea", que es una de las más relevantes de SalvaNatura . 

../ Al hacer una evaluación de la campaña anterior, se reflejaron una serie de limitantes, por 

lo que desarrollaremos y mejoraremos una herramienta comunicacional, la cual será de tipo 

audiovisual en un formato digital, como lo es un CD (Disco Compacto). Éste permitirá a la 

fundación una mejor calidad audiovisual, facilidad de transportación, utilización y durabilidad a un 

costo económico . 

../ Este material audiovisual se realizará con el único fin de que SalvaNatura lo presente a 

las diferentes empresas y personas altruistas que la fundación estime conveniente. 

· Con esto dejamos claro que el CD es una herramienta comunicacional específicamente para 

SalvaNatura y su exposición ante las empresas y los individuos previamente seleccionados por 

ésta entidad y no para una distribución masiva del producto, por lo tanto se aclara que el CD en 

si, no será visto como un producto mercadológico del que se obtendrán ganancias monetarias al 

instante. 

Con este tipo de material, los promotores de la campaña "Adopta Tú Hectárea", podrán 

seleccionar lo que le mostrarán o expondrán a los miembros y posibles contribuyentes al plan 

ecológico, dependiendo de las necesidades y disponibilidad de las personas, pudiéndoles 

presentar la información completa de la campaña a través de un.a galería de imágenes, un video 

documental o si lo prefieren, obtener información más comprensiva y concreta de la fundación. 
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1.4 METODOLOGÍA 

1.4.1 PROCESO OPERATIVO 

Utilizaremos éste proceso, ya que su forma es muy estructurada, y proporciona una gran 

flexibilidad respecto a los contenidos. Y para ello nos centraremos básicamente en sus tres 

etapas: 

./ Etapa Uno: Recopilación de información concerniente a la fundación, la campaña que se 

está impulsando y de las personas involucradas dentro de la misma. 

Aquí se realizará el proceso de selección del material informativo, basado en un análisis 

previo de los documentos recopilados, además de reuniones y entrevistas con los encargados de 

impulsar y desarrollar la campaña, como guarda parques y pobladores de las zonas protegidas 

(Parque El Imposible y Los Volcanes). Con el fin de captar sus impresiones sobre la campaña y 

determinar que tan enterados están de ésta . 

./ Etapa Dos: Durante éste punto se analizarán los datos sobre el tema para formular los 

problemas, plantear la naturaleza de las decisiones que se tomarán y se identificarán los 

elementos principales que influyen sobre las acciones que se puedan emprender. 

Analizaremos el contenido de las distintas producciones audiovisuales que se hayan 

elaborado por y para la fundación, con el fin de obtener un marco de referencia que nos pueda 

servir de guía o sugerencias para la producción de nuestro material comunicacional y determinar, 

cuales son las fortalezas y debilidades que se poseen, y que contribuirán a desarrollar una guía 

adecuada para elaborar el mensaje que deseamos enviar a nuestros receptores a través de la 
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herramienta de comunicación. 

v' Etapa Tres: Preparación de las recomendaciones operativas para dar solución al caso 

estudiado. 

Los participantes deben examinar con imparcialidad los documentos que les serán 

proporcionados, identificar la información complementaria que necesitan, reflexionar y debatir 

sobre lo que debería hacerse para solucionar los problemas detectados. 

Este proceso se llevará a cabo de la siguiente manera; el grupo de trabajo hará una 

muestra previa de los elementos a utilizar en la herramienta de comunicación, mostrándolos a un 

grupo focal previamente seleccionado. Una vez terminada la muestra de éste material, el grupo 

de trabajo les hará una serie de preguntas a los miembros del grupo focal encaminadas al 

contenido y desarrollo de los elementos presentados con el fin de conocer si el contenido y sobre 

todo el mensaje desarrollado es claro y entendible para el público al que nos dirigimos.1 

1.4.2 TECNICAS DE INVESTIGACIÓN 

Cada 'una de las técnicas se utilizará con el fin de enriquecer la investigación sobre el 

proyecto a realizar (CD), ya que se ha determinado que conociendo mejor el entorno, será más 

fácil enriquecer la investigación y de este modo llenar los vacíos que tengan las campañas 

anteriores, aprovechando al máximo la información recolectada a través de: La entrevista en 

profundidad, Historias vitales, Preguntas estructuradas. 

1 Va/les Miguel S. Entrevista Cualitativas, Colección Cuadernos Metodológicos #32, Primera Edición, 
Diciembre de 2002, España. 
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v' LA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD (O ABIERTA, SIN DIRIGIR, SOBRE 

MOTIVACIONES) 

Presenta un formato mucho más estructurado, que el psicólogo que sigue el entrevistado, 

aunque sea de un modo manejable de cara a obtener mejores resultados. El propósito de esta 

entrevista es entablar una plática entre el investigador y la persona que se esta entrevistando, 

con el fin de obtener toda la información posible a las personas, basándonos en un guión 

(cuestionario), que será de mucha ayuda para obtener los datos que deseamos. 

v' HISTORIAS VITALES 

Son entrevistas particulares, en las que se pide a un individuo que cuente su propia 

experiencia. Estas serán dirigidas especialmente a las personas que son miembros activos del 

proyecto y que serán de mucha ayuda para la realización del video como testimonios. 

v' PREGUNTAS ESTRUCTURADAS 

Son cuestiones que proveen diferentes respuestas codificadas previamente, que el 

analista define a priori a través de un trabajo teórico o de una primera fase de exploración 

práctica. 

Las preguntas estructuradas presentan la doble ventaja de que condicionan menos que las 

preguntas cerradas y al mismo tiempo, orientan la respuesta de los entrevistados, quienes, frente 

a una respuesta abierta pueden advertir la incomodidad de tener que expresar directa y 

libremente sus opiniones, sin tener una guía de referencia. Constituyen pues un "camino 

intermedio" que permite conservar buena parte de la fuerza tanto de las preguntas cerradas 

como de las abiertas. 
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1.5 CONCEPTOS A DESARROLLAR EN LA LÍNEA DE INVESTIGACIÓN 

./ DONACIONES 

Entenderemos por donaciones, todos los recursos tangibles e intangibles que percibe 

SalvaNatura por parte de personas, grupos, instituciones o gremios ajenos a ésta institución, así 

como dinero . 

./ RECURSOS ECONÓMICOS 

Éstos estarán determinados por un presupuesto destinado a la compra de materiales, 

mobiliario y equipo, así como la contratación de personal especializado para suplir las 

necesidades inmediatas de la ONG . 

./ DOCUMENTACIÓN 

Definimos documentación a todos los materiales de carácter bibliográfico, audiovisual, 

reuniones, charlas, entrevistas, visitas de campo y observaciones realizadas por el grupo 

investigador con respecto a la institución, las área naturales protegidas y la campaña Adopta Tú 

Hectárea . 

./ GRUPO FOCAL 

Forma parte de las técnicas de investigación a utilizar, la cual está conformada por un 

grupo de personas de diferentes roles profesionales representativos al grupo objetivo al que se 

desea transmitir el mensaje, con el fin de que establezcan un juicio de valor con respecto a la 

investigación que se está desarrollando y poder así, determinar su funcionalidad. 
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../ HERRAMIENTA COMUNICACIONAL 

Será el instrumento a utilizar en la transmisión del mensaje que la ONG desea expandir 

entre su grupo objetivo y que cuenta con los elementos más relevantes de la campaña y la 

institución para sus fines . 

../ DISEÑO 

Es la base visual y estética de la herramienta de comunicación conformada por diversos 

elementos representativos al tema a desarrollar con el fin de dar vivacidad y dinamismo a la 

información contenida dentro de ésta . 

../ CD MULTIMEDIA 

Es una herramienta comunicacional que a través de la mezcla del audio, video, texto, 

fotografías y animación, puede presentar cualquier mensaje de una forma, atractiva, innovadora, 

profunda e impactante . 

../ MANUAL 

Documento guía del CD multimedia, que servirá para que el expositor o la persona que 

utilice el CD, conozca, entienda y use la herramienta comunicacional y sus distintos elementos, 

de la manera más eficaz, según sus creadores . 

../ GRUPO OBJETIVO 

Hombres o mujeres entre las edades de 21 a 60 años, dueños, socios, presidentes, 

vicepresidentes, gerentes, directivos o altos ejecutivos de empresas que en forma personal o 

institucional aporten donaciones para la campaña Adopta Tú Hectárea de SalvaNatura. 
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1.6 ESQUEMA METODOLÓGICO 

e Etapa Uno 

e Documentación ~ 

e Reuniones 
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)( 

11 

e Proceso Operativo ) 
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Capítulo 11 
Salva Natura 



2 Fundación Ecológica de El Salvador, "SALVANATURA" 

SalvaNatura es una fundación privada, apolítica, sin fines de lucro con autonomía 

institucional, creada por un grupo multidisciplinario de representantes de los diferentes sectores 

de la vida nacional, preocupados por lograr un desarrollo sostenible en El Salvador. 

La fundación fue establecida el 6 de Septiembre de 1989, con el nombre de Fundación 

Ecológica Salvadoreña Activo 20-30, obteniendo su personería jurídica en Abril de 1990. Su 

nombre oficial fue cambiado a SalvaNatura, por decisión de su Asamblea General el 27 de Mayo 

de 1993. 

Desde 1991, SalvaNatura trabaja en el manejo del Parque Nacional El Imposible, el área 

natural protegida más importante de El Salvador. En 1996 inició esfuerzos de protección de una 

segunda área nacional llamada Complejo Los Volcanes y a partir de 1997, se destaca por sus 

investigaciones en la avifauna residente y migratoria, incluyendo la actualización del inventarío 

de aves del Parque Nacional Montecristo, el último bosque nebuloso del país. 

Gracias al éxito de los proyectos ejecutados en El Parque Nacional El Imposible y su 

zona de amortiguamiento, SalvaNatura obtuvo en 1998, el Premio Nacional del Medio Ambiente, 

galardón otorgado anualmente por el Ministerio de Medio Ambiente y Recursos Naturales y la 

Empresa La Constancia, S.A. 

En 1998, diversifica y amplía su campo de acción hacia la observación de las zonas 

cafetaleras, por medio de un innovador programa de certificación de fincas y beneficios de café y 

en 1999, incursiona en un campo considerado como el más crítico en términos ambientales en El 

Salvador: La Conservación y el mejoramiento del recurso agua. 
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SalvaNatura es una de las organizaciones ambientalistas del país, que promueve la 

creación de proyectos a favor de la conservación y protección de las principales áreas naturales 

en El Salvador, entre los cuales está "Adopta Tu Hectárea"; Para poder financiar éstos 

proyectos, SalvaNatura cuenta con el apoyo de sus miembros y la empresa privada. 

14 



Capítulo 111 
Campaña Adopta Tú 

Hectárea 



3. CAMPAÑA ADOPTA TU HECTÁREA 

Ésta campaña se basa en la protección y el mantenimiento de los siguientes parques 

nacionales: El Imposible y Complejo Los Volcanes, los cuales, poseen gran parte de la 

biodiversidad del país. 

Parque P,[ Imposi6fe Parque Los 'f/ofcanes 

La campaña "Adopta Tu Hectárea" está dirigida a la empresa privada y la sociedad 

salvadoreña en general, quienes son los beneficiados y los responsables de cuidar el medio 

ambiente. El mantenimiento de éstos parques se realiza a través de un donativo simbólico por 

hectárea, equivalente a $15 dólares, que recauda la fundación anualmente entre cada miembro 

activo y los nuevos integrantes de la campaña, los cuales, reciben ciertos incentivos como por 

ejemplo: un diploma que los acredita como parte integral del cuido del medio ambiente, visitas al 

parque en el cual ha adoptado su (s) hectárea (s), artículos alusivos a la campaña, entre otras 

cosas. 

Además, SalvaNatura ubica en determinadas categorías a aquellas empresas o 

personas que desean contribuir con donaciones mensuales mayores o menores a $ 15 dólares, 

según el valor anual que totalice ésta donación y el tipo de donador que la realice. ( Ver Anexo 1) 

Estas categorías determinan el tipo de incentivo que reciben los miembros. (Ver Anexo 2) 
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Desde Marzo de 2004 hasta la conclusión de este documento en diciembre de 2005, 

SalvaNatura contaba con 54 miembros activos en la campaña distribuidos de la siguiente 

manera: 8 empresas, de las cuales se ha recibido una donación por un monto de $2,640 dólares 

y 46 personas particulares con una donación de $2.745 dólares. 2 

Hasta el momento SalvaNatura ha promocionado la campaña a través de los siguientes 

materiales: 

../ Suplemento 'SalvaNatura" con la Gente y la Naturaleza",publicado el jueves 24 

de julio de 2004 en El Diario de Hoy (Ver Anexo 3) 

../ Brochure "Adopta tu Hectárea" (Ver Anexo 4) 

../ Banners alusivos al proyecto colocados en las gasolineras Shell durante los meses de 

Junio a Agosto de 2004 

../ Página Web www.SalvaNatura.org 

../ Y desde Abril de 2005 se promociona la campaña a través de anuncios de 15 a 30 

segundos en Cinemark.3 

3.1 PARQUES QUE INTEGRAN LA CAMPAÑA 

3.1.1 PARQUE NACIONAL LOS VOLCANES: 

El Parque Nacional Los Volcanes está ubicado en el extremo oriental de la Cordillera 

Apaneca e llamatepec, formada por volcanes geológicamente jóvenes, que van desde el Volcán 

Cerro Grande de Apaneca, hasta La Caldera del Lago de Coatepeque, en el occidente de El 

Salvador, entre los departamentos de Santa Ana y Sonsonate. 

2 Base de datos del departamento de recaudación de SalvaNatura 
3 Ejemplares proporcionados por el departamento de comunicaciones de Salva Natura. 
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El parque conformado por los volcanes de Santa Ana, lzalco y Cerro Verde, cuenta con 

tres rutas de acceso: 

a) Sector Cerro Verde: Se llega por la autopista a 

Sonsonate, (CA-8), luego tomando el desvío al lago de 

Coatepeque y el Congo (Kilómetro 45 desde San t · 

Salvador) o por la autopista a Santa Ana (CA-1), 

tomando el desvío del Congo hacia el Lago de 

Coatepeque (Kilómetro 50 desde San Salvador) 

b) Sector de San Bias: Tiene acceso vehicular desde 

el kilómetro 11 después del desvío del Cerro Verde 

atravesando unos 200 mts por una calle rústica. 

c) Sector Los Andes: Se recorren 6.5 Kilómetros por 

calle de tierra (Se requiere un vehículo 4X4) desde la 

carretera al Cerro Verde (unos 8.4 kilómetros después 

del desvío). 
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3.1.2 PARQUE NACIONAL EL IMPOSIBLE 

El Imposible fue declarado "Parque Nacional", en Marzo de 1989, y posee una extensión 

de casi cuatro mil hectáreas, una gran diversidad biológica y se le considera el último refugio de 

mamíferos mayores y otros animales en peligro de extinción. 

El imposible es uno de los principales pulmones purificadores de aire de la zona sur 

occidental del país, en él, nacen ocho ríos los cuales son fuentes de agua potable para muchas 

comunidades de la región, a la vez que alimenta de agua dulce a los manglares de la Barra de 

Santiago. Para poder llegar al parque, la ruta a seguir es la carretera Sonsonate - Acajutla (CA-

12); hasta el kilómetro 5 luego incorporarse a la carretera del Litoral hacia Cara Sucia a la altura 

del río Aguachapío. 

Cotuza Jfosta[ P,[ I mposi6fe (Rjo Los P,noanclies 
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Capítulo IV 
Multimedia 



4. MULTIMEDIA 

Desde su origen la existencia y evolución del hombre ha estado determinado por la 

comunicación, ya que a través de ella, la transmisión de conocimientos y el desarrollo social ha 

sido posible. 

Es entonces comprensible que con una mejor comunicación existirá un mejor entendimiento de 

las ideas y pensamientos que se desean transmitir. 

Desde la creación y evolución de los distintos medios masivos de comunicación social en 

el siglo pasado, la tecnología en comunicaciones ha ido avanzando a pasos agigantados, la 

exposición de los deseos, sentimientos y pensamientos humanos cada vez se han transmitido de 

la mejor manera, la tecnología nos hace que aunque estemos lejos de un lugar o ambiente nos 

sintamos parte del mismo a través de la fidelidad que nos ofrecen los medios de comunicación 

avanzados. 

Es en este sentido que la multimedia nos da a conocer distintos aspectos 

comunicacionales que el receptor desea transmitir por medio de la unificación de distintos 

aspectos que revelan los sentimientos de las personas, lo más fiel, real e impactante posible. 

El término multimedia puede tener muchos significados, pero para el grupo de trabajo la 

multimedia significa una herramienta comunicacional que a través de la mezcla del audio, video, 

texto, fotografías y animación, puede presentar cualquier mensaje de una forma innovadora 

profunda e impactante. Un elemento clave del concepto multimedia es interacción. 
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¿Dónde se utiliza Multimedia? : 

Es conveniente utilizar multimedia cuando las personas necesitan tener acceso a 

información electrónica de cualquier tipo. Multimedia mejora las interfaces tradicionales basada 

solo en texto y proporciona beneficios importantes que atraen y mantienen la atención y el 

interés. Multimedia mejora la retención de la información presentada, cuando está bien diseñada 

puede ser enormemente divertida. 

¿Qué es interacción? 

La palabra interacción describe un trato entre dos o más personas. Un diccionario de 

sociología distingue diferentes tipos de interacción por los cuales la comunicación entre personas 

o grupos ocurren durante la plática, símbolos y gestos. Esta comunicación resulta en cambios de 

actitudes, expectación y comportamiento. 

Al aplicar la misma palabra a las computadoras, interacción significa que la ejecución de 

programas dependen de la entrada de los usuarios; el usuario puede controlar el flujo del 

programa. 

Aquí el usuario es incluido en el proceso, desde que él o ella controlan el camino y el tipo 

de información que se presenta. Los procedimientos de aprendizaje más exitosos usan este tipo 

de interacción. 

Como hemos podido observar la multimedia engloba distintos elementos, los cuales una 

vez unido hacen un mensaje más atractivo, dinámico e innovador a la vista del receptor. 
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4.1 EL AUDIO 

Imaginemos un mundo sin audio, sin sonido, resulta un ambiente monótono, sin 

entendimiento y la mayoría de veces sin gusto, es entonces que se llega a la conclusión que en 

las producciones multimedia las imágenes siempre necesitarán audio, la música, la voz, los 

efectos de sonido, son tan importantes como la información visual. 

Es primordial también entender que en ocasiones se llega a saturar las creaciones con 

mucha imagen, audio o efecto, es por esa razón que se debe tener cuidado y llevar un balance 

de que parte del producto multimedia debe tener solo audio, texto, animación e imagen, la 

combinación de dos de los elementos, tres o de todos los elementos. 

Es por tal razón que en muchas ocasiones se observan producciones que no en su 

totalidad poseen audio, pero si las partes más esenciales, donde se quiere reforzar el mensaje o 

donde el emisor quiere dejar en bien en claro un mensaje. 

4.1.1 LOS PRINCIPALES FACTORES DEL SONIDO 

a) La voz: Emite mensajes a través del lenguaje, pero en si la conceptualización llega 

dependiendo de la modulación, velocidad, tono e intensidad que se interprete en el mensaje, 

esto quiere decir que depende del énfasis con que se emita así se tendrá un mayor impacto y 

entendimiento en el receptor. 

En este sentido llega el monologo, el dialogo y la narración, el primero da a entender la 

parte intima del personaje, el diálogo los conflictos de los personajes, mientras que la narración 

explica los acontecimientos que se presentan. 
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b) La Música: Es una de las creaciones más grandes del hombre y a través de ella el 

creador nos transmite sentimientos o nos transporta al mundo que el compositor nos quiere dar a 

conocer. Al crear un mensaje multimedia se debe escoger de la mejor manera la música a utilizar 

en la producción audiovisual, ésta puede acentuar transiciones de tiempo, fantasías o refuerzo a 

los mensajes hablados. 

c) El Sonido Acústico: Es todo aquel que se produce en nuestro en rededor y lo utilizamos 

para ambientar la circunstancia que prevalece en los momentos grabación o transmisión de la 

producción. A la vez que también existen sonidos acústicos artificiales que son producidos para 

enfatizar aspectos primordiales o escenas claves. 

d) Efectos de sonido: La importancia de los efectos de sonido es vital para la transmisión o 

comprensión de imágenes o conceptos específicos o muy sugestivos que posee el receptor. 

Estos sonidos se caracterizan por tener la capacidad de generar imágenes completas en el 

espectador son conocidos como sonidos icónicos, un ejemplo muy claro es el canto de un gallo, 

el cual nos puede dar a entender un amanecer. 

e) El silencio: Es un recurso que ofrece gran potencial expresivo para resaltar acciones, 

reacciones y sentimientos. a la vez que permite revalorar y dar intensidad a todos los otros 

elementos sonoros de un plano. 

f) Planos sonoros: Con este tipo de sonido se hace una analogía entre lo sonoro de un 

plano y lo visual, al mismo tiempo que se hace una relación en la cantidad de la información 

contenida, por ejemplo: Un gran plano sonoro es el de una multitud que asiste a un 

acontecimiento o espectáculo, un medio se ubica en el ámbito grupal o familiar, a la vez incluye 

un ambiente de conversación, mientras que el primer plano se relaciona con el aspecto intimo. 
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4.2 LA IMAGEN 

La imagen la definimos como la representación de la realidad, y resulta un elemento de 

vital importancia en la creación multimedia porque le da la vivacidad, dinamismo y soporte visual 

al mensaje que se quiere expresar. 

LA LECTURA DE UNA IMAGEN SE PUEDE DISTINGUIR EN TRES NIVELES: 

a) Nivel Instintivo: Que se realiza apenas aparece la imagen y esta estrechamente 

vinculada al mecanismo de la percepción, llegando a ser elementos emotivos. 

b) Nivel Descriptivo: El ojo humano analiza los distintos elementos que componen la 

imagen, describiendo los objetos, ambientes, perspectivas, campos, planos, masas de luces y 

sombras, y la individualización del sujeto. 

c) Nivel Simbólico: De la lectura de los elementos contenidos en la imagen el receptor 

abstrae un simbolismo. Aquí se incluyen los mayores contenidos comunicativos de la imagen, y 

puede ser la fase principal de la clave del mensaje. 

4.3 TIPOS DE IMAGEN 

a) Imagen - documento: Esta resulta la realización más común y tiene como objetivo 

principal documentar la realidad que estamos viviendo y observando. 

b) Imagen - símbolo: Cada imagen tiene la posibilidad de asociar un símbolo de forma más 

o menos inmediata. Esta es el tipo de imagen que vemos más utilizada en los mensajes 

publicitarios, confiándosele la difusión de ciertos modelos y estereotipos. 
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c) Imagen - competición: Se enfoca más al sentido estético y artístico. En esta imagen 

goza la creatividad y libertad del artista, se desvincula fácilmente de la realidad, creando distintos 

elementos de composición y secuencia. 

Las imágenes también tienen distintos componentes, las cuales determinan la clase de 

imagen que se presenta al observador, estas se dividen tres grandes apartados: 

a) El plano o campo: se distingue por la importancia del tema tomado en relación con los 

elementos presentes en la imagen, determinando el tiempo de lectura de la imagen, así como 

valores psicológicos en el observador. 

El plano posee los elementos del plano general, plano de conjunto, plano medio, primer plano y 

gran primer plano 

b) La composición: Este aspecto permite al ojo recorrer las imágenes según un cierto 

esquema y descubrir sucesivamente sus partes esenciales valorando su importancia. La 

composición tiene elementos como la composición vertical, horizontal, diagonal y cíclica. 

c) El encuadre: aquí se destaca la posición del sujeto con respecto a los márgenes de la 

imagen, descubriéndose el punto visual que se presenta en el mensaje, determinándose 

entonces el ángulo de toma. Con respecto al recuadro el encuadre puede ser: central, 

descentrado y oblicuo. Mientras que con respecto al ángulo se define la toma frontal, el perfil, 

tres cuartos, perspectiva vertical ascendente, descendente y lateral. 

En una creación audiovisual por lo general se trabaja con imágenes fotográficas, 

montajes o creaciones propias que son o ayudan a completar la parte visual de una producción, 

y aunque sean representaciones de la realidad, en la multimedia, este concepto puede presentar 
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variantes porque gracias a programas de diseño por computadora, una imagen puede ser 

alterada en su totalidad, o crearse una nueva que cumpla un fin en especifico. 

La imagen bien compuesta provoca una impresión general de armonía, unidad y 

simplicidad, al mismo tiempo que transmite el mensaje que en esa situación se quiere dar a 

entender, debemos comprender que la buena composición de la imagen no esta reservada para 

los videos, televisión o películas, sino también a creaciones como las multimedia, en la que una 

imagen estática, pero bien compuesta puede dar a entender muchas cosas, no es necesario que 

la imagen sea bonita, para crear impacto en el receptor, esta puede ser antiestética, inestable o 

mal equilibrada, pero si posee una buena composición, se cumplirá el objetivo de la comprensión 

e influencia de la imagen sobre el receptor. 

A través de la multimedia la captura, tratamiento, manejo y montaje de la imagen 

resultan fáciles y de mejor definición para el receptor. 

La utilización de la imagen en una producción multimedia es indispensable por el manejo y 

manipulación de la misma en cada sección de la creación. 

4.4 EL VIDEO 

El video por si mismo es una herramienta multimedia, esto debido a que combina 

información visual, auditiva, escrita y animada., 

Con la evolución de la computadora y de sus herramientas como el Disco Compacto y el DVD, la 

importancia del video ha aumentado considerablemente. 
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4.4.1 FORMATOS DE VIDEO 

Si bien existe un amplio número de formatos de vídeo nos enfocaremos en los siguientes: 

a) Institucional: Abarca el tipo de video corporativo, religioso, didáctico, médico y 

gubernamental. El video institucional se utiliza para reforzar las relaciones entre empleados y 

gerencia, da a conocer políticas, estatutos, sanciones, y otros aspectos de importancia para los 

jefes y subordinados, los mantiene actualizados sobre nuevas tecnologías y mandatos 

institucionales, a la vez que los mantiene alerta a lo que sucede a su alrededor, especialmente 

con la competencia. 

Pero en sí la mayor importancia del video institucional radica en la mercadotecnia, ya 

que mientras que los medios masivos pueden ser una manera efectiva para alcanzar al público 

en general, no es la mejor forma de comunicar a un grupo específico de personas sobre 

productos o servicios especializados. Ejemplo de esto son videos especializados que podemos 

encontrar en puntos de venta de materiales de construcción, maquillaje, ropa o herramientas. 

b) La Entrevista: Un moderador entrevista a uno o más expertos en temas específicos. La 

esencia de este formato son los personajes algunos productores optan por apoyar los conceptos 

con imágenes que ilustran el tema que se expone. En este formato es importante tener cuidado 

con la selección de los personajes ante cámara, ya que un buen ejecutivo puede ser un gran 

experto pero frente a la cámara los nervios lo traicionan. 

c) Documental: La técnica periodística es usada en este formato para investigar sobre 

algún tema desde la perspectiva de la corporación. A diferencia de los programas para televisión, 

los documentales institucionales son típicamente mostrados a audiencias específicas. 
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La evolución del video ha llevado a que la herramienta ya no sólo sea comunicacional, 

sino también sirva en varios aspectos como una extensión de los sentidos humanos 

mostrándonos close ups, o acercamientos que nos sirven para observar detalles que a simple 

vista no se observan. 

Nos permiten reforzar una presentación, para que este ya no sea solo escrita o narrada, sino que 

sea transmitida de la mejor manera con imágenes y movimiento. 

El video nos permite apreciar mejor una imagen cuando la alteración de la velocidad a la 

que ocurren los eventos permite un mejor análisis de las cosas A veces algunas situaciones no 

pueden ser claramente entendidas debido a la velocidad a la que ocurren, el uso de la cámara 

lenta (slow motion) es una buena solución a este problema. 

La multimedia del video nos permite unir elementos como la animación, dibujos y otros 

aspectos interactivos que permiten un mayor dinamismo de la presentación. 

La factibilidad para integrar una serie de eventos y conceptos nos permiten crear un 

mensaje global que puede ser comprendido, generando significados y respuestas emocionales. 

Por medio del video los mensajes de expertos en diversas materias están disponibles 

para espectadores en diversos lugares incluso simultáneamente. Toda esta funcionabilidad 

permite que sea más efectivo explicar una idea en video y reproducirla a un grupo de personas 

reunidas en un auditorio que tratar de explicar a cada persona el mismo concepto. 
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4.5 EL TEXTO 

El Texto se define como el acto de comunicación cuya extensión y carácter dependen de 

la intención del hablante, la cual puede ser doble: 

Comunicativa y Elocutiva, la primera se basa en la voluntad de transmitir una información, 

mientras que la segunda se refiere al deseo de lograr un efecto determinado, y por ser una 

unidad intencional, no tiene una extensión determinada, sino que depende de la intención del 

hablante. 

En esta parte también podemos observar al texto literario, que resulta una de las 

concepciones más comunes, ya que procura un sistema de COMUNICACIÓN m.uy especial. El 

proceso emisor - receptor, el cual también es literario. El emisor le quiere enviar a un receptor, 

una realidad no lingüista, convirtiéndola en realidad lingüista a través de un código, creando un 

mensaje que llega al receptor a través de un canal. 

Al igual que toda creación el texto posee una estructura, la cual es de tipo orgánica, es 

decir que no se puede eliminar una parte sin destruir su totalidad, aunque también se da la 

posibilidad de descomponer el texto en unidades como, capítulos, escenas, cuadros, etc. 4 

Al texto lo constituyen el párrafo y el enunciado. El párrafo resulta una unidad de 

significado, porque desarrolla una idea completa y distinta de las de los demás párrafos. Pero 

además es también una unidad visual porque los párrafos se separan entre sí mediante los 

signos de puntuación. Así mismo el párrafo en la comunicación oral viene determinado por un 

amplio descenso de la entonación seguido de una pausa. 

4 www.monografias.com//eltexto 
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Las funciones que puede desempeñar el párrafo dentro del texto general pueden 

resumirse en tres: Introducción a la totalidad del texto o presentación de una nueva idea, 

Transición entre dos partes del texto, que recoge lo tratado y se anuncia aquello de lo que se 

va a tratar, y Conclusión, la que se hace tanto del texto completo, como de una parte de él. 

4.5.1 CARÁCTERÍSTICAS DEL TEXTO 

1. Comunicativo 

Es comunicativo en el sentido de que es un producto lingüístico, que tiene como función 

comunicar ideas, sentimientos y significados en general. 

2. Interactivo 

Es interactivo porque se produce en un marco o contexto social para conseguir un efecto. 

3. Posee una estructura 

Un texto posee una estructura porque articula formas y contenidos de manera organizada 

y lógica, utilizando para ello las relaciones morfosintácticas y los criterios semánticos de la 

lengua. 

4. Cumple una función 

Finalmente, cumple una función que parte de la intención comunicativa o propósito con el 

cual se produce. 

Un aspecto indispensable en el texto es la Coherencia, la cual determina la organización, 

consecución y lógica a través de elementos intrínsecos que le darán una estructura semántica y 

pragmática, lo que repercutirá en el significado y coherencia del texto. 
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4.5.2 ELEMENTOS DE LA COHERENCIA DEL TEXTO 

a) Tema: Es aquello de lo que se habla o escribe y a lo que se deben subordinar todos y 

cada uno de los enunciados del texto. 

b) Presuposiciones: Se trata de la información que el emisor del texto supone que 

conoce el receptor. Es esencial para que un texto sea coherente para el receptor que el emisor 

haya "acertado" en sus presuposiciones. 

c) Implicaciones: Se trata de las informaciones adicionales contenidas en un enunciado. 

Un enunciado del tipo "cierra la puerta" contiene, al menos, tres implicaciones: hay una puerta, la 

puerta está abierta y el receptor está en condiciones de cerrarla. 

d) Conocimiento del mundo: La coherencia de un texto depende también del 

conocimiento general de nuestro mundo que tengamos. Por ejemplo, un enunciado del tipo de 

"Los pájaros visitan al psiquiatra" contradice nuestro conocimiento de la realidad. 

Otro aspecto de vital importancia en el texto es la Cohesión, la cual consiste en una 

realización lingüista que se basa en el manejo de reglas que rigen la ordenación y dependencia 

sintáctica y semántica. 

4.5.3 ELEMENTOS DE LA COHESIÓN DEL TEXTO 

a) Referencia.- Es el mecanismo de alusión a algún elemento mencionado en el texto o a 

algún elemento de la situación comunicativa 
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b) Deixis.- Se trata de un mecanismo lingüístico que señala quién (deixis personal), 

dónde (deixis espacial) y cuándo (deixis temporal). 

c) Sustitución.- Reemplazo de un elemento por otro: Juan dibujó una casa. Por ejemplo: 

Pedro dibujó lo mismo. 

d) Elipsis.- Omisión de un elemento del enunciado al poder sobreentenderse. Por 

ejemplo: Juan dibujó una casa y Pedro, una oveja. 

e) lsotopía.- Consiste en la repetición de unidades lingüísticas relacionadas entre sí por 

su forma o su significado. 

f) Conectores.- Son palabras o expresiones que expresan ciertos significados que 

presuponen la presencia de otros elementos en el texto. 

4.5.4 FUNCIONES DEL TEXTO 

1. Función emotiva. Corresponde al emisor. Cuando en un texto literario predomina el 

"YO" predomina la Función Emotiva. Normalmente en la LÍRICA la función emotiva es imperante. 

2. Función apelativa. Cuando lo que predomina es la llamada al lector. 

3. Función referencial. Lo importante es lo que se dice, es decir los referentes, juegan el 

papel primordial en esta función 
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4. Función metalingüística. Si lo que predomina es una pureza del código, las palabras 

gramaticalmente perfectas son las que sobresalen en esta función, es decir, lo que interesan son 

las formas del código. 

5. Función fática. Relacionada con el canal. Depende mucho del gusto del lector, lo que 

le "llega" y lo que no. 

6. Función creativa o poética. Si lo que predomina es el mensaje total, va mucho en 

relación de lo que el lector entienda como belleza, como sentimiento. 

4.5.5 CLASES DE TEXTO: 

a) Textos orales: Su sintaxis es menos estructurada: empleo de oraciones incompletas, 

poco uso de la subordinación y de la voz pasiva, las relaciones entre los enunciados se suelen 

establecer por subordinación a la vez que la repetición de estructuras sintácticas y es común el 

uso de palabras comodín y de muletillas. 

b) Textos escritos: La sintaxis es más elaborada, abundan los conectores entre 

oraciones que estructuran mejor los contenidos, variando con frecuencia de estructura sintáctica 

y se tiende a evitar las palabras comodín y no se deben emplear muletillas. 

4.5.6 POR SU OBJETIVO COMUNICATIVO: 

Dependiendo de la finalidad que persiga cada texto, podemos encontrarnos con un tipo 

diferente, aunque siempre serán posibles los textos híbridos: 
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1. Textos informativos: Aportan datos de algún hecho y fenómeno natural o social, 

(textos periodísticos, científicos o humanísticos). 

2. Textos prescriptivos: Ordenan o determinan algo (jurídicos, administrativos o 

legislativos). 

3. Textos persuasivos: Inducen con razones a creer o a hacer algo (propagandísticos, 

publicitarios, ensayísticos). 

4. Textos estéticos: Crean un mundo de ficción (literarios: líricos, narrativos o 

dramáticos). 

4.5. 7 POR SU MODALIDAD: 

Los textos pueden presentar cuatro modalidades que pueden combinarse entre sí: 

a) Descripción: Se trata de una forma de representar lo individual y concreto, objetos o 

espacios fijos, cuyas cualidades se nombran sin que exista necesariamente un orden 

predeterminado. 

b) Exposición: El texto expositivo es aquel que cumple una función referencial. Su 

principal objetivo es informar, incluyendo comentarios aclaratorios, incorporando explicaciones y 

utilizando claves explícitas (Título, subtítulos, alusiones). 

c) Narración: Representación de acontecimientos que se desarrollan en el tiempo y se 

presentan con un orden lógico y cronológico. En ocasiones, ese orden se altera deliberadamente 

con finalidad .estética. 
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d) Argumentación: Se trataría de aquellos textos que aportan pruebas para intentar 

convencer de un determinado punto de vista o para afirmar la validez de una opinión. En este 

texto se busca adhesión del lector a la tesis, y para ello se utilizan la sustentación y la 

demostración. 

e) Dramático: Es el texto cuya finalidad es convertirse en espectáculo y ser representado 

ante un público. En él se recogen los diálogos que deben ejecutar los actores y las acotaciones 

que sirven para organizar la puesta en escena. Por lo común, en las acotaciones aparecen 

detallados el tono y ritmo de los parlamentos, los gestos y movimientos de quienes componen el 

reparto, la estructura espacio-temporal de la pieza, las cualidades y modificaciones del decorado, 

el vestuario, el maquillaje, los efectos sonoros y la iluminación. 

4.5.8 POR SU TEMA 

1. Periodístico: Su objetivo es dar a conocer acontecimientos de interés general por su 

repercusión en la vida política, económica y social. Tanto nacional como mundial, y que son 

representados en forma de noticias, crónicas o reportajes 

2. Publicitarios: Estos pueden ser afiches (carteles), anuncios, vallas (cubiertas de 

madera y paneles metálicos donde se colocan anuncios) 

3. Científico-tecnológicos: Su objetivo es informar sobre los adelantos, investigaciones, 

hallazgos y descubrimientos de alguna de las ramas de la ciencia. 
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4. Humorísticos: Estos proporcionan entretenimiento y placer estético al lector, y están 

redactados en diferentes niveles de expresión de acuerdo a la edad y cultura de las personas a 

quienes van dirigidas, utilizando desde el lenguaje literario, hasta en absolutamente coloquial. 

Son textos humanísticos: las novelas, cuentos, obras de teatro, ensayos, poesías, revistas de 

historietas, entre otras. 

Tal y como hemos leído el texto es un elemento vital en la transmisión y comprensión de 

información, y aunque su creación sea desde el inicio del razonamiento y la lógica del hombre, 

aun no ha desaparecido y a pesar de que con la evolución de la televisión y herramientas 

visuales, muchos pensaron que el auge del texto iba a disminuir en gran manera, este 

planteamiento se ve muy lejos de cumplirse, y para sorpresa de varios, el texto en vez de 

desaparecer, se ha ido acoplando a las distintas innovaciones tecnológicas, uno de los mejores 

ejemplos es la multimedia que ha combina perfectamente diferentes elementos de comunicación 

en favor de la transmisión de un mensaje en especifico. 

El texto es la principal herramienta de comunicación incorporada por la mayoría de los 

productos multimedia, el cual a través de un software es introducido en una computadora y 

convertido en archivo informático, lo que convierte a la herramienta en hipertexto, el que se 

convierte en una alternativa natural al texto lineal. El hipertexto esta formado por bloques 

textuales interrelacionados entre sí mediante enlaces o vínculos que permiten viajar. 

A diferencia de los libros impresos en los que la lectura se debe hacer de forma 

secuencial, es decir, de principio a fin. En un ambiente hipermedial la lectura se realiza de forma 

no lineal, esto significa que el usuario no tiene que leer de forma secuencial establecida, sino que 

puede moverse a través de la información y hojear intuitivamente los contenidos, siguiendo sus 

intereses propios en la búsqueda de un termino o concepto. 
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4.6 ANIMACIÓN 

Animar algo significa más que esto; es dar vida a algo inanimado. Para que esta ilusión 

se concrete, es necesario que el espectador sienta que ese objeto que ve moverse, no constituye 

una simple ilusión óptica, sino que se trata de algo que realmente está vivo. 

Para lograr esto, una condición imprescindible es que el movimiento que se realiza 

contenga emoción, que además de la acción logre expresar un sentimiento. Todas nuestras 

acciones en la vida real tienen algún grado de emoción. 

Para poder animar algo inanimado, hay que entender primero como se mueve un cuerpo, 

desde el punto de vista físico, desde la forma de representarlo sobre la pantalla y desde el punto 

de vista emocional. 

Así como los profesionales en este campo están conscientes que todas las acciones 

estarán sujetas a ciertas leyes físicas, las que son indispensables conocer y respetar, si se 

desea que los personajes parezcan reales, y permitiendo transmitir emociones. 

No importando el género, la calidad, la duración, las características específicas, etc, 

entendemos como animación cualquier imagen o forma que nos de la sensación de movimiento. 

"Hoy en día el término "película animada" se reserva en sentido limitado al trabajo de aquellos 

artistas gráficos que crean sobre el papel o sobre el celuloide fases separadas de movimiento, 

capaces de producir sensación de movimiento una vez que son proyectadas en pantalla". 

El tipo de animaciones más convencionales son de cuatro naturalezas distintas: GIF, 

Flash, Director y Javascript. De estas cuatro la primera corre absolutamente en cualquier tipo de 

navegador y hoy y desde Windows 98, las otras tres tampoco encuentran ningún tipo de 
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problemas en los equipos actuales. Si acaso Flash y Director podrían necesitar de un programa 

especial que están incluidos en Explorar, Netscape y AOL y se puede descargar gratuitamente 

desde el sitio de Macromedia y en otros más. 

Las animaciones tipo GIF se utilizan cuando se quiera dar una sensación leve de 

movimiento y este se repita una y otra vez. Ciertamente se le puede sacar mayor partido a este 

formato, pero los archivos que resultarían serían increíblemente pesados, que significa un mayor 

espacio dentro del dispositivo de almacenamiento para poder guardarlo. 

Sin embargo, algo que podemos hacer con las animaciones GIF y difícilmente darían 

igual resultado con cualquier otro tipo de archivo son las animaciones con transparencias, GIF da 

la oportunidad no solo de hacer un grafico animado, si no también de que este se pueda integrar 

al fondo como si este fuera un escenario y no verse forzosamente dentro de un recuadro 

(aunque si es lo que se quiere se puede hacer sin ningún problema). 

4.7 MEDIO AMBIENTE Y RECURSO MULTIMEDIA 

UNA ALIANZA PARA EL AMBIENTE 

El video, la televisión y el CD-ROM han cobrado gran importancia en el desarrollo de la 

ecología en materia de investigación, capacitación y divulgación. Si no en México, sí en otros 

países del mundo industrializado como Canadá, Estados Unidos, Francia, Inglaterra, España, 

Japón, etcétera. Esto es porque el recurso multimedia sirve eficazmente para comunicar y 

sensibilizar a la población acerca de realidad ambiental que vive el planeta; para informar 

respecto de distintas alternativas de participación que existen en el campo de lo social, lo 

económico y lo político, así como en el campo de la ciencia y la tecnología, y porque cumplen 

una importante función en el proceso de enseñanza-aprendizaje sobre los dónde, los cómo y los 
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cuándo actuar. Los recursos multimedia juegan un papel trascendental en la construcción de la 

nueva relación ser humano-naturaleza. 

El video, la televisión y el CD-ROM son auxiliares importantes en el campo de la 

educación y la cultura ambiental porque tienen la capacidad de transmitir información de una 

manera más amplia, con más recursos didácticos: tienen la posibilidad de ubicar al receptor en el 

punto preciso, permitiéndole hacer contacto directo con la realidad que se le está mostrando. El 

video nos brinda en el color, en las dimensiones y texturas que conlleva la imagen y en la 

transmisión de sonidos que nos regala el audio, la oportunidad de trasladarnos al lugar de los 

hechos e, igualmente, nos permite conocer y vivir con reportajes y testimonios la intensidad de 

diferentes realidades. 

Los recursos audiovisuales permiten también abrir espacios a la manifestación de otros 

lenguajes más allá de la imagen analógica o el sonido magnético como los que se derivan de las 

nuevas tecnologías computarizadas (digitalizaciones gráficas, montajes y representaciones 

tridimensionales, etcétera). Estas tecnologías representan un valor agregado que permiten al 

individuo percibir y entender ángulos distintos de un mismo elemento. Le ofrecen variantes de 

información que el receptor codifica internamente enriqueciendo su conocimiento con la 

confluencia de datos y mensajes. 

Es decir, esta tecnología motiva al individuo y le ayuda a recordar aprendizajes 

anteriores, a establecer vínculos, a dar respuesta a interrogantes suscitando así una objetiva 

retroalimentación. Esto puede ser de gran utilidad tanto para el que transmite como para el que 

recibe información ya que es un eficiente vehículo para la transferencia de conocimientos que 

desarrollan la creatividad dentro de una relación atractiva e interesante de intercambio. 
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Capítulo V 
Diseño Multimedia 



5. DISEÑO MULTIMEDIA 

Para el desarrollo del diseño del material multimedia que se desea crear a favor de la 

campaña Adopta Tú Hectárea se ha tomado como referencia la información contenida en la 

publicación de Internet del señor Juan Sigüenza, la cual, recoge de forma sistematizada y 

resumida la experiencia obtenida por él durante los últimos 6 años en el diseño, la dirección y el 

desarrollo de aplicaciones multimedia para la formación en el Instituto de Ingeniería del 

Conocimiento (IIC) de la Universidad Autónoma de Madrid. 

El contenido principal radicará en una exposición paso a paso de los aspectos 

relacionados con el diseño y desarrollo de aplicaciones multimedia para la formación y más 

concretamente de aquellas que utilizan como soporte el CD-ROM 

Juan Sigüenza propone en su artículo algunas etapas a tomar en cuenta en la producción 

de los materiales multimedia, de los cuales retomaremos solo unos que resumiremos a 

continuación: 

5.1 CLIENTE 

El primer aspecto del trato con un futuro cliente consiste en ayudarle a la identificación de 

sus necesidades, con el fin de poder ofertarle una propuesta coherente y adecuada, ya que toda 

aplicación multimedia dedicada a la formación, en el entorno empresarial, surge ante unas 

necesidades genéricas o concretas, las cuales muchas veces no son fáciles de identificar, 

incluso por el propio cliente. 

Por lo general, muchos de los clientes desean un material de esta naturaleza después de 

haber obseNado productos de este tipo o haber adquirido alguno. 
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Además, el autor clasifica los materiales multimedia en cuatro tipos de categoría por su 

diseño. 

a) Productos de estantería: usualmente son productos cerrados de propósito general, 

que se consiguen en distribuidores de software: Cursos para aprender inglés, cursos para 

aprender a manejar herramientas ofimáticas, etc. 

b) Productos a medida: Son los productos diseñados intencionadamente para cumplir 

con un objetivo determinado. Son los más demandados por las empresas, pues cumplirán con 

los requisitos que planteen. Cursos para aprender un producto financiero determinado, cursos de 

reciclaje para cambio de categoría profesional, etc. 

c) Productos llave en mano: Son fruto de un encargo en el que el cliente desea 

descargar, no sólo el peso del diseño y desarrollo informático, sino también el de contenidos y 

diseño pedagógico en la empresa desarrolladora de software educativo 

d) Productos en colaboración: Son aquellos en los que el producto final ha contado con 

la participación del cliente tanto en el diseño de los contenidos y su presentación pedagógica 

como en el aspecto final de la aplicación: interfaz de usuario, etc. 

5.2 EL GUIÓN 

Este es un apartado de importancia en el desarrollo, para la formación de nuestra 

aplicación multimedia Considerando que independientemente de otros aspectos estamos frente a 

una aplicación multimedia y por tanto la metodología de desarrollo "obliga" a pensar en que la 

organización de nuestros contenidos, conjuntamente con el resto de los materiales multimedia 

debe tener una lógica a la hora de su presentación, y en cierto modo unas líneas maestras que 

sirvan de hilo conductor a la aplicación. 
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Sin embargo, no existe una forma definitiva de elaborar un guión, por lo que 

predeterminadamente seleccionamos el guión de contenidos, el cual se basa en la elaboración 

del material a partir de la inserción de todo lo relativo a la organización y estructuración de los 

contenidos, y que entre otros elementos incluirá aspectos que tienen que ver con la armonía e 

interrelación de las diferentes formas de vinculación entre los diferentes módulos de los mismos. 

5.3 EL DISEÑO FUNCIONAL 

El diseño funcional multimedia se rige a través de dos aspectos con respecto al uso de la 

información, En primer lugar la forma de navegación e introducción a cada uno de los links 

contenidos dentro del CD debe ser práctica y en segundo lugar, el seguimiento y control de la 

información que se le hará llegar al receptor. 

Definiremos el término Navegación en este caso como la puesta en funcionamiento de 

diferentes sistemas para facilitar el acceso a la información. Por ejemplo, podemos distinguir dos 

diferentes formas de navegación: La navegación que podemos llamar libre y que será aquella en 

la que el usuario tiene control sobre la aplicación, pudiendo desplazarse a cualquier lugar de la 

misma sin impedimento alguno. El otro tipo de navegación, al que llamaremos controlada, será 

aquél que controlará el seguimiento del itinerario formativo que el alumno deberá seguir. 

Según el autor, existen mecanismos que facilitan la navegación, por ejemplo tenemos: 

En primer lugar, esta el habilitar un menú principal de la aplicación el cual permita el 

acceso libre a los contenidos lineales de forma rápida y transparente. En un ejemplo de 

proximidad al libro sería el equivalente al Índice por capítulos. Esto con respecto al manejo de los 

links asignados a cada página que se desea entrar, el diseño debe ser sencillo y fácil de 

entender. 
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En segundo lugar consideraremos el árbol de contenidos, este referente se encuentra 

más alejado del libro, puesto que el profundizar en las diferentes ramas, mediante diferentes 

pulsaciones del ratón, nos permitirá acceder a los diferentes títulos de los contenidos y al pulsar 

sobre uno de ellos acceder a la página de contenidos del mismo. 

5.4 DISEÑO GRAFICO 

Cualquier producto multimedia presenta un componente estético de alta relevancia, es 

decir el producto entra por los ojos. Hay que tener en cuenta que en muchos casos para una 

empresa un producto multimedia puede ser utilizado como carta de presentación para demostrar 

su nivel tecnológico. 

5.5 LOS MATERIALES MULTIMEDIA 

Son todos aquellos elementos que conforman una aplicación multimedia, entre las que 

podemos mencionar: 

5.5.1 Imágenes 

Fueron los primeros elementos multimedia que se incorporaron luego de la utilización del 

texto en el campo del diseño, su obtención es variada, ya sea por medio del dibujo, escaneado, 

fotografía y vídeo digital, etc. Los procesos de manipulación de imágenes requieren asimismo de 

una tecnología sofisticada en temas como intercambios de formatos, escalado, filtrado, manejo 

del color mediante paletas, etc. Los formatos más utilizados son: BMP (Bitmap), GIF (Graphic 

lnterchange Format) y JPEG (Joint Picture Expert Group). 
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5.5.2 Animaciones: 

Estos elementos son interesantes por las múltiples posibilidades que ofrecen tanto desde 

el punto de vista estético como para efectuar demostraciones y simulaciones 

5.5.3 Vídeo: 

La realización de vídeo para ser incluido en una aplicación multimedia presenta la misma 

problemática que la realización estándar de vídeo con el añadido posterior de su digitalización. 

Esto incluye la realización de un guión, los procesos de producción y la realización del mismo. 

5.5.4 Sonido: 

El sonido el elemento más importante dentro de una aplicación multimedia. Dentro del 

sonido podemos distinguir dos tipos fundamentales: las locuciones y la música y efectos 

especiales. La locución precisa de grabación en estudio y de locutores profesionales para 

alcanzar el grado de calidad requerido. 

5.6 LA IMPLEMENTACIÓN 

Al hablar de implementación, nos referimos al uso que se le dará al material, en este caso 

se plantea el uso del CD, para dar apoyo al personal de SalvaNatura, al promocionar sus 

proyectos, por lo tanto la distribución no será masiva, también se deben especificar los 

elementos técnicos a tomar en cuenta para su uso como: 
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Requisitos del sistema para el CD 

../ Un mínimo de 64 MB de RAM (recomendado 128MB) . 

../ Adaptador de pantalla vga, super vga o superior . 

../ Monitor color con una resolución de 800 x 600 o superior. en exposición un cañón . 

../ Unidad de CD-ROM de 32x (se recomienda 56x o superior) . 

../ Windows 98 en adelante . 

../ procesador lntel 111 mínimo . 

../ Internet Explorer 5 Mínimo. 

5. 7 VALIDACION 

Una vez concluida la programación de la aplicación multimedia para la formación 

deberemos someter a esta a una serie de pruebas de validación que por una parte nos permita 

verificar su funcionamiento mediante un análisis que debe incluir aspectos tales como: 

../ Comprobación de contenidos y ortografía . 

../ Comprobación de correspondencias entre elementos multimedia por página . 

../ Comprobación de navegación correcta. 

Y por otra parte se debe efectuar una evaluación de los resultados obtenidos, ésta debe 

ser por una parte, interna y por otra, externa. 
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Capítulo VI 

Proceso Creativo 



6. PROCESO CREATIVO 

El grupo de trabajo, se abocó a las instalaciones de SalvaNatura, ya que nos 

interesaban los proyectos que realizan, pues se tuvo la oportunidad en el transcurso de la carrera 

de trabajar con ellos y conocer sobre su trabajo. 

Al llegar a la institución, nos dirigimos a la persona encargada del departamento de 

comunicaciones, Marlen de Linares, quien nos informó de la campaña Adopta Tú Hectárea, y de 

la necesidad que tenían de promoverla, ya que solamente contaban con un brochure como 

herramienta comunicacional para darla a conocer. ( Ver Anexo 3) 

Luego de conocer las necesidades de la fundación con respecto a la campaña que recién 

estaba impulsando, solicitamos que nos proporcionaran los materiales audiovisuales con los que 

contaba de otras campañas para hacer una evaluación de cada uno de ellos. 

En primera instancia sugerimos la creación de un vídeo de carácter documental en el que 

se reflejara el trabajo, los objetivos y los beneficios que integran la campaña Adopta Tú 

Hectárea. 

Al reflexionar sobre ésta propuesta, nos dimos cuenta que tenía limitantes como un 

mensaje fugaz, Y un tiempo de duración extenso para ampliar la información dentro de un vídeo, 

lo hace más tedioso y se pierde la atención del receptor. 

Posteriormente, basamos la idea de crear la herramienta comunicacional en un CD 

multimedia, tomando como referencia la experiencia obtenida en trabajos realizados dentro de la 

Universidad para fines de proyectos de cátedra. 
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Además consideramos que dentro de éste material podríamos integrar la propuesta 

original y al mismo tiempo colocar más información complementaria a la campaña, a la cual 

pudiera ingresar el expositor sin el seguimiento de una secuencia establecida o predeterminada, 

sino aleatoria. 

Luego de ver la factibilidad de la propuesta, les hicimos llegar la idea a SalvaNatura de 

crear un CD Multimedia para la promoción de la campaña Adopta Tú Hectárea y al mismo tiempo 

de la Institución. Propuesta que fue muy bien vista y nos dieron el aval para proceder en el 

diseño y contenido de la misma. 

Para continuar en ésta labor solicitamos a SalvaNatura, toda la documentación referente 

a la campaña y a la ONG, proporcionándonos materiales como: Memoria de labores, brochure de 

la campaña, vídeos documentales y spot de campañas, publicaciones en los distintos periódicos 

de El Salvador, co·s Multimedia de organizaciones ambientalistas internacionales, fotografías, 

publicaciones elaborados por personal de la fundación. 

Al revisar todo el material brindado por la institución, visualizamos que en todos estos 

documentos mantenían una misma línea y un mismo formato y hasta estilo de elaboración a 

pesar que no eran diseñados por una misma persona, a lo que deducimos que esos eran sus 

lineamientos en el desarrollo de sus materiales institucionales e informativos y difícilmente los 

lograríamos cambiar con una propuesta luego de 15 años de haber estado trabajando de esa 

manera. 

50 



Por lo que decidimos retomar las similitudes entre uno y otro documento en cuanto al tipo 

de información que brindaban de los cuales retomamos los siguientes: 

./ Historia de SalvaNatura . 

./ Misión . 

./ Junta Directiva . 

./ Áreas de acción . 

./ Actividades realizadas durante un año de labor . 

./ Descripción de los proyectos y campañas que se están y se desarrollaron en su 

momento . 

./ Las áreas naturales protegidas . 

./ Recaudación y manejo de los fondos . 

./ Resumen financiero por año . 

./ Membresía de cada año. 

De todos estos puntos decidimos colocar solamente algunos, sin determinar un número 

específico, sin antes destacar la conveniencia y propiedades de cada uno, por lo que se 

comenzó a desglosar cada elemento, siendo el primero, La historia de SalvaNatura 

./ Historia de SalvaNatura 

Como primer punto destacamos lo extenso que era colocar toda ésta información, ya que 

en todos los documentos, se le ha atribuido a ésta parte un promedio de 2 páginas en formato de 

revista, lo que al ampliar su tamaño y establecer un nuevo tipo de diagramación se duplicaría 

fácilmente. 
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Y gracias a que contábamos con la información desde la primer memoria de labores 

hasta la última, decidimos retomar los aspectos más importantes entre cada año y con ello 

realizar nuestra propia historia por así decirlo, logrando priorizar sucesos y reducir información un 

tanto redundante o en alguna medida enfatizar su interés . 

./ Misión 

Aquí, realmente no tuvimos ningún inconveniente en desaprobar la inclusión de la misión 

de la institución, ya que la consideramos como un pilar fundamental dentro de cualquier entidad . 

./ Junta directiva 

Dentro de éste punto se hizo una observación rápida del cambio que se ejerce con el 

tiempo en sus integrantes y lo desactualizado que podría parecer el material en algunos años, 

por lo que se dejaría de utilizar ésta información, se decido que no sería adecuado incluirla 

./ Áreas de Acción 

Posteriormente, examinamos las áreas de acción en las cuales trabaja SalvaNatura, de 

las cuales coincidimos que eran importantes colocar para destacar el tipo de obras que realizan y 

en pro de que área de Medio Ambiente se ejercen. Pero, meditamos que era muy vago colocar 

únicamente las áreas de acción e informar de que trata cada una de ellas, por lo que decidimos 

revisar las campañas y proyectos realizados hasta la fecha por SalvaNatura y tratar de 

clasificarlos en cada una de éstas áreas de acción, posteriormente nos abocamos a la institución 

para confirmar nuestra clasificación a la cual, le hicieron unas cuantas modificaciones entre una 

categoría y otra. 
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Una vez que determinamos el contenido del CD pensamos que elementos serían 

necesarios para ampliar y reforzar ésta información y decidimos estudiar nuevamente los fines 

de la campaña, donde determinamos que uno de los fines era la promoción de los parques 

Nacionales El Imposible Y Los Volcanes desde un enfoque eco-turístico, y para ello es necesario 

mostrar la riqueza natural con la que cuenta cada uno de ellos, así como las características y 

rasgos únicos de éstas áreas, por lo que consideramos que el uso de la fotografía sería un 

recurso muy apropiado para este fin y solicitamos a la ONG todo el material visual que pudiera 

ayudar en éste objetivo. 

Pero, al revisar estas fotografías nos dimos cuenta que no estaban digitalizadas y no 

especificaban a que evento, lugar o actividad se refería cada una, por lo que la tarea fue un poco 

difícil y decidimos enfocarnos en aspectos como paisajes, flora y fauna, particularidades de cada 

zona y alojamiento (Hostales y áreas de acampar), observando que ésta última no poseía un 

registro fílmico para promover la campaña de Adopta Tú Hectárea, y lo retomamos para la 

ejecución de nuestro vídeo. A esta falta de recurso comunicacional, también se observo que no 

existía material fotográfico acerca de las antes mencionadas, por lo que se decidió obtener 

imágenes de paisajes y varias localidades . 

./ Diseño 

Al momento de diseñar el CD Multimedia, buscamos materiales audiovisuales y páginas 

Web enfocadas al Medio Ambiente y al ecoturismo, algunos fueron proporcionados por 

SalvaNatura como: El Peten, "Un mundo por descubrir", que es un CD elaborado por grupo 

Maya y que está enfocado al turismo del sitio arqueológico del Peten ubicado en Guatemala, CD 

de Enciclopedia Océano, CD de juegos y promociónales de cine, esto con el fin de conocer la 

distribución de secciones, la cantidad de elementos por cada pantalla, colores, tipografía, etc. Y 

por último buscamos materiales que sirvieran como guías en la construcción de nuestro CD del 
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cual retomamos un documento publicado en Internet elaborado por Juan Alberto Sigüenza, 

denominado Diseño de materiales docentes multimedia en entornos virtuales de 

enseñanza-aprendizaje. 

Del material anterior, retomamos algunas etapas a tomar en cuenta en la producción de 

los materiales multimedia como: 

./ CLIENTE 

Posteriormente aprobada la propuesta del CD Multimedia por parte de SalvaNatura, 

organizamos una reunión con las personas a cargo de la campaña Adopta Tú Hectárea para 

hacer la ubicación que debían ocupar cada elemento de información que conformarían el CD, 

destinando además los lapsos promedios de tiempo entre cada tipo de información y sobre todo 

establecer un hilo conductor tanto en el diseño gráfico como en el mensaje. 

En el paso de la reunión retomamos vacíos importantes dentro de la campaña como por 

ejemplo, la carencia de un material promociona! netamente turístico de los parques y la 

visualización de éstas áreas naturales como un modo de explotación turístico en conjunto con la 

protección y conservación de las mismas, además de la desorganizada información visual de los 

parques, así como su identificación. 

Nuestro cliente, SalvaNatura, planteó la necesidad de obtener una herramienta en la cual 

se comunique con facilidad el mensaje que pretende transmitir al receptor sobre la campaña 

Adopta Tú Hectárea, por lo que el grupo le propuso la elaboración de un CD Multimedia, 

analizando sus capacidades tecnológicas. 
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Un segundo aspecto a resaltar de la publicación de Sigüenza fue la identificación de la 

categoría en la que entraría nuestro material multimedia de acuerdo a su función, determinando 

que el tipo de material que realizaríamos debería ir establecido por un tipo de producto 

denominado Llave en mano, ya que éste, cumple con la finalidad de satisfacer una necesidad al 

permitir la descarga de contenidos, desarrollo informático y diseño, a la empresa o cliente 

interesado. 

Otro aporte brindado por la lectura de Sigüenza fue la correcta formulación de un guión 

destinado a la resolución cronológica a seguir en la elaboración de nuestro material, basados en 

el punto de que éste debe partir de la inserción de todo lo relativo a la institución y los 

contenidos, así bien tomamos en cuenta que nuestro diseño debía girar en torno a la institución y 

aquellos elementos representativos a ésta para que respaldaran el proyecto y resaltaran nuestro 

fin último, que es la promoción de la Campaña. 

v" GUION: 

Los guiones son de suma importancia, ya que son la guía que se siguió para la 

elaboración de los videos y del diseño del CD. 

El guión técnico, sirve en la realización de videos con el fin de facilitar la producción de 

este, ya que en el se describen los tipos de tomas que deseábamos obtener, esto se logró 

haciendo una previa visita de campo a las instalaciones de los parques y determinar que áreas 

son importantes resaltar y tomar en cuenta, además de facilitar las tres etapas de la realización 

de videos: producción, pre-producción y post-producción, que son la base principal. 

Por medio del guión pudimos dividir el video en cinco secciones tales como: 
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5. Galería de Imágenes 

Como lo hemos mencionado, la imagen es un aspecto vital en la presentación de los 

distintos aspectos que incluyen los parques, por tal razón se decidió incluir dos galerías 

fotográficas, las cuales darían a conocer de forma real y vivaz, lo que son los parques, lo que le 

ofrecen al visitante y la importancia que es el darles protección y un buen mantenimiento a las 

zonas protegidas. 

En la galería de imágenes se incluyen fotografías de paisajes, de la flora y la fauna que 

se encuentran en los parques y que son de suma importancia para mantener el equilibrio natural 

de los mismos. 

En cuanto a la diagramación del CD, se elaboró una guía base, en la cual nos dirigimos 

para poder tener acceso a cada una de las páginas de este, y poder darle un orden lógico y 

coherente para así con mayor facilidad trabajar la información que anteriormente se ha 

clasificado . 

./ DISEÑO FUNCIONAL 

El tipo de navegación que se utiliza es libre, debido a que las personas que manejen el 

CD, pueden acceder a cada una de las áreas distribuidas dentro del menú principal, debido a 

que en su mayoría son independientes una de la otra, esto significa que el presentador o la 

persona que este manejando el CD puede partir desde cualquier ventana sin importar el orden 

de distribución que tiene, y sin dejar vacíos en la exposición, ya que nada es dependiente, pero 

no se debe hacer a un lado que todo es importante. 
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../ DISEÑO GRAFICO 

La función del diseño es muy importante ya que en el se deben resaltar muchos factores 

tales como: 

a) Lenguaje visual: todos los elementos contenidos en el CD deben hablar por si solos, 

llamar la atención del receptor, y a la vez despertar el interés de este. 

b) Comunicación: es relevante tomar imágenes que sean importantes y sobresalientes y 

que puedan hablar por si solas, que identifiquen al receptor con los elementos comunicativos (en 

este caso: flora, fauna, aspectos sobresalientes y característicos de cada uno de los parques). 

c) Tecnología: son los software que se utilizaron para poder diseñar las páginas y darle 

animación a los elementos decorativos tales como: Photoshop y flash, que fueron los programas 

de diseño gráfico que se utilizaron para darle vida al CD. 

d) Técnicas de evaluación: todo elemento diseñado con un fin, ya sea comercial o no, 

debe ser evaluado por las personas externas al grupo para poder tener una opinión más objetiva, 

sobre el diseño y distribución de los elementos, tal como se realizó en la elaboración de este CD. 

Todos estos aspectos se lograron trabajando con un equipo multidisciplinario de 

comunicadores y diseñador quien contribuyó a darle vida al diseño del CD a través de su trabajo 

específico que es el visual. 

El diseño contribuye a que sea agradable el uso del CD, ya que si es limpió y estético a 

los receptores les motiva a seguir viéndolo y utilizando, y esto complementa el fin de la 

comunicación, enviar un mensaje agradable y comprensivo al receptor. 
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./ DIAGRAMACIÓN 

La distribución de los elementos es de suma importancia ya que en el se refleja el orden 

que se le ha dado a los elementos, para poder llevar dicho orden y darle forma al CD y a la 

interactividad de este, se elaboró una raíz en la que se distribuyen todas las áreas. (Ver Anexo 4) 

./ TIPOGRAFIA 

Es la que determinará el estilo y diseño de las letras, por supuesto este aspecto en la 

multimedia se debe realizar con mucho detenimiento, existiendo dos aspectos básicos los que 

hay que cuidar de la tipografía dentro de un CD interactivo, el puntaje y la legibilidad. Para el 

primero es conveniente saber en que tipo de monitor se va a mirar el CD, pero tomando en 

cuenta que se espera su distribución a mediana escala eso no es posible, aun así, basándose en 

monitores de 15 pulgadas en adelante (los más tradicionales) un puntaje de 11 en un estilo Arial, 

es más que suficiente, a partir de ahí se aumentaron puntos para títulos y otros aspectos 

resaltadles, lo que significo en una mejor base estética ya mayor funcionabilidad. 

La legibilidad, por su parte, la primera parte de ella consiste en encontrar una fuente 

tipográfica que sea de fácil lectura, sin muchos adornos, patines, etc; sobretodo cuando son 

grandes cantidades de texto, hay que tener en cuenta que no solo debe comprenderse bien, sino 

se debe evitar el cansancio por su complejidad. 

El segundo aspecto de la legibilidad es su relación con el fondo, hay que tener mucho 

cuidado de no utilizar una tipografía oscura sobre un fondo negro, o por el contrario utilizar letras 

blancas cuando nuestro fondo es amarillo. 

Esto presenta sobretodo problemas cuando el fondo consta de un degradado o una 

fotografía, las áreas claras y oscuras van a estar alternándose unas y otras y no se puede dejar 
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partes del texto claras y otras oscuras ya que su posición dentro de la pantalla cambiara 

dependiendo del tamaño del monitor con el que se le mire y el navegador que se utilice, aun así 

si existen trucos para este problema, un fondo en degradado vertical no nos dará problemas si 

por medio de Javascript se hace desplazar conforme el movimiento de la pantalla, los fondos en 

degradado horizontal y las imágenes representan un problema mayor, lo más fácil es buscar un 

color que se imponga al fondo y/o restarle legibilidad a este al convertirlo en una transparencia o 

aclararlo en demasía, otra opción es poner un fondo específicamente creado para el texto y 

colocarlo solo debajo de este. Opciones hay muchas, textos desplazadles, mouse in-off, etc, todo 

es cuestión de ingenio . 

./ MATERIAL MULTIMEDIA 

En esta parte se habla específicamente de todos los elementos que conforman el CD, 

como son: los videos de los parques El Imposible y Los Volcanes que van dentro del CD, que 

contienen imágenes y audio, además de otros elementos como la galería fotográfica, sonido, 

animación de los elementos de las páginas principales, y el texto, que forman parte de la 

distribución en su totalidad del CD . 

./ IMPLEMENTACION 

Es importante determinar el uso que se le dará al material, para poder saber como va a 

ser su distribución, en este caso la utilización será interna, las personas que trabajan en 

SalvaNatura, y que promueven la Campaña Adopta Tú Hectárea, lo usaran como un soporte a la 

hora de promover los parques, y mostrarle a los futuros miembros los lugares en los que van a 

contribuir. 

60 



./ VALIDACIÓN 

En cuanto a ia vaiidación se reaiizó una segunda, con ias mismas personas dei primer 

grupo focal, a diferencia de la primera ocasión en que se efectuó dicha actividad, en la cual se 

les mostró a las personas elementos poco trabajados ya que lo que se buscaba era tener una 

base del material a realizar, todo fue de una forma vaga utilizando los mismos elementos colores 

e ideas, para que las personas se formaran una idea cercana a la realidad del material a diseñar. 

En esta segunda evaluación realizada, se hicieron varias pruebas tales como: 

1. Comprobación de contenidos y ortografía. 

Entre las pruebas realizadas se hizo una verificación de la ortografía, este punto es muy 

importante ya que se debe verificar que todas las palabras estén escritas correctamente y que no 

tenga un error el cual pueda afectar la imagen de nuestro trabajo, además, que mejor evaluación 

que las personas externas al grupo la realicen, ya que son mas obseNadores, además de ser 

profesionales tienen un sentido mas amplio en cuanto a la calidad que debe tener un trabajo 

profesional que será distribuido entre empresarios. 

2. Comprobación de correspondencias entre elementos multimedia por página. 

En este punto se examinó el CD par verificar que todos los elementos contenidos en el 

material y distribuidos según la raíz elaborada para este, cumplieran con el orden lógico y la guía 

elaborada por el grupo. 

3. Comprobación de navegación correcta. 

Una vez terminado el CD, se debe comprobar que cada vinculo este relacionado, con el 

contenido que anteriormente se ha dicho, que tenga conexión. 
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4. Conclusión 

Este apartado significa el mensaje final de la producción visual, en el que se trata de crear 

un sentimiento de lo importante que es proteger el medio ambiente, y que no hay mejor manera 

de hacerlo, sino es uniéndose a la campaña ambientalista impulsada por la fundación. Se trata 

de incentivar al espectador a que tome conciencia de que el medio ambiente se encuentra en 

forma muy deplorable, pero que aun no es tarde para proteger las generaciones futuras, a través 

de la protección ambiental. 
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Capítulo VII 
Análisis 

De Resultados 



7. ANÁLISIS DE RESULTADOS 

El presente análisis se realizó a través de la recopilación de datos bibliográficos 

correspondientes a la Campaña Adopta Tú Hectárea y la Fundación Ecológica de El Salvador, 

SalvaNatura, siendo éstos materiales proporcionados en su gran mayoría por la institución antes 

mencionada. 

Al mismo tiempo se utilizaron métodos de recolección de datos como: la entrevista y las 

encuestas que fueron realizadas a todas las personas y personal involucrado directa e 

indirectamente con el funcionamiento de la Campaña y los parques ecológicos inmersos en ésta. 

La información recolectada se realizó en tres localidades diferentes, siendo la primera las 

oficinas de SalvaNatura ubicadas en San Salvador, donde se abordo al personal a cargo de la 

campaña, así como otros empleados que de alguna manera se involucran dentro de ésta, como 

lo es, la encargada del Departamento de comunicaciones de la Institución, Marlen de Linares y el 

Licenciado Juan Marco Álvarez, Director ejecutivo de SalvaNatura. 

Un segundo u.igar fue El Parque Nacional El Imposible, ubicado en Ahuachapan en el 

sector de Cara sucia, donde se entrevisto al Jefe de los guardaparques Enrique Fuentes, así 

como . otros guardaparques del lugar, guías, pobladores del área, excursionistas y personal del 

hostal "El Imposible" ubicado dentro del parque que da origen a su nombre. 

Y Por último se visitó El Complejo Los Volcanes entrevistando pobladores de las zonas 

de San Bias, El Sector Los Andes, Policías de las zonas, Guarda parques y personal de 

SalvaNatura que lleva a cabo trabajos de investigación ambiental en éstas áreas. 
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Toda la información de carácter bibliográfico y de campo fue recolectada por el grupo de 

investigación, así como la elaboración del material guía para cada uno de los entrevistados y 

encuestados. 

7.1 GENERACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN 

El estudio dio inicio en las primeras semanas de Febrero de 2005, cuando el grupo de 

trabajo supo de la promoción de la Campaña Adopta Tú Hectárea y de los pocos frutos que 

había generado en los primeros seis meses de haberse impulsado la campaña, producto de la 

carencia de una herramienta de comunicación útil y capaz de promover, pero sobre todo motivar 

a la población Salvadoreña en general, así como a la empresa privada establecida en El 

Salvador a hacer un aporte económico para la protección y conservación de los parques 

Nacionales El Imposible y El Complejo Los Volcanes 

Debido a que se trabajaría en total acuerdo con lo que deseara la ONG, en la creación del 

CD, el grupo de trabajo entendió que las reuniones para el aval de todo lo que se realizará en el 

material audiovisual serían constantes hasta la consecución de la herramienta y la aceptación 

total del proyecto por parte del jurado evaluador del presente trabajo de graduación. 

Posteriormente la ONG y el grupo de trabajo se reunió nuevamente el día 7 de marzo 

para presentarle a la Fundación la propuesta de la creación de un CD que expondría el proyecto, 

la fundación y los parques del Imposible y los Volcanes, de una forma dinámica e innovadora. 

La creación del material fue totalmente avalado por la fundación ya que respondía a 

varias necesidades en la presentación del proyecto al grupo objetivo de SalvaNatura. 
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Luego de ser aceptado el anteproyecto por el jurado evaluador de la Universidad, el grupo 

de trabajo se reunió con la Fundación los días 5, 8, 13, 18, 21, 25 y 29 de abril para recolectar 

información y captar las distintas impresiones de lo que la ONG, requería en el CD, se debe 

destacar que las reuniones en ocasiones eran extensas, especialmente en la recolección de 

datos, en las que un designado de la Fundación nos ayudaba a reunir el material, escrito o 

audiovisual que necesitáramos y lo que SalvaNatura deseaba presentar. 

Poco después, se calendarizaron algunas fechas con la institución para poder realizar las 

visitas a los parques en las cuales pudiéramos tener guías que nos señalizaran aquellos puntos 

de interés a tomar en cuenta en el material a captar de las zonas. Debido a la geografía de los 

lugares y a la distancia que existe desde nuestro punto de partida, fueron necesarios dos fines 

de semanas dedicados a la recolección de datos en cada una de las zonas, realizando estas 

visitas en un lapso de tres meses debido a la limitante tiempo, tanto por el equipo de 

investigación, como de la disponibilidad del personal de SalvaNatura. 

Consecuentemente a la recolección de datos informativos de la institución y las áreas 

naturales protegidas, se establecieron otros tipos de investigación bibliográfica referente a 

materiales multimedia y el diseño de estos materiales, con el propósito de conformar los datos 

recolectados en una forma idónea. 

7.2 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 

Nuestros objetivos dentro de la investigación se basaron en la recolección de datos desde 

cuatro tipos de fuentes, designando como primera a todo el personal de SalvaNatura 

involucrado en la campaña directamente, y como segunda fuente el personal indirecto. 
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Siendo de manera directa, los gestores, impulsadores, diseñadores y logísticos de la 

campaña y catalogando indirectamente aquellas personas que laboran dentro de los parques 

nacionales que se promueven en la campaña, debido a que éstos no funcionan ni inicialmente, ni 

únicamente a favor de ésta, sino que están inmersos en muchas más actividades en función de 

los parques. Como tercer y cuarto tipo de fuente, están designados los pobladores de los 

parques El Imposible y Los Volcanes, y los visitantes a éstos respectivamente. 

7.3 OBJETIVOS DOCUMENTACIÓN SALVANATURA 

Personal directamente involucrado 

./ Conocer los elementos primordiales para la fundación a colocar en la herramienta 

comunicacional. 

./ Analizar los materiales de promoción utilizados hasta la fecha y conocer sus virtudes y 

limitantes . 

./ Facilitar la promoción del eco turismo de los Parques Nacionales El Imposible y El 

Complejo Los Volcanes. 

Personal indirectamente involucrado 

./ Conocer las áreas representativas de cada uno de los parques incluidos en la 

campaña Adopta Tú Hectárea . 

./ Observar los conocimientos y capacidad de promoción que tienen los guarda parques 

dentro de cada zona en la que ejerce su función. 
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../ Verificar el tipo de público que visitan los parques nacionales El Imposible y Los 

Volcanes. 

Pobladores de las zonas 

../ Conocer si existen beneficios para los pobladores de cada una de las áreas protegidas 

por SalvaNatura . 

../ Conocer cuál es la percepción de los pobladores con las campañas impulsadas dentro 

del parque en el que habita . 

../ Determinar que porcentaje de pobladores ésta involucrado con algún tipo de campaña 

impulsada dentro de los parques por SalvaNatura. 

Visitantes de los parques . 

../ Conocer por qué medio se han enterado de la existencia de los parques El Imposible y 

Los Volcanes . 

../ Conocer el concepto que tienen los visitantes de los recursos naturales con los que 

cuenta El Salvador. 

,/ Conocer la cantidad de miembros que visitan los parques y la frecuencia de éstas 

visitas. 
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7.4 RESULTADOS ESPERADOS 

Al completar con todos los objetivos planteados anteriormente esperamos obtener 

resultados que nos guían hacia los elementos exactos a colocar dentro del material multimedia a 

desarrollar, como los son: fotografías, tomas, e información escrita correspondiente a la campaña 

y la institución que impulsa la misma. 

Además, esperamos encontrar cuales son los elementos que no están funcionado y 

demás aspectos o elementos de comunicación, información, etc. Que estén fallando en la 

integración de nuevos miembros a la Campaña Adopta Tú Hectárea con el fin de corregirlos 

dentro de nuestra herramienta comunicacional. 

Finalmente, conocer si existe una unificación tanto en el mensaje, como en el manejo de 

los parques por parte de los impulsadores de la campaña dentro del área de San Salvador como 

los directamente involucrados en las zonas de los parques, quienes poseen un mayor contacto 

con los turistas y miembros de SalvaNatura. 

7.5 TÉCNICAS UTILIZADAS 

El estudio se realizó por el grupo de trabajo, y no se valió de algún tipo de investigador, 

con técnicas como: La Entrevista, realizadas al personal de SalvaNatura y Jefes de guarda 

parques; Historias vitales, realizadas a guarda parques y pobladores de los parques; Preguntas 

estructuradas, dirigidas hacia excursionistas y turistas de las áreas naturales protegidas por 

SalvaNatura. 

Y Por último un grupo focal conformado por un grupo de especialistas en diversas áreas 

de la comunicación, mercadeo, diseño y realización de materiales gráficos. 
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Las técnicas utilizadas se designaron de tal manera, que cada una permitiera potenciar el 

tipo de información que pudieran brindar al máximo, así, las entrevistas nos permitieron que el 

personal entrevistado pudiera expresar con mayor libertad todo lo que conoce del proyecto, 

destacando fallos, logros, limitantes con las que se cuenta y que permiten o no la incorporación 

de nuevos miembros a la campaña. 

Las historias vitales están basadas en experiencias propias de sucesos, anécdotas y 

demás aspectos que involucran a un solo individuo con su entorno y su punto de vista con 

respecto a éste, por lo que, utilizarlo con aquellas personas que conocen más del terreno del 

cual se desea promocionar, nos resulto más que importante ya que serian una guía útil para 

poder enriquecer nuestro diseño visual y elementos animados de la herramienta comunicacional. 

Las preguntas estructuradas nos permiten seguir una guía y maximizar el tiempo en la 

calidad de respuestas no dejando girar mucho al entrevistado en una misma idea, por lo que era 

favorable para el abordaje de turistas, visitantes y demás individuos que se niegan o limitan a dar 

opiniones. 

Posteriormente, el grupo focal se utilizó para que toda aquella información recopilada y 

conceptualizada para un pre boceto de lo que sería el material fuera criticada de varios tipos de 

enfoque y con ello, canalizar los medíos y tipo de información de una manera coherente y sobre 

todo útil a los intereses de la fundación., 

7.6 NIVEL DE PARTICIPACIÓN 

El grado de participación de todas las personas abordadas fue bastante aceptable, ya que 

todos permitieron conocer elementos y experiencias inspiradoras en la conceptualización de 

nuestro CD Multimedia. 
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De entre todos los entrevistados y encuestados podemos clasificar a un grupo bastante 

heterogéneo en cuanto a nivel social y educativo se refiere, ya que en el área de trabajo logístico 

y promocional de la campaña, encontramos a un personal de clase media con un nivel educativo 

profesional, mientras que en el sector de los parques, existen personas de condiciones sociales 

bajas y un nivel educativo básico con un conocimiento basado en la experiencia y no un método 

- práctica, sin embargo en ambos sectores se muestra un claro conocimiento de la importancia 

del recurso ecológico en El Salvador. 

7.7 RECOPILACIÓN DE DATOS 

INFORMACIÓN BIBLIOGRÁFICA 

Para poder iniciar nuestro proceso de elaboración de la herramienta comunicacional (CD 

Multimedia), iniciamos con el proceso de documentación, en ésta etapa, buscamos todos los 

elementos bibliográficos creados por y para SalvaNatura desde sus inicios, hasta la actualidad. 

De entre todos éstos destacamos aquellos que contenían información de carácter institucional, 

proyectos y campañas realizadas por la fundación, la biodiversidad registrada en los Parques 

Nacionales El Imposible y el Complejo Los Volcanes. Entre las cuales tenemos: 

./ Una década de Medio Ambiente y desarrollo sostenible, escritos para Impulsar un Mejor 

futuro, redactado por Juan Marco Álvarez Gallardo, Director Ejecutivo de SalvaNatura, éste 

libro es una recopilación de diez años de gestión en la fundación . 

./ Recaudación de fondos para ONGs, La Experiencia de SalvaNatura, escrito por Juan 

Marco Álvarez Gallardo, éste libro es una recapitulación de todas las campañas diseñadas e 

impulsadas por SalvaNatura, en su mayoría en alianzas con empresas nacionales e 

internacionales y de las cuales se han generado remuneraciones para la fundación. 

71 



./ Lista de Aves de El Salvador, elaborado por Oliver Komar y Juan Pablo Domínguez, éste es 

el primer libro de está naturaleza en el país, considerando la cantidad y calidad de información 

recolectada por sus autores, así como el material visual plasmado en el mismo, que se tendrá 

en cuenta en el desarrollo de la herramienta comunicacional. 

./ El Parque Nacional El Imposible y su Vida Silvestre, elaborado por Juan Marco Álvarez y 

Oliver Komar, éste ejemplar recopila las diferentes zonas que forman parte del imposible y las 

clasifica en categorías como arqueológicas, vida silvestre, flora, anfibios, etc. Éste material 

también cuenta con un buen y amplio apoyo visual y documental de la gran biodiversidad de 

éste parque . 

./ Memorias de Labores desde el año de 1996 hasta el año 2003, estas memorias nos 

permitieron conocer año con año los proyectos y campañas impulsadas por SalvaNatura, así 

como sus triunfos y reconocimientos en el lapso de su existencia. 

Además, consultamos todo el material visual y gráfico con el que cuenta la institución, no 

únicamente el referente a la Campaña Adopta Tú Hectárea, como lo son: Fotografías, vídeos 

documentales, spot televisivos, campañas publicitarias, banners, afiches, publicaciones en 

periódicos y memorias de labores, así como promociónales de la fundación, (srickers, camiseras, 

separadores, llaveros, etc.). 

De todos éstos podemos mencionar aquellos en los que el grupo de trabajo puso mayor 

atención, debido a la calidad y cantidad de información catalogada como útil para el desarrollo de 

la herramienta comunicacional. 
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MATERIAL AUDIOVISUAL 

./ Vídeo Parque Nacional El Imposible 1996 

./ Campañas ecológicas de La Prensa Gráfica 

./ CD de la Universidad Francisco Gavidia 

./ CD Peten, Un mundo por descubrir 

./ Material de archivo sobre notas de contaminación ambiental a nivel nacional propiedad de 

Canal 12 de El Salvador . 

./ CD Gestión ambiental del Ministerio de Medio Ambiente y Recursos Naturales 

7 .8 ENTREVISTAS 

./ Lic. Juan Marco Álvarez, Director ejecutivo de SalvaNatura . 

./ Sra. Marina de Rodríguez, Jefe del departamento de recaudación de SalvaNatura 

./ Sr. Rafael Jiménez, Encargado de recaudación de SalvaNatura . 

./ Srita. Marlen de Línares, Jefe del departamento de comunicaciones de SalvaNatura . 

./ Sr. Enrique Fuentes, Jefe de guarda parques del Parque Nacional El Imposible . 

./ Sr. Juan Pablo Domínguez, Gerente administrativo de Los Parques Nacionales El 

Imposible y Complejo Los Volcanes. 
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7.9 INVESTIGACIÓN DE CAMPO 

Para poder enriquecer el contenido del material a incorporar dentro del CD Multimedia, era 

necesario conocer las áreas que habríamos de promover en la campaña como lo Son El Parque 

Nacional El Imposible y El Complejo Los Volcanes, dentro de las zonas se entrevistaron a tres 

categorías de habitantes por así mencionarlo, Los pobladores del área, Guarda parques y guías, 

siendo el tercero los visitantes o turistas. 

Además se realizó una base fílmica y otra fotográfica de las instalaciones, geografía y 

biodiversidad de cada uno de los parques. 

7.10 RECOLECCIÓN DE DATOS 

Los primeros datos obtenidos se generalizan a partir de los cuatro tipos de fuentes 

mencionados anteriormente: Personal de SalvaNatura, Guarda parques y guías de los parques 

Nacionales El Imposible Y El Complejo Los Volcanes, Pobladores de los parques y visitantes, 

turistas de las áreas protegidas. 

De los cuales se abordaron 5 miembros de la campaña Adopta Tú Hectárea, siendo éste 

número la totalidad de personas involucradas directamente con la misma . 

./ Sra. Marina de Rodríguez . 

./ Sr. Rafael Jiménez . 

./ Srita Marlen de Línares . 

./ Sr. Enrique Fuentes. 

./ Lic. Juan Marco Álvarez . 
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En el caso de los Guarda parques del parque nacional El Imposible se abordaron 

igualmente 5 miembros, ya que aquí existen 14 Guarda parques en total divididos entre los 

sectores de El lxcanal, Campaña, El paso del imposible, La Fincona, San Benito, entre otros, por 

lo que debido a los accesos entre los sectores son en diferentes áreas del parque difícilmente a 

cubrir en un día, se entrevistaron a los subjefes de cada sector previamente informados de 

nuestra visita y reunidos en el sector de san benito, donde se realizó la mayor parte de nuestra 

documentación, ya que es aquí donde existen nuevos proyectos, como el hostal y áreas de 

camping que no existían documentados en materiales previos. 

Es aquí también, donde se abordaron a los guías del parque, los cuales son un grupo de 

jóvenes pobladores de la zona identificados por SalvaNatura que llegan al lugar denominado el 

casco, donde esperan la llegada de turistas, abordando por limitantes de tiempo a 6 personas, 

dos por cada miembro del grupo de investigación, siendo los primeros tres en la primer visita al 

parque y los tres siguientes en la segunda visita. 

Con la temática anterior se abordaron a los pobladores que encontramos en el recorrido 

del parque, buscando que éstos tuvieran un rango de edad entre los 20 y 40 años, con la 

finalidad de encontrar un razonamiento en sus respuestas. 

Logrando abordar 6 excursionistas y 5 Pobladores. 

De las personas antes mencionadas se obtuvieron los siguientes datos: 
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PERSONAL DE SALVANATURA 

#1 

Herramientas comunicacionales utilizadas para 
promover las campañas que lleva a cabo 

Salva natura 
~ 2% 

0 30% 

t:1 20% 

1 t=i CD Multimedia D Banner C Brochure t;J M.C.S O Otros 1 

Fuente: Fundación Ecológica de El Salvador, SalvaNatura 

Las herramientas de comunicación prioritarias para la promoción de campañas ecológicas 

por parte del personal de SalvaNatura son las de tipo impreso, como Banners, Brochure, 

Afiches, Volantes y demás de éste tipo. 

Esto se debe en gran medida a la falta de personal y recursos que les permitan la 

generación de nuevas propuestas de comunicación, ya que el formato entre cada herramienta 

existente no varía mucho, adecuando el contenido únicamente entre una campaña y otra. 
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#2 

Tipo de público abordado para promover las 
campañas de protección ypreservación de los 

recursos naturales de El Salvador 

CJ 13% 

D Estudiantes 

~Público G 

010% 

o Empresarios 

O Otros 

0 57% 

C Empleados 

Fuente: Fundación Ecológica de El Salvador, SalvaNatura 

El tipo de público que interesa integrar a SalvaNatura como miembros de las campañas 

que promueve, son todas aquellas que sean capaces de proporcionar un aporte económico 

bastante fuerte para poder así solventar fácilmente las necesidades monetarias que implican 

cada una de éstas, como los son las empresas privadas, comerciantes, empresarios seguidos en 

segunda instancia por empleados concientes de la problemática ambientalista del país y por 

último se destaca un balance entre los estudiantes y la población salvadoreña en general, debido 

en primera instancia, al comercio que generan éstos dentro de las áreas naturales cuando son 

visitadas, al mismo tiempo que contribuyen con la educación ambiental desligando un poco el 

interés monetario. 
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#3 

Exposiciones personalizada y/o colectivas 

a Personalizada EJ Colectiva 

Fuente: Fundación Ecológica de El Salvador, SalvaNatura 

La manera de abordar al público meta por parte de la ONG es poco diferente entre la 

personalización y generalización de los receptores esto es producto de la pre reunión establecida 

con cada una de las partes que desea integrar SalvaNatura entre sus miembros, aprovechando 

en una visita la mayor cantidad de interesados cuando a empresas y asociados de una empresa 

se refiere aunque prefieren enfocar sus esfuerzos con presidentes y propietarios que realicen 

aportes representativos a la empresa que lideran. 
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#4 
Manera de promocionar el ecoturismo en los 

parques que se desean preservar 

015% 
DO% 

fJ Web Site l:l Videos CI Fotografías D Slides D Ninguno 

Fuente: Fundación Ecológica de El Salvador, SalvaNatura 

La referencia a la que se abocan el personal de SalvaNatura en cuanto a promoción de 

los Parques Nacionales, es la página Web de la institución, ya que en ésta, la información se 

haya de una manera más ordenada, así como varios aspectos a considerar al momento de visitar 

los parques, rutas de acceso, información necesaria de conocer por los interesados en visitar las 

áreas y por último cuenta con algunas fotografías de los sectores, sin embargo, las personas que 

se abocan a la ONG, no encuentran ningún tipo de material que identifique a los parques, ya que 

los materiales fotográficos y fílmicos de la institución son muy extensos, desactualizados y poco 

atractivos en su buena mayoría. 

Debido a lo anterior la gráfica muestra un desinterés en la implementación de algunos 

tipos de materiales. 
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#5 

Elementos que deben resaltarse de la 
particularidad de los parques 

~10% 

[] 20% 

0 15% 

CJ Biodiversidad 
C Hostales 
O Otros 

05% 

o Areas de Camping 
1B Arqueología 

Fuente: Fundación Ecológica de El Salvador, SalvaNatura 

La prioridad a implementar en el diseño del material multimedia estará enfocada en un 

porcentaje mayor a la biodiversidad de los parques, esto se debe a la cantidad de diversidad de 

especies con la que cuentan éstos con respecto a otras áreas del país y el mundo. 

Posteriormente se enfocan las áreas de hostales y camping debido a la novedad con la 

que éstos cuentan y la carencia de un registro de los mismos por parte de la institución y por 

último destacar la singularidad cultural que poseen los parques. 
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GUÍAS Y GUARDA PARQUES 

#1 

Tipo de público que visitan los parques 

CJ5% 

tJ 45% 

D Estudiantes C1 Turistas C Público general C Otros 

Fuente: Guías y Guarda parques de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

El tipo de ingreso por parte de personas a los parques nacionales es bastante 

proporcional, siendo un 50 por ciento conformado por estudiantes y turistas en planes 

excursiónales por lo que se observa un interés similar entre cada estrato y la canalización de la 

información unificada hacia sus diferentes tipos de visitantes por parte de SalvaNatura. 

Sin embargo, no se muestra un porcentaje considerable de personas con poder 

adquisitivo amplio que favorezca a los comerciantes dentro de la zona, por lo que es importante 

incursionar más en este tipo de público. 
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#2 

Áreas naturales más visitadas dentro de los 
parques El 5% 

Ll 22% 

G Piedra Sellada (PNI) 

G Rio ixcanal (PNI) 

CI Volean de Sta. Ana (PNV) 

D Otros (PNI-PNV) 

• 24% 

1314% 

• Rio los enganches (PNI) 

G A.Camping (PNI-PNV) 

e Mirador de Orquideas (PNV) 

Fuente: Guías y Guarda parques de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Los cuadros azules muestran las áreas mayormente frecuentadas del Parque Nacional El 

Imposible, Mientras que las zonas verdes representan al Parque Nacional Los Volcanes. 

Las zonas que se determinan dentro del gráfico son las que reportan mayor número de 

visitantes debido a dos factores, siendo el primero, la proximidad y cercanía que existe desde el 

último punto al que pueden ingresar vehículos y a la singularidad que poseen cada una y hacen 

representativas a las áreas naturales. 

La inclusión de éste material es de importancia debido a la atracción que ha generado a los 

visitantes, pero también será necesario enfocar otras áreas para engrandecer las maravillas 

existentes en la zona. 
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#3 

Principales depredadores de los parques 

CJ 30% 

0Cazadores 

O Turistas 

tJ8% 

EJ 30% 

o Leñadores 

O Otros 

02% 

~ 30% 

C1 Pescadores 

Fuente: Guías y Guarda parques de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

El mayor porcentaje de depredadores entre cada área, está formado por los mismos 

pobladores de éstas, éste tipo de información será tanto de importancia para SalvaNatura como 

para nuestro material documental y poder mostrar así la necesidad de integrar a éstos 

pobladores a otros tipos de actividades dentro de las zonas y poder así contrarrestar la 

problemática. 

El enfoque deberá trabajarse en la colaboración por parte de los pobladores hacia las 

campañas y actividades desarrolladas y por desarrollar por parte de SalvaNatura, generando 

nuevas oportunidades de empleo, pero para ello es necesario llevar el comercio a las zonas por 

medio de una mayor cantidad de excursionistas y visitantes a los parques. Al menos en un inicio 
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#4 

Cantidad de afluencia de turistas a los parques 

0 1% 

025% 

0 44% 

O Muy Buena o Regular CI Muy Poca fJ Mala 

Fuente: Guías y Guarda parques de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Solo un 25 % de los guías y guarda parques sugiere que existe un número muy bueno de 

turistas dentro de las zonas, sin embargo se ve superado por los que creen que no es suficiente 

el número de personas que se hacen presentes a los parques nacionales, si bien es cierto el 

número de turistas por visitas a los parques es limitado por la misma SalvaNatura, debido al 

ruido que se genera por parte de las personas y el desequilibrio ecológico que esto genera, la 

peculiaridad no se limita a la cantidad de personas, sino a la desigualdad o carencia entre 

algunos días y otros o fines de semana. 

Esto demuestra que la promoción de las áreas naturales aún es muy poco y necesita de 

mayores detalles e incentivos al público. 

84 



#5 

Capacitaciones que reciben sobre el manejo y trato 
de los visitantes a los parques 

~10% 

C 90% 

CI Siempre ~ Regularmente DA Veces lül Nunca 

Fuente: Guías y Guarda parques de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

El conocimiento de las zonas y el trato que reciben cada uno de los turistas presentes a 

los parques es bastante bueno, ya que los que desempeñan esta labor son los mismos 

pobladores de la zona contratados por SalvaNatura. 

Esto contribuye en la seguridad de las personas a no ser extraviadas o dañadas por algún 

tipo de vegetación o animal peligroso por una inexperiencia en el recorrido a través de los 

parques, mejorando lo anterior las constantes capacitaciones que genera SalvaNatura entre los 

guías y guardaparques de cada área como: Rescate y supeNivencia, Alpinismo, Primeros 

auxilios, etc. 
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POBLADORES DE LAS ZONAS 

#1 

Beneficios observables respecto al ecoturismo 
de los parques 

C 13% 
t:1 7% 

• 22% 

O Empleos • Comercio CI Seguridad t:J Otros 

Fuente: Pobladores de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Todos las personas que desempeñan una labor de guía, seguridad, alimentación, aseo y 

administración de los parques y los hostales, son pobladores de las zonas, exceptuando a los 

gerentes, investigadores y cargos de liderazgos y decisiones que son designados por la 

fundación a través de la ejecución de los diferentes proyectos y campañas impulsados por las 

misma. 

Al mismo tiempo SalvaNatura motiva a los artesanos de la zona a realizar sus productos 

y poder comercializarlos entre los visitantes del lugar. 

Y por último el constante monitoreo por parte de los guarda parques, garantiza tanto a los 

visitantes como a los pobladores tranquilidad y seguridad por parte de animales salvajes como 

delincuentes y cazadores. 
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#2 

Campañas que realiza SalvaNatura dentro de los 
parques 

[] 9°/c, 

C 37% D35% 

o 19º/o 

O Excelente o Bueno CRegular DMalo 

Fuente: Pobladores de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

La mayor parte de las personas que manifestaron estar contentas con las campañas 

impulsadas por SalvaNatura, mantienen una participación activa dentro del parque, ya sea como 

comerciantes o empleados de las instalaciones desarrolladas por la fundación. 

La categoría de bueno corresponde a algunos comerciantes que desearían una mayor 

afluencia de personas a los parques para poder generar mayores ingresos por medio de sus 

artesanías. 

Mientras que el campo de regular fue producto de algunos pobladores que critican la 

ejecución de los proyectos por parte de SalvaNatura sin la consulta ciudadana, idea que fue 

desmentida por parte de la institución al considerar algunos grupos apáticos y temáticos hacia 

algunas ideas. 
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Y por último, se mantienen en desacuerdo las personas que realizaban prácticas de 

cacería y pesca dentro de los parques como comercio y modos vi vendí. 

#3 

Conservación y protección de las áreas 
naturales existentes en la zona 

0 15% 

085% 

DSi o No 

Fuente: Pobladores de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Un considerable número de pobladores considera importante la conservación de la 

biodiversidad dentro de los parques en los que habitan, siendo siempre un poco más negativos 

aquellos que reciben algún tipo de remuneración producto de la caza y pesca de cada área. 
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Se favorece el ecoturismo con el comercio de 
la zona 

Cl 3% 

O Mucho O Poco a Nada 

Fuente: Pobladores de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Según los pobladores de cada zona el ecoturismo a abierto nuevas fuentes de empleo y 

en buena parte los habitantes ahora puede comercializar sus productos y seNicios sin necesidad 

de salir de los parques, consideran que aún es muy poco, y que sus expectativas con la 

implementación de cada campaña y proyecto por parque son mayores a los reflejados en la 

realidad. 

Mientras que muchos otros aseguran tener ideas innovadoras que no pueden impulsar o 

poner en marcha debido a la irregularidad en el número de visitas por parte de los turistas en los 

parques. 
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#5 

lnvolucramiento con alguna actividad 
ecológica impulsada por SalvaNatura 

08% 

1:'.1 50% 

[] 23% 

0 19% 

D Estudiantes D Turistas [] Público general [3 Hábitantes 

Fuente: Pobladores de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Un buen porcentaje de la población acepta las campañas en beneficio de los parques 

nacionales El Imposible y Los Volcanes y se ven atraídos al involucramiento en cada uno de 

ellos según sus conocimientos y capacidades a desarrollar en actividades como éstas. 

Al involucrarse en éstas campañas obtienen además de beneficios económicos, 

posibilidades de desarrollo local y capacitaciones que pueden ser utilidades en diversas 

actividades que le permitirán en un futuro expandirse fuera del parque sí así lo deseará. 
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VISITANTES DE LOS PARQUES NACIONALES EL IMPOSIBLE Y LOS 
VOLCANES 

#1 

Medios promotores de los Parque Nacionales 
El Imposible Y Los Volcanes 

[] 23% 

D 15% 

D Salva natura o Amigos C Otros 

Dentro de ésta gráfica se muestra la carencia de materiales promociónales a los parques 

para el turismo a los mismos, siendo el mayor contacto informativo SalvaNatura, seguido de 

amistadas que han obtenido una experiencia previa en cuanto a visitas previas se refiere y por 

último, una heterogeneidad de elementos como afiches, volantes, pancartas, brochure y demás 

herramientas de carácter impersonal. 

Lo anterior hasta cierto punto pudo haber sido útil para la llegada de visitantes a los 

parques, pero muy poco para motivar a la integración de campañas por medio de aportes 

económicos. 
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#2 

Opinión sobre las instalaciones y distribución 
de las áreas naturales del parque 

D 23% 

Cl 16% 

D Acogedoras 
tJ De acuerdo al terreno del parque 
[] Necesitan mejorarse 

Fuente: Visitantes de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

La mayor parte de visitantes considera las instalaciones del parque como acogedoras 

debido al ambiente que se percibe dentro de éstas, además de la ubicación de puntos de 

descanso, senderos y rutas de acceso a cada uno de los sectores turísticos. 

Lo anterior se apoya con la opinión que las áreas están de acuerdo al terreno del parque, 

lo que significa en algunas áreas dificultades para poder trasladarse fácilmente o no evitar 

sentirse exhausto en algún momento por la complicación del terreno. 

Además existe otro grupo que opina la necesidad de mejor áreas como los ríos senderos que 

son muy lisos en temporadas de lluvia y vuelven un poco inseguro el transitar sobre éstos. 
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#3 

Miembro activo o ex miembro de Salvanatura 

037% 

0 63% 

OSI D No 

Fuente: Visitantes de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

Durante nuestra visita un porcentaje muy bajo de miembros se hicieron presentes a los 

parques, éste dato fue corroborado posteriormente con SalvaNatura, pero no poseen un control 

exacto de las entradas de éstos, ya que muchos hacen sus visitas sin notificación a las oficinas 

de la ONG, sino se abocan directamente a los parques. 

Sin embargo es importante notar la cantidad de personas que ingresa y conoce de los 

parques aún cuando no forman parte de la membresía de éstos, lo que los convierte en 

potenciales colaboradores para las campañas de SalvaNatura. 
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#4 

Tipo de plan porque se han hecho presentes 
en su visita al parque: Familiar, Cultural, 

Aventura. 

C 52% 

O Familiar D Cultural r:l Aventura 

Fuente: Visitantes de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

La mayor parte de los turistas que visitan El Imposible y Los Volcanes, sobre todo el 

primero, conocen de éstas áreas por su compleja geografía y la aprovechan para realizar o 

practicar deportes extremos, un segundo lugar lo ocupan las visitas culturales por parte de los 

centros estudiantiles y con un porcentaje menor, familias excursionistas. 
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#5 

Frecuencia de visitas a los parques 

[] 14% 

0 33% 

O Anual o Semestral e Trimestral 

Fuente: Visitantes de El Parque Nacional El Imposible y Los Volcanes 

La mayor cantidad de personas que visitan el parque lo hacen una vez al año, mientras 

que el segundo lugar de visitas lo ocupan una gran cantidad de personas que se abocan a los 

parques cada seis meses, mientras que una parte de los visitantes lo hace trimestralmente 

debido a intereses educativos o de salud. 
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7 .11 GRUPO FOCAL 

El grupo focal se realizó en las instalaciones de SalvaNatura, en la sala de reuniones de 

dicha institución. Previo a la presentación del material se les explicó a los participantes cual era 

el fin de realizar la sesión con la ayuda de ellos. 

7.12 OBJETIVOS QUE SE BUSCAN EN EL GRUPO FOCAL 

./ Tener una mejor idea de los elementos que son útiles y adecuados para que formen parte 

del CD . 

./ Determinar cual es la deficiencia principal sobre el contenido del CD . 

./ Determinar si el mensaje del CD, es claro y si existe coherencia entre los elementos . 

./ Saber si el contenido y tiempo de exposición son los adecuados. 

El grupo focal se realizó, con el fin que las personas que incluimos en él, dieran su punto 

de vista específicamente, al contenido del CD, como por ejemplo, nos interesa saber si la 

información que contiene es la necesaria y si esta bien distribuida, lo que se intenta hacer es no 

saturarla de información para no aburrir al receptor, también, determinar si el mensaje de los 

videos esta claro. En cuanto a la galería fotográfica se desea establecer cuales son las imágenes 

más atractivas para que sean incluidas, no importando la cantidad sino la calidad de imágenes. 

7. 13 INTEGRANTES DEL GRUPO FOCAL 

El grupo focal se realizó con la ayuda de las siguientes personas: 

./ Marina de Rodríguez; Jefe del departamento de Promoción y desarrollo de SalvaNatura . 

./ Jerry R. Smith, Propietario de la empresa Sonido Ambiental. 

./ Rodrigo Sanabria, Editor de programas en Canal 21 . 

./ Patricia Gutiérrez, estudiante de comunicaciones Universidad Don Sosco . 

./ Karla López, Director de Publisearch El Salvador. 
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./ Álvaro Manzanares, estudiante de diseño gráfico . 

./ Miguel Ramírez, Departamento de Medios de Redes Publicidad . 

./ Claudia Maricela Treja, Estudiante de Mercadotecnia . 

./ Enrique Fuentes, Jefe de Guarda Parques El Imposible . 

./ Juan José Artiga, estudiante de educación básica. 

Con la ayuda de éste grupo multidisciplinario se logró mejorar la calidad del trabajo a 

realizar. 

7.14 DESARROLLO DEL GRUPO FOCAL 

A los participantes se les presento una muestra del material a realizar, para poder así 

determinar cuales son las fortalezas y debilidades del material. 

Se diagramaron las pantallas del CD, en diapositivas de Power Point, tratando de acercarlo al 

diseño real, tomando en cuenta los elementos con los que se contaban. Al igual que en los 

videos se presento el Storyboard. 

Como se realizó una visita previa a los parques, se contaba con imágenes de las 

instalaciones, además de otras proporcionadas por SalvaNatura. 

7.15 DINÁMICA DESARROLLADA 

Los integrantes del grupo que desarrollan la herramienta comunicacional a exponer; 

llevaron a cabo el desarrollo del grupo focal, dirigido a las personas que anteriormente se 

mencionaron, cada uno tuvo una actividad diferente, Uno de los miembros se dedicó a presentar 

los elementos (preguntas, storyboard, música, etc.) es importante dejar en claro que esta 

persona sólo presento los elementos y los describió; en ningún momento se hicieron sugerencias 

por parte del grupo expositor, sólo se respondían a las preguntas sobre los elementos que los 
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participantes no les habían quedado claro; la labor del segundo expositor era verificar que todos 

los elementos técnicos estuvieran en su lugar para el buen funcionamiento de la investigación; y 

la tercera persona se encargo de ir anotando todas las observaciones para no dejar escapar 

ninguna. 

Primera etapa: 

En la primera etapa lo que interesa es percibir que tanto conocen los participantes del 

grupo la institución y la campaña a tratar. 

1. ¿ Qué conoce sobre SalvaNatura? 

2. ¿Conoce acerca del proyecto Adopta una Hectárea? 

3. ¿Conoce los parques El Imposible y Los Volcanes? 

4. ¿Participarían en una actividad como esta? 

Después de hacer este pequeño cuestionario, se entro de lleno al contenido del CD. 

Segunda etapa: 

Se presento el contenido (información teórica) que contendrá el CD, en este, en este se 

hizo una sola propuesta ya que la información con la que se contaba era mínima, se le pidió a 

las personas que la leyeran y que dieran su punto de vista, a raíz de eso se edito la información 

de la historia de SalvaNatura, ya que desde un inicio se había decidido hacer dos versiones, una 

corta que se encontraba en el link principal en la que se resumían los datos más importantes y la 

otra que se encontraba dentro de ese link; pero que era mucho mas larga, abarcando unas 5 

páginas aproximadamente. Los participantes llegaron a un mutuo acuerdo y sugirieron eliminar la 

información que esta de más dentro del CD. 
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En cuanto al diseño se elaboraron dos con diferentes colores, diagramación, aunque la 

información era diferente, el primero lo consideraron demasiado saturado cada elemento por el 

color que era muy llamativo distraía a las personas para que pudieran ver la información. (Ver 

anexo 5). 

El segundo era más limpio en cuanto a diseño con colores más claros y con menos 

cantidad de elementos que sean distractorios (ver anexo), y fue este diseño el que al final se 

tomo en cuenta debido a que tuvo mayor aceptación entre los receptores. 

Para tener mas claro la estructura del CD se elaboró una raíz en la cual se incluyo toda la 

información necesaria que tuviera el CD, establecer el orden para no dejar nada de la 

información fura (ver anexo 6). 

El grupo focal, como se mencionó anteriormente se conformó con un grupo de personas, 

que llevan a cabo diversas actividades en el ámbito empresarial, comunicacional y educativo; 

esto contribuyo en gran medida a realizar el trabajo con satisfacción, ya que ellos ayudaron con 

sus ideas, criticando, de forma positiva y negativa nuestros planteamiento. 

A continuación se desarrolla la forma como se llevo a cabo la técnica: 

La reunión se realizó en las instalaciones de SalvaNatura, en una área destinada a 

realizar reuniones, los participantes se ubicaron contorno a una mesa semi redonda, la pantalla 

se reflejo sobre una tela blanca, en la que se podía apreciar con facilidad las diapositivas 

realizadas. 
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Antes de empezar la reunión a los participantes se les aplicó un cuestionario con cuatro 

preguntas importantes para la investigación.las cuales se mencionan anteriormente en éste 

capítulo, ya que nos interesaba saber, sobre que terreno se esta trabajando, a continuación se 

presentan los resultados obtenidos: 

#1 

Conocimiento sobre SalvaNatura 

037% 

0 38% 

1 e Mucho o Poco D nada 1 

Como se puede observar el conocimiento que tienen las personas sobre La Institución es 

significativo, ya que ha logrado ser reconocida por las personas por su ayuda y contribución con 

el medio ambiente, lo que ha logrado que el público reconozca con facilidad su trayectoria. 
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#2 

Conocimiento acerca del proyecto Adopta Tú Hectárea 

0 80% 

CI Mucho o Nada 

El alcance que ha tenido la campaña adopta Tú Hectárea es mínimo por lo tanto es de 

suma importancia que la información contenida en el CD, muestre en realidad el fin que 

deseamos alcanzar, que las personas conozcan los parques y que sientan el deseo de visitarlos, 

y posteriormente contribuir en la protección y conservación de éstas riquezas naturales por 

medio de la adopción de hectáreas en cualquiera de los parques. 
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#3 

Conocimiento de los parques El Imposible y Los 
Volcanes? 

• 30°/o 

~ 70% 

La mayor parte de las personas no conocen los parques, esta información es importante 

tomarla en cuenta ya que de esta forma determinamos cuales serán los elementos a utilizar en la 

construcción de la herramienta comunicacional que sean capaces de motivar al público a visitar 

los parques Nacionales El Imposible y Los Volcanes e interesarlos en la protección de éstas 

áreas. 
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86% 

#4 

Participación en campañas como 
Adopta Tú Hectárea 

G 14% 

Es importante conocer el nivel de participación de las personas en actividades 

relacionadas con la protección del Medio Ambiente, sin embargo el nivel de participación que 

muestra la gráfica, no muestra la realidad de la campaña Adopta Tú Hectárea, por lo que es 

importante conocer cuales son aquellos elementos informativos que se necesitan incluir dentro 

de la herramienta comunicacional, para lograr que este nivel de participación sea efectiva dentro 

de SalvaNatura y la promoción de su campaña. 
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Capítulo VIII 
Diagnóstico 



8. ANÁLISIS DE RESULTADOS 

Para el cierre de cualquier proyecto se debe realizar antes una validación general, que 

determine si todos los objetivos planteados desde el inicio del mismo se cumplan a cabalidad. 

El fin del diagnostico es por supuesto, descubrir las necesidades del producto y cómo 

mejorarlo, según los criterios de sus creadores. 

El diagnóstico elaborado por el grupo de trabajo esta dividido en dos apartados, el 

primero determinará las respuestas que han dado las entrevistas y encuestas realizadas a los 

distintos protagonistas de la campaña, los cuales por medio de sus respuestas guiaron al grupo 

de trabajo en el diseño y contenido del CD, para una posterior aceptación. 

El segundo apartado, lo componen las impresiones del grupo focal, quienes son los 

encargados de expresar si el CD cumplió con los objetivos y por ende si el mensaje cubre las 

expectativas de convencer al espectador a unirse a la iniciativa ambientalista de SalvaNatura. 

8.2 ANÁLISIS DE ENTREVISTA Y ENCUESTAS 

8.2.1 PERSONAL DE SALVANATURA, INVOLUCRADO DIRECTAMENTE EN LA CAMPAÑA 

ELEMENTOS PRIMORDIALES A INCLUIR EN EL CD 

Como hemos podido observar en los resultados arrojados en las entrevistas y encuestas, 

SalvaNatura quiso que en la herramienta multimedia se colocaran los elementos enfocados a la 

promoción y conocimiento de la biodiversidad de los parques que integran la campaña, esto 

debido a que es éste elemento natural, el que por excelencia se representa en las zonas, y por el 

cual Los Parques Nacionales El Imposible y Los Volcanes son considerados como dos de los 

últimos pulmones naturales que posee El Salvador, y que su cuido y buena manutención en el 
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aspecto de biodiversidad es de vital importancia para la vida humana. 

Al elemento de la biodiversidad se le suma la promulgación y el deseo de SalvaNatura de 

incluir en el CD aspectos basados en la promoción del ecoturismo, esto es visible en el Web Site 

de la fundación donde se da a conocer más los proyectos de la ONG en forma de ecoturismo, 

con el fin de influenciar en todo cibernauta a que se aboque a los parques a practicar una 

actividad que en los últimos años ha tenido un auge sorprendente entre las personas. 

Ambos aspectos determinaron que el CD se enfocara más en su diseño y contenido a la 

presentación dinámica de los aspectos antes mencionados que al final servirán para atraer y 

motivar al espectador. 

MATERIALES UTILIZADOS EN LA PROMOCIÓN DE SUS PROYECTOS 

Al entender que SalvaNatura no posee los suficientes recursos económicos para una 

promoción impactante y repetitiva de sus proyectos en medios de comunicación masivos, la 

fundación se basa en dar a conocer más sus proyectos por medio del Internet, banners, visitas 

personales, exposiciones en Power Point, afiches y brochure. 

La proyección profesional de los integrantes del grupo, su experiencia teórica y laboral ha 

determinado que los elementos comunicacionales que la ONG ha utilizado hasta el momento no 

han servido para el objetivo primordial que la fundación requiere que es que el grupo objetivo de 

SalvaNatura apoye y se anexe a la iniciativa de Adopta Tú Hectárea. 

Si analizamos cada herramienta de comunicación mencionada anteriormente, podemos 

decir que el Internet no tiene un alcance e impacto como el que puede obtener un medio de 

comunicación masivo, a la vez que no tiene el mismo dinamismo y personalización que un video 
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puede dar en una presentación, a todo esto se le suma que no todos tienen acceso a Internet, y 

que muchos empresarios prefieren ocupar su tiempo en la Web, en otros aspectos. Elementos 

como el afiche, banner y brochure, son herramientas que no presentan mayor dinamismo y 

vivacidad como lo puede ser una producción multimedia. 

Un aspecto como el de la visita personal al grupo objetivo es un elemento que resulta en 

este tipo de comunicación no masiva, pero al no ir reforzados con materiales multimedia que 

muestren todo el mensaje necesario con la ayuda de innovaciones tecnológicas apegadas a las 

presentaciones impactantes que se utilizan en una sociedad que avanza rápidamente en forma 

tecnológica, cualquier esfuerzo resulta en vano para convencer al receptor. 

Es por tal razón que un producto multimedia que acompañe una exposición amena es 

una mezcla perfecta para convencer al receptor. 

PROMOCIÓN DEL ECO-TURISMO EN LOS PARQUES 

Tal y como lo mencionamos anteriormente la promoción de este elemento ha sido muy 

grande y primordial para la fundación, el inconveniente es que se ha realizado más que todo en 

el Internet, una herramienta comunicacional que como lo mencionábamos no tiene una 

proyección eficaz para el público objetivo de la Fundación, ya que muchas veces no se tienen el 

equipo o el tiempo necesario para analizar la campaña, a la vez que no se aplica a la forma de 

promoción el factor integración de nuevos miembros que la ONG quiere generar entre el público 

objetivo. 

Es entonces que el CD multimedia que se creará para la promulgación de la campaña es 

una herramienta eficaz que a través de su contenido facilitará la promoción del ecoturismo en 

una forma impactante y creativa, en el que el espectador quedará convidado y motivado a llegar 
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a los parques y practicar con todo gusto el ecoturismo en su máxima expresión, en zonas 

naturales adecuadas y ambientadas para este tipo de actividades. 

8.2.2 PERSONAL INDIRECTAMENTE INVOLUCRADO 

CONOCER LOS ELEMENTOS PRIMORDIALES PARA LA FUNDACIÓN A COLOCAR 

EN LA HERRAMIENTA COMUNICACIONAL. 

A partir de los datos recabados podemos determinar que los dos parques son visitados 

ampliamente, ya sea por su accesibilidad, vistas, ambiente, etc. Los resultados dan a entender 

que ambos parques le ofrece una gran variedad a los turistas, para que escojan lo que más les 

interese. 

Según la información podemos determinar que el río Los Enganches es el lugar más 

atractivo para el visitante en El Imposible, mientras que el volcán de Santa Ana es la zona más 

atrayente para el turista en el parque Los Volcanes. 

Estos aspectos nos dieron los parámetros para resaltar aun más estos lugares que 

pueden significar un mayor atractivo turístico. Los resultados también nos dan a entender que en 

estas zonas debemos reforzar la información y presentación para que en si los parques de forma 

integral sean un atractivo para el visitante. 

Las cifras obtenidas significan que la promoción de SalvaNatura, hasta el momento no 

ha sido lo suficientemente efectiva para poder promulgar todos los elementos de los parques, 

que promovidos de una buena forma pueden otorgar una gran variedad de opciones para el 

visitante, lo que puede significar más adeptos a la campaña. 
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CONOCIMIENTOS Y CAPACIDAD DE PROMOCIÓN QUE POSEEN LOS GUARDA 

PARQUES 

El análisis que se ha efectuado en este aspecto ha demostrado que la capacitación y el 

total conocimiento del trabajo que deben ejercer los guarda parques y los guías no pasa 

desapercibido por SalvaNatura, todo lo contrario es un elemento vital para la ONG, ya que son 

estos personajes los que mantendrán un contacto directo y personal con los visitantes a las 

zonas ambientales. 

Desde el inicio el guarda parques es instruido y equipado para que cumpla de la mejor 

manera su trabajo de cuidar el parque, a la vez de servir como protección para el visitante para 

que no se lastime y no dañe el medio ambiente, llegándose a convertir en un refuerzo del guía 

que es el que en la mayoría de ocasiones mantiene un contacto más cercano con los visitantes, 

evacuando cualquier duda que el turista pueda presentar. 

En la mayoría de las ocasiones los guías y guarparques habitan en las cercanías de los 

parques, por ende conocen de forma perfecta cada parte de los parques, y desde un inicio son 

preparados por la Fundación para desarrollar mejor su trabajo conservacionista, y de trato al 

visitante, y aunque muchos de estos trabajadores habitan en los alrededores, en algunos 

aspectos no conocen aspectos técnicos o científicos de la mayoría de las especies de fauna y 

flora, por lo que son preparados periódicamente para cuidar estos aspectos de la mejor manera, 

a la vez de poder instruir de forma completa al visitante. 

Los guías y guarda parques no solo son instruidos en aspectos de biodiversidad y trato al 

turista, si no que también son preparados en aspectos legales y de seguridad, esto se realiza 

porque siempre existen personas inescrupulosas que se convierten en peligrosos depredadores 

del medio ambiente, por favorecer intereses personales de contrabando y de comercialización. 
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TIPO DE PÚBLICO QUE VISITA EL PARQUE 

El sentido de tener las zonas más cercanas hace que los salvadoreños sean los que más 

visitan los parques, y que los turistas sean relegados a una segunda posición en personas que 

más se abocan a los lugares promovidos por la Fundación. 

Se debe mencionar que como han mostrado distintos ejemplos de lugares turísticos en 

otras naciones, en las que se les da una muy buena promoción a sus lugares turísticos, es el 

visitante extranjero el que forma una parte indispensable en el desarrollo y manutención de las 

zonas ambientales, esto da a entender que la falta de una herramienta de comunicación eficaz 

que de a conocer todas las dadivas de los parques nacionales El Imposible y los Volcanes, hace 

que un publico tan importante como el turista extranjero que en ocasiones aprecia más la vida 

natural que nuestros compatriotas, se pierda y no conozca que en realidad en nuestro país 

existen lugares tan espectaculares como otros países y que pueden dejar grandes impresiones y 

significados positivos de lo importante que es la protección de la biodiversidad, permitiendo que 

la persona se motive a visitar no solo una y dos veces un mismo lugar, sino que lo programe en 

su agenda de los mejores lugares naturales a compartir y frecuentar. 

Resulta un detalle muy fidedigno y aceptable el que los guardaparque y guías de las 

zonas protegidas mencionen en la encuesta y entrevista que en gran porcentaje la asistencia de 

los turistas a los parques sea muy poca, si partimos del hecho que ellos trabajan, viven y 

comparten a diario su tiempo en los parques. 

Si observamos la opinión de estos trabajadores de los parques la percepción que ellos 

tienen acerca de una afluencia buena de visitantes es relegada a un tercer plano de sus 

concepciones turísticas. aunque es cierto que ya es un paso a favor del medio ambiente, también 

los datos arrojados por los guardaparques y guías demuestra que aun falta mucho que hacer, y 
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que hasta el momento la promoción que se le ha dado a la campaña no ha sido efectiva, y si se 

ha mejorado ha sido en aspectos muy mínimos, como el interés, mejor diseño en brochure, 

afiches, etc.; pero la falta de recursos ha hecho que estos aspectos no sean lo suficientemente 

buenos para incentivar una fuerte convicción de solidaridad con la protección de los parques. 

8.2.3 POBLADORES DE LAS ZONAS 

BENEFICIOS PARA LOS POBLADORES DE LA ZONA 

Como han mostrado los datos recolectados la población habitante ya sea en los 

alrededores o los pocos que viven en el interior de las zonas están muy satisfechos con el 

trabajo que ha realizado la ONG, especialmente porque no ha relegado a las personas, si no que 

al contrario les han dado trabajo, un tipo de labor que ayuda a la protección del medio ambiente, 

a la vez que les enseña una nueva forma de ganarse la vida sin maltratar la biodiversidad. 

Tal y como hemos podido observar los trabajos van desde los que ofrecen un cuido diario 

a los parques, como los que administran partes esenciales turísticas de los parques, como lo son 

el hostal en el imposible y la zona de San Blass en los volcanes. 

Por supuesto los beneficios no se han quedado en una estabilidad laboral, sino que 

también la creación de la campaña ofrece seguridad para los habitantes en el sentido cuido de 

sus zonas habitadas, a la vez que tienen la oportunidad de generar hasta cierto punto un nivel de 

comercialización con distintos subvenir que hacen que el turista pueda llevarse un recuerdo 

especial de las zonas. 

PERCEPCIÓN DE LOS POBLADORES EN LAS CAMPAÑAS IMPULSADAS EN EL 

INTERIOR DE LOS PARQUES 

A pesar de que la campaña de Adopta Tú Hectárea, enfocada a la protección de los 

parques no tenga muchos adeptos u apoyo tal y como han demostrado los análisis, se debe 
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destacar que los más contentos con la iniciativa ambientalista son las personas que habitan en 

los alrededores o en el interior de los parques, no solo porque se les ha incluido en un proyecto 

tan importante, sino porque se les ha mostrado una nueva forma de vivir sin alterar el medio 

ambiente como muchos de ellos lo hicieron antes de que llegará SalvaNatura e implementará la 

campaña. 

Aunque muchos no avalen al cien por ciento la campaña, no la desechan, critican o se 

desligan de ella, una prueba clara de este planteamiento es que solo un pequeño porcentaje de 

los encuestados y entrevistados confirmaron no estar de acuerdo con la campaña, y esto sucede 

porque en la mayoría de ocasiones son personas que no quieren dejar un estilo de vida anterior 

en el que destruían la flora y fauna de los parques sin sanción o vigilancia alguna. 

Lo que si se pudo observar en las encuestas y entrevistas es que muchos pueden no 

estar tan contentos con la campaña, pero en el sentido de que saben que no se le ha dado la 

promoción debida, y que sabiendo que es una muy buena iniciativa los promotores no puedan o 

no tengan las herramientas adecuadas para la promulgación correcta de las zonas. 

PORCENTAJE DE POBLADORES INVOLUCRADOS EN ALGÚN TIPO DE CAMPAÑA 

Es de destacar que como grupo nunca pensamos que un grupo tan grande de habitantes 

de los parques pudiera estar participando de forma directa en la campaña ambientalista, como el 

que descubrimos, el cual ha sido de un revelador 50 o/o de habitantes que de alguna forma u otra 

participa en la protección y conservación de los parques, siempre en el marco de las diferentes 

campañas que impulsa la ONG. 
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Esto da a entender que la iniciativa ha sido un éxito en proteger y conservar el medio 

ambiente, a la vez que ha sido una gran hazaña el poder integrar a tanta persona de los 

alrededores que en un inicio estaban en desacuerdo con la campaña. Aunque en este sentido la 

campaña haya sido un éxito , en el sentido de la promoción ha sido un fracaso, y no ha recibido 

el aporte necesario para que personas foráneas a los lugares apoye en gran medida la campaña. 

8.2.4 VISITANTES DE LOS PARQUES 

POR QUE MEDIO LAS PERSONAS SE INTERESAN DE LOS PARQUES 

La respuesta de esta parte de la investigación terminó de confirmar, lo que desde un 

principio se había planteado, el hecho de que la ONG, no tiene los recursos monetarios para 

montar toda una gran promoción de la campaña de Adopta Tú Hectárea en los medios de 

comunicación, y tal como aparecen en las graficas arrojadas por la encuesta y la entrevista las 

personas se dan cuenta que existe una campaña ambientalista muy interesante, por medio del 

esfuerzo directo de SalvaNatura en visitas personales, brochures, baners, etc. 

La situación resulta muy caótica cuando aun la Fundación depende en buena medida 

directamente de las invitaciones que les hagan a sus amigos personas que ya hayan visitado las 

zonas, lo cual debería ser una elemento extra si tuvieran una buena herramienta de 

comunicación que muestre las dadivas de los parques. 

Es entonces que el material comunicacional que realizará el grupo no será la solución a 

los problemas de promoción de la ONG, pero si ayudará en gran medida a que las personas 

conozcan la campaña, y mejor aun se anexen a la iniciativa que ten importante es para El 

Salvador. 
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CONCEPCIÓN DE LOS PARQUES POR PARTE DE LOS VISITANTES 

Al ser zonas naturales, que en su interior poseen lugares en los que aun el hombre no ha 

puesto mano, muchos pensarían que son zonas totalmente inaccesibles y rusticas diseñadas 

solo para personas con grandes condiciones atléticas, por supuesto este concepto queda 

totalmente descartado cuando se platica con cualquier visitante, que no importando la edad 

demuestra su satisfacción, con la biodiversidad, las instalaciones para los turistas, y la guía 

profesional que cada asistente al parque posee al estar en los parques. 

Estos aspectos fueron confirmados con las distintas declaraciones que pudimos recabar 

con los distintos tipos de turistas que encontramos en la visita que como grupo de trabajo 

hicimos a los parques para obtener información más fidedigna. 

Tal y como demuestran los datos recabados los visitantes de los parques mostraron su 

satisfacción por el parque en un porcentaje muy abrumador y positivo para los intereses de 

SalvaNatura. 

Instalaciones como las de San Bias y el Hostal, diseñadas para una mejor estancia para 

los turistas, han sido evaluadas muy positivamente por los visitantes que encuentran en los 

lugares un espacio de relajamiento, los caminos en el interior de los parques, los espectaculares 

paisajes y la gran variedad de flora y fauna en el interior de las zonas, deja con una gran 

satisfacción a los asistentes, hasta el punto de querer retornar a los lugares naturales. 

En este sentido el trabajo de la fundación en favor del ecoturismo ha sido muy bien 

evaluado por los principales protagonistas, los turistas que han dado en varias ocasiones su aval 

a los parques. 
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CANTIDAD Y FRECUENCIA DE VISITAS DE LOS MIEMBROS A LOS PARQUES. 

Esta es otra parte del análisis en la que podemos observar que los trabajos de promoción 

que hasta el momento se han hecho a favor de la campaña no han sido lo suficientemente 

atrayentes para los miembros. Decimos esto porque en las encuestas y entrevistas arrojan una 

dato no tan alentador para SalvaNatura, ya que la mayor cantidad de personas que visitan el 

parque lo hacen una vez al año, mientras que el segundo lugar de visitas lo ocupan una gran 

cantidad de personas que se abocan al parque cada seis meses. 

Todo esto da a entender que los parques no han tenido el atractivo que se esperaba, que 

las visitas son muy reducidas y que esto puede significar en decaimiento en los fondos que los 

miembros donan para la manutención de los parques. 

Es en este aspecto en el que nuestro CD, a través de un mensaje innovador, 

concientizador, dinámico y actual promoverá una mayor visita a los parques e integración a la 

campaña, lo que hasta el momento no se ha logrado y que significará un aporte importante para 

las generaciones futuras. 

8.3 GRUPO FOCAL 

Eje temático desarrollado dentro del Grupo Focal: 

./ EL CONOCIMIENTO 

Nos interesa saber que tanto los participantes conocen sobre la institución y el proyecto, 

por tal razón se aplico el cuestionario con cuatro preguntas esenciales de nuestro interés, se 

converso con los participantes para crear un grado de confianza y comodidad entre ellos y el 

grupo, para poder explotar mas la participación de cada uno, a demás es de suma importancia 

determinar el grado de conocimiento que tienen con respecto a la ONG. 
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Como segundo punto se le explico a las persona de forma exacta en que consistía el 

grupo, cuales son los objetivos: 

8.4 OBJETIVOS DE REALIZAR EL GRUPO FOCAL 

v"' Tener una mejor idea de los elementos que son útiles y adecuados para que formen parte 

del CD 

v"' Determinar cual es la deficiencia principal sobre el contenido del CD 

v"' Determinar si el mensaje del CD, es claro y si existe coherencia entre los elementos 

v"' Saber si el contenido y tiempo de exposición son los adecuados 

Estos objetivos, se trazaron con el fin de buscar la forma adecuada de diseñar el CD, con 

la ayuda de las personas que conforman el grupo. 

Poniendo en claro este punto se procedió con la presentación de los materiales. 

1. HISTORIA: 

Como grupo pensábamos en agregar dos tipos de historia, la principal en la que se 

plantea una sinopsis de la historia de SalvaNatura, y otra que se encontraba después de esta 

pero mas amplia, y que contenga toda la información importante y que ha hecho sobresalir a la 

ONG, los participantes sugirieron lo siguiente: 

"Es importante conocer sobre la institución, pero el hecho de tener dos tipos de historias una 

larga y otra corta, existe la posibilidad de que las personas opten por la más corta, por eso se 

sugiere unirlas resumirlas y poner la esencia de estas en el documento ", esto según el 

estudiante de Diseño Gráfico, Álvaro Manzanares, quien dio sus valoraciones con respecto a 

este punto, además de que las demás personas consideraron un poco tedioso saturar de 

información textual el CD, ya que las personas son muy pocas para leer tanto y este sería un 

espacio poco aprovechado. 
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2. INFORMACIÓN SOBRE LA CAMPAÑA ADOPTA: 

No tuvo mayor crítica, la consideraron adecuada y suficiente para poder informar a las 

personas sobre ella, a excepción de que se sugirió hacer un link con la página de SalvaNatura, 

para que las personas que estén navegando en el CD, tengan la facilidad de entrar a la página si 

así lo desean, con respecto a este punto debido, a que es el que importa resaltar, los 

participantes del grupo sugirieron que se dejara en claro los requerimientos para poder formar 

parte de la campaña y que elementos son necesarios, Jerri Smith, sugiere que se resalten los 

estímulos que se les dan a las personas al integrarse al proyecto, debido a que son importantes 

y a la ves estimulan a las personas a quererse integrar 

3. GALERÍA FOTOGRÁFICA 

Con respecto a la galería se pensaba tomar las fotos más sobresalientes de los parques 

y colocarlas en forma cinta de cine, pero se llego en común acuerdo entre los participantes que 

mejor se separaran las fotos de los dos parques y que colocaran todas sin restarles importancia 

a ninguna. 

Álvaro Manzanares, sugirió que la galería, se descargara desde Windows Explorer para así 

poder tener la facilidad de abrirla sin tener ningún problema de desconfiguración o alteración en 

las fotografías. 

4. VÍDEOS 

Se hizo el cambió de la musicalización, al principió tenían música instrumental, y se 

sugirió cambiarla por algo mas autóctono que nos identifique y que nos haga sentir parte de 

estos lugares, esto con respecto a los dos videos pequeños (Los Volcanes y El Imposible), el 

video de adopta no tubo ninguna crítica por lo tanto no sufrió ningún cambió. 
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Rodrigo Sanabria, sugirió los videos de los parque no fueran demasiado largos ya que lo 

que s necesita es que las personas que nunca han ido a los parques asistan y que a través de 

estos conozcan puntos importantes pero también, es importante dejarlos con el deseo de 

visitarlos. 

5. COLORES 

Con respecto a los colores se llego al acuerdo de mantener los propios de la institución, 

jugando siempre con la combinación de otros. 

6. PLANTILLAS DE LAS VENTANAS 

Se crearon dos tipos: una que contenía varios elementos que forman parte importante de 

los parques y el otro en el que retomaba un elemento como una flor, animal u otro elementos de 

los parques, los participantes optaron por el segundo que era un diseño mas limpió y agradable a 

la vista de las personas. A las ves se sugirió que para no desechar ninguna de las ideas la 

primera formara parte de la introducción del CD, mientras que la segunda sea la presentación 

aunque con diferentes elementos del CD. 

7. MUSICALIZACIÓN DEL CD 

Con respecto a este punto consideraron adecuada la música utilizada de fondo para cada 

pantalla. 

Los factores expuestos por el Grupo servirán de mucho para mejorar la elaboración y diseño del 

CD, ya que los cambios son realizados por personas externas al grupo, con esto se busca 

entregar un producto de calidad que sea agradable a cualquier tipo de persona, por esa razón 

se busco conformar un grupo multidisciplinario que aportara sus experiencias y nos hiciera ver 

los errores que se han tenido. 
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Capítulo IX 
Propuesta Final 



9. PROPUESTA FINAL 

Se realizará un CD Multimedia para promover la campaña "Adopta Tú Hectárea", además 

de contener elementos complementarios a la misma, capaces de exponer temas como: El 

ecoturismo de los parques nacionales El Imposible, Los Volcanes y promover a la Fundación 

Ecológica de El Salvador, SalvaNatura. 

Para hacer de éste material lo suficientemente alcanzable es necesario mostrar los 

componentes más representativos a cada uno de las partes en que dividiremos la información y 

las subdivisiones de cada una de éstas. 

Este CD contará con un formato de auto run , lo que permitirá que el expositor que utilice 

ésta herramienta no tenga la necesidad de ingresar a un software o programa utilitario para 

poder desarrollar la presentación del material, éste automáticamente se desplegará ahorrando 

tiempo y trabajo. 

Inicialmente, se visualizará un collage con imágenes representativas a los parques 

nacionales que la campaña a promover, está promoviendo. 

Este collage iniciará con los elementos animados y en su totalidad mostraran un contexto 

agradable, intrigante y natural con su respectiva musicalización; ésta introducción contendrá un 

vínculo que ingresará al usuario al menú principal que a su vez contendrá cuatro vínculos que 

permitirán navegar al expositor por el contenido del CD. 
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Los cuatro vínculos principales se distribuirán de la siguiente manera: 

a) SalvaNatura 

Al ingresar a éste hipertexto se podrá visualizar otros subvínculos con información 

referente a la ONG que promueve la campaña "Adopta Tú Hectárea", información 

fundamental, necesaria y básica para mostrar lo que se necesita saber y conocer, entre las 

que podemos mencionar: La misión, historia, triunfos y áreas de acción de SalvaNatura. 

La ventana donde se plasmará la misión de SalvaNatura constará de un vínculo adicional 

que proporcionará información de las publicaciones más recientes con las cuenta la 

fundación y de la cual los usuarios pueden extraer el contenido que deseen para usos 

apropiados. 

Al volver al sub menú de SalvaNatura, estará un segundo vínculo que al ingresar en él, 

mostrará una breve historia de la ONG, donde se detallan los sucesos más significativos de 

su trayectoria. 

El tercer vínculo del menú de SalvaNatura desplegará una lista de botones con los 

nombres de los premios y reconocimientos más importantes otorgados a SalvaNatura desde 

sus inicios hasta la fecha en las diversas áreas de acción que desempeñan en las áreas 

protegidas de El Salvador. 

Por último, se asignará un vínculo a las áreas de acción en las que SalvaNatura trabaja a 

favor del medio ambiente donde el expositor o usuario podrá visualizar en que consiste cada 

una de éstas áreas y algunos de los proyectos que se ejercen bajo estos criterios. 
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b) Galería fotográfica 

Al volver al menú principal, el segundo vínculo denominado "Galería Fotográfica" 

trasladará al usuario hacia dos botones que segmentan la biodiversidad de El Parque 

Nacional El Imposible con el del Complejo Los Volcanes representada por medio de 

fotografías. 

Estas fotografías además de mostrar la fauna y flora de cada parque, mostrarán las áreas 

de camping, panorámicas, hostales y tiendas de acampar que están a la disposición de los 

visitantes a las zonas. 

La manera de poder visualizar éstas fotografías es la siguiente: 

Por ejemplo, al ingresar al botón Los Volcanes, se abrirá una ventana en la cual se mostrarán 

varias fotográficas en un tamaño relativamente pequeño; pero visualmente aceptable, las 

cuales podrán verse en un tamaño mayor al dar clic a cada uno de las imágenes en una 

ventana diferente pero ligada a la primera, además, el usuario o expositor podrá colocar 

estas imágenes como fondo de pantalla o papel tapiz en su ordenador con sólo dar clic 

derecho en la imagen y seleccionar la opción, así como enviar la imagen por correo 

electrónico e imprimir. 

c) Adopta Tú Hectárea 

Otro vínculo será el denominado "Adopta Tú Hectárea", el cual desplegará 4 sub vínculos 

más, con información referente a los beneficios de integrarse a la campaña. Esto se hará por 

según la tabla de clasificación de miembros diseñada por SalvaNatura en las categorías de: 

Madre cacao, Balsamo, Ceiba, Laurel Memble y Caoba. 
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El segundo botón del submenú de Adopta Tú Hectárea, permitirá visualizar un vídeo 

documental de la campaña. Éste vídeo tendrá una duración de 9 Minutos y medio 

aproximadamente. 

Este vídeo tendrá toda la información referente a la Campaña como lo es: Una muestra 

de la problemática ambientalista a nivel nacional y mundial, la fundación que está impulsando 

el proyecto, los parques que se desean conservar, que es la campaña y los beneficios de 

integrarse a la misma. 

d) Contáctanos 

Al Siguiente vínculo se le nombrará "Contáctanos", éste mostrará los datos generales de 

cómo ubicar y solicitar información a SalvaNatura, por medio de su dirección geográfica, 

teléfono, fax, correo electrónico, web site, teniendo los dos últimos un vínculo directo con sólo 

dar un clic sobre ellos, siempre y cuando el usuario esté conectado a Internet. 

Y por último el vínculo "Protégeme" que tendrá un vídeo de cada uno de los parques, 

editados con un fin turístico y de promoción de los mismos, cada uno con un tiempo promedio 

de 2 minutos y medio. 

e) Videos 

El último vínculo del menú guiará al usuario hacia 3 accesos directos, siendo éstos cada 

uno de los vídeos que contiene el CD Multimedia, sólo que aquí, se podrá acceder desde un 

inicio sin necesidad de explorar el CD y de una sola vez, introducen al usuario a la 

información de la Campaña Adopta Tú Hectárea. 
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9.1 REQUISITOS TÉCNICOS 

Para poder utilizar ésta herramienta comunicacional es necesario recurrir a un ordenador 

con las siguientes características: 

Recurso mínimo 

1 Una computadora con un procesador lntel Pentium 11 

2 Memoria RAM de 64 MB con un bus de 133 Mhz 

3 Unidad de CD ROM con una velocidad de lectura de 32X 

4 Mouse 

5 Tarjeta de sonido con un sistema de parlantes 

6 Salida de vídeo digital para conectar un televisor de 20" en adelante para que cumpla la 

función de monitor. 

7 Microsoft Windows 98 en adelante 

Recurso Óptimo 

1. Una computadora con procesador lntel Pentium IV 

2. Memoria RAM de 256 MB con un bus de 333 Mhz 

3. Unidad de CD ROM con una velocidad de lectura de 52X 

4. Mouse 

5. Tarjeta de sonido con un sistema de parlantes Sound Room 

6. Proyector de cañón 

7. Microsoft Windows XP SP1 o SP2 
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Capítulo X 
Realización del CD 



1 O. REALIZACIÓN DEL CD 

Para la creación de este producto multimedia, se partió de los objetivos planteados al 

inicio del proyecto, los cuales según los análisis y el diagnóstico realizado, dieron como 

presentación final un CD Multimedia, que muestra un mensaje claro, impactante, motivador e 

innovador de la Campaña Adopta Tú Hectárea de SalvaNatura. 

Obj. 1 Realizar un CD con un diseño estético, fácil de utilizar y que cumpla con 

todos los requerimientos audiovisuales que la Fundación desea presentar del proyecto. 

10.1 PORTADA 

Está basada en un collage, la cual contiene 

cuatro elementos representativos a las dos 

áreas que involucra la campaña Adopta tú 

hectárea como los son El Parque Nacional El 

Imposible, del cual se extraen los siguientes 

elementos: Fotografía del río Los Enganches, 

piedra sellada, que es una representación 

antropológica muy distintiva del parque, y por supuesto el tigrillo que es uno de los animales que 

se encuentra en peligro de extinción y que resulta una especie muy atrayente al turismo. 

Por parte de los volcanes esta la imponente vista del Lago de Coatepeque, divisada en 

toda su majestuosidad del Volcán más alto de el Salvador, el Volcán de Santa Ana, que es uno 

de los tres colosos que forman el parque. 

Todos estos aspectos se han mezclado con animaciones de mariposas, para darle 

dinamismo y viveza al collage, a la vez que cada uno de estos elementos representan el parque. 
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Todo esto bajo un fondo musical, atrayente, impactante y acorde al ambiente autóctono de la 

región centroamericana. 

La realización de este tipo de portada se hizo con el fin de incentivar desde un inicio a las 

personas a que visiten los distintos parques, a través de la gran diversidad de belleza en flora y 

fauna y paisajes que se mezclan con un fondo musical representativo de la región. 

Estos elementos en conjunto dan la sensación de ser una sola imagen, ya que todos se 

han distribuido de tal forma que no parezcan ajenos unos de otros; todos en armonía con el 

logotipo de SalvaNatura del cual, se extrajeron los colores predominantes en el diseño del 

material. 

10.2 MENÚ 

En el menú podemos disfrutar de una 

tranquilidad y paz a través de un fondo 

musical desestresante, mezclado con la 

imagen de una amapola, y colores 

representativos de la Fundación, que nos 

sirven de fondo, para impactar, ubicar y 

mantener psicológicamente el recuerdo de 

la institución en la mente del receptor. 

En el Menú se da a conocer los links que introducen al espectador a las diferentes 

secciones del CD, las cuales son SalvaNatura, Galería de fotografías, Adopta Tú Hectárea y 

Videos. 

127 



10.3 SALVANATURA 

Esta página posee todo lo que en sí es la ONG ambientalista, desde su historia, hasta sus 

triunfos, áreas de acción y especialmente su misión, que la identifica de las demás 

organizaciones. Además de los links, también se decidió mezclar las flores y colores que 

expresan tranquilidad, todo esto combinado con música desestresante con el fin de seguir la 

continuidad del menú principal. 

10.3.1 TRIUNFOS 

Podemos divisar dos premios nacionales, así como dos premios internacionales y 

especialmente un reconocimiento entregado a SalvaNatura por su amplio apoyo brindado a 

varias comunidades en el tema del agua potable. Cabe destacar que todos estos premios son los 

más representativos de las decenas de reconocimientos que ha recibido SalvaNatura a favor del 

medio ambiente. 

Cada uno de los links de premios y reconocimientos muestra páginas con información e 

imágenes del incentivo entregado. 
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10.3.2 ÁREAS DE ACCIÓN 

Encontramos cinco links que nos envían a 

Biodiversidad, Áreas naturales protegidas, 

Conservación del agua, Educación ambiental y 

Agricultura sostenible. Cada uno de estos 

aspectos contiene de forma detallada toda la 

información acerca de estos proyectos y de 

cómo SalvaNatura mantiene la biodiversidad 

nacional, ayudando a la vez a distintas 

comunidades en temas de agricultura, agua potable y muchos más en que la ONG tiene acción 

Como observamos en el CD una de las páginas que componen la sección de 

SalvaNatura, posee una armonía en colores, imágenes, música y fondos que hacen que el 

espectador no pierda la sensación de paz, tranquilidad y especialmente de un contacto con la 

naturaleza. 

10.4 GALERÍA FOTOGRÁFICA 

En esta sección podemos apreciar centenares de imágenes de los parques nacionales El 

Imposible y Los Volcanes, que nos acercan más a las diferentes especies de flora y fauna que 

poseen los parques, a la vez de los hermosos paisajes y la aventura del ecoturismo que resulta 

ideal en los parques. 

Como se puede observar el formato de la presentación de las imágenes esta determinado 

para que el usuario pueda escoger la fotografía que desee ver en un plano mas grande, 

determinado en un tamaño de 55 x 40 pulgadas, todo esto con el fin de que el receptor pueda 

apreciar de la mejor manera cada uno de los detalles que contiene la imagen. 
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10.5 ADOPTA TÚ HECTÁREA 

Aquí encontramos cuatro links que nos llevan a los beneficios de sumarse al proyecto, un 

vídeo concientizador y revelador de la situación ambiental y de cómo la buena manutención de 

los parques puede ayudar a conservar aun nuestras vidas, otra ventana para contactarnos a 

SalvaNatura, y una ultima denominada Protégeme, donde se dan a conocer videos del parque. 

10.5.1 BENEFICIOS DE ADOPTA TU HECTÁREA 

Es una ventana donde encontramos las 

distintas dadivas que recibe la persona que se 

anexa a esta iniciativa ambientalista, las cuales 

se han dividido por el tipo de donación que se 

entregue a la fundación, las categorías están 

tituladas con nombres de especies de árboles 

características de los parques, tales como 

Madre Cacao, Bálsamo, Ceiba, Laurel, Memble 

y Caoba; cada una de las modalidades, están distribuidas de cantidades monetarias que van 

desde los $ 15 hasta mas de $ 575, por supuesto que nadie por poco que de se queda sin un 

reconocimiento de la Fundación, los cuales van desde entradas gratis a los parques, así como 

carnes que identifican al donante como un miembro de la familia SalvaNatura. 
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Se entregan camisetas llaveros, pases para el cine y finalmente un diploma de 

reconocimiento y agradecimiento por parte de la ONG al donante por ser parte de Adopta Tu 

Hectárea. 

10.5.2 VIDEO ADOPTA TU HECTÁREA 

Este link incluye un material audiovisual que 

realizó con una visión adelantada en el tiempo. 

El concepto en si es el de mostrar de como en 

el futuro el deterioro ambiental ocupara las 

primeras paginas de los principales periódicos a 

nivel mundial. 

El video contiene una introducción de dos minutos en el que se demuestra de forma 

impactante y reveladora lo que ocurre si no cuidamos la ecología, de como afecta las distintas 

especies de flora y fauna, pero especialmente como destruye gradualmente la vida humana. 

Luego de un inicio desgarrador y sin tapujos de lo que es un hombre sin sentimiento y que 

menosprecia la vida del prójimo por un beneficio particular, el video pasa a la etapa en la que se 

presenta de forma rápida y resumida de lo que es la ONG, posteriormente el material audiovisual 

se inclina a dar a conocer de una manera mas profunda lo que son las dos áreas primordiales 

protegidas por SalvaNatura, que son Los Parques Nacionales del Imposible y Los Volcanes, 

mostrando todos los beneficios y dadivas de los parques a la población salvadoreña, todo esto 

para finalizar en un mensaje concientizador que invita al receptor a ser parte del proyecto Adopta 

Tu Hectárea. 
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10.5.3 CONTÁCTANOS 

Este es un apartado donde se nos muestra 

como nos podemos contactar con SalvaNatura, 

ya sea por la vía del Internet, teléfono o si se 

prefiere de una forma mas personal, al asistir a 

las instalaciones de la Fundación. 

10.5.4 PROTÉGEME 

Aquí se nos muestra con mayor profundidad lo que son los parques, pero ya de una forma 

más personal y tranquilizadora, en el que se demuestran imágenes de cada uno de los parques, 

pero con escenas distintas al presentado en el video de Adopta Tu Hectárea. 

En esta oportunidad los parques son mostrados en todo su esplendor, con escenas en las 

que no se incluye locución, ni texto, sino que solamente son presentados con un fondo musical 

pegajoso y característico de la región, que se adecua a la esencia natural y autóctona de las 

áreas protegidas. 

La última ventana del Submenú Adopta Tu Hectárea nos lleva a los videos que antes 

mencionamos en contáctanos, que nos sirven de guía y parámetro de lo que disfrutaríamos, o en 

el peor de los casos nos perderíamos si no apoyamos los parques. 

Los parques además de ser presentados de una forma más especifica y particular, 

promueven el ecoturismo y lo importante, educativo, divertido e interesante que es visitar los 

parques nacionales. 
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10.6 VIDEOS 

Esta es la última ventana del menú principal 

que muestra los videos particulares de los 

parques, que están creados bajo escenas 

acompañadas de imágenes específicamente 

representativas de los parques, acompañadas 

únicamente de fondo musicales, todo esto con 

el fin de dar a conocer al receptor una mejor y 

mayor perspectiva de las áreas protegidas, las 

cuales se parecían de una forma mas viva y natural. 

El resultado final es un CD, completamente innovador, impactante, educativo y atrayente 

al o los receptores que vean el material audiovisual, el cual estamos seguros será aprobado por 

el grupo objetivo de SalvaNatura al mostrar su total apoyo y unión al proyecto de Adopta Tu 

Hectárea. 

En cuanto a la tipografía que muestra la información se ha utilizado el tipo Arial, el cual 

posee las características de ser rústica, lo cual le da presencia a la información, pero que al 

cambiar su aspecto a Cursivo le da el toque de gracia y armonía a la pantalla y legibilidad por su 

tono blanco. (Ver anexo imagen 1.2) 
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Obj. 2. Crear un mensaje persuasivo y representativo de la problemática 

ambientalista en El Salvador 

A través del vídeo de Adopta tú hectárea se plasmo un lenguaje visual representativo a 

problemas ambientalistas de nuestro país y el resto del mundo haciendo valer el criterio de "una 

imagen vale más que mil palabras", posteriormente a este mensaje se le suma una locución que 

brinda la información más básica e importante sobre que es la campaña, como funciona, los 

beneficios de integrarte al proyecto. 

También, dentro del CD, están dos vídeos más los cuales conllevan un fin turístico, donde 

se exponen las mejores y más atrayentes imágenes de los parques nacionales. 

Obj. 3. Elaborar una herramienta de comunicación que sirva para exponer el 

proyecto Adopta tú hectárea, de una forma clara y que contribuya a la integración de 

nuevos miembros. 

Este CD permite exponer de diversas formas su contenido, ya que será el expositor quien 

decidirá el rumbo que desea tomar en la exposición. 

Debido a la forma en que se diseño el CD, permite su exposición por medio de fotografías, 

vídeos e información textual de SalvaNatura y todas las áreas en las que trabaja así como 

algunos proyectos, triunfos, beneficios de integrarse a éstos. 
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Capítulo XI 

Recomendaciones 



11. RECOMENDACIONES 

En la actualidad es casi inconcebible una sociedad que no se adapte al avance 

tecnológico que a nivel global se ha venido desarrollando durante décadas, ya sea en un nivel 

alto o en una referencia pequeña, pues la mayoría de naciones están unidas por los distintos 

avances tecnológicos y científicos que se realizan constantemente. Hoy en día es difícil 

encontrar una persona que no interactué de forma directa o indirecta con el avance tecnológico, 

especialmente nos referimos a la Computadora, que hoy por hoy se ha vuelto indispensable en la 

cotidiana vida del ser humano. 

Aunque diariamente estemos en contacto con una PC (Computadora personal), es 

importante destacar que no todos somos especialistas en la utilización de la misma, ya que por lo 

general todas las personas solo utilizan la computadora como una extensión de los sentidos 

humanos, sirviendo la PC únicamente como una herramienta que facilita el trabajo del hombre, 

en este sentido la persona solo sabe utilizar los aspectos más generales de la computadora o los 

que más le pueden servir para hacer más fácil y rápido su trabajo, todo esto significa que el 

individuo solo sabe utilizar programas digitadores de texto tales como Word, Excel, Wordpad, 

Paint, y en la mayoría de casos el internet, especialmente el conocido chat, que es uno de los 

aspectos más comunes que en la actualidad puede utilizar la persona en una computadora. 

Por consiguiente, si la persona no puede manejar o no entiende distintos aspectos de una 

computadora, es comprensible que las distintas herramientas o accesorios que se pueden incluir 

a una PC, no se van a entender con mucha facilidad, es por tal razón que el grupo de trabajo 

decidió crear una serie de recomendaciones para el buen manejo y comprensión del CD, creado 

para promover el Proyecto Adopta Tú Hectárea, impulsado por SalvaNatura, los cuales estamos 

seguros que servirán para utilizar de la manera más adecuada la herramienta audiovisual. 
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11.1 RECOMENDACIONES DEL CD 

CD, quiere decir en inglés Compact Disc, que traducido al español es Disco Compacto, y 

es una herramienta tecnológica que funciona al ser leída óptimamente: a través de haces de luz 

de rayos láser. El CD integra los aspectos de audio (música, sonido estereo y voz), video, 

gráficas, animación y texto al mismo tiempo. 

El CD es un material frágil que no debe tener contacto con ningún tipo de liquido que 

pueda dañar el material, con esto nos referimos a no mantenerlo en contacto con el agua, 

alcohol, etc. 

No se debe exponer a temperaturas altas, tales como un intenso calor que pueden 

ocasionar un daño irreparable en el CD. 

Se debe tener mucho cuidado en la utilización del material audiovisual, en el sentido de 

no maltratar el CD, ya que muchas veces no nos percatamos y podemos lo que comúnmente se 

conoce como rayarlo en cualquier superficie dura o arruinarlo en un equipo de PC, que tenga un 

CD- ROM, dañado que raye los CD'S. 

Se debe proteger en sus respectivas cajas o envoltorios adecuados que lo protegen de 

males como los que acabamos de mencionar. 

El material audiovisual solo puede ser utilizado y observable en una PC que contenga un 

CD-ROM, y es imposible que pueda ser apreciado en un equipo que utilice únicamente un DVD, 

esto debido a que SalvaNatura, dispone de un equipo computacional acorde a los CD 'S, a la 

vez que en nuestra sociedad es más compatible una computadora que pueda leer mejor un CD, 

que un DVD, esto por la simple razón que la mayoría de empresas trabajan más con CD'S, por 
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los costos y el cuido que implica una computadora con CD, a la vez que resulta más fácil 

reproducirlo. 

11.2 APLICACIÓN DEL CD MULTIMEDIA 

Como sabemos el CD será utilizado en forma expositiva, para que el representante de 

SalvaNatura pueda exponer de forma concreta, simple y rápida lo que es el Proyecto de Adopta 

Tú Hectárea. A continuación se presentan los distintos aspectos que debe tomar en cuenta el 

expositor al utilizar el CD en forma expositiva. 

Para una mejor visibilidad el expositor debe procurar estar en un cuarto que posea al 

menos un 70% de oscuridad, esto con el fin de que la resolución de las imágenes del CD sean 

visibles en su mejor calidad desde distintos ángulos de la sala expositiva. 

El expositor debe haber visto y comprendido todo el CD, para realizar una buena y completa 

exposición. 

El cañón o proyector que muestre el CD debe ser como mínimo 800 lumens, aunque lo 

más recomendable sería de unos 2000 lumens para una excelente proyección, pero debido a las 

limitantes de la ONG y de que no la mayoría de empresas tienen la capacidad para tener este 

tipo de tecnología se recomienda como mínimo la de 800 lumens. 

La superficie en la que se va a proyectar debe ser totalmente lisa, para una definición de 

las imágenes y videos del CD, a la vez que se recomienda que sea una superficie de color 

blanco o hueso para que se distinga cada aspecto del material audiovisual. 
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11.3 UTILIZACIÓN DEL CD MULTIMEDIA 

Conscientes de la variedad y características de cada una de las personas o posibles 

miembros con los que trabaja SalvaNatura, sabemos que cada uno de ellos necesita un trato y 

un tipo de atención en especial o diferentes entre sí al momento de exponerles un material. 

Debido a lo anterior el CD multimedia es bastante amigable para que el expositor puede 

moldear su intervención de la forma que consideré conveniente. 

A través de los diferentes vínculos y materiales colocados en el CD, se pueden abordar todos o 

algunos de éstos, según el tiempo con el que cuente tanto el expositor como el público o 

interesado a abordar. 

Algunas propuestas básicas para cada tipo de público y tiempo son las siguientes: 

Propuesta 1 

Si el expositor no contará con ninguna limitante en cuanto el tiempo puede utilizar todo el 

material que se encuentra dentro de la herramienta comunicacional, iniciando con el vínculo de 

SalvaNatura que le proporcionará toda la información institucional necesaria (Misión, Historia, 

Áreas de acción, Triunfos, etc); luego, puede abordar el vínculo de la galería fotográfica y 

mostrar al mismo tiempo de ir explicando la riqueza natural de cada parque, posteriormente 

integra al público en la necesidad de proteger estas áreas con la campaña Adopta Tú Hectárea 

donde podrá mostrar dos vídeos turísticos de los parques involucrados en la campaña o si lo 

prefiere únicamente mostrar el vídeo adopta que contiene todo el material e información 

necesaria de la campaña 
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Propuesta 2 

Si el expositor cuenta con algunas limitantes en cuanto a tiempo y/o recurso puede 

valerse de algunos de los elementos. 

Limitante Tiempo 

Si la limitante es el factor tiempo, puede utilizar los dos vídeos turísticos que se 

encuentran en el menú principal del CD denominado vídeos, los cuales no le tomará más de seis 

minutos y con ello podrá mostrar la biodiversidad, áreas turísticas y muchas de las especies que 

necesitan de la ayuda necesaria para no extinguirse. Esto seguido de los beneficios con los que 

cuentan los miembros que se unen a la campaña Adopta Tu Hectárea. 

Si fuese necesario explicar un poco de la institución podría hacerlo a través de su misión y las 

áreas de acción en las que trabaja ésta. 

Limitante Recurso 

Si el expositor no contará con un sistema de bocinas o una buena calidad de audio ya sea 

por equipo o el área de trabajo, puede utilizar en lugar de los vídeos la galería fotográfica de 

cada uno de los parques y valerse de cada una de éstas para detallar la flora, fauna, ecoturismo, 

cultura y curiosidades de cada lugar. 

Otra limitante en la utilización de los vídeos podría ser la calidad de procesador con que cuente 

la computadora con la cual se hará la exposición, ya que si este es muy lento, la reproducción 

del vídeo será igual, por ello es otra buena manera de valerse de la Galería fotográfica. 
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Limitante Expositor 

Si el expositor tuviera en algún momento dificultades para dirigirse al público si éste fuera 

muy amplio, tuviera problemas con su voz o las condiciones del lugar de exposición, puede 

valerse de los vídeos y dejar que éstos expongan y al final cerrar con algunas conclusiones. 

Lo más recomendable es no mantener o abordar a un público mayor de 30 personas, esto 

tomando como referencia los talleres y algunas exposiciones a centros estudiantiles que hace la 

institución, de sobre pasar esta cantidad de personas no habría un buen control de su atención y 

el fin del material no sería culminado. 

En el caso de empresarios es lógico pensar un público no mayor a 5 a 1 O personas, entre 

ejecutivos, socios, accionistas, etc. 
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REFLEXION FINAL 

La problemática ambiental de El Salvador es muy grave y para poder solventarla, es 

necesario que todos, como seres pensantes, comencemos a actuar a favor de la preservación de 

las riquezas naturales con las que cuenta el país. 

Lastimosamente la voluntad no basta, es necesaria la colaboración, y sobre todo, la 

colaboración económica para poder solventar la casi total desatención existente hasta el 

momento con la naturaleza. 

Con la conclusión de ésta herramienta comunicacional queremos ayudar a SalvaNatura 

como Fundación Ecológica Salvadoreña, para que supla la necesidad de no contar con un 

material audiovisual innovador, útil, atractivo y sobre todo, funcional a la Campaña Adopta Tú 

Hectárea. 

Si bien no contrarrestaremos una desatención total al Medio Ambiente, deseamos ser los 

precursores en éste país de crear un material de éste tipo para una institución ecológica; pero 

sobre todo contribuir a que nuevas personas, se sumen a la necesaria contribución de 

conservación natural. 

Además de contribuir con la promoción de la campaña, es destacable la habilidad que 

hemos desarrollado en los diversos campos de aplicación comunicacional a lo largo de nuestra 

carrera universitaria. 
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ANEXOS 



ANEXOS 1 y2 

Categorías 



,J Un carné de identificación de membresía "Amigo de SalvaNatura". 

,J Tres cartas informativas "Nuestro Ambiente" durante un año. 

,J Entrada gratis al Parque Nacional El Imposible durante un año. 

,J Certificado de Donación deducible del Impuesto Sobre La Renta. 

,J 2 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

,J 10% de descuento en el Hostal El Imposible. 



,~~ BÁLSAMO ($30 a $59) 
~ ....,,,,,... ... ,-., ,._. .,..,,_,,,... .... ......__... ~ ....... .-. ....,,,___~ ~~ ~ 

A Un carné de identificación de membresía "Amigo de SalvaNatura". 

A Tres cartas informativas "Nuestro Ambiente" durante un año. 

A Entrada gratis al Parque Nacional El Imposible durante un año. 

A Certificado de Donación deducible del Impuesto Sobre La Renta. 

A 2 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

A 10% de descuento en el Hostal El Imposible. 

A Memoria anual de Labores. 

A Un llavero con diseño de fauna del Parque Nacional El Imposible. 

A 4 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

A Asignación de 1 aeromilla por dólar. 



_i Un carné de identificación de membresía "Amigo de SalvaNatura". 

,i Tres cartas informativas "Nuestro Ambiente" durante un año. 

_i Entrada gratis al Parque Nacional El Imposible durante un año. 

,i Certificado de Donación deducible del Impuesto Sobre La Renta. 

,i 2 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

,i 10% de descuento en el Hostal El Imposible. 

,i Memoria anual de Labores. 

,i Un llavero con diseño de fauna del Parque Nacional El Imposible. 

,i 4 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

,i Asignación de 1 aeromilla por dólar. 

,i Una camiseta "Soy amigo de SalvaNatura". 

,i Asignación de 2 aeromillas por dólar. 

,i 6 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

_i 10% de descuento en Shaw's Basilea. 



~<fts LAUREL ($119 a $299) 
u ~~ ..... ~ .... ~ 

¿. Un carné de identificación de membresía "Amigo de Salva Natura". 

¿. Tres cartas informativas "Nuestro Ambiente" durante un año. 

¿. Entrada gratis al Parque Nacional El Imposible durante un año. 

¿. Certificado de Donación deducible del Impuesto Sobre La Renta . 

¿. 2 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

¿. 10% de descuento en el Hostal El Imposible. 

¿. Una camiseta "Soy amigo de Salva Natura". 

¿. Asignación de 2 aeromillas por dólar. 

¿. 6 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

¿. 10°/o de descuento en Shaw's Basilea. 

¿. Un libro de Lista de Aves de El Salvador. 

¿. Asignación de 3 aeromillas por dólar. 

¿. 8 cupones de 50% de descuento en Cinemark. 

¿. Un afiche de Aves Rapaces de El Salvador. 



~~ MEMBLE ($300 a $574) 
~ ~.......,... ~ ---~ _.. ~ ~ ~ ~ ~ 

¿ Un carné de identificación de membresía "Amigo de SalvaNatura". 

¿ Tres cartas informativas "Nuestro Ambiente" durante un año. 

¿ Entrada gratis al Parque Nacional El Imposible durante un año. 

¿ Certificado de Donación deducible del Impuesto Sobre La Renta. 

¿ 10% de descuento en el Hostal El Imposible. 

¿ Una camiseta "Soy amigo de SalvaNatura". 

¿ 10% de descuento en Shaw's Basilea. 

¿ Un libro de Lista de Aves de El Salvador. 

¿ Un afiche de Aves Rapaces de El Salvador. 

¿ Libro Una Década de Medio Ambiente y Desarrollo 
Sostenible: Escritos para Impulsar un Mejor Futuro. 

¿ Asignación de 4 aeromillas por dólar. 

¿ 1 O cupones de 50°/o de descuento en Cinemark. 
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Fortaleciendo 
e Patrimonio Natura 

LAS ÁREAS NATURALES SON EJES DEL DESARROLLO SOSTENIBLE. CONSCIENTE DE ESTO, 
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,•(:onómiw de !(JLia nadón. c,,1110 mw,­
tn.1 d(' dln, el primer p,tst, fttL' .:l!,lllllir 
t->l rc•tl1 dt:t ··~.:1lvar '' la 111ayor y 111~1~ divl1P,a 
:irfü protq(id:i de El S.ilvador: El l\m)ll,· 
N,1donal 1, l Imposibl,-, t¡ll(' pose,· :;.,¡ oo 
l1t:.•ct áreas de tierr~ts t·~tataJes. 

S,1/v,1NATURA comem:.ó la ad111i-
11i,tradó11 ccmjunt;1 de El lmpo,ible en 
h)91. grnd•b .1 um1 alfrmz.,1 t\•, lr3tégil'i.t 
con el entonn~..:. St:•rvido dt· Parques Na ­
L'Ínnale, y Vida Silw,trc·, qu,• m:l!'c-ó m1 
ltlto de la t.·oopemdú11 Ptltn~ gobiernú y 
:-.odt·dall civil, y qut• ,1ún l10y n:pn·~t~nt;.1 
(•l 111(.)lk-ln m..ls viahl~ p•1ra la t:(m.,erva ­
citin tic áreas 11,1t urales en El ~Jlvador. 

l'Jt.spuésde 14 aiio,.l'i !'arque Nado · 
nal El Impot- ilih.• 1.:twnt.:1 eon 2; t,!wm.fa 
recursos , d,!bidanwntc <:ap:1cit,1dos y 
t~quipado~ , ínfrá t::s tru(·tura turí~tic~1 y 
educativa. 400 hedcirea, de nueva, 1 ¡, .. 
rra:-. cornpra,J¡Js 1x1r~t 1.}onserv,:it·h:'m, .l$Í 

,'<1mo la part it:-ipnción crPdc·ntú d,• la, 
,·oml111idades aledafü1s. 

L<lS rertrrsoi-i 1wePsarios para garanti ~ 
7.:.tr t, ,.,obrevivenda dP l'~tc h~~on> dt>l 
patrinwnio natural dt! In, ,alvadt1n•1io, 
provit¡nr¡n de ,1µ:~~n d as dL' coopc·r:.1eiln1 , 
ork{ani:.-!at·io1ws intPrnadon,tk•:-,, mnigas, 
empwsa, prh·ad.1, y ¡wr.,011:1, partic·u ­
l;uc, que aport;rn sc¡,:ún ,u, ¡x,sibílkb­
des. 

<.;in ,•mtxirg,.>, no pod,•mos ded r qul' 
Et lmpo,ibk ha sido rnmplelamenle ,al · 

vado, hasta que no t:ucnl,· t:0111111 1úndt) 
patrimonial qtlf.:'' !,!amnt icú !--ll s.ú,tt~1übili ­
dad a largo p1'1w. 

La ,•x¡wrienl'ia anmml,1da y el profe­
sionalismo dum nslrmlo en El lmpo5ibk, 
ht3 ~(:11t:.•rado un modeh) de g<•s tión 
confiable. qu<' permitt: captar r,:rnrso, 
par,1 canalizar h'1cia ,,tras áreas tMlumles 
¡11ne11az~¡¡Ja:,;. 

ADMINISTRACIÓN CONJUNTA 
En el 2002 la 1.m1presa {;nrp,, Roble· 

anunció su compromiso <fo a~1udar 
al r.·srnte tld rrn,Llio ,1mbicn1,• dd pais, 
aportdndo lo b~\skam(•nh.• 11<.'C t~s~irii) 

para qne s:ilvaNATURA .1dministrarn 
c•n cnnjunto un segundo parque: El 
Parqut:• Nacional Lo:s Volcanes. Grrn..-h1$ 
~1 un t..'onvcnio ton el rv1inisk•riodc M<·dio 
Amblt•nt~· y Ret'ursos N;.1hm1les, a partir 
dt'l wo2 st· initi,1ron lo, tr,1h,1jo.~ en esta 
stgunda iire¡1, ton k1 vü;i6n de m,L'!_H1rt11 
,u l'OIH,erv,.wión y convt.•rtir)a r·n f>I 
jn~a natural deda;·ad:.1 m.h grnndt? dt:! 
El Salvador (mil 4,500 hectárea, d<' 
t·xten~iún). así eon10 l..:1 primera que 
incluye- tern.•nos. públk:os y priv~1tl.os. 

A dos aflo~ y nwdiú dt• iniciadas 
la:-. labores t'D Los Vok.ane~. st:· cuent1 
ya con un ctwrpo de 11 ~n1arda n)cun,o.:.. 
G.1pacít.:1do~ y t.•quip~1do-., infrae-,trm:t.u­
rn básica turí,tic,1 y,,ducat iva. una parli­
ripal'ión sólicl.1 de los poblilt!,m,s local e, 
y otro!-. adores clave . gracias :.11 aporte 
110 súln ti~ la emprt'sa prÍ \'ada. sinll 
t:rmhién dt: la A~cnci,1 Esp,111cih1 
,k· Ct1o¡wradón Intern,1d011JI lAECll 
y dt:• ins.ti tuciones u organiz3c:ione~ 
an1igas. 

1\d,•ni.ís ,!el trnbajode:.arrolh1d1.> e11 la 
administri.ldón <.limeta de• rstns dosár(~as 
naturJlt's, s,1/v,1NATURA apprta y 
canali2~1 recur..,n!-. paru t:1 l rJbajcl t¡Ul' rea~ 

Part/11<' t'\'cicioual l.m; \ 'okmu:s. 

fü:an instit.uciont~~ an1iga~en lJtras área:-: 
na! um!,,s: En el !'arque Nadorul M ont~ • 
l'ri,sto apoya t:on inv(~-~tiga1.:ión cít~nt ifk-a, 
capacitación y protlucdón dt· nmll'l'Í:1-
ks C'ducativos: t'll d árm natural .'ianta 
Rita . con investigación, J.sL'sorfa y pago 
de gmll'd,1 recursos; en La Mon t;nic,na, 
t:u11 i11ve~ti~adú11 de11tifü.:a, y red(•11t t.·­
nw11!(• en Río Sapo, cnn la adquisición 
dt? 30 man:-:~1na:-:. dt.~ tit:·rra~ para con~t·r· 
vación . 

LOS BENEFICIOS DE LAS ÁREAS 
NATURALES 

,\ medida que suirímos en c·arm, pm · 

Para que continúe floreciendo 
la vida en el Parque 

pia Lis <:tm:-;{'C\tt.•ncfa~ del aume1tto 1:.•11 la 
lt'mperatura global. la falla dí· agua y 
otro,;;, probh .. •ma~ ambientah?s. mií:,, SP 

i..k·!--v::11wt~<1 t.1 ani igtrn eref•ncfa ch.• qm~ la 
ton;,.Prvadón <.le ki nattirdk·za l iene algn 
de n)múntic<.) , y m;h hiC'n st• n•cmmce 
qur l iene todo de pr¡ld kli. 

Solo ¡,or 111,•nciPnar al~rn 10, l.icn.di­
do\i, con~Prvar Jas ~"'--'ª-.: 11att1raltn., !!¡lr~tn­
tizJ la prüduc1.'ión di:· ,:1gw1 y dC' oxí~eno. 
la absordtin ,k ,\ióxidLJLIP carbnnü, la n•· 
..:uladón dim:ltica , I,1 ,nbreviwnd,1 ti,· 
~·spl'cit•s; <-''011 u~os actn,1k·s y por(k·scu· 
brirse t!n la medk·ina1 alimentación . 
comerd() e industria. 
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!.(,, pobladows alcd,uios. qui,,iws en 
el p.1~a(i(i pc•1 l'>:.li1~1n q1.1(•d('jar f if•rrn, 1x1ra 
bú~qllt'~ t·n vl~z dt• ettltiv;,.1rb~ ib~1 l'tl Cún­
trJ de, su .... intere\l1\, lhlY t;n db ~\m qnk· ~ 
ll(·:, n.~ciben lo!\ m;l~'orc.·~ l:H~Iwfkiú::. c..lt· 
t:-~t~l~ ;~rt·a-;. 

Como 1.'0ll!-,.t~ft1(•rn:i:1 th~ b~ :1ecio11c5-. 

inki:idas hace 1,¡ .,tio, ,·11 El lmpo,ibl,·, se 
h;..m t·readt) mil~ dL• SO put'~to:-. permant•n­
k~ de traba jo. t:·nt ri..• ~uard~1 rr·t:nrsm .. 
gt1bs ll3turJlb.t ,1S, pif1ducton .. s de ar tL·­
'.--<Uli.ts. 1/ mfü .. dt• 3ou t·mplt..·o~ t·vt:·ntualt•s. 
l'ntre brt:rhero~. e1m..,trudore~ y \'c•m.it• · 
dr)rl':-., bem:fidando a igual nímwrodc fa~ 
milia~. /\simi~mo, mi li::& Je pf:'r~ona--. ~e 
ab,1,t,•cen d,·1 agw1 d1· primera .-,llidad que 
PI p,m¡ui, prudul'~. y m,í, d,0 So familias 
cue11tan ya c011 aba":>tt•tin1ie11to t.101nic:i-

E I ma~·or re to para cualquier :m:.·i.1 
protegida t·~ lngr;.1r ;.;u ,u .. 1tc>so~k­
nihilitlnd fin,mde ra. y no se· pt1t-­

tk• t:üt t'-.idl•rnr a un ~in,•a '''.-.:1lva&1" 
mientr:.! . .., no se hayan ~1scgurndo los rc­
t.·ursos nt.\(·e.sfirio,.; p~lr~\ .... u r,rott.•t:dón ._¡ 

lar!:!<> plazo. La f1.Jnn,1 kk·al dt· logrnrlo ('S 

,·,1kul:m,ln l<1, hetwfidos ,11nbi(•nt~ les 
(Jlll-\m. :in:~1 aport1 a hl ~ociPdad, y con­
l'it•1 itiz...mdt1 a e'.-.ta últ ima pamque p;.1gut~ 
¡,mello,. 

El ,•,·otnrbmo e•, tm:1 form:1 imlit\•da, 
muy ut ilizmla ,·notros p,1ise, ¡x1rn captar 
dim~rn dt.· quif.:nc~ vhitan la.,. :.lr<.·~h n,1tu­
ralr,. En s,1/v,iNATURA I(' apostamos 
Jl et·üturismo bi('n 1n~mejado, cüirw una 
h~rrnmit·nt.i para la ,·,mS<·rv:1l'ión clt- la, 
úrea~ y .1 la w·:-: para crear t:rnwil'nda 1.:n d 
vü,itante . En e~tl' ,t?ntith1 st> ha comen .. 

2ado el desarrollo de tm,1 ilferta lurisl it,1 
integ:rnl en lu~ pm-ques n .. -1don,.llt"),!-- El lm­
l)ú..,ih1l' ~1 l,o~, Vokanú~. cn·~111do J'JJ'Odti(· · 

ffostal /:1 Im¡,osil,/e. '/U. 411-;;484 

li.!rdl'! vital liquido. l'or l\tra p:1rt~. den· 
to ... tlt· fam ili,11., han r('dhido (•th1(·.:u:ión 

~1mbienh1l, :-.hh:nKb dt'" t:tkrgfo Mlh~r, rt~­
de" dl' t'tlt'.'rgfa t11t·ctrka y ml'iora Llt• la 
prindpal vfa dl' ,h .... ft'."º que· atr,wfr•;,,a lo~ 
c:ist'rios d,• 1\hu,whapio. El R(·Íl1gi1.1 )' Sm 
ivtii~twlito. l.o~ pobladorel.i :;!C-1wr~1n 
nurvos $<:.rvicio~ y pwductw, par;.1 d 
crel'iente número lte tui-bt.as que visita 
El lmposibl", lnq11~ s,• fonwntaa tmvésde 
crédito~ par;J Lt t·1"t·.:.tdón de mkrnt.•mpr<· ­
sJ-.: kiealt:.•,. 

F.n él c•a,o t!P El P.m¡u,• Nadonal l.<ls 
Vokancs, e:;t,· aporta d ,1¡..'lld qll(' permitv 
1'1 vid,1 dt:· 16 c·,1munkh1,k, ,!le,l.11ias. r:n 
dkho lugar i,,;c h~1 invertitit1 <'!ll un si~tema 
dt• ~1hm1t.:en,.uniento qui· ab~1::iktt· a dt1s dl· 
ellcis (Potrern (;rand,• y Palo tk Ca111¡x1-

tos y st•rvicios qt1P penni t~111 a !o-; tl1rist~1~ 
disirutarde la naturalt-za sindaiiarh1. 

En ¡9q8 El Imposible abrió"" puer· 
ta, ,ll l. urismo ppr primera v.,:, p~n0>,•st,· 
era visto má:-;, en ftmción ednc-ativa qllt! 
en fund{1n de.· lo,'-i bl:nefidú~ q tH-' los tuM 
rb t~!s podbn aportar Hl úreu y ¡1 h1::-. t·o­
m1mkl:1tl,·, ali>tlaíia~. < kho ,il'los d,•s­
pués. la visión ha cambiado, pues Sl' ll' 
t:..stü .apost~mthlal turisnw como una al M 
tentativa para logr,ir in¡;rt'so, parJ ambos 
pnrqL1t~.'-). ~· crt .. •ar opdo1ws L·conómkas 
par,1 los pohbdore, :1k,h1io,. si11 d,•s · 
cuid,irdc·om¡101wnti.' ~duc,lliVi.>, 

HOSTAL TOTALMENTE ECOLÓGICO 
El lmp,,, iblt· ,·tK·nta a la fel'irn con 

senderos, mirndon.•s. áreas de acamp .. u-, 
centro de intNpretación .1111hiental, 
~uias naturalistas y, redt1nk111ente. con 
1.111 ho,tal t,lmtmilario, el pri111,•ro del 
p~lb totnlmt•ntt.~ ceológi<.:o. Con-st ruido 

na) y en rep:U"ar su principal vfa de ,1rn•sc1; 
-:1:- hnn t·n•,ldo 8 rnknu.•mprPs,1-. loeah-.·~ 
que vend"n ,11imt·n!os, atienden e! serví -
cio de .ll«iami,•ntn. hacen trnlx1jo, de car ­
pint(~rfa . con~truyen ">t1 n1.foros y produ ­
a·n mh·sankK 

l'or :1 hor,1 Mi I rnb<1j,11'11 l:1 formal'ión d,• 
~lliHs natltralistas de t 1s ('.Omu11idade!­
y en L, habilitaciún de infrae,lrudurn 
turistka . En :.unba-; úrt"a~ Sl.."' Ul'aron 
1'Comité~ Loc;.1le~dc /\poro .:, la Gt•st iú11", 
una innovadora matwrn de fommtar la 
p~trt icipad6n de la~ eomunh.fadt's, muni -
r ipalicbdes. cuerpo:, de ~,·t1urid,1d y otros 
¡l(·tort:.-. SOCÍ:Jlt·::-. (' ll J¡t (;011.',('l'V.:lt' ÍÓll de 1~1 .... 
,lrt~as na t,1r;tll'S prott~gi(ia'.-. lfo !-.ti ltxali ~ 
dJd, maximizand<> lo, bendicios qm• 
de ellasoblien,•11. 

g.radas a una donación dc:·l gobierno de 
l:~~pafw y e1 Programa de pcquefla"i dll­

nad onesdel PNUD. d hostal ,·uenta eon 
'i f.'aha.ilas tipo fami!ian.:·~ ~, un pN¡uello 
rt.·~taur~mtc . Fue c·onstruido con m~Klern 
t'c<>ló¡.!k,1 t·ertificad.i ISO 14001 )' iun­
rion,t con 1.,1wrgfa ~ohu. t ra tamhmto de· 
aguas y hastirn . aba,t..dmi~nto d,•s,lt­
n~tt·im.il•ntos rm;J~ hnportank aún , r·~t(· 
t~s administrado L'üniunt<.mwntl• L'On la 
comunidad de San Migul'iito, quii'ne; 
n•dbl!n hl mitad 1.h.· hls tt«-m~mcia'-j parn 
proy,Jctos comunitarios. 

La lk·~;.1(.fa dt• turistas fomenta ht 
t'rt'ttc-ión de micnx•mpH.1sa..; que ofrc<'t'll 
~fft t1 ~aní..h , tcimit.fa. rc.·corrido,a '-:.abaito, 
..:ervídos t.k l--,'lIÜl\, ett:. E1 prt-.,entt· ailo .-.;e 
trahajar:11 la rt•11ovadónde las focilidadt~S 

turístieJ.s ya exi!-hmtes y t~n la aper!uw 
del nuevo acceso por Sa11 Franl'isrn 
Mt•n(•ndt•}: , qll(: e~t~u-(1H!Sto ,..-1101·tnbn•. 

l)or ~l l partl: , f ,l)~ Vokai1t•s t: l H:.•11t~1 y\1 

c, m ~t·ndcros, mir:.idores ~: un l't.:nt ro d1.• 
visitante, con ,ala, de interpn•tación 
ambiPnt¡¡} y <·-:.1pm:itaei0tW5, un t·c·ntro dt..' 
dtJcumentacitm. ;lri-••1 de ,1campar. l~~ta­
d(m biológica y de gunnl1 rN:ursos, así 
c~.uno un t•co~alhergul' eon tk•ndas: dt~ 
campaña anmebla,l-1s t'll pla!aformils 
ehtvadas dd piso 1.·01wcidas l.·omo 
"dl'ck-eamping", único l'll ~u tlis,·ú(> y 
l't"mcepto en el paí., . 

/lsimísmo las co1m111idac!L", aled,nias 
h,m rnmm::,1tlo ,1 or¡;,mizm·s(c. t r,•,mdo 
mkroempresastit' i)roductos y servicios 
para los h1ris!a.,. 

Voc Con 

JaeiHw dc· Jc.•s1í.i. 1\fattiuc: Clt•mt•utc-, 
,~uardaparqm,• dt·t l'd1tfUt' Nt"1doi1t1/ /.ns 
H,lconn. St·1· trn· [.~,~ :\wli·:i- . lwbitantt- de· 
Pocrnv (:mmk .-\rrib11. 
"Dt'S<ic (1m· Salt"llNATURA lle¡~ó al 
st·dor /.o~ .-\11d!.'S S.t' n 1t11('l1.!arm1 <t obrir 
1111, •1\t:> {wmtt· . .:. ,11· t:mplc..-o tJtlrti fo 
com1mid .. ul d11nde \'il'o ", 

l>dm,t-· Um·rii•nto.1. de C:11Mn. mi1•mlm, dr 
fa m kro 1,·mprn<I dd mcn.:<tdito dt_· S,w 
Wa.,. Ji¡¡JJilm1t1..· de fo (inca San TU.,~ . 
.. }'(} me im·o!uat; en r•/ 'm1·rcadi ro · d,· 
ann,mfu.s t!d 1wn11u: Smt Bhl:i- 1·t·m/ll'ml1) 
¡mpHs,K El negodo 1ws funáona . . \' :<iÍ ,w 
fi,n,1 por- .S'a/Vi1NA TURA mudws 
pei-1.0fh'iS oo t'-.'11,lri1JJ!l(,.-. [01. in.~rt•sn~ </Ut· 

aiwrn ohl<'nemos ". 

Amfrti.~ 
QuitiOue-:::, 
,Cilhl wri"stic:1) dd 
j)arqm·J:l 
lmpo9.iblc:, 
ilabiM11tt• dd 
cus1·rio .'-iau 
1\ íi_i!t1c•lilfl. 
··Dt·mn, dt• 111 

cmmm itfad hay 
UH 8fU(lll ti!' 
;.:.uúi!- :uri~tit-11~ 
<Jtlt' St' hnu-fk ia 
<it·i rurism(I 1/llt' 

lwy t'rt d [.l(lrtllH-' , ,Hrnfrlt~ ¡Mr t•;,; f1.u:r::r,s. 
d<' S,il<·aNATURA". 



Hacia una !'gricultura 
Sostenibe y Competitiva 
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DIFERENTES FINCAS SE HAN INCORPORADO A LA CERTIFICACIÓN, INTERESADAS EN EL CONCEPTO 
INNOVADOR DE SOSTENIBILIDAD CON RESPALDO DEL MERCADO INTERNACIONAL. 

L a ,:(•rt ificación Rainfon·st i\lli:mce t'S 

una herramient~i de ton~·rvadón t:11 

do11d,· una tercera pers,ma o t'ntidad 
con l,i ~ufkí,·nte indc¡w11<hmci.1 , 

,,tor~a un ~dlntic;1pn;ib;.h.:íón ~1u(•gar~111ti ­
,.a a lo:,, con~umit.inn:!'I q t1l~ lt,~ pr<H.tur:tl)"i 
qt1t· f'l los rnmpran, son ,·l resultado d (· 
pritt.·tic:~ls ba"i<.tc.bs 1.•11 u11 sh.h.'tn;1 dt• t·rih:• ­
rios l"t·onlunit:o~, a1nhienlall·s y !)O,...ialr!>. 

F.sta ct1rtitk~1"iún L·~ !\Ulll~lml~ntt:• útil. 
pori.:JUL' :l tl~1vét. dé l'il,t p(-..dc-mo}, l'ff•mcwl~r 
hl pr(lt c·u.·ión de k1."i ~ut~l0,, de 1th río~:,,,· dt· 
l¡l vidJ ~ilvps.tw. y con~(·n•,u dl~ est~1 

ii11<-;1s, y pu, 'lkm reali2,1r h, rnc•joms necc,­
s.ufas enfoc·Jtbs hacia hl sostt>nibilidad. 

ANTECEDENTES DEL PROGRAMA 
El trab.1jo dél J'r(lgr,mm de· Ccrtifirn­

d6n Ag,rkola comit:"nza t ·ll t <)()l) t·tm la 
inil'iativa promovitla por l'l MinistNi<• 
d,• Ml'llit> Ambit•nk y R,·rnr,os N:11.ura· 
lt1}) , t·onndda como Prnyt·do C:afC' y 
Hiodiver~idad, ('l cual fu(• administradú 
por la Fnnd,11::iün Prornfr•. ,. ,;n dúndt' 
S,1lv:1NA TURA lid,•ró d eompo1wnte de 
,·,.rtifical'ión d,· finca, ,:nn d ~<'llo 

nunrt·iJ los t'<.'O!\h,tl.-m~lS; ~11.k·m:l',. n(.), EC< )-O.K .. qtll' htv~!Ost· t ransformcl t•n la 
p~rmit~ fl1me11t,1r c·ondil'imws tll· vida ;,dual nmrc·,1 mm1,lial ,k l't'ftiiil·.IC'ión 
digna, ¡,ar:1 los trahajadort•, rural,•, "l<ainfon•st 1\lliann :Certified ''. 
y l.v, .:omunidad,·s w d nas de• Est,· proy.:do fitulizb ,,n 2001 

l,1, finc-,is. · 1· S:1/1·,iNATURA innto rnn 
E~ pür tst;l r,uún que m· ·. los produdon•sy t·xport~l1..h:,-

s,1/vnNATURA trnh,1j,1 ,ti- ~ - re,,·i•rtifitJdoscontim1ar,,11 
red;,mN~l<' t·ü11 losp1ndm·· : lílllflt!. impulsc1!1tlo lo, príndpios 
h>rrsagncolas, p<1ra,1si:gu- ~ d(' la rnt1rnlturn ,n,temblí·. 
rar ,1 In s.oL·itdad un,i ag.ri - ~~ !\ p3rtir del ~002. nm~va~ 
eult ura ~ronómicanwnl,· ~ # finc,isse Íll<'Orpor;mm y mw· 
viJbl,•. ,1111igablc rnn d mn • vosexpL>rt,idorv, se inkresawn 
hient(• y sod-.1l11wnt<· r~spnnsal~lú. !.'Oll ,rsh• nmcepto innov;.hior dl· 
~l' b\l~l.'a que la" fim:,ts ~t•rtifil',,d.u; so:-;t.,mibilidad. llt•vando d(\:oiarrollo a las 
,!i~minuy.1.n -.;us imp.1rtos ainhit:'ntalt·~. 2011;.1~ n 1r~1k•,ct)ll t~l rcspaldotle la 1.-'.0!lwr-

rt~~p,?tt•n la vida ~ilvt~:-.trt· . sean hu<·nos dalizat"ióntide~lféccrfificado. 
VN'il1os y se intc-gn·n :1 kh t..~sfllNzo!') El i:;eJlc) garanli2~1 qu(· la:-, füw,11,, han 
dc· ro11!\C-rv~1i.:iún Lfo1 p.1is. implenw11t~1do mt·jorc,s prúdkas de m,1-

EI l 'rogmma de Aµ:rkult ur.1 So!--h:nihlc 1wjo tit· t·ull ivos ta11 variado._ <.:on10: c~1fi·. 
busca int,·~rar la prmlul'rión agricol:1 jun.. t,,m,mo, dtrkos. ílort•s y lwk•cho,. cacao, 
to ron d tlesarrollo lmmam, y l,1 rnnser · de. 1\tk·111ás. Rainfúr(•, t Allkmce ,, sus so· 
v,icíón d,• l:1 biodiw r.,íd,1,l. y por ('Sil, 

dl· una n1.111em vt>luntan.1. lc» pmdm·tor,-,, 
{11mph•n ctm t'~trido~ e~túmbre~ :",,Oriak·~ 
y Jll1him t ,des, impuls.id,is por la ,·l·rt iií · 
t al'lón. ,himhmo, m1..•tfüu1t~ l.1 Ali;m;:~1 
para ll<N]llt'S !Rainiorest 1\lliam·t·l s,~ Íll\'Í • 
t.1 a l.,~ tompmlia:-. r a lt>S co11stu11itfort~\, 
para qtw a t rnvl•s J,.:il nwrl'ado apr;yt.'n J las 

do~ prúmuev,m en todp l'l mundo t)I St\fü., 

Smart\Vootl p,u,1 las explúlari!lnes de 
madt·r~t ~o~tc·11ihJt:., y en Gal:.í¡1a!!os s,? ti(•· 
m· un progrnma d,• eertitkadún tic turi,­
mo sostmihlc· b.ijo ,·l sdlo S111:1rtVov;1~(·r. 

En El Salv,1d()r, cstr· pro:;rnm,l d,:ce~ti· 
fii:ac.: ibn también ha vt>nido a dt•!\tat:ar 
aq111:llas ('aracteri,t ic:i, agrnnómic:1s ;· 

,,,·tlló[!i,·.1s muy parlículmes d,• nuestro 
parqut cafrr .. rn, t'S dedr que El Salv,1dor 
~l' ,lt~shic.·a por pn>dt1<.·irun v,•rdadt.,•rn ,.:af(· 
b:1jc, sornhrn, muv simibr a un bOS<jill' 
tn.,pirnl, ;- rnidando wn nmdw t,nwn, 
aqu('!la, variedades de caié tradidonal · 
mentt .. el()f!iblc-s por 1os mc:j,)rt•, tn(•rt;ldo:.. 

wm<> Hourbon y l'at'a , . 
El programa dt• <·t~rtiiieació11 también 

ha ttestatado aqut_)llm:; dl'fidenda\ de lm; 
iineas. tuk•s como tan•ria furtiva, pro· 

montnriu~ de lx1,ur~·1, n:-o dt.\ u;!rnqními­
t:o~ prúliihidthintt·n1;.u:i<mal1l1t ... 11k. p:Jgo 
d(' s:1briu, por deb:ijo dé k1 léy. tr.1b,1j"­
d(>r,0, \•iviemlo ,:n choza, o ('ll 1>0,k•[!e1s 
d.:: pia[!uidda,, c,mtivc·ric> ti,• ,mima les 
silwstre,. faltad(' ('tiuc·aciún ambi,•ntal. 
falta dt' t.rJtamiPnto de agua:-. rt•,idu:lll's, 
c.•xce~tl d,, co!',.l\1~ dt· prrnJurciún, rntrt· 
otras. E!-.t.ls d,•fieiendas h.:in ttmido quf• 
'it1r mt•jorJllas por l~Js fincas que l1usc~m 
lti t.:<'rUfü:adó11anual. 

l. Planificación y Monitoreo del Sistema de Manejo Socio-Ambiental. 

2. Conservación de Ecosistemas, 

3. Protección de la Vida Silvest re. 

4. Consel'vación de las ruentes de Agua. 

S. Tratnmionto Justo y Buenas Condiciones parn los Trabttjadores. 

6 . . Relaciones Comunitarias. 

7. Manejo Integrado del Cultivo. 
8. Conservación y Manejo del Suelo. 

9. Manejo Integrado de los Desechos 



' =-- ' 
\¡fll'¡ 1N.-Ú ..... '.1....,l""H""-:\-"--. ----------------------------~ 

1 
E l~alvadurt-!-i lll\O di..:- lo.'iprindpi.1-

lc, paisc, produrttm·, d,, ('a f<'.· 
•-mst1.:nihle ~·<:rt ifk.ttdo Rainft,n1st 
:\llimm· , pmicionami,' nto ljlh! 

::,e ha logrado gracias ni t·~pírit u 
t•n1prc-1ll..tcth,r qtw (:¡lr~1l'lt.·riza ;.l] Sdlva ­
dorelio. 

M11d11» de los st·don•.s i11voltwrados 
,•n imprimir el sl'iln dr b "J,lt'nibilhfaú .11 
l':lfé d,· El S:ilv,1,lt >r han ,ido tC"st i¡ws ,Id 
1.-rt·cimkmto y po.:-.ition:imi(·nto qUt~ ha 
logmdo ,·,k tipo d,· ,·afé 1·11 lo, 111,•r('.tdus 
inh\rna<"ion;1}t':--desdc tl.}()t). 

El mert'ado ha ido ,·r,•dl'ndo paula! i • 
11<.Hlllfl ik •, perl,alglmO!-. hedws dic.·ron un 
,•mpuj,· 11ot,1bk· ,11 ,c•,·tor a partir d,,¡ 
2003. l.a 1Jrga11b1dó11 R.iinforest t\lliJn· 
t'C-- hadendú alu-..i~ln a -.,u nombre, firm¡1 
,dian::¡,~ dl' n.--t·onodmit~nto c(,n impor­
t11don•s y tú~t:1dorl!s d,• 1-.~tad,), Unidos, 
[~1 tt'()p,1ylilj)dll 1 1'111 f(' 1'_1.', ')lll' St• illdll~1t1 1\ 

a los princ·ipalP.,, lt·l mundo. 
l\ .. "iÍtllÍ.\111(), t'~ltlS l'SÚl('fZO'i de lllt.'fG1-

do ~l' poll11H.: ian duranle c-1 2003 y t~l 
wo.¡, ,·ti.m,iu Rainiorc,t t\llianc,• y siis 

.'!-cx·io~ t.•n t\mérka C(•ntml (vt·r t.:uat!n..1 
:lll<'X<>). partkip:111 en el Jlrogrnm,1 ,h· 
C:ilida,1 de C,tié p:1r.1 A111éril':1 C<?ntr,11 
y R,:públil'a llominkana tCQP-Ci\llR. 
prar M1~ ~igla~ en ingll·~) finmwindt> por 
lal lSAII>. 

En Arnérk:1 ( :t·nt r.!l, Panamit y Méxi· 
t.·o. dr~dl.' finall•:-: tk· ~004. to~ ,;ocios dt• 
Rainforl'st Allh111r,• t!stim plr·n,mwnt,• 
it1volt1<.Ttl<.h1~ t-111..· I proyt·(.·to dcJ1101nina1.k) 
Alianza para Producto, C¡•rtifit·,1<.10, 
so,tt·1libk·s lt\PCS) t,11nbié11 iina11á1d,1 
por l<1 l)Si\Ill, c:I c:1wl , c· ¡•nmarca d¡•ntro 
de su proyecto Alim1:~1 p.:m.1 f'l I h~sarrnllo 
Global. Est,• pl'ü)'(•dul il'm· pM,ihjetivo 

ini..:n.~ment.u vülúme1w.s d (~ venta y el 
valordt· lo, produd,¡s ('érl ificatlos, ¡,ro­
n·hwiendn h1 compl't itividad u~ricoh1 e.le 
la región, a través dl'l mecani~mo dr 
cert ifiL·aciún ,u~te11tado en pr;'id ka"­
nwjornda, y eco-amigal1lt.>"i, la~t·ualt.•s Sl· 

con,ider,111 tumo una mmwra única ,l~ 
condudr neg<lc-ios t•n el ~iglo XXI . 

Adem:h.' ,·n sn ,·afüb,l de• eertifü·,1-
dor. S:1/vaNATURA cst,1 partidp,mdo 
l'll un proy,,do piloto dl'l C,)digo Común 
para la Comunidad del Cai{• (CCCC), 
que hm,cc1 t'Iimin,u fas 1worcs prJcti<'ih. 
sodale, y ambientales en el sedor, bt·nc­
ficiando a má"i de do, cit·nto.s pt.)quefü>!> 
c·afoh1lc,ros (pmc,Mrn, 1 localizados ,•n la 
1:ona cent mi del país (,k-partamento ,li· 
Cusc·:1tl:i11 )' Voldn <1,• San Salvador). E,­
rc proyectú es finandado pnr la< ;r1. d.­
Ale111,111ia y <'1 ~rnpo imp,irtadm ail'm:in 
NI« ; (Ni,mnann Klffr·i:· Grup¡w) junli> 
.1 su socll'., salvadon•1lo la L'Omp.nliJ 
,:,port,idorn Muyshomlt Á\'ila. El 
propósito del proyecto es implementar 
l,1s 1111rma~ de sost(·nibi!id,1d en las 
pl'qt1t.•Iia~ fincas t.ic~ t:nf(', los <;;i~tt·m¡1s 

inten1<.>s de c·ontrol. los sistemas d~ 
L"alkfad y c~tmt(·l,!fa~ de nwrti.!t.h .. ·o. 

· 1 tJd<>~ l'Sh)., t,sfut•r;::(l~ cst .in re..:;ul lan ~ 
do c11 tin mer('c.llll\ün crN·imk•nto .. Ahora 
~1 e:1fé sostenihk• crrlific:ido R.1inioresl 
i\llii.rnct1 e, \.'<'mM1mido l'Jl E!-it<.1do!'l 
Unidos, Canad:i. Europ,1. Japón y 
/\mi rali,1 ; ,itrn, nwrrndc,, pnlí•nchth', 
, 011 Sudátri(·,1, Nu,,,·a Zdamla y China, 

Es¡wdfi(.'anwnte para El S,llvador, lo~ 
merc:ddo~ mtb Ílllportantes ac:ttwh1w1lt(;' 
sün E.,tatlo, t, inid, ,,, Etmipa v J,1p(m. 

Uno de los mús importantc:s lt)gros 
que• s,· han obtenido, h:1 sidn lk•\·ar el 
rnm:t·ptr, de la ,o,tenibilidad del rafé a la 
rnrrit•nt(• prim:ipal ,lt·l nll'l'<'.t,10, rnmo 
por c·it•mplo b alian,..:1 t'On la nort¡•.mwri­
cana Krart Food.-,, lm:. E,tt, i!nplk·;.1 que 
.~t· t.~\tú cesta11do un acct:·so c:;1si :-.in lími -
tes p<.1r..; lJUe l'l úJ11st1midor típico ,J ... •t.-.;.tf(·. 
!,.(·H ~olidario al mmnento tk• hac(·r su. 
t'\.m1pra~ y t:P11Mn11a pn)Jul'tos :,,oslt:ni ­
hles tntifü:.1do, Rainfow,t Alliancc. 
colabor,mdo a t rnl'i,s dl'I mercad<> en 
inrnrn di red :i con el pn>dudor ;- la, 
w 111unid:1d,·~ mr,1k,,. 

"No~ wntimo~ sath,fechos porque~ 
C'sl,1mos n)nlribuycntlo a fortalecc·r 
la l'Om¡wtitivida,1 ,k lo, prc>ducto, 
s.ilva,lore1io,, ahora que los nwn·atlo, 
~lobalt~s i:·:-.t ~in \.~xigicndn nuevos ~, 
complejüs n~quisit<,s. lo qt1L' n..·Jnescnta 

• 

• Belice-Toledo lnstitutc for Oevelopment and the Environmcnt (TIDE). 
• Brasil-Instituto de Manejo Forestal (IMAFLORA). 

Colombia-Fundación Natura, 
• Ecuador-Conservación y Desarrollo, 
• El Salvador-SalvaNATURA. 
• Guatemala-Fundación lnteramericana de Investigación Tropical (FIIT). 

Honduras-Instituto para la Cooperación y Autodesarrollo (ICADE). 
México-Pronatura Chiapas. 

• USA·Rainforest Alliance. 

('ll(ll'lllt'~ d,·,a(ios para los pmdm·ton•, ", 
atirnu c-1 G~Mllú dtl l~'C>gr:mlil ,le C :rrt i ­
ficadcin dP Sa/v,1NATURA. (,;uilkrmo 
licllos<>. Por e~ta rt1::<ln !a organizadún 
l'onsidern qu¡• la l'i'rtifkadém ,,, una 

ht>rr.unknta pt1dt>rosa, qnc ,'orno partt• 
de Ufüt l',tr.Jte~ia h1tt~~r~tl lle nH:r<·.1t.lo 
fortal,:~1ir,i ¡; parti;:ipadón de los 
producltl:-. t.'11 (•stos nwrcad<>s Mtn1Jm(•n­

te com¡,etitiv<>S. 



1\1m,·mkh" \Vi_in. dir,•crom Pmµrmiw de 
Pmdw:ti>~ So,tt·nfbl(·~ tl,· Krr1ft Foods lnr. 

1. lC6mo apoy3 Kraft a la calicultura 
sostenible? 
hPnr mios hemos tenido proyectos en 
Vietnam~ Perú. Etiopía y otros pai~e.s. Es­
tamns apoyancfo l Rainforest AUiance y a 
la fü~I de /\grk ultun.1 Sostenible. de la crn~ 
S,1/vaNATURA es un socio líder. Esta­
mos,1cti\10S t..,n la:~coalicionc-srk· b indu.:;­
tria del café , tales como el Có<ligoCom(m 
parn la Comunidad del Caié y la Platafor­
ma de la lniciativu para la Agricultura Sos -
l~nible. Como líd(,rcs rn la indu ·lria dd 
c:.1fé-, una de la, mejon•s maneras de apo­
y:ir a l:i caficultura sosten ible, t>s incre­
nwntando el mercado para eJ c.~fé pmdn­
cido msponsabkmwntc. l'or ejemplo, es­
tanmh haciPndo me2cb ., 1m nuestra,_ mar­
cas populares como Kenco y Maxwell 
Housc. agn:•gándulcs: cn fé Rainfon.•st 
Alliance Cer lified. Atlcmós, hemos 
de-sarrollado nl1evas 111nrc-as pam Eslfü .. io::. 
Unidos, C,mad.í ,, lnglaterm. ntili7.ando 
c-.:1fe Rainfore~t Al lfance Certified''. 

CE TI lfAC Ó QU GENE A CA 10S 

2. lCómo el programa de Kralt afecta a 
El Salvador? 
"[Manmscompm11dogramlescanlidmfos 
de café sostenible certifkadl> provenientf: 
tic El !Salvador. y cstccompromisú impui­
sn a los eafotaleros a realizar las mcfoms 
,unbient3lcs y socia.1t"~ m:·cc&ilrias pam 
obtcnr:r re$ultado:- favorables en las audi­
torias de SalvaNATURA. 
Personalmente. he ,~sto los cambios reali­
zados en las fi11eas, tales eomo la Coopem -
tiva l.a:- Lajas, la Coopcmtiva La Majada y 
h , finca, de !.os Nogale$. Las fincas qu(• 
implement,m las normas de Rainfore,t 
t\lliance son más ~ficíente~. est,in mejor 
manejada~ y ~e r.on\'ierttm en luf!are~ en 
donde t rabajar y vivir e:-, i11ásagmdable. 
·1amhién es importante recalcar que los 
bosques. la.s fuentes <le agua, hl biocliversi • 
dad y otros ret'llrsos 11atumlc, tonserva­
dos en fas fin<·a$ certificadas. reaJmenh· 
b,·rn . .1ofician a todos los salv,,tforeños, t;.1nto 
pam el pre,;eute como para el fnturn". 

3. Qué piensa sobre la calidad del café de 
las lineas certificad;,s de El Sal,ador? 
"ll<!nlro de los cafés ,¡ue normalrnent,• 
~mnprnmrn,. hemo~ de~c:ubiertu que el 
café Rainforl·st Alliancc Ccrtifie<l ,·s unt• 
de lo, de mejor ealitiad. 1-!a sid(> wm agM • 
d«blc sorpre;u, la hu,•na calitl,1d del eaf~ 
,!e El S,1lvad<1r, y parece que mejorará ,1ún 
más. ¡ Efi.l)ermnos que si1,;a así!'' 

4. lConoce el trabajo de SalvaNATURA? 
'' ~vbn.· todo <XJll()tco su programa c.1~ 
c,•rtificación, el ('Ual es bien manejado y 
mu v eiiciente. ·111mhié.n hemos ,~sto cómo 
SaÍw1NATURA est:i ,1yudaodo a los 
c,1fotaleros J integrarse a los programas 
dt> consC'rvaciún. tanto local como 
regionalmente. 
Púr t.ljemplo. las firn.:as tcrtificadas ahora 
extit.•nden stb bc•nefidos ,ti Parque Ni.ldo · 
nal Los Volcanes y fo rman corredores 
bioiógicos lrnd,, F.! Imposible·: 

Estos son los testimonios de personas que han vivido los cambios en la práctica agrícola, generados por la certificación 
Rainforest Alliance . 

. S'r-Julio .Antonio l\1ttrtim.·z~ 
fi,Ka Sh•rru 1\lorc.·rr,1. 

".1\!osorn:)S amam<>s t'.~ re :ipo dt" 
,·hlo (nifirultom> y c¡uetc.·mr>!i 
Sl'gHir nm dla. A l tt·n,;·r frl 
1..·t•ttitkal'ión Ri.1in[o1'cst 
l\lli,mn• gtrnmt iwmos qm• sito 
hai;,iC'ndn llm•ia. br1st¡uc.'\ _,. 

________ _. ptulamos ~,·,:uir culrfrwu!o l'l 

t•,·,cdc:Hf<' cnf(• qm· tl"ucmo~ (•n t•sUt zu11<1. w, tm m,1yor 
tmtüit·ntt· d<: rm:ffcmw c-011 lc,s. tmllajadr.m.·s. 'll·na tu 
1..·c-rtifiracián Rclfnfor(' tt AW1mfC' c•s fOIHtlr ,·on una cmtt, 
rk fJr<.'$<.'utad()n qm-· dicE": 'L'st<· rafé ,w sido culth·tufo ,·,i 
un ambi,•ntt· ami~toso ron la muuuifow. por rraha.ft1dnr1.•s 
<Jt:l' <.·stán conkntos. rJtr•· lum ,:ido bit:n 11H1,:mll.l:- y ,¡ue 
11frt·o c.·11 bul•na.i: condirfom•s. Om los trnbt1i(1don-s lw 
nu:_i(lrfüfo la rt'ladón y ttmba~ ¡J<lrle~ nwnh.:m:mws cm 
,·s,,fritu dt· solidaridad y sr..•ntido d,· t'ClUÍ/1<' pura trabajar lo 
fi11rn. rn1,·11<licmlo q1r,· wdoi 110, !'(11!10; u lmR·(icfor <le l,1s 
ron<lidom.•s c.•com:.imit.·as .\· ambienhlk•s qm• vmnos <I 

alcm,~ur nm Jo i't_•rafkt1dón ··. 

lng. l.uiir AnwnitJ Salazcit, 
G<.•t<'O tt Gc·rwral d,· Dt·.\"Ct1(é. 

"Rl·s¡,t·ck• u lcl prodm:i:ion el(: 
caf<; lo inu·rt•sanrr ,:s la 
t rawbiUdad, qu<· se ha 1-·u<'lto 
w, tt·1rw <f(· mo(ia cf1.·n trn <lc·i 
gn•mio de.• eafts. es¡x•l·ialc.•.i: o 
di(cn:ndctdos.. v ft>t1<·r t•l sdlo 

__ , ______ _. Uainftm.·st .-llÚmin• nos pt•rmiu.· 

rcm·r t..·sa trniabilidad <1m· idt·mifka Je dón,lt· t·ittr}. t1t· qué 
tof(' S<llió _\' CÓiW I S:(' rorró • .-\(lln° l'il d bl"m·/1dú t'SO IWS 

uyudo o mmrtt'!U'f mw cmk,w cf<· cm;todia ,r d ofrc<c:r ul,f!O 

con un mlnr agregmi1o a nuestro~ dit•ntrs. Uainfon•st 
,-.\llidfü"é.· Wt·o uu rnmMo debidc, ,1 su ,1lfonza con K:afr \' 
eso gt·m·ró otm imp<1r to o nir(.'/ ..:!t· romerdaliwci6n. · 
pon1uc· tmft:>$ fo (t.•r:ifkackm Na n•c,,nocida p(•rc> ~in ,1lgo 
de (J<.·so ulri:dcdur <lé.' m1.•rcmlt:o o'>rno lo tu t•o rsf<' m}(, \' 
pt.·rmirc ca:- f ,·encler t·n rm wollo la produui,in di.' café. 
Jwiwmndo 11 n impaftn t'Conó111ico t·n ,·as.rmfo qm: 
bt'mficia por supm.•sro a lo:. trabajmlorc•:- ". 

l>r. Guillt•rcnm 1'1m-tine,: Medi,m, 
l'n•s.i<i'-'nlt· ti<: 8(·.n.·d(t~. 

" l,u fniriurim m,fo(ún.·~r 1\ /li<m<."(' 
imri,lsa mur ~rrie- .!1..~ mc•jora.-:. i: ·n d 
tÍtm tit• ~rmfomic•nto um bin1h1I 'fm' 
~rm ,ft, prinwrn import,md« romo 
la Ié·trinb1d<ln y fo dis¡,odddn 
adt'C1111ilct ,1,· }Qs ,ft'St·chos !'-1.ilid,,~. 
lo ,·t.ml wmlih'r1 ¡•~ 1111 prt~~so d(· 
t·du<1.·(1dón '1111bit"UMl </Ut' St' 

rru<luc:r.• c•11 mt•joru de fu nrlidml d,.· L•idu de ,m fwbit'-mrr·~ tft· lu:'i. 
fiufa:;. E:ito:. no son r<:sv lwrlos rangiMr.:s tl forw pl,·1:0. lo~ 
t•am,1~ a t't·r mcis acldcmk. a m13tii,ia ,,u,· fo }o!t 'nfr ht1,A!il 

cm1cit>nfia t/m~ d,:he nm.wn•iir ~u lllt"t'lio ambic•nft• ,. su 
t:<·olo~ia . .-\Jl('¡;!arnM t1 una ¡,rc)du¡·fidn fOJl ,·,·ni¡km:idn 
Re1infou·s1 .'\1lfr1un• 110_1; t1yud,1 ti fmn¡)rt'1>1lt·1 tJltt' In:,; pt•r.Sr>nth 

df.• las finca~ ddl(·n :rm•r cori11as ((m d1imt·m·a~ <rur extruij!an 
d humo •h·l mnl1fonrr pma qtw /Jtit•clilu r<·:;pfrt1r un llirt· m<is 
sano. f f lwm,fidd t'S inU111J:illle, l'"'º f'¡n·on·c,• ,,¡ 11mdrn·1n1 
¡xm¡uc ,.,s 1ratuijadt1rt:!. t>aJl (1 t<:m!r una mnynr Cúndt•nd,1 dt• 
róm11 cor.srn·ur Wdú y ~·,m a (·star m,is sarisfcrhns.". 

FUNDAC~s!\ 
íLJNOr,c1út, ((SS 1\ 



El Gran Legado 

LA IMPLEMENTACIÓN DEL PROYECTO AGUA-ACCESO, GESTIÓN Y USO DEL AGUA SURGE COMO PARTE DE LAS 
ACCIONES ESTRATÉGICAS DE LA AGENCIA DE LOS ESTADOS UNIDOS PARA EL DESARROLLO INTERNACIONAL 
(USAID/ EL SALVADOR) POR BRINDAR A LA POBLACIÓN RURAL UN MEJOR ACCESO AL AGUA POTABLE. 

L ,1 ejecución de la act.ividad inició ,•n 
junio de l 9QQ con J,1 íirm,1 de un 
,1,,uer,fo de coo¡l<.'radbn con CARl•:­
F.1 Salvador, como d ente coordilw­

dor, y !res ONG locale,, FliNDAMIJN l. 
SACOEL y S;r/vaNATIJRA, grupo que 
se conuu· ~-orno Consorcio AGUA que 
llc'vó a cabo la;; adivid.Jdcs ,Id proyecto 
en 18 mtmic-ii)ios lol·afümdo~ en tre~ 
cuenc,1s principales d,• F:I S,1lvador, ~n 
los ,lepartam;>ntos de Ahuachap:in, 
Usulután y Momz:111. 

El propúsi to prindpal del proye,,tv, el 
c:mtl su (,jecutó dtmmlc casi seis arios 
fue: "El desarrollo de mi mo,.lek, rcplica ­
hle para el manéjO integrado de lo., rc­
rnrsos hídricos del pais. a través de in­
crementar él acceso a a¡:,tt1a limpia en ho­
gares ruralc; . por medio de un pnx·eso 
de ~o,tcnibilidad soda! v mnhi(•ntal". 

SaJv,1NATURA intérvino en 8 de los 
18 municipios ,elcc,~ion.1do5. sicmlo es ­
tos San Ftnncisco M(•néndez, Gm1yman-­
go. Jujutla y S,m Pedro Puxtla en Abm1-
chapán, y Sant iago de María. llerlín. 
Mcrcc<les IJn1'1fü1 y Alegrí:l en llsulut:in. 
l..i magnitud d~I problema en todos los 
municipio< atendidos por d Consorcio 
AGUA era bastaJlk c·ríti(·a , ¡xm¡ue úni ­
camente exbtían 70 s,istcmas dt~ a1.:ue­
ducto~ que daban cohtlrturn al 511% dr· 
los lmgares urbanos y al 14% de los h,ga­
res rurales. De estos 70 acueductos. la 
mitad operaba con se,•cras deficiencias. 
11 habfan llegado al limite de su vida útil y 
tmo estaba tuera de· servido; 140 dí' los 
180 cm1t@es que illeron '1tendidos por el 
con~ordo no tenían cob~rtur:1 dí' ;igua 
potable l'Clll c.lk hol> sistemas. Sümifica­
ba. en resumen, qur. más lle tres.cuartos 
de la ¡x,blación que vivía en estos muni­
cipios tenia 4rn: buscar alternativas parn 

c:uhrír su" requc·rimientos de a¡¡ua pam 
ui-;(1 doméstkú. 

El Proyecto AGUA inició su tr,thajo 
"º" cuatro gr:inJes desafíos: 1. f.ll ta ,le 
acceso aaguu apta para con.sum<1 hLtrna-
110 en comunidades rurales. en conc.li­
cioncs de alt,1 vulnerabifüktd social. 
2. 'Ierritorios dctcriorndos ,·n sus prind­
p.1les rt;'{:m·sos (.fo agua, .st1dos y boc;que;;. 
3. Poblariones rurnle, con comporta­
n1ientos y pertepciones inadecuadas so­
bre la problemátic,1 de la disponibilklady 
":alidad dt.~l cH!lla, !-.lJS conset:uendas so­
dnlcs. ambi;nt¡lle.s rr.1<."0nómicasinn1c­
Jiatc1se imp,tctu en t!l largo plazo. 
4. Marco de gestión local y nacio11,1! 
ira¡;,~nent.1do i, imipmpia,lo par.1 l:1 adop­
ción d<· acciones dirigidas a lo!!rar un 
manejo adecuado de los recursos hidri­
,·o~ y una rc-duC'ci(m acelerada de la ,·(m­
tmninadón del sucio;· dd Jgi.1,1. 

~por.tanda Vitalidad, Contribuyendo con el Medio Ambiente 
{ la Calidad de Vida de nuestros Consumidores. 



M elo de Gestión del Pro ecto AG. 
E l Consorcio AGUA des,1rrolló un 

mo,Mo de ejecución denomina­
do "Modek> de gestión inte!:,.<rada 
de recursos hidricm; con enfoque 

de <:ltt:•nci1'', e] cual p(~nnitió re.conm:er 
que la falf :i de accm,o al agua es nna con­
secuencia tlcl deterioro acelerado de los 
rc<·tlJ'SOS naturales, de los sislemas pn.>­
t!uc ti vos de ~ubsist,•nda, ,•dela ausend,1 
de- mejoms t:•n lae; pr,ktic,1s t.lc· ex11Jotc1-
,·ió11 d~ los n,curso.s naturales. Parn dio, 
se discllaron y aplicaron intervenciones 
con partkiparión comunitaria orienta­
das hada agricullurn sostenible, agwfo­
restería, ,·onservnción d<: si,dos, pwtcc­
dón de fuentes de agtm e iniciativas de 
des,molto económico que garanticen la 
gene-mcibn de ingresos p.lm dic;minuir la 
pre~ión sohre los rcc1 ir sos. 

El modelo se dcsarrolt<i bajo un énfo­
quc tic conservación ambiental, mc ­
tliantc su vincu1aci6n l'Oll el n1ai1ejo in ­
tcgml de· las cucnt:as y el in\'olut:ramicn­
to de tos nrlort'S l<X·,1lcs como prolago­
nii;t,1s de esta nueVt1 din,imica. donde i;1s 
intenrenC'iones inician a partir de la klen· 
tiiicación de lideres en las cuencas prio-

'1\t 1 J!:t~;·I 

rizt1das. E.~to!, nue.:ivos artores se eonvier­
tcn en protagonistas y agentes de c¡¡mbio 
d~ la defensa y protección del J¡\U.'.I y el 
medio ambiente. 

A partir de Diagnósticos Rurales 
l'articipativos con Enfoque de Género, 
surgen conod1nientos y hahilitladc-s par.a 
d desarrollo lol'ai. donde los recur~os 
hídrieo~ y los reeu1-so~ naturales como 
d sudo ,• el bosque juegan 1111 rol 
cstratt\gico. 

ACTIVANDO LA ORGANIZACIÓN 
COMUNAL 

El modelo articula prorcsos que per­
mite.n impac·tarpositivnment,~en el nivel 
loc·31 y municipal en el desarrollo de or ­
denanz.:1s rel,1do11adascon el medio am­
biente. l.a articulación con inida ti,•;1s 
nadonalcs. e~pccialmentC' con la Ret.l 
Nacional de Agua y Saneamiento. han 
St'n1iUo para eUm:tir y sensibilizar .J un 
,unplio grupo de mi(•mbros. de la sodc,­
dad salva,tor<'fia Nl cuanto a la necesi­
dad de que· ,,xistan leyes cohesivas y 
(.»c.¡uitat ivas que rigen el agua. :1sí como 
instancias especializadas como la Comi • 

sión Nacional de Gestión de Cuencas v 
los Comités de Cuencas Locales debida~ 
mente legalizados. 

r,n resumen, el modelo del proyecto 
AGUA att iva la organizaciém <.·omtntal y 
fortalece los actores municipales. crean­
do a~cntc~ de cambio para que es los sean 
actores de su propio desarrollo, teniendo 
t:umo intt?f\1l.,,ndones fo(.'Jlizadaf. para la 
gestión integral Jd rrcurso hídrico con 
rnfoqu(• di..) cui:inc·a: a la organización y 
participación cim:1.Jdana como base de la 
sostenibiliclaJ e incidencia, el aumento al 
acceso del agua con n1ejorns en las 
prácticas de administrnción y sanea­
miento domicilbr, agrieultura sosteni­
ble y desarrollo económico local como 
ejes bti~ico, par:1 fa sosttmibilidad de los 
recursos naturales y el aumento de la 
calidad de vit!a de las persona,. 

La cx'])e1icncia del Consorcio AGUA 
en materia de desarrollo de c,1paddade, 
kx:alcs y<·omu1litarias, está entre las más 
avanzadas en Cent roam(!rica y está con­
tiibuvendo cn fom1¡¡ si!'.\nificativa a los 
ohjetivos nacionales d~ descentraliza ­
ción y den1ocrncia. 

En ,l<gutl,J. la ¡10/JlacíOn y uollinnw local 

·1 

,j . .' ' 1 •• r1t ,;: . '. 1 

\11firí ,.\i'rn I run ,111 i'/U 01W:·f':l//!)M11/1Jl·~/¡f./J/.l:SilfV<1/ií.íll/lf¡- 1 
\ 1~k 1nM1 11 ,;¡.if • 

i~~~ 

1:lías Autoni,) Cn1:, 1n·csfrk·t1 r•' d<- l,1 Rt'd 
clt· Ju11tm: dt· ,•\:,::m1. 

"La red o~rn1>a cr tü,l<rs las _iuntu$ d<· 11/!U<l 

¡1Mnl>lc· dt-. fo zona sur dt· Ah1111t·hapr1n _i• 
romt·u:ó <1 org(lni:wrS(.' ron e/ upoyo <h­
S~'tllYINA TURA . CARC ,\' lltMS 

in~t ituriom·~ (JUC' l,rimfmon 
<"Clpadradoru:s t~n árc<rs .1dmi11htrtirfr(!s y 

rt'tnil-11s. NarM en t'I mio 1001 t"Oll la fr/¡·,, 
,lt• mmwjur d<.· rmm<.·r<t ,;ostPnibl,: d uital 
liquid(J y (,;'(<:!rlllor fo~ cm111m1s dt• los 
sucios pmn (<n•orec(·r cr las junws más 
pt•qm•iias, ya ~/Ut' (Jl /mr<·r lw, nullf'rits 
itara wdos S(' i."Otts(~rten pretio5 m,ís 
l,1awtus. Nri<"slm fi,urlfrlruf t'S iortc1tf't'r1 ,1 
lasjumus Admfoislrmlums dt• Axmr ,•n lo 
tcdmini~r,arfro, juridit·o. t<.;c-uit·ú. 
01wrnrit"ín y m,mlr-uimi1m10 y ,.:np,1ddud 
dt~ irsrión. C,1mo red, nosotros 
protegemos lt'l :01w <tlw y mNlfo, lo qut• 
tfo lrtgm a ~1w• d tt•rritorfo t•.sté L·a,fo 11<•;:: 

mris tt..'{úrtsrn<lo y <T que- d <1gm1 t·c1ya 
auil'ndo en c:alida<I y ffUHhi1ul". 
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FORTALECIMIENTO INSTITUCIONAL Y PARTICIPA­
CIÓN CIUDADANA 

El l'royect.o AGUA ha logrado crear una sólida plata­
forn1a dt"! participación ciudadan1.1. cimentada en la or ... 
~u1b:aci6n c:onnmai. I<) cual tmnhién ha pen11itido la 
adquisición de 1111evos conodmie11tos y el desarrollo 
de dcst rezas v habilidades. 

El tlesarn;llo de instnummtosy mecanismos ,fo pla­
nificación y gestión dd desarrollo local rum contribuido 
y facilitado ll lo;,Gobk•rnos wcak-s. institudones y de-
111.is actorl's que i11tt>rvi,,nc11 t'll d municipio, la tom.1 de 
dedsio1ws pam t'I desnrmllo. con especial considera­
ción de la gestión integrada Je cuencas. 

A trnvés de las Ordenanzas Municipales creadas en 
el marco d" 1 proyedo se está incidiendo en la toma de 
dl/Cisio1ws para el desarrollo nnmicipal que r~alizan los 
Gobiernos locales y las inst itucion~s. El Proyecto AGUA 
esi ,i eontrihuyend1) a la c,>nst mcción de k1 g,,bernahíli­
dad lúe al del mcurso hídrico. 

MANEJO SOSTENIBLE DE RECURSOS HIDRICOS 
El disponer de 1111 plan de finca facilita eicctuar un 

ordenamiento t.lc la misma pam LU t u:;o 111t1s eficic1 lk de 
sus recursos. LJ planificación de la finca ,·on la partici­
pación dt.~ lús pro¡_lios be1w·iic-hlrios tiemucstra t.]tte .se· 
impon,·un mayor ,·ompromiso hacfa S\1 ej(•cul'ión. 

El reconocimiento de los productores(as) de las wn­
tajas obtenidas al ,1plicar h1s prádic.1sde protección de 
suek>s. retlcja,las en el incrt'mento <le su, ingres(ls, in­
~ent.iva a C]LI(' otros propietarios de parct<las lo walic(,n. 

El modelo nos <lenmestrn que la protección y pre­
servación de lCls re~1.1J'S<;,; natura le., se puede lngmr con-

• • 
cientizando. incentivando e involucmmlo a fas familias 
rcsi<ll1nt<-s en la . .:; 1nicrocucncas. 

Los ejemplos de asocíatividad o:xistentes y los 
intentos realizados en amba~ regiones donde opera el 
proyecto AGUA. ha demostrado que es la vfa a seguir 
para ~isegurJr meiores ingn,.sos y la sm:hmibilithnl 
de las .icciones. 

MEJOR SERVICIO DE AGUA POTABLE Y MANEJO 
OE DESECHOS 

La scpamdón <.'ntr,• ADESCOS y !untas dt• Agm1 ha 
permitido una mejor mlminístrnción de los sistl'lnas de 
abastecimiento y tme consigo una mayor independen­
cia y I r.msparenda en el manejo <le los recursos econó­
micos. 

La ín~taladón de medid<>res d~ ctm,1m10 d,, agua 
ha regulado lt)s consumos y la repartición eguit,1tiva 
del ,1gua, por le, que su uso r implementación es im­
pr~scindible ,,n la gestión sostenible dP 1 recurso hidrico. 

La g,!st iún del manejo de las excretas en la. zonas 
n1rales ~e rna1iza a través Je la let rinización, la cual no 
está garnnt izada ¡x,r el hecho de contar con letrina si no 
por d uso y mantcnimit•nto que csh1 redb,1 por sus 
usuarios, por lo que los as~'lt'dos a ser fortak•cidos son la 
cdttc:¡1dón y scnsibilít..;;tdón d<· Ja c:oinmlidad. 

El m,mejod~ fa basun1 en lasconmnidade, inteive­
nida~ se em:uentrn con el mayorproblem~1 .il momento 
de tiuc-rúr cobrar una cuota par;.1 el 111¡,ntenimie-nto 
,.lcl si~tema. 

Aunque se han logmdo tciwr peqwftas contribu­
ei011es a nivel shnbófü."Q. 110 hay disposición rl a!-imnire] 
venk1dem co,t,, de este manejo. 

~l p 
rtici~ión en 

Prryecto Agua 

• l 
} 

. ' 

l\farla de lru ,Íugclc.s 
Vús,1uc::,. mtt'mbro dt• la 
mkmt·mpn·.~a di· ,·urtidn, 
lurhitm:t<· ,!t.• Covpt.·rut i,•" 
1.us n,1,1<1,. 
"Grt'lt·ia.~ <1 Dk,s altom 
i"SWIUOS obrt•nit·ndo tl1grt.•!.(JS 

eccm1imicos pf)r la 
,_,n•p,ircwicin y t•c.·nM de 
n1rtido, _\"(l cJm.' 

-!a====----' Si1kaNATURA no, brindó 
<<1¡>m:irr.do1ws VHrct ense,iumos <l 1ihlbdrnriu. Gn:1da$ d 
Solr'DNATURA lo¡!ramos l"rrar t sta mkmcmpti•sa. ya qm.• 
noSt>lras no pciscíbamos Jt• lo mismo; Ci}a·r tos frijolt·s y 
.-uit1dr lús ni,fos y lo rnw "~ 

;¡ 
1 

.i\lunnd Vt1ll'nZ1td«, cJ1t-'1"1e 
de San P<"dro Puxt la. 
prt•s.jdc.•nh.' dt· la 
Alkmrn.·,l¡!iJn .-\fmaclwpcin 
Sur (San frcmdsi:o 
J\lll·néndt•z, Jcijutla, 
Gcurymau.i;o y San Pc··tfro 
l 'u.\11<1/. 

"El l'w_vl·cto .4¿.:uu 
.\i1ir:11NA TURA no.-: Jur 
pi..•1·n1iticlo nt.•t1r· t1lt;unus 

L.-ll•••••i:.._J kyts nmnkipalr~ para 
det<•rwr ht w1" df~ ár})f)h•s, a~ímismo. ,ws ayudó il fm.-iliwr 
mw fll:c:rm1ti11u ,: las pt•r:mnm• ,¡m· !t.·ufrm fo m'fc.·.o;it/od (Ft· 
L"<>rtar úrho/1•,,¡ r,art:J sarnt IP11a. ya t'/Hl' a 115 familia.e; .li(' l<--s 
pr<1¡:>0rcimuir<>n füdnas oilorradorns c!t· lt:,jo. Nat'Strr. 
f)royn,;ián e•:- tNJt•r ~·l rdli•,w .,,m;r,nio J>Urci los nwtrv 
munidpfos''. 

Carlos CanMn Urbint,, 
prmluctor prnmuror. 
luri>iumu· Jd t."t'mtdn l.o 
Cl'ibo. S,111 francisco 
J\·1<:né,uk:::. 

"1)(11 P1tl)'('f({) i \}{Utl de 
~"Jilk,iNATURA r(•<"U,ii 
n1¡u1ritHci(11ws y osht,·nrff¡ 
H!i°nira para rri:m.,;mirir 
üm0t·ftni1..~11tos upn•ntlidos e, 
1Jtros. (l_t:rkufturt.• i; Jt• l,1 :;,.ma. 

nm qui<-nes ¡m,-p,iranws nuc·stn,s rü-rra . .:; nm lmrrnas ~1fras 
\' mut•rws \: s:f•mL1rmuús úrbl)lt.·S frutttl'-·s. t't)JtrO t•/ lim1h1 
·persifo _\· Ú, noran_id wJl'-•ndt1 ". 

ontribuyendo al progreso de El Salvador 
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El al r 
de la Educación Ambiental 
ANTE EL DETERIORO AMBIENTAL DEL PLANETA, DESDE LA DÉCADA DE LOS 70 SE RECONOCE LA NECESIDAD DE 

QUE LA HUMANIDAD CAMBIE SUS ACTITUDES, PRÁCTICAS Y COSTUMBRES CON RELACIÓN AL MEDIO 

AMBIENTE Y LOS RECURSOS NATURALES. 

L J Educación Ambiental sur¡:e co­
mo un proceso edm:ativo perma-
1umte qut· busca ~ensibiJizar am­
bicntalnwntcal mundo. 

En l)tlS inicios, t>n 1995, el Prog1-..1mt1 
de Eduradñn y C(lmunkadón Ambi<>n· 
tal de S.1JvaNA TURA estuvoenfot,,do 
a la semibilización ¡• desmwllo de c:on • 
t"icncia mnbientul para h.1 ctmservneión 
de la biudivcrsidad, con énfasis en el 
Parque Nacional El lm¡xisible. 

En aquc•lla época, los csfuNzo, &e 
1..·cntraron ,>n t•dtl('ar ¡\ lo!\- \-isitant'"s y c1 
la~ oonmnidades de h1 zona. promtwi,'n • 
do la in1portand;.1 y v-,:tloradón del área 
natuml como prestadom de bienes y ser­
vicios ambientales, en función del mejo­
rnmicntll de la calidad <le vida dl? la po­
bfaeiün y tic 1:1 sod~<lad en ~cneral. 

l>am ello '"' l11,v,1ron a cahc, dif~rentcs 
act ivida<lt,s como ch:Jrlas. concursos <l,• 
<lionjo y composidón litcrari:1, cstahle­
c:imiento de senderos interpreta! ivos, la 
i.'ClJlstn1cC'ió11 y c4uipa111iL•ntc, de- un c:en -
tro <l" interpretaC'ión ambiental, pro-

r 

<lucción <l~ materiales educativos 
impresos y audiovisuales, capacitación 
a guías naturalisla!i- y a maestros de las 
..:scucJas alcdatias. t·:stas acciones 
hu.'>cahan de-~arroHar mu condenda 
ambiental e ínvolucrar a las persona~"" 
la n~c:u1~mcii5n y conservación de la 
diversi<la,1 hiológic:a y los otros recursos 
naturales d..-1 parque. 

DESARROLLANDO CAPACIDADES 
LOCALES 

S.1/v,1NATURA ha utilizado a 
la edu,·adón ,1mbiental como una 
hemnnienta p.im l.:t organiz..1ción comu­
nitari,1 que pcnníte una participación 
act i,•:1 y ¡:ondcnte de los actort•s lo,,ales. 
n~ e~t2 maiwra, se trasciende 1.lt.~ los 
mi-todos v técnk·as de edueaeiún 
amhient,ll informal. hacia una educa­
dónamhiental~omunitaria. 

Estacstr.1tcgia inn,wadom ha pcnni­
tido la capacitación de personas claves, 
intere!-.a(fos en lo~ tcmtts ambient~iJc~. 
lo que permite que personas entusias-

tas y c,111 cualidades de liderazgo 
se apropien de la metodología y repro­
duzc-an los ¡,rocesos educ,ltivos en 
la, ~c,munidades. 

F.sto, individuos son capa,·es dt> 
multiplk ar conodmientos y contribu· 
yen 3] desarrollo de habilidades y des­
! rezas entrn la gente, p¡,rmitim1do 
im1mlsar proycdos mnhicntales que 
mejon:n las condiciones y la calidad 
<l~ vida de l,Ls tom,mi<lild,•s. 

EDUCANDO PARA CONSERVAR 
EL AGUA 

El Agtlil es vital para los seres lmma • 
nos y sus diversas actividadespmdncti­
v,t~-En m1estro p,1is, c.ste 1vcursoes c:1da 
wz más CM:aso -,11 calidad y .:ant idml. su 
recupi.'rnd6n y t·onser\'aeión <:orn .. ·ien1e 
a todos los st'dow~ <le fa nación. 

Condentes <le <,sta situación y 
cnn t! i inicio del nuevo milenio, 
SalvaNATURA como parte del Con­
s<>rdo AGLJA. eoon.limi el comp(>neuk 
de Educ-ación Ambiental, dcsanoll:mck, 
a partir dt.,, :o.u c-xperien,~ia una estrategia 
de t':)ducación pam la con~ervación dt"l los 
recursos hídricos, tiue pen11itió innr­
mentar la conciencia ciudadana. facilil ó 
la toma de ,!,-cisiones de las com,mida­
des y fomcnt ó su participación en ac • 
dones que resolvieron los problemas 
a,nbiclllalcs locales. c,1x,cííicánle11tecl\ 
;1quellos rd,wionados con la ,·alidad y <'l 
abastecimiento del a¡,'11a límpia. Ad~­
más. ímplem!'ntó un procesop,1rtidp,1-
t ivo de const rucdón e oled i\•a de alter­
nativas de soludón a losproblmnas par-
1 icularc-s de cada comunidad. eon un c11-
foque de desarrollo so~tcnihle. logran­
do que ht, comunidad,•s sr ,1propiaran 
<le 13s herr,uni~ntas par3 la gestión dr 
sus recur~o · hklricos y el medio am -
hicntc: la participación dH las mujeres y 
lrn, jóvcm?s en csh:! proceso se consideró 
de fundamental importanda. 

!>am IJ~var a cabo e~te proceso 
de cap~1dtacit.l11 y transferencia de 
tecnología. las t'omuni<lades y los go­
bierno~ locak'!- st• involucraron t:·n las ~i­
guit•ntcs activilbdcs: 

lmpk·mcntación ,le obm, y shtcmas 
1.focon:,;ervación d~ sut~los, disn1inución 
dal uso de agroquimkos y aprovecha­
mientos<i~t.enibledel agua par:1 riego. 

ln~talacíún <le sistt~mas de clornci(m 
de agu:1. protcc-ciún <le lllenlcs, <.-,;tablc­
d mic11to dt.:" bam.~os y r"'d"s comunita­
rias <le utilización dt• doro. 

M,meio de lú, ,l.-.sed1os sólidos ywr­
tick" mediante la separación, redclaje, 
compostaj,,. instalad{m de dcpi>sitos 
para b,m1ra, eliminación de botaderns y 
la constnwdón <le pozos tle infiltrnción 
de ,,guas gris1n, dmnkilian:-:,. 

Cmnp.añas de· rt .. forest.1dón y l--stable­
cimit~nto de viw•ro-... 
• Ca111p,1ñas ,fo ,ensibilizadón ,imbien­
t al com1111it<1ria mediante teatros ,lr 
títeres. 

Campallas d<! limpiC?_a de barrio!,, ríos. 
tanques. pozosuotrns. 
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S¡l\,aNATURA se destaca ,11 prn· 
duc.:ir una seri"' de matL•tiah:.•.;. 
educativos ímpresi)s tales rnmo 
folleto,. manuales, guías didác­

tica,., afiches. broelmres. historietas. li­
bro~ dt~ ct1entos. rotafolio~ y r-ius guia!, dt~ 
mo, jtlt'go, didádico5, hoj,1s volant,·,. 
cart il1,1s ¡,opu lares. vNsiones populares 
de dor.umt"ntos, entre otro~; .1sí como 
maleriale, ,mdiovi.,11ales pard apoyar la 
sensilJiliwdón v des,imillo d" concien­
da mnbfontal .,j', l·:1 Salvador y la región: 
Entre estos documentos,,. mencionan: 

Serie de educación ambiental "Ellm • 
posible y sus Habitantes": Guia didácli • 
ca para maestros, Seriü Radiofónica •• t.a.i;; 
Fabulosas FJlmla~ del Parqu,~ Nacional 
El Imposible" y Guia Metodológk.a, 4 
afü:hcs. ; hi.storictas, libro de cut"nlos y 
juego dr mesa "El RioGuayapa''. 

Serie Aves: Afiche v folle\<• "Av,,s 
,m Nuesl ms Parque, Na~iClnales": sepa­
radar(>s d.-') libro~. brochun~ y 3fiche 
··Aves Rap,1cí1s ,fo. El Salvador'': f,!nía di­
dáctica para mae~troi,, ··Para Crnmt·cr 
v Conservar la :\vifarnrn del Occidente 
~le El Salvador"; folleto par:, .,,col:ucs 
"El Sor¡mmdcnh.• signifitado di! la, 
Avc-s", brothurc::~A\'l'.,,del Parqu<:' NaC'io­
nal Mont,·cristo y Aves d,,1 parqu,-

ara la Educa ión A ntal 
Nacional El lmpo~ible". 

Serie Salvemos al Mwido: ''Vistamos 
,fo Verde a Nucs~ro Pais''. "Protcctoms 
de la Casa Vt"n.1.t• '' y "Guardiaiws 
del AL'tt:l'' 
• MaÍ1ual Formativo wra la Gestión de 
Áreas Naturales Protegidas 
• Spots para televisión Serie Planeta 
Verde 

PRODUCCIÓN DE MATERIAL PARA 
EL CONSORCIO AGUA 

Materiales educativos para producto­
res agrícolas: Plan d~ fill<'ª o parcela 
r Pl:m d., Finca deC,1fé y sus respectivas 
gnia~ de uso; c,,rt i1l.1s S(>bre nivel A, 
b,'lrrera~ viv:~s, terc,1s viva.1:. y ,d,onos 
verdes: guías sobre pdct i<'as pani la 
conservación de sucios. Obrat física, 
parn la conservación de suelos. sistemas 
ag:roforcstafos, kl c.:ue1lca y const•rvación 
d~ fuent(•s. 

Serie juegos didácticos para la educa­
ción ambiental: ·'I.ot,,ría .i,, la Micro­
cuenca ", ·'Ocho cántaros c:on sed y la 
microcuenca 1..-s tia de beber·: "Rompe­
tabez.is del ciclo del agm, ''. "Lot,1ri~ de 
lo, desechos sólido,·•. '"Cuenca pnm 
lbLl((!'s, '!bd@:S por la cuenca''. 

Serie de técnicas participativas para la 

educación ambiental: •·Ciclo del Aguar 
la Micmcuenca·; '·Manual de Calidad de 
Agua", ''Manual para la elaboración y 
manejo de títeres". "M,mual p¡¡ra lama­
n ipuiadón y actuación con títNes (10 
Guiones). "Manual d,, desechos sólidos 
Parte I ", "Manual d~ desechos $Ólíd,;,s 
Partell ''. 

Serie La Gran Ca.~aque nos da de Beber 
y Vivir; "La microcucnca'': '1 F:l t\ft.ltaei-, 
útil. cuídela"; "llasurn para ayudar. no 
para botar"; "Sin árboles, a la gente st· la 
Uev:1 la corrieme"; •· Juntos pero ~in agua 
revuelta" y "IU a¡.'t1a qut> maltratamos 
nosmnltrnta". 

Serie Agua y Saneamiento: Rolafolios 
y guias de uso sobre los temas "Conoa • 
c:mms el Manejo Integral (!e los Des· 
echos S6fü1os ·•: ''Conozcamos d Procc ~ 
sn de f.faborndón del Comp<Jstaje": 
ºConozcamos un Relleno Sanitario 
Manual"; hoja volant<? r..,1 Gotira ,le la 

Sa/vaNATURA consciente de su 
papel en In sociedad salvado,eña y 
como ONG comprometida con la 
conservación del medio ambiente, se 
propone desarrollar nuevM 
propuestas para una educatión y 
comunicación ambiental efediva, con 
base en lecciones aprendidas en un 

Salud y tríptico /\gua S(,gura. 
11 Serie Política y Legislación: Versión 
didáctkadel Rcglamenio E~11ecial sobre 
el Mmwjo Inlcgml d,• los lles~oehos Sóli­
dos, Guia ¡>am ki Elab,,rndón de Orde­
nanws Munkip,11,is para fo Prolcc·dón 
del meclíot\mhienle; 21 Versiones Popu· 
farl .. ~ de Ordem.u12,1~ M1111ic-iJ'l&.1les. 

Mate.ria! audiovisual: ~eries de m,üo 
"Ln Microcm·nca'·' (ciclo hidrolúgko, la 
micro cuenca y ~us. tmnµonentes,. <.'ctH · 
dad v abastecimiento de agua (>!l las mi­
Cl\X~wncas, Mmwjo de des~cbos sólidos, 
prol<,rtión de fuente~ y t,'cni1logi.1~ lim­
pk1s d,• produedúni y "i\gmioresterfa" 
(c.onservación dC' sucios. manej() inte • 
gmdc, de plagas. técni('as de manejo post 
cOS'!ChJ. té{'.nkas de rit~~o ~,rtcsanal. 
a[!ricult ur:i on~füdca >. Uno ; crie de video 
S<~hrPde.s.1rroiio loml, m.mejo integral dP 
dese hos sólidos y ~ostenibílidad de sis­
lemas tle a¡.'11'l potable. 

proceso que ha tomado 15 años y que 
ha involucrado a un buen grupo de 
profcsionares de diversas 
especialidades. Su compromiso es 
incursionar en el .\ntbito urbano y 
continuar contribuyendo a la 
formación de gente comprometida 
con el medio ambiente y El Salvador. 
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lnvestiP.ción Científica 
Base de la Conservación 
Por: Oliver Komar 

LA BIODIVERSIDAD DESCUBIERTA EN EL SALVADOR, HASTA LA FECHA, DEMUESTRA EL GRAN TESORO QUE 
TENEMOS. PARA CONSERVARLA ES IMPRESCINDIBLE LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA. 

U n reto importante parn 
S:ifraNA 11JRA ha sklo la cr~a­
dón dd l'm¡;.rmna de Ciencias 
pnm la Conservadón. que~ for­

ma parte <le la ,~sión esir;1tégici! ti~ dar 
relevancia al c,0110cimiento cientíii~<) 
g<·ru?ratlo en El Salvador y tin la región 
nnrte de (;r•ntroamérica. 

El Prngrama que inició en d 2003, lo 
intcgnm 5 biólogo~ qut." ~C" dt:dican a in­
vestigar la divcrsi<lml biológic-a ,Id p.ii,. 
Sus objetivo, inclu;•en Uenm vados ,ld 
c-onocimiento11cerc.1 tlel p,1tlimonio 11,1-
tmaldc El Salvador. 

¿ Por qué es important~ tener un 
programa dl· invc~tig·;idón en mm ONG 
,m1bícntalista ! 

En primer lugar, la ciencia es la bas1: 
de k1 cm1servacíón. P,ir~ que un.1 or¡_.!;!ni­
r.ación pucJa r.omar decision,,~ acc,rta­
das c•n temas relacionados con la gestión 
ambiental, e~ necesario contar con in ­
fonnad 611 co11íia:ble y veraz ~obre h.ls ili ­
V<' rsa, ,·spedes qut' habitan t·n un dckr­
minado eC"osistcma. A t rnvés del Pl\1g"ra­
ma d,, Ciencias, $,1/v,1NATURA ¡;ro. 
pone proveer este tipo de infornMcí6n a 
toda la nación, y adenü, , a las 11:1cimws 
vecinas que forman parte de la misma 
biorrnt!ión tk ~1.esoamérica. F.s,1 .se lo­
grará presentando los resulb1dos de in­
ve~lig..:i.cio1'iL'5 l'll congresos rcgionalc~ v 
pub!k:,mdo artfc-ulos en revist;1S V libros 
cientlficos. · 

En segundo lugar, la inforrnadó11t¡ue 
se ne~'i'sita no ~stá disponible en otras 
instiludones. üe hecho.s niniiw1a insti­
tuC'ión de· Ei Salvador se dedi~a n ]¡¡ bio­
k,gía de ta co1H,t·1·,1ación. In rama dt: 
<'iend as que constituye,'.') enfoquede>t'.'S­
te 11(wedoso progrJma. 

En tercer lugar.d l'rogr.mmd(<Cicn­
d as conl ri!myr, a de~c11brir el verdadero 
valor de nuc:-.tro patr-hno11io natuml. En 
realidad. muy prx:a iuvcstigaciém ha sido 

realizada en El Salvador. siendo este pais 
t'I segundo de América Lat.in,1 con 
nwnor índk-edcpro<ludividad cicnt ífi ­
ca c·n el tema d~ hiologfa, despué!-i 
de H,lití. Mu cha ~enle, dentro v iuem de 
F:I S.1lvador, ,·rt>e-que ,.¡ pai, ti;1w pocos 
recursos naturales: sin embargo, las 
invcstiga(:i,n tcs mu<..istran que es rico en 
biodiversillad, lo cual al ser publicado, 
l·o-ntribuiri..t a (·ambiar est1 imagen. 

DESCUBRIENDO LA BIODIVERSIDAD 
DE EL SALVADOR 

EJ Salvador se encuentm en medio de 
un "hotspot" mundial de biodiven,itlad, 
un foc.·o de riqtwz..1 dl1 espec.:ies mucho 
m.is ~l to ,¡uc ,·n la mayor part" de la Ti('­
rra. I·:1 nombre• de este hot.sput es Mesoa­
ntéri<::l y tiene tm¡t eno1111e diversidad de 
"species nativas. A pésar de los muchos 
ailos de deterioro dd medio ambiente, 
el país todavía tiene una enonne bio,li -
w:rsidad que requicrl .. prOlt.'t.'ción. 

La biodiversklad dt· U Salvador des­
<:11biert~1 hasta Ja foi.:ha de1nue~tra t'll gmn 
te~oroque tenemos. Hilym.:.isdr · .. ooc.s­
pecies de árboles que viven en e-1 Parque 
Nacional El hn¡10Sible(40 km2). l:is cm­
fois son más de )ah que crecen ím todo 
Canadi1 (10 millones km 2). Las 530 es­
pecies de aves del país {21.040 k,n2) s<m 
m:.ls e.Id nün·wro qm.• uormalmcnk vive 
en toda Europn. (().9 millones km2). 

F.I ~1lvador tictw mmlO!,; tJ:spedc~q•u~ 
sus países vecin()S Gnatemala, Hondums 
y Nicaragua. pero se debe a lo pequeño 
de su lenitorio. En terminos de especies 
por ,lrni.l , El Si1lvfü.k1r t iem:· apn)ximada -
nwnt,, el mismo nivel de hiodiversid,1d 
que sus Vtlc-inos. 

.'i;1/v,1NATURA ha contribuido 
a descubrir la biodiversidad de 
[l Salvador ,1 trnvés J;, invm1 larios de 
flora y fauna. Ha publicado listas de es ­
pel'ie~ de varios parques nacionales y 

Conservar la biodiversidad sería 
imposibte si no supiéramos de su 
existencia. El problema es similar iJ 

una mina de oro, la cual no tiene 
ningún valor hast.:i que se descubre. 
Todavra muchas dé las esp<?cies de 
El Salvador, cada una 
potencialmente valiosisimn, son 
desconocidas. Algunos científicos 
estiman que menos del 10% de 
todas las insectos del mundo han 
sido descritos para la ciencia. 
En El Salvador es posible encentra, 
con facilid~c! árboles, hierbas, 
insectos e lnvcrtebrados marinos 

áreas protegid.ns. y ~igue investigando. 
Utiliza estas lista, para determinar dém-

totalmente desconocidos en el 
mundo. Aun entre los a nimales 
mejor conocidos (peces, anfibios, 
reptiles, mamíferos y aves), pueden 
haber especies nuevas por 
descubrir. Un investigador de fa 
Universidad de Kansas 
recientemente afirmó que una 
salamandra en el Parque Nacional 
Montecristo es una nuev.n especie, 
distinta de otras parecidas de 
Honduras. Solo vive en el parque y 
su descubrimiento agrega tremendo 
vnlor al Parque Nacional 
Montecristo y n El Salvador. 

de viven las c5,pecie:, amtmazadas y así 
priorizar acciones deconsciV-dt'ió11. 



La Base de Nuest 
Los estudios St'" 

riosdebiodiver· 
sitfad rcaliz.~dos 
en El SJlvador 
S(>H1Hf"l10S d e .10 

por año. a p!!sar d,; la 
prest'nda de ntiles de 
e~pcdes. La mayoría 
de t!sto~ csl udíos no 
proíumli,.m rmis aiki 
qu,· los nombr<'s y 
carncterísticas de las 
especies. Ungrnn va­
doe11el conocimien ff 

lo c1.:ntífico ,•s la si­
tuación actual de las pohladont>s de~,­
ped es: i est,10 mnnent,mdN> disminu­
yendo? No to,fas las especies e~t:ín en 
problema tal¡mnas son muy comunes. 
am1 en la.~ ciud.:1des. t.~omo el ave 11ado-­
nal. d torogoz). SalvaNATURAaspira 
ilwc.stig.:u· t·uáles (•sp(?eies cstfm v~rda · 
der..lmPntc ame11azadas. 

Infornlactón d._,. otros países sugier~ 
qut.' F.! Snlv,1dor tiene ro éSpecies ,m t'TÍ· 

tico pt'ligro de e:\iinción y otms tO espe­
cies amenm·.ada. ~1 nivel mundü1l. según 
,:ritcrios de lu Uni6n Mundi,ll para la 
Conscrvadón <lt• la N~lurJl<>w WICN). 
l'J primer grupll int'luye lres pe,-es. dos 
tortug,is marinas, ml<l salamantlr.1, una 
lagartija, dos ranas }' un mono. Cim tos 
de otr.as especies están consic.ft:•radas 
amenazadas por el Ministerio de Medio 

Ambic•nte y Rt,:urso~ Natumles, pero en 
muc:hos casos no existen datos cicntiii­
cos parn sustentar estas clasificaciones. 
SalvaNA TIJRA pretende pmpordnnar 
datos útiles para estt:- fin. 

ESTUDIOS DE AVES Y CAFETALES 
l.(IS biólOl!OS ,k ~alv:1NATURA 

est fü1 cstudim~tlú lo, c·mnbins poblado· 
nalcs c.h.• m3"> de 100 especie::; de avt•s 
.1 través tfP una red de· <'<.taci1)nt.~s de 
monitoreo. Las estaciones se encuen­
tran en tre$i parques naciomdes y un 
cafetal. Las aves <JUe caen en redes son 
marcadas con anillos en las patas. para 
identificarl"s durnnlt' iuturos periodo,; 
de monitoreo. Lll propnrdún que se 
rec·apl um reflej,1 la prnporci(,11 que 
sobreviw!. y despu~s ,le vMios aiio.s se 
pt1cd1.;:dctcnninar t•mJlcs espccic?s c.-~tár1 
disminuyendo. Estt- estudio también 
J>Cflllilc una evaluación <le l.! ~foct ivi­
dad de cafetales como un refugio para 
la biodíver,:idad. 

Los resultados d e la inw,ligación 
pueden influir en actividades relacio­
nadas con la certificación y el manejo 
de cafetales. El l!Studio ¡l{'rmitini 
,,,,mproh¡1r h1s hipótesis di• qu,• lo,; caic­
talcs l'Oll amplia somhm sirwn para fll· 
cilitarel movimient<'>de ttves residentes 
ent re· fragmentos d.- bosque natural 
}' prove~n hábitat de alta calidad para 
aves migratorias. 

eltneai 

-~,~-nocimiento 

UNA VtSIÓt DE LA~?GO Pt.AZO 
Por el momento. 111<1chos de los estudio,; de SalvaNIITUflA se enfocat1 en aves, 
ya que tiene mucha experiencia en et tema y est.íl alradn con la inslilucíón 
BirdLite lnternaliorml; sin embargo, se está planeando u,pandir-01 enfoque hacia 
ta consc,var.ión de torCuga~ marinas. monos, anflb¡os. rephles y plantas ame~ 
nazad1.1~. 
las c,s¡,ec:lcs nativas de Horü y fauna no conoeen frol\tCr3s. Oc Ja misma mane­
'"• tos blologos del 1>,ograma de Chmclas perciben las ~pc..:íes y sus hábitat en 
tCrrninos. de su distribución natural, que sue1e extenderse más allá de la frontera 
de El Salvador. Por esta razón. el Programa tiene una misión regional. A través 
de alianzas estratéglc.1s con org,mlzaciones claves que Incluye la Wildllle Con­
servation Socioty y universidades. los clonllticos de Sa/v.-,NATURA esperan 
aportar al desarrollo del conocimientci en lodo el norte de Centroaméric;a. 

La conservación de especies nativas 
(biodiversidad) e5 importante por 
vart:lis razones: Primero, porque son 
la b~se de nue:strc propio ecosistema, 
ya que los árbofes son fuente de 
energía (en forma de lcñ~ o de 
alimentos}. conservan agua y suelos, 
producen o~ígeno (que respiramos), 
reducen tl!m peraturas y el 
calentamiento global. Segundo, la 
fauna nativa controla plagas, 
enriquece suelos, dispersa semillas de 
árboles y poliniza cultivos~ 
aumentando la producción agrkola. 
Además, es atractiva para ecoturismo 

y reaeaci6n. 
La bio<liversidad es la fuente original 
de todos los cultivos que son la base 
de la economía de El Salvador (café, 
azúcar. maíz, frijoles. etc.), y también 
d~ medicinas qut? usamos para ~nar 
enfermedade$ (penidlina, por 
ejemplo), sin mencionar el uso de 
hierbas en la medicina artesanal. 
Permitir que la biodiversidad se 
extinga es como permitir que nuestro 
hogar se incendie, ya que la 
biodiversidad es J3 base de nuestro 
medio ambiente y nuestro propio 
ecosistema. 

ente ~ 
íANíO COMO A SU PERRO. • 

TECNUTRAt 
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'~dopta un ectá a" 
de Bosque Natural 

E 1 $alva,for es el sc:.¡un<lt• pafa con 
mayor deterioro ambiental de to· 
do t·I contln,,nre americano'!, por 

m<•dio de Ja c.ampafü1 "A<lúpta tu H,:i-,·tá­
rca". tienes la oportunidad de contiib11ir 
a la eon.servación de la naturaleza v el 
mejommicnto de la calidad de ,;,¡¡; ele 
ios sulvtldoreños. 

lncorpomr!t•es muy fácil, solo debe& 
llamar por teléfono o rscrihir un correo 
el,•ctrónico ,l S,1Jv,1NATURA pam do­
n,tr s15.oo al a¡)o ¡,orc,1da hect:irea <Jll<l 
<¡uiems adopt:ir de k1s parques nadona -
f,,s El lmpc>'ible. !.os V11!ca11,·s (Volcún 
dt! !zaleo, Santa Allil v Cerro Verde) v 
Montccristo. En cadÚwdárca hay u;, 
,1proximado de 350 ár!ioles, z, pájaro,. 
,oo lagartijas, 30,000 ara1'ias, :; mamí­
feros, 2 culebra~, too orqnidt~as, 7.000 

bromelias, mu abejas y mucho 111:is. 
Las 1.fonndorn:.s f-lUC recibe 

S,1/vaNATIJRA las invierte en la pro­
tl-eción y e(mserv-acilm de lo!-i bo5qu~sy 
su riqueza biolói:dca. inves1i1!<.1ción cien .. 
tific.:\, t'c.b1cación and,ie11tal y c:ontrat;1 .. 
ci{m de guardaparq11es. 

Sa/,•,1NATURAtiene ia convicción 
de que con tu ayuda hará posiNe el uso 
$0Slt>nible <le los recU1·s,1s natumles para 
una 1nejor c-~11i dad de vida. 

HASF.li~11V~ TUMVOA 
Si v.i:s ,'l ;,dopiilr hectárcns, solo 
debes llilmi'r ti Salv-1NATUAAc.11-os 
teléfonos 279-02i2 v 279-15l5 o 
~scriblr a &."JIV'.:innhir.1/á,'S,1Jtcl.net p.>t¡;¡ 

qw:;, pued:m, e-cog~, t,1 doontlvo. Si lo 
ri,cfo,Ycs U.eJt:t í!I (upón y er\vialo a 33 
Av, S. # 640, Col. Flur 01,tnc,,. SM 
Salv,1dor. 

Par,¡uc Natioual l.os \'4,Icaut"~. 

DONAR ES UH PRIVILEGIO 
Estos son los privilegios que oblienes al 
adoptar tu hectárea: 

Tus aportes son deducibles del impuesto 
sobre la renta. 
• Recibirás información exclusiva sobre 
medio ambiente y sobre las actividades 
que se llevan a cabo para la protección de 
los recursos naturafes. 
• Entradas gratis a los parques nacionales 
El Imposible y Los Volcanes. 
• 10% de descuento en Hostal 
El Imposible. 
• Cupones de 50% de descuento en 
Cincmark. 
• Un lindo diploma destacando lu aporte. 

Parque Nacional i\--fontecristo. 

Par11ue Naf'ionul 1:1 lmposil,lt>. 

7 20 
7 8 
_J 4 
_] 2 
7 ! 
- ¡ 

Hectáreas del Parque Nacional 
Hectáreas del Parque Nacional 
Hectáre-.is del Parqw Nac,onal 
Hectáreas del Parque Nacional 
Hectárea del Parque Naciof,al 
Hectáreas del Parque Nacional 

.. Entre mas hectáreas adoptes, más premios recibirás 

($300.00) 
($120.00) 
($60.00) 
($30.00) 
($15.00) 
$15.00/hectárea 

NombrcsegúnNIT: ·-------·----·----·- ______ _ 

--------·-·--- - .. Núm.NIT: 

Dirección: -------------------------

______ _ _ _____ Tel.: 

::J Adjunto m, cheque par $ __ 
::i Cargar$ _____ a mi tar¡eta de crédiio _ ___ _ 

Nombre de la tarjeta: ____ _ 
Núm. de la tarjeta: 
Vencimiento:·--- / __ 
E-mail: _____________ _ 

Fmna: Fecha: - /--/ -

, ..... !e.~~:2.?..9.:?.~~~-~.2:7.:'.1.5.~5. .. ~~:~v:~~-'~~·~~r~.ra..~.'.~ ................... ............................................... · 

Cuidemos nuestros recursos naturales ... ¡después de todo sólo tenemos un mundo! 



A rodas las Empresas que con su apoyo hicieron posible la publicación de este 
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Brochure 



ANEXOS 

Pantallas 



DISEÑO DE PRIMERA PROPUESTA DE PANTALLAS PARA CD 
MULTIMEDIA 

Menú Principal SalvaNatura Misión 

Historia Triunfos Galería Fotográfica 

A. T.H. Contáctanos Beneficios 

Videos Videos Parques Video A. T.H. 



DISEÑO DE SEGUNDA PROPUESTA DE PANTALLAS PARA CD 
MULTIMEDIA 

Introducción Menú Principal SalvaNatura 

Historia Triunfos Galería Fotográfica 

A.T.H Contáctanos Beneficios 

ÚLTIMA HORA 

Videos Videos Parques Video A. T.H. 
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RAIZ DIAGRAMACIÓN CD ADOPTA TÚ HECTÁREA 

( =P~CTPAL ) 

e SALV~ATURA ) e FO=CA ) e OPTA ~HECTÁREA) e VID~OS ) 

e BREVE~- ) e 1fil~OS ) e AREAD¡ACCIÓN ) ( PNEL~OSIBLE) ('NLOS;OLCANES) e .~ClOS ) e VIDEO~OYTA ) e CONTÁ~ANOS ) e PR~GE>IB ) e IMPOS~LE(VIDE~ e LOS~~~ ) e VIDEO~OPTA ) 

~ ONACIONALD':\ ~ AREASNATORAL6S) ~ MADRECACAO ) ~ IMPOSIBLE(VIDE~ MEDIO Af,,ffi. ,,,/ PROTEGIDAS .,/ 

PREMIONAC.DE ) k P.N.ELIMPOSmLE) BÁLSAMO ) LOS VOLCANES ) 
MEDIO AMB. 1998 (VIDEO) 

~~°! ) 1 L('N LOS VOLCANFS) 

BIODIVERSIDAD ) 

L.t:aoo. DE e.e. PARA L~ 
\. CONS. ,,/ 

CONSERVACIONDE~ 
AGUA .,,/ 

INICIATIVA AGUA Y) 
NATURALEZA 

PROG. DE CON$. DEL) 
AGUA 

EDUCACION ) 
AMBIENTAL 

L e:ROGRML< AL=) 
AGRICULTIJRA ) 

SOS1ENIBLE 

~ ( 

CAPAC.S/ ) 

(co:=CION) 
. RAINFOREST A. 

e ~g. ) 

CEIBA ) 

LAUREL ) 

MEMBLE ) 

CAOBA ) 



ANEX07 

Carta de 
Validación 



FUNDACION ECOLOGICA DE EL SALVADOR 

A QUIEN INTERESE 

Por este medio hacemos constar que estamos validando la propuesta hecha por los 
señores William Enrique Rivera Sorto, Román Alberto Hernández Saravia y Roxana 
Yesenia Villalta Bonilla, estudiantes de la Universidad Don Bosco, en la Carrera 
Licenciatura en Ciencias de la Comunicación de la Facultad de Humanidades, 
expresamos nuestra entera satisfacción en dicho trabajo, el cual será de mucha 
utilidad en nuestras presentaciones a empresas, colegios, personas particulares y 
además se lo haremos llegar a nuestros miembros internacionales. Este buen trabajo 
dará realce a nuestros parques nacionales y a nuestra campaña de Adopta tu 
hectárea. 

Y para los usos que el interesado estime conveniente, se extiende la presente a los 
veintiséis días del mes de Agosto de 2005. 

ara__,l""I., . e Rodríguez 
Jefe de Membresía 
Salva NATURA 
mrodriguez@salvanatura.org 

33 Avenida Sur 640, Col Flor Blanca, San Salvador, El Salvador 
Tel.: (503) 279-1515, Fax.: (503) 279-0220, Membresía: (503) 279-0212 

E-mail: salvanatura@saltel.net • Sitio Web : www.salvanatura.org 



STORYBOARD 

"CAMPAÑA ADOPTA TÚ HECTÁREA" 

DURACIÓN 9':45" 

PRODUCCIÓN 
ROMÁN H. SARAVIA 
WILLIAM E. RIVERA 

ROXANA Y. VILLAL TA 

EDICIÓN 
ROMÁN H. SARAVIA 
WILLIAM E. RIVERA 

ROXANA Y. VILLALTA 

LOCUCIÓN 
PABLO RIASCO 



Fade in música de fondo 
Género misterio y se 

mantiene 
CD Nonstock Track 3 

Close up de titular de 
periódico con la leyenda: 

Agua potable 

Cortes de lagos 
contaminados en mezcla 
con personas que utilizan 

esta agua. 

Close up de titular de 
periódico con la leyenda 
Hospitales en déficit. .. 
Requieren máscaras de 

oxígeno ... 

Cortes de autobuses en la 
ciudad en mezcla con 

industrias desplegando 
humo hacia el cielo. 

Close up de titular de 
periódico con la leyenda 

Mercado de reciclaje pierde 
interés. 

Cortes entre las imágenes 
de basurero y la 

contaminación industrial. 



=ade in música de fondo 
Género misterio y se 

mantiene 
CD Nonstock Track 3. 

Crossfade entre fondo 
musical y locución, Se 

mantiene la mezcla. 
)cutor: El Mañana Es Hoy 

n nuestro país existe una 
organización no 

ubernamental que trabaja 
por la conservación y 

rotección de los recursos 
naturales ... 

SalvaNatura. 

Salvanatura impulsa 
actualmente la campaña 
ldopta Tú Hectárea, cuyo 
>jetivo es la protección de 

los escasos recursos 
naturales con los que 

:ontamos, los cuales son 
ecesarios como habitat ... 

•ara miles de especies de 
flora y fauna, que en su 

r1ayoría, están a punto de 
extinguirse. 

Panorámica de un buque 
petrolero en llamas con la 
imposición de la leyenda. 
Un Mundo en Caos con un 

tono rojo. 

Cortes y mezclas entre los 
deterioros ambientales que 

el hombre provoca al 
planeta. 

Close up de titular de 
periódico con la leyenda El 

Cambio es Hoy. 

Background blanco con la 
imposición del logotipo de 

Salvanatura. 

Cortes entre las imágenes 
de flora y fauna de las 

regiones del complejo Los 
Volcanes y El Imposible. 

Flashback de imágenes de 
animales en extinción 

finalizándolo en 
monocromático. 



~dopta tú hectárea busca 
proteger, dos de los 

principales pulmones 
ológicos del país, como lo 

son: los parques 
nacionales ... 

El Imposible y Los 
Volcanes; a través de tú 
mtribución al adoptar, una 
varias hectáreas de éstos 

parques. 

El Parque Nacional Los 
>lcanes, forma parte de las 
áreas identificadas como 

prioritarias para la 
conservación en El 

Salvador. 

on una extensión de 4,500 
actáreas, está conformado 
por las tierras estatales y 
nunicipales privadas que 

conforman el macizo 
volcánico de .. . 

Santa Ana, lzalco y Cerro 
Verde ... De los 500 a los 
:,831 Metros sobre el nivel 

del mar, en los 
departamentos de 

Sonsonete y Santa Ana. 

>onde está el volcán de su 
mismo nombre, también 
onocido como llamatepec, 
:uyo significado es: Cerro 

Madre. 
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Cortes de tomas 
panorámicas del territorio 

nacional. 

Plano general de la entrada 
de los parque El Imposible y 

Los Volcanes. 

Tomas generales y 
panorámicas del volcán de 

Santa Ana. 

Paneo de la panorámica del 
sector San Bias desde el 

volcán de Santa Ana. 

Efecto de Flash back de los 
volcanes Santa Ana, lzalco y 

Cerro Verde. 

Tomas generales del volcán 
de Santa Ana. 



Este es el mayor de los 
1lcanes y tercer punto más 
to de El Salvador. Alcanza 
una elevación de 2381 

metros sobre el nivel del 
mar. 

1 cráter tiene un kilómetro 
de diámetro y unos 300 
etros de profundidad, con 
na laguna sulfurosa en el 
>ndo y activas fumarolas. 

unque fuera de los límites 
clel parque Nacional Los 
>lcanes, está la caldera de 
:oatepeque. Ésta enorme 
aldera de 8 kilómetros de 
ímetro y su impresionante 

lago son sin duda ... 

Rasgo dominante del 
paisaje. 

,e formó por una serie de 
upciones explosivas hace 

57mil y 72 mil años. 

'osteriormente se inundó 
m el agua captada por los 
volcanes tierras arriba, 
formando el Lago de 

Coatepeque. 

Zoom out de la panorámica 
desde la cúspide del volcán 

de Santa Ana. 

Planos generales del cráter 
y las fumarolas del volcán 

de Santa Ana. 

Planos generales del cráter 
y las fumarolas del volcán 

de Santa Ana. 

Panorámica desde el volcán 
de Santa Ana. 

Plano general del cráter del 
volcán de Santa Ana con un 

efecto cromático. 

Plano general de lluvia en el 
sector Los Andes. 



La isla Teopán es otro 
1lcán con su propio cráter. 

:ntre los tres volcanes a 
110s 1,800 metros sobre el 
1ivel del mar, se extiende 
1a porción de tierra más o 
11enos plana formada por 
materiales volcánicos 
depositados por las 

sucesivas erupciones. 

os visitantes al complejo 
Los Volcanes, pueden 
escansar en acogedoras 

tiendas de campaña 
1icadas entre la naturaleza 
hacer de ésta experiencia 

una aventura y ... 

,campar en áreas ideales 
para ello. 

>do bajo la más completa 
eguridad, proporcionada 
,r los guarda parque de la 

zona. 

Jno de los espectáculos 
is impresionantes de éste 
sector es el amanecer, 
onde el sol da vida a los 
lcanes y las aves armonía 
semejante obra maestra. 

11 11 
11 1 
11 11 
11 11 . 
11 11 
11 1 
11 11 
11 1 
11 11 
11 ,l, · • .... ,,.,M~, .. •~-•·•~·-'·'·'"""·"'"""~"~ª'=··<'•~•· (" 11 
11 11 
11 1 
11 11 
11 1 
11 1 
11 1 
1 1 
11 1 
11 1 
11 1 
11 1 
11 1 
11 1 
11 1 
11 . - 1 
11 1 
11 1 
11 1 
11 1 
1 .. ··-···. --·-· --· ·-·· . 1 

Zoom out de la Isla Teopán 
vista desde el Volcán de 

Santa Ana. 

Panorámicas de El 
Complejo Los Volcanes. 

Tomas generales de las 
tiendas de campañas 

ubicadas en el Sector Los 
Andes. 

Plano generales del área de 
camping del sector Los 

Andes. 

Plano general de turistas 
acompañados por 

guardaparques de la zona. 

Planos generales del 
amanecer del mirador de los 

claveles en el sector Los 
Andes. 



------~------ -

El Parque Nacional Los 
llcanes se ubica sobre el 
extremo oriental de ésta 

cordillera. 

:ntre los tres volcanes a 
rios 1,800 metros sobre el 
1ivel del mar, se extiende 
1a porción de tierra más o 
rienos plana formada por 
materiales volcánicos 
depositados por las 

sucesivas erupciones. 

entras El Parque Nacional 
:1 Imposible se encuentra 
,n su extremo occidental, 
~ manera que la cordillera 

forma un "puente" , 
corredor biológico. 

Entre ambas áreas 
1aturales, permitiendo el 
ovimiento de especies de 
arque a parque a lo largo 
e cafetales bajo sombra y 
selvas de tierras altas. 

El Parque Nacional El 
mposible es una reliquia 
boscosa de uno de los 

ecosistemas más 
menazados en el mundo. 

El bosque tropical de 
montaña de la vertiente 
acifica mesoamericana, y 
último refugio de muchas 
especies de animales y 

plantas que están 
rienazadas o en peligro de 
~xtinción en El Salvador. 

Toma panorámica de la 
cordillera. 

Tomas generales de El 
Complejo Los Volcanes. 

Tomas generales de El 
Imposible. 

Tomas generales de fauna. 

Tomas generales de El 
Imposible. 

Tomas generales de la flora 
y fauna de El Imposible. 



El parque es manejado 
sde 1991 por Salvanatura 

y está ubicado en el 
departamento de 

uachapan, en el suroeste 
del país entre las 

municipalidades de ... 

San Francisco Menéndez, 
Concepción de Ataco y 

Tacuba. 

on un área aproximada de 
00 hectáreas, El Imposible 

alberga 9 vestigios 
arqueológicos, que nos 
cuerdan fielmente nuestro 

antepasado. 

Con una altura de más 
de1 ,450 metros sobre el 
,el del mar, una topografía 
1ccidentada y una belleza 
singular, El Imposible le 
ace verdadero honor a su 

nombre. 

icho ríos tienen su origen 
en el parque, los cuales 
fluyen hasta la Barra de 
mtiago, que resulta ser un 
área natural de mucha 

mportancia económica y 
::ológica para El Salvador. 

is amantes del ecoturismo 
,ueden disfrutar de vistas 
pectaculares y de la fauna 
lora que solo El Imposible 

puede ofrecer. 
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Mezcla del logo de la 
institución con una 

panorámica del parque. 

Señalización que identifica 
cada zona. 

Tomas generales de las 
zonas arqueológicas de El 

Imposible. 

Planos medios de las zonas 
accidentadas, senderos y 
veredas de El Imposible. 

Planos medios de ríos y 
nacimientos de El 

Imposible. 

Paneo de excursionistas 
dentro del parque. 



~ 

la vez pueden descansar, 
olvidarse del estrés y 

disfrutar de la excelente 
,mida nacional en el hostal 
El Imposible, el cual es 

administrado por 
Salvanatura 

lguiendo todas las normas 
ambientalistas que no 

fectan en ninguna manera 
~I ecosistema del parque. 

Con mas de mil especies 
dentificadas de flora, 500 
insectos y 400 animales 
ntre mamíferos y anfibios. 

imposible posee la mayor 
iversidad de biológica del 

país ya que existen 
especies que sólo se 

ncuentran en El Salvador, 
como ... 

El árbol Cacha, otras 
muchas especies se 

~ncuentran en peligro de 
,xtinción a nivel nacional. 

Como el puma, águila 
crestada negra, ocelote, 
guila blanca, el Toledo, el 

rey sope entre otros. 

Tomas generales de la 
cafetería del Hostal 

Tomas generales de la 
cafetería del Hostal. 

Tomas generales de la flora 
y fauna de El Imposible. 

Tomas generales de la flora 
y fauna de El Imposible. 

Cortos de cada una de las 
especies mencionadas con 

un efecto de flash back. 

Cortos de cada una de las 
especies mencionadas con 

un efecto de flash back. 



! Imposible es uno de los 
timos pulmones naturales 
e mantienen con vida a El 

Salvador. 

Al adoptar una hectárea 
oteges a los parques de la 
ndiscriminada tala de los 

árboles, de la 
ntaminación de los ríos y 

mantos acuíferos. 

le la extinción de miles de 
especies de flora y fauna 
lJe han habitado por siglos 

en El Imposible y Los 
Volcanes. 

Unirse a ésta iniciativa 
fcológica es muy fácil, ya 
que por sólo 15 dólares, 
cualquier persona puede 
Jmarse a la campaña y ser 

parte de la solución. 

Todos los fondos 
,caudados son deducibles 
le impuestos y le sirven a 
,alvanatura para cuidar y 
mantener los parques, a 

través de constantes 
estudios científicos. 

Contratar y equipar 
uardaparques y guías que 
,e encarguen diariamente 
:le la preservación de los 

parques. 

Tomas generales de El 
Imposible. 

Tomas de leñador. 

Tomas generales de los 
parques. 

Tomas generales de los 
parques. 

Tomas generales de los 
parques. 

Tomas de guarda parques. 



u contribución es de vital 
importancia para la 

nservación de dos de las 
ás grandes reservas de 
oxígeno que tiene El 

Salvador. 

El beneficio es grande, 
uidar los parques significa 
1reservar nuestras vidas y 
1 de nuevas generaciones. 

Adoptar tú hectárea 
gnifica cuidar El Salvador, 

proteger a tus hijos y 
conservar la vida. 

SciAYNATURA 
Fundación Ecológica de El Salvador 

33 Av. Sur Nº 640, Col. Flor Blanca, 
San Salvador. El Salvador, Centroamérica 

Teléfono: (503) 2279-1515 Fax: 2279-0220 
Web Site: www.salvanatura.org 

Plano general de guarda 
parques caminando por los 
senderos de los parques. 

Cortos de la biodiversidad 
de los parques. 

Cortos de la biodiversidad 
de los parques. 

Tomas panorámicas de El 
Salvador. 

Background con 
información institucional. 
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