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Introducción 

Hasta nuestros tiempos, el diseño gráfico sigue siendo parte 
escencial de nuestra sociedad. Es un medio de comunicación que 
nos informa de todo tipo de situaciones en nuestro entorno, a su vez, 
es un elemento muy importante que va de la mano con la publicidad 
en la elaboración de ilustraciones, anuncios o vallas publicitarias;en 
las industrias gráficas en la creación de revistas, libros, afiches, tarjetas 
de todo tipo, brochures, logotipos, etc. 

Ya que su objetivo es el de comunicar, publicar, dar una imagen 
e identidad a un elemento determinado, como proyecto de 
graduación se plantea a la Universidad Don Bosco, colaborar con el 
diseño de un afiche promocional institucional para su Centro de 
Diseño, y de ésta manera contribuir a desarrollar una nueva política 
publicitaria, para dar a conocer con detalle la razón del Centro de 
Diseño (C. D.) dentro de la Universidad Don Bosco. El estudiantado 
aprovechará las posibilidades de éste rec urso q ue la Universidad les 
ofrece y aumentaría la afluencia a dicho centro. 

La propuesta consiste en la elaboración de un afiche, que por 
su potencial de discurso y sencillez, hace de este, un medio efectivo, 
técnico y artístico, además de que implica un costo accesible y de 
gran poder informativo. 

i ¡ 



1 

' 
------+-----·-----·-· 

¡------------------------····-·------- -----·------------ ·------·-

1 

; . 

----.. -- i - - --- _________ _j 

! 
i ' 
i 

'--··- - - . 

r 

CAPITULO 1 

¡ 
i 

Conceptualización 
-------------------------------- ------------------



1 

1 

1 

1 

I• · 

l CAPÍTULO 1 ] 
1.0 Planteamiento del problema. 

El Centro de Diseño (C.D.) inició sus labores en el año 1999, del ciclo 
02. Es una sección que funciona dentro del Centro de Investigaciones y 
Transferencias de Tecnología (CITT) de la Universidad Don Bosco, en la cual 
se realizan las prácticas de laboratorio correspondientes al desarrollo de 
las actividades académicas de los estudiantes de diseño gráfico. 

El Centro de Diseño también brinda sus servicios de diseño, 
diagramación y escaneo a todas las Escuelas y Facultades de la Universidad 
Don Bosco(UDB) además de ofrecer servicios de diseño a empresas privadas. 

Pese a la variedad de servicios que presta, el Centro de Diseño no 
es conocido por todas las Facultades y Escuelas de la Universidad. Por tanto 
es necesario que el C. D. cuente con una herramienta efectiva para darse 
a conocer con todo el público interno, y así informar sobre los servicios que 
ofrece. El C. D. es poco conocido por estudiantes de otras Facultades, 
Escuelas, y Especialidades, y los que lo conocen, creen que es usado 
estrictamente por estudiantes de Diseño Gráfico. Esta falta de información 
se debe a que en la entrada del local no se especifican los requistos de 
su uso, ni una publicidad que atraiga al resto de estudiantes que necesiten 
hacer uso de algunos de sus servicios. A la fecha con lo que se cuenta es 
un rotulo que indica que dicho local es el "Centro de Diseño" . 

1.1 Enunciado de problema. 

¿Por qué es necesario un afiche promociona! para el Centro de 
Diseño dentro del CITT (Centro de Investigaciones y Transferencias 
Tecnológicas) de la Universidad Don Bosco?. 

en 
........... ffllffllf~fi~:;~t~l~t~l~_\~{f~:· :.;: ·_:, :._.,,_; __ , ,.,,,,.,.,,~;~,,,;;•'--""ir,. -
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1.2 Justificación. 

Partiendo de la. necesidad actual del C. D. de darse a conocer a la 
población estudiantil de la UDB. se proporcionará el diseño de un afiche 
promociona! institucional porque este es un medio adecuado para identificar 
al C.D.; ya que este tipo de recurso comunica a través de palabras, formas, 
imágenes impresas, vacíos y texto. 

Por otro lado una de las funciones que cumple este material es la de 
expresar un mensaje que sería captado de una manera más rápida y 
concisa . Las ventajas implícitas serán la facilidad de lectura, comprensión 
por el público de paso y facilitará el reconocimiento del local. El Centro de 
Diseño debe tener una adecuada comunicación con sus usuarios, por lo 
tanto, es importante que se elabore un material gráfico, que cumpla esta 
necesidad. Por lo que se propone el diseño de un afiche promociona! 
institucional que facilite la información al público meta (estudiantes de la 
UDB) y público secundario (Escuelas y Facultades de la UDB) y se refleje en 
el diseñó del afiche la identidad del C. D. y las posibilidades que ofrece. El 
Centro de Diseño lleva cuatro años trabajando y cuenta con información 
escrita de los servicios que ofrece (anexos 1, 2, 3), pero es necesario transmitir 
esta información al público con una promoción atractiva y clara que será 
de gran ayuda, en primera instancia, para favorecer a las personas con los 
servicios del C. D. y en segunda para mejorar los ingresos que ayudan al 
autosostenimiento de dicho centro. Un afiche es la respuesta imprescindible 
y pertinente, ya que en este medio publicitario propone la información 
necesaria y además su formato es muy atractivo al público. El afiche de 
promoción institucional hará que la comunicación entre el público y el 
Centro de Diseño sea más fluida, adecuada y rápida, a la vez que será 
atrayente. Es una inherente necesidad para lograr la demanda de los 
servicios a publicar. 

4·~•:J&<:::,¿ q~·'\ ~.:,--~: .. •:·;v-, ··:: . . ~::'.. · ;:.E:.:.c.b~n;.;:.,,T~ g-~?;."ft:.::;-'l:.;;a;:~ 
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1 CAPÍTULO 1 ] 
1.3 Objetivos de la investigación. 

General 

Diseñar un afiche promocional institucional para el Centro de Diseño 
y de esta manera potenciar y divulgar su función e institucionalidad dentro 
del Centro de Investigaciones y Transferencias de Tecnología (CITT) 

Específico 

Colaborar con el Centro de Diseño y como beneficio, mejorar y 
ampliar la comunicación para aumentar la afluencia de personas que 
soliciten los servicios con los que cuenta dicho centro. 

~~@~~~~f.;F1~-~ -- : ~- l 
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1.4 Límites y Alcances. 

Límites 

1- Esta investigación se limitará al diseño de un afiche promocional 
institucional para el Centro de Diseño del CITT de la Universidad Don Sosco. 

2- El diseño del afiche presentará la información precisada por las 
autoridades del Centro de Diseño, el CITT de la Universidad Don Sosco y 
documentación relacionada con esta investigación. 

3- El arte final será entregado de forma digital. 

Alcances 

1-Dar a conocer en el discurso semiótico del afiche las posibilidades 
y accesibilidades del Centro de Diseño a través de una estéti c a de 
comunicación visual y educativa, que informe al públi c o . 

2-Mejorar y expandir la comunicación entre el Centro de Diseño y 
su público objetivo: Estudiantes, Escuelas y Facultades de la UDS., con 
máximo impacto y mínimos elementos visuales para no crear tensión ni 
confusión dentro de toda su composición, creando así mayor efectividad. 

3-lnfluir en la sensibilidad óptica de los estudiantes a través de un 
diseño sencillo pero preciso y potente que logre un interés en el C . D. 

:51 
·· -- ' 
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CAPÍTlJLO 1 
Diagnóstico. 

El Centro de Diseño cumple con la labor de complementar el 
aprendizaje de los alumnos en las materias digitales, con la calidad 
académica con la que la Universidad Don Bosco siempre se ha destacado. 
Un ejemplo de ésto es el proyecto de comprar ocho computadoras más, 
en total serán, veinte computadoras con las que contará el Centro de 
Diseño, para no saturar el local de usuarios, de esta forma, no se verá 
afectada la calidad metodológica. 

Se creará un afiche para promocionar el uso del C. D. a todo aquel 
que esté interesado en sus servicios. 

3a. Etapa. 

Desarrollo del método de diseño. 

En esta etapa se hizo uso del mét o d o d e di se ño "L a 
Conceptualización" creada por la Diseñadora Salvadoreña Lic da. lrma 
Solórzano. El método fue creado con elemen tos de o tros similares, c on 
lineamientos seguros en la creatividad. Los resultad os de estos lineamientos 
pueden aportar resultados de manera concisa . 
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( CAPÍTULO 11] 

l!lID1lM ,, 1 

Campus unlversltorlO en C!Udadeb Don Sosco. 

Foto. Carbs Edvordo Letona. 

cataloga insttuclonal UDS. 1999-2000 (2) 

2.0 La Universidad Don Bosco. 

La Universidad Don Bosco es una corporación de utilidad pública, 
apolítica y de inspiración cristiana, que fue aprobada en 1984, según el 
acuerdo No. 677 del Ministerio de Educación. 

El 14 de Enero de 1986, inició sus actividades académicas en la 
Escuela Domingo Savio con la Facultad de Ciencias y Humanidades e 
Ingeniería; también se iniciaron apróximadamente 60 alumnos de Teología 
Pastoral que en ese entonces estudiaban en la Universidad Francisco 
Marroquín de Guatemala. 

El terremoto de 1986 hizo necesario el traslado de las aulas al recinto 
Don Rúa para la Facultad de Ciencias y Humanidades y parcialmente al 
recinto Ricaldone para la Facultad de Ingeniería. Fue hasta 1989, que el 
recinto Ricaldone, con su nueva estructura, albergó completamente a la 
Facultad de Ingeniería. La Universidad esperaba un futuro más prometedor 
construyendo el majestuoso proyecto de la Ciudadela Don Bosco, que se 
ubicó en Soyapango, en 1999, dando inicio a su desarrollo, con el propósito 
de constituirse en una opción educativa. 

En los últimos años, la Universidad Don Bosco ha logrado expandir 
sus instalaciones y servicios educativos dando inicio a la Facultad de Ciencias 
Económicas, Facultad de Estudios Tecnológicos y al Departamento de 
Ortesis y Prótesis, ayuda ofrecida por GTZ de Alemania. 

Estos logros son la respuesta a las demandas de la población 
universitaria y parte del desarrollo técnico de la Universidad Don Bosco.,2, 

(2J 
~~~~~li~~'~,~j~ )~: .;,·.,: ::, '.•:· :::-: .. ·. ··. ¡;::';~.:;·1~?Y±ZtiBii~fJ<:-:-~~~4N &-
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Catalogo Institucional UOB. 200 1 - 2002 (3) 

2. 1 Su desarrollo hasta la actualidad. 

La Universidad Don Bosco se encuentra en una etapa de desarrollo 
por su satisfactoria trayectoria en el ámbito nacional, caracterizándose por 
logros y avances Tecnológicos y Científicos. Cuenta con una metodología 
que parte de la concepción de las materias de estudio de conjunto para 
lograr la diferencia en la didáctica de materia progresiva en el contexto 
mundial y un esfuerzo acelerado encaminado a una mejor calidad 
académica. 

La forma de dirigir y encaminar a los alumnos y su aprendizaje 
siempre ha sido muy especial pues es necesario que el estudiante tenga 
iniciativa, participación y responsabilidad en sus estudios. Con esta disciplina, 
los alumnos lograrán cumplir con sus propósitos y el de la Universidad, que 
es guiarlos hasta su graduación, verlos formados y competentes que den 
grandes aportes. 

La Universidad Don Bosco cuenta con una acreditación académica 
desde el año 2001, concedida por la Comisión de Acreditación de la 
Calidad Académica(CDA) , por la que se propuso un reto en 1997, que se 
logró al ofrecer una oferta educativa de primera calidad en el ámbito 
científico y tecnológico con amplias instalaciones y una articulación interna 
adecuada. 

Con este logro, la Universidad Don Bosco logrará de manera segura, 
una posición de primera línea tanto a nivel nacional como regional, gracias 
al aporte del cuerpo directivo, ejecutivo, docente y administrativo, con las 
propuestas y respuestas de su población estudiantil. Todos juntos forman 
parte de un equipo que ha logrado sacar adelante a la Universidad en 
logros y cumplimientos de metas que forman parte de la Institución .pi 

@ 
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2.2 Antecedentes de material gráfico de la UDB. 

Desde sus inicios la UDB no lograba mantener una identidad en su 
material gráfico, ya que se descuidaba dicho aspecto. Pero en los últimos 
meses ha logrado mantener un estilo definido en sus anuncios, periódicos, 
afiches, brochures. Posee dentro de sus departamentos, uno dedicado a 
manejar la publicidad con una serie de parámetros, y son: 

Usar el logo de la Universidad, junto con el de Acreditación. 
Los artes a utilizar deben estar unificados con el resto de su 
papelería, entre otros.1,1 

2.3 Centro de Investigaciones y Transferencias de 
Tecnología 

En la estructura de la Universidad Don Bosco realiza una doble 
función: por un lodo, refuerza y complemento el op1 endizoje ococJémico 
al impartir laboratorios y talleres, y por otro, supone un aporte financiero a 
la Universidad, ya que a nivel externo el CITT, ofrece el servicio de sus talleres 
y través de la unidad de servicios educativos académicos. También sirve 
de vinculación con la industria, ofreciendo servicios de asesoría, consultoría, 
investigación y capacitación a sectores productivos que lo demanden con 
servicios relacionados a la competencia tecnológica que el CITT posee.1.•1 
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2.4 Servicios educativos académicos. 

Para que la educación teórica-práctica e investigación constituya 
un buen campo de acción. 

El CITT está compuesto por seis edificios de dos plantas cada uno, 
en donde se ubican las unidades operativas con su propia estructura 
administrativa, formado por tres departamentos, el primero es Unidad de 
servicios Científicos y Tecnológicos; el segundo, Laboratorio de Metrología 
Industrial y el tercero, Servicios Mecánicos Industriales y todos cuentan con 
sus talleres y laboratorios, estos son: Electrónica, Mecánica, Electricidad, 
Eléctrica, Comunicaciones. 

2.5 Departamentos del CITT. 

1- Unidad de servicios Científicos y Tecnológicos. 
2- Laboratorio de Metrología Industrial. 
3- Servicios Mecánicos Industriales. 

2.6 Conformación del CITT. 

2.6.1 Unidad de Servicios Científicos y Tecnológicos. 

Se encarga de formular y ejecutar proyectos de innovación, 
evaluación de programas educativos, asesoría y/o servicios que se dan en 
el área técnica y científica a la industria.,s, 

-~~~~~_;:R:~i{•~ .r:., i: ·, ... , >t;.t,:t~~~É'~~~~~~57 -
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2.6.2 Laboratorio de Metrología Industrial. 

Se encarga de brindar servicios a las empresas, ensayos de caiibración 
en magnitudes de masa dimensional, volumen, temperatura, presión y 
electricidad, entre otros. En el área de materiales ofrece pruebas físicas de 
plásticos, metalografía, espectometría, ensayos no destructivos y decoración. 
También se ofrecen los servicios de asesoría técnica o actualización en los 
sectores químico, plástico, construcción, farmacéutica , alimentación y 
certificación de los materiales mencionados.¡.,¡ 

2.6.3 Servicios Mecánicos Industriales. 

Este taller ofrece servicios de producción en mecánica de precisión 
del sector metal metálico a empresas del sector. En el área de fabricación 
de piezas mecánicas, y/o reparación de las mismas y repuestos de máquinas 
industriales. Los trabajos en los que se especializa este departamento son :.:.; 

-Rectificado cilíndrico (ejes) interno y externo. 
-Rectificado tangencial. 
-Rectificado vertical. 
-Fabricación de ejes, piñones, y precisión. 
-Consultorías industriales. 
-Ejecución de proyectos. 

: 13' 

ai!ci!m.Jl.iB~~~;é~~l:"'=:~i~"' ; · • -~-:~:1~::::H:é~~~ 



..-
,,... ~I ~r-'i, t ~~!~ ~ ili é'" I·\ f f 

11 ,{t• ,,,. i~, .j;;" '• ;, I 
f .~· ,.~. 1 l ·r- '4~~ i:.'~ .... , . .,," -::.f;; e , 

·>1 !••< !: ini.1,.:u, ·t r-JI u:-~· : r. ;1 : i.: 1:-:· , 

2.6.4 Talleres y laboratorios que posee el CITT. ,· 

Eléctrica. 
Laboratorios: 
1- Biomédica. 
2- Microcontroladores. 
3- Instrumentación y control. 
4- Telecomunicaciones. 
5- Automatización y PLC's. 
6- Fundamentos generales de la eléctrica. 
7- Hardware de computadoras. 

Mecánica. 
Lo boro torios: 
1- Metalurgia. 
2- Pruebas destructivas: dureza . irn poc tn . 1,, 1< ( i< >1 i . 1, · 11•.1, ,1 1 y : u ¡ il 111 1 1 

3- Hidráulica y neumática. 
4- Control numérico computarizodo . 

Ta/fer de eletrónica: 
- Circuitos impresos, para d iser10 y fabric oción de tarje tas para c ircuitos 
impresos con elementos d isc re tos poro uso en equipos electrónicos en 
aplicaciónes generoles , 

1- Soldadura paro capacitación y realización de prácticas en técnicas de 
soldadura eléctrico autógenas Tig y Mig. 
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2- Mecánica de precisión para fabricación y rectificado de piezas industriales 
en áreas de obra de banco, de tornos convencionales con bancada hasta 
1 .5 metros, fresadora tipo radial y un tangencial y dos de piezas menores, 
en áreas de pantógrafos. 

Electricidad. 
La boro torios: 
1- Maquinas eléctricas. 
2- Sistemas de potencia. 
3- Electrotécnica. 
4- Refrigeración y aire acondicionado. 

Taller: 
Construciones electromecánicas, para reconstruccón y pruebas de máquinas 
electromecánicas como motores eléctricos de CA y CD, transformadores 
y otros dispositivos electromagnéticos. 

1 nformátic a. 
1- Centro de computo con 125 computadoras conec tadas en red y c on 
conexión a Internet. 

2- Servidores con aplicaciones diversas, bases de datos, correo electrónico 
y acceso a remoto (dial UP) 

3- Impresor lasser, HP laser, Jet y 1 00a para los usuarios. 

4- Cisco networking Academy. 

5- Edunova: educación con herramientas de innovación tecnológica. 

: 15: 
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Entrev,se:a con la Licenciada Garbif\e Larralde. (6} 

Comunicaciones. 
La boro torios: 
1- Fotografía blanco y negro. 
2- Area de práticas para edición , producción , y post -producción . 
3- Estudio de TV. 
4- Cuarto de edición de TV. 
5- Estudio de Audio. 
6- Cabina de Audio. 
7- Cabina de producción. 
8- Diseño gráfico con computadoras Macintosh y software especializado 

para dicha área. 

2.6. 5 La Especialidad de Diseño Gráfico. 

La Especialidad de Diseño Gráfico se creó en el año 2002 y pertenece 
a la Facultad de Ciencias y Humanidades, con el objetivo de organizar y 
reunir las diferentes carreras de Diseño Gráfico; el Técnico, Licenciatura y 
Maestría. 

Para Enero del año 2003, ya se contará como Escuela de Diseño 
Gráfico. 1•1 

2.6.6 El Centro de Diseño de la U DB. 

A) Servicios académcos. 
1- Los servicios académicos son dirigidos a los alumnos de la 

Universidad, entre ellos están : 

Servicios de laboratorio a la Especialidad de Diseño Gráfico en las 
materias de diseño digital, en donde instructores apoyan las cátedras . 

11-61 
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lnstaticlOnes del Centro 
deDlseflo. 
l"01o poi' Cark:>s Eduardo Le tona . 

Entrevista con la llcencida Jeannette Lartatequl. 
Especialidad de Dl!eflO Grtlfko. (7) 

2- El alquiler de computadoras iMAC a quienes cursen o hayan 
cursado materias en la Especialidad de Diseño Gráfico. 

3- Servicios de impresión a toda la población estudiantil. Entre los 
servicios de impresión están: 

Color/ Blanco y Negro, desde tamaño carta hasta tamaño tabloide 
(13'x 14 ' ) con diseño respectivo (anexo No. 1) 

B) Servicios internos. 
Son aquellos que se prestan a todas las Facultades y Departamentos 

de la UDB como por ejemplo: elaboración de diseños, diagramaciones, y 
escaneos. (Anexo No. 2) 

C) Servicios externos. 
Son los servicios de trabajo libre que se prestan a instituciones ajenas 

a la Universidad: elaboración de material gráfico, como anuncios, hojas 
volantes, {Anexo No. 3) 

En el Centro de Diseño, los laboratorios consisten en poner en 
práctica lo que los alumnos aprenden sobre los programas de Diseño 
Gráfico, tales como Freehand, Photoshop, QuarkXpress entre otros. El Centro 
de Diseño cuenta con un equipo muy moderno para brindar un buen 
servicio a sus usuarios y clientes. 

El Centro de Diseño cuenta con: 
- 12 computadoras imac G3 
- Un impresor ink jet 8.S' x 11' hasta 13'x 19'(tamaño tabloide) 
- Un impresor laser 8.S'x 11 ·. 
- Un Zip 100 
- Un Zip 250 Y 5 Orives super Disk Floppy. 1,i 
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OICciOnario enciclopedico Oceano Uno Ilustrado. 
Ed~lón 1995. (8) 

C ur,o de 0 198'10 Gr.tfleo. Vol. 2 
Editorial Carmit\a López. (9) 

Documento de Paola frattcola (10) 

3.0 El diseño gráfico. 

El diseño gráfico es el arte y ejercicio de las facultades humanas 
preparado por experiencias anteriores. Tratándose de gráficos, es la expresión 
sobre la materia visible mediante la impresión,a, con la función de exteriorizar 
y/o elevar dibujos y formas gráficas para la creación de la comunicación 
visual en anuncios, vallas publicitarias. afiches, papelería (brochures, cartas 
membretadas, portadas y diagramación de libros cuadernos, revistas, folletos) 
productos de mercadotecnia ( camisas, lapiceros, lápices, tazas, cepillos 
dentales). 

Cuando se piensa en la utilización de un diseño es por que existe 
la necesidad de darse a conocer con un público específico o simplemente 
publicarse y expandirse de nuevas formas.,91 

3.1 Representación del diseño gráfico. 

Su significado está ligado a muchas acciones que consisten en la 
elaboración y creación de elementos nuevos. dibujar, colorear. combinar 
colores con el fin seleccionar y organizar una serie de factores para poder 
proyectar de forma gráfica, todas las ideas que expresan un sentido de su 
misma composición, en que se produzca la comunicación gráfica para 
crear y dejar un mensaje y reacción específica que pueda incentivar a un 
público determinado. 1101 

3.2 ¿Qué es el Diseño Gráfico? 

El diseñador hace la función de resolver problemas de comunicación 
visual relacionados con productos, servicios, y eventos en los que se les 

(Iffi 
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"Job" 
Afiche 1889. 

fAlpho,e Mucha) 

Fotos • .ldraidas del libro 

·'Tinta L. Marquet" 
A fichel892 

fEugéne Grm,et) 

El Di<Jeilo Grá l co. Una Historia abreviada 
- --

Bases del D1set\o Gráfico. AL1n SWan (11) 

La magia de los acriloicos. J. Henri Fabrey 
Blblrot!?Ca de 1a Universidad Dr. Jose Mat1as Delgado. 

751-426 F1::'3M E¡ . {12) 

pretende dar un concepto, imagen y organización, haciéndolo 
creativamente preciso. Esto se logra mediante la comparación de elementos 
dirigidos y dispuestos con sumo cuidado en lograr que el mensaje cumpla 
con su función y mensaje. 1111 

3.3 Historia del afiche. 

Su origen se debió a las señales, rótulos avisos y boletines. Fue creado 
por Jules Cheret, un artista impresor. Su afiche se nombró original, por que 
es el definitivo para tomarlo de base para poder reproducirlo en fotografía. 
Fue un afiche creado para una obra teatral llamada la Bruja del Bosque. 
Como punto de partida para la creación del afiche, utilizó unas estampas 
japonesas. Cuando éste se publicó para dar a conocer la obra, la respuesta 
fue muy positiva por parte del público que quedó impactado y así se 
convirtió en un revolucionario medio de comunicación. 

Desde sus inicios, la gente ha estado comunicada con los afiches 
con la idea principal de que éstos presentan la base del conocimiento de 
eventos, negocios y lugares, cultura y educación de multitudes y que tienen 
la ventaja de llevar imágenes que estimulan el interés de quienes se sienten 
identificados con sus mensajes, en la mayor parte con fines publicitarios. 1121 

Los afiches existían mucho antes que se publicaran los anuncios en 
los periódicos, sólo precedía la palabra hablada como medio de 
comunicación. En Europa existió una producción super prolífica que casi 
llegaron a cubrir por completo las paredes; y cuando la pared ya se 
encontraba saturada de afiches, el encargado de colocarlos, los pegaba 
sobre los demás, a menudo antes que el otro estuviera ya seco o hubiera 
sido leído por alguien . Porque la persona encargada de hacer el trabajo, 
recibía su paga de acuerdo al número de afiches que pegaba, mientras 
más pegara mayor era el encargo que se le solicitaría. Algo muy notable 

!] .. ?J 
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' CURR::NT 
Los carteles comporten un 
mlsrro trozo >In doi\or la 
leglllblUdad 
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On'e'!Cano de mat8fi01 de 
Iluminación. logrando unidad vlsuol, 
aunque~ 
eidto depende de lo adecuación 
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Fotos extroidas d•l libro 
El Diseño Gf6flco. Una Historia obrevlada 

El poder de la 1mágen. 
Aula dl:llerta Salvat. 
Espat\a . 1981 . 113) 

VINHOS; 
SOGRAPE 

El uso de gris y negro da un 
contraste elegante y soorlo 
en tos formos llpogroflcos 
de esle s.lrrt>olo al lguol que 
en los a1"che1. 

era que la competencia colocaba sus afiches en donde le fuera más difícil 
de ser cubierto por la competencia y cada vez aumentaba la altura entre 
los rivales, pero eran ilegibles desde la acera. 

Estas actividades llegaron al límite de quitar la belleza a las ciudades 
europeas consideradas como sitios turísticos hasta el colmo de que dejaron 
de ser visitados por la mala apariencia con el exceso de afiches. 
Para poner en control a esta competencia desmedida, se organizaron 
zonas de exhibición, sometidas a la aprobación de las autoridades locales 
y al contrato de alquiler. 

Buenos artistas dejaron de desdeñar la producción ·de trabajos 
comerciales, fue así como pintores de alta reputación empezaron a producir 
trabajos comerciales al ver que aumentaba la rentabilidad de sus 
exhibiciones. 

El apogeo del afiche duró varios años. finalmente su auge se extinguió 
durante la primera guerra mundial: durante un período se mantuvo en 
invernación. En los últimos años ha vuelto a apreciarse por su importante 
labor. En la mayoría de ocasiones los afiches están bien diseñados en 
términos originales y artísticos, y se exponen en lugares acertadamente 
elegidos. 

La base de su efectividad se debe al carácter inmediato en su diseño 
y transmisión de su mensaje. En la mayoría de ocasiones es visto por un 
público en movimiento, las partes del afiche deben causar un impacto 
instantáneo. Esto no significa la presentación escueta del nombre del 
producto ni tampoco una simple foto de éste, pero si se logran enfocar de 
forma creativa, éste dará buenos resultados en su intención. La posibilidad 
de lograr este objetivo está demostrado en el número creciente de afiches 
con una gran creatividad que apreciamos día a día.1131 
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3.4 El arte del afiche. 

En el díser10 gráfico estón incluidos los afiches. clasificados en la 
categoría de presentación y comunicación . En donde !o esenda! es lo 
imógen y las palabras, y que juntos puedan crear un significado simple y 
focil de retener por los pea-tones que pasen frente a éste. Desde el siglo XIX 
hasta la actuolidad, los afiches sigen siendo una expresión de vida 
económica .. social y cultural , que compiten entre sí para impulsar a los 
compradores a odquirir productos, asistir a espectaculos, u otro fin . El color 
juega un papel muy importante en los afic~1es para que puedan ser captados 
por los peatones con más efectividad. Siempre a finales del siglo XIX, esto 
era posible c on los avances de la impresión litográfica . Las ilustraciones 
adquirían un sentido y signífícodo al agregarles texto, que en ese momento 
reflejaba la moda ortística e introducían una nueva estética de imágenes 
simplificadas y económícas que derivaban de sus medios de producción. 
de igual manera que en nuestros tiempos. Antes de lo litog rofío . los afic he<; 
eran impresos en tipogrofía , lue90 poso o mono<; d e pin i o w•,; ',ii: 11<1 () €.:. I 
precursor JU LES CHERET, q uien ilust robo lc1 ir1 leq1 rn in , 1 < l<-' I< 1 1 H l >dlJ ( io , 1 

01iística e industrial. Ero hijo de u11 1ipóq, ufn ( 11 ll ( -11 1 li1 , i( · , >I 1, , , -11 1 '< 11 ¡., t"~( r , 
tarde Cheret fue a Londres o es tudinr lc1'i ultrm n'-> l<:o·c 111 1·11c, y <.. uur ido regreso 
a París en 1860, C he re t e lobmó un si', te, , 111 , de· in )1 ) 1 e<; ió n o tres o cuatro 
colores: un dibujo negro so t)re u11 towlo de colo r c laro y degradad o, 
normalmente azul por C11Tibo c o 11 e l ul°'1udiclo de un rojo fuerte y un o marillo 
delicado. La té c nico fu e seguido por m uc h os otros artistas en 1890. 

Desde 1866 el estuclro y la imorenta de Cheret, llevaron a cabo la 
reproducción y la impresión ele sus diseños. En aigunos ocasiones llegaban 
a medir r1asta 2.5 metros de altura. sin mucho distincíón estaban estructurados 
con el dibujo de una rnujer de tamaño real y unas pocas palabras con 
!etras dibuja<.."ios, a vecm un slogan. Cuolquier,J que sea la figura y poco 
texto, da como resultodo la c ombinación más frecuente de palabras e 
imágenes.1"' 
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rs"io tóm1uln. fue lo 1) 0 "•-~: d t-=-: '.Ti ;(_ ht;'.· ¡:,;-o,::)u,: idPs 1::in t::ur,)p o y ,•\n énco 
i_::r1 0 i co ·nbio de siglo ,3 r, clondE-1 !e; 1r,xfrj(,n -'?Si ét:cu i'.!rci e;:; ; pr.:nopcl o t)jE' fr•1c1 
oe :os crfr;i as. 

C:hen .. :::·L que yo contobo c.)n un E~s Y1lo rnuy sotis l icooc en I-g8o f t.K:; 

sie ndo odo¡:.:Jaclo por otros artistos, e n portin;kJr p or F1ierre Bonnor. tornbién 
por otro oún rnós famoso, HENRI de TOULOUSE LALJTRFC. Chere't habíci 
pmado de pintar en negro para su:;füuirlo por e l czu l, podío determinor el 
cfü'.'=}f:o d el ccll"tel poro .:;er tronsferido a piedro ele irnpresión q ue se rvío de 
r; uic: poro e l color, pero sin !uz n¡ sorntxo . Corno si se rro 1·am d e lo irnpresíén 
ce un mopo, corentes c!e nlgtmo deqradación. i..as piedras a ho rrabon el 
1Tobojo c.l ifícil de lo reproclucción rnonuol ele un origino! e labo rodo por un 
orHsto en donde se podía o precior la desJrodación de Ur"l co1or a olm. 
c: heret c on su rnétocio muy modemo c;e iT(.mspore n -.::ias -:.1 ~;e cfr.: idio los 
co:ores pnrnorios .. tornb1én hocfc uso de su fton habliidod i"écnicn e n su<; 
rf:·prod uccíor res . Sds o fiches de ópero y obrci'i ( ·IF ten1,.c, , , .. 1.H : i!t 1~t, : H í< ,, H'·· 
c:eco t·oHvo s. /,1 onundcn h ie • 1e :. , le í 1 ;1 i '- :1 ·, 1,, ·,11 -. i, 11 .. 1, .. p •1 ;, ·•. 11, i 1, . !, ,, 1, 111 , •· 1 

v iricu lodirec iodeco1/ ;<1y e h::~c , . (.p 1<· , 11i:111111,11,·1,1, · - ·11i ,1, 1, ,11,, - :1 1· . l ,1 ¡, 
prodUCi"O con 1Jrl( .1 •;irnbr ,¡¡1, ;e I< ll ! ( ( t-: • . 1 ¡·. 1 ¡ , '! , 11 ., !, ¡, ., ,, 

3,.5 C~.uacterustic«Jl~ rlei ,(]fiche 

....ir ' ofic l1c.::,-sif'n1r11 e- ;ie; w '- 11 1r-· ' .<:·• •: ,\(: ,, ii'.,(, v ir:> n(-?.' '' 1-3n cuento .:'J I i:::..:::i rác ter 
ce 10 rY1onera rnfr; irn ))l )<.. liu I u c·r 1 , 1 J cl i:;ci'i(/ Fs ro se-:: (li~be o q ue en lo rnc1yorío 
(;. G los o....::osione; lns rrfi1 rv,~:~ 1;on vistos por :~-c.;:<·,r:;n,.::is en rnovirnien1o , y q ue 
n o tí e n -;; n ti e rn p n r , ,·no d e t -s n 1::.: 1 ·: E, v \ e r; o d ,'2 t o 11 o el a rn e n te . 

Debe covsr:H u1; in 1pcv: to fmh1 :'1kH1c-:!:O'. c~ebe ::;e,i· lr:íd:; y co:r1¡::, rendído 
\in ningun-:J d ii'ic uítcid .. !. o 1ir:ogrohG ;· :-ene qu0 ~t""';:i" 10f.:Jc ,J uno o is tcincin 
(~onsidemble y lo it-r1cqún dE-:-br:i r,.?,i'lt jnr iu : ·1e1u. ¡::; ,,1s1blic3) In •::¡ue 0Y,t E:;, q uk::)rn 
ócn a conccei- cl ,3 un -.:.:1 rn ,Jne,·•.J 1:· J .. y •:)tiqi11ol y (:rr::,crt ív, _; prnn ,irre '- ·e r un 
contrnste in1eresoí: tr? y viqmo so.r, . 
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El afiche, como instrumento de la propaganda, comparte también 
los principios generales de la comunicación y de la persuasión, para su 
ordenamiento y fácil manejo de análisis. 

3.7 El código en el afiche. 

Cuando un afiche es expuesto, establece una comunicación y 
persuasión del fenómeno físico de la visión. Este fenómeno se descompone 
a su vez en diversos procesos, siendo el primero de ellos la sensación, que 
no es más que la suma de formas y colores que se pueden percibir en un 
momento dado a través del ojo. 

En este orden de ideas podemos afirmar que el contacto del mensaje 
del afiche es en primera instancia iconográfico, y que aún en las palabras, 
en caso de que se utilicen, debe recurrirse a elementos pictóricos. Señala 
Paul Valéry: "Imágenes que hablen y palabras que sean imágenes" ; es 
decir, en el afiche son las figuras , la "gramática " de comunic ac ión de 
nuestro pensamiento. 11 .: 

3.8 El mensaje del afiche. 

Decía un escritor public itario !lomado H. w. Hepner, cuando se diseña 
un afiche '1uno tiene que suponer que la gente que lo ve no puede, o al 
menos no quiere leerlo". Esto significa que se debe reconocer que el afiche 
actúa como un intruso que seduce y se atraviesa en el camino, siempre 
presuroso del peatón. 

Lo más a lo que se puede aspirar es que el receptor le dedique de 3 
a 6 segundos(con optimismo) , la imágen y el texto se tienen que valorar en 
mensaje por tiempo, se deben tomar en cuenta algunas sugerencias en la 
elaboración de su mensaje.1,,1 
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Fot<>'> extraicto ~ del llbro 
El Dlo;e,fio Grófl co. Uno Hls1orlo abreviada 

( . .-...07 ·itez L:oco. E,inl'JndO. 
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1- El primer objetivo será llamar la atención, retener y enganchar al receptor. 

2- Se hace una síntesis (reordenamiento lógico de los datos recopilados) de 
la imágen y texto, sin caer en el simplismo para no perder la atención del 
receptor. 

3- Nuestro único objetivo será persuadir con una sola argumentación. 

4- La fotografía y el texto deben estar vinculadas en el afiche para 
comprender de que se trata el mensaje, con sólo dar una ojeada por el 
receptor. 

5- Decía el cartelista urbano: " Siempre uno se pregunta: Bueno ¿qué parte 
de lo que dice aquí se puede sustituir por una imagen? es bueno intentar 
decirlo todo con una imagen pero sin dejar de comunicarlo por querer 
sustituir el texto. En otras palabras, en alguna ocasión, las metáforas se 
integran al mensaje y también, con la intensidad de recuerdo, que deberá 
ser recordado fácilmente por el receptor.,., 

3. 9 La definición del afiche. 

El afiche se tuvo que liberar de su pariente más cercano: el aviso 
público. Ambos cornpur tían a lgunos características : tamaño, receptor 
urbano, horizonte de muros, fachadas de las ciudades y palabras. Mientras 
la información del aviso público es compleja y se dirige a destinatarios 
previamente interesados en el tema, el mensaje del afiche es sintético y se 
elabora a conciencio de que tiene que atrapar y seducir al receptor 
indiferente .1,,, 
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"El fo togra fo profes!Onol: sus obrm sus herrornentos" 
Affche de exposlcl6n. SosUeo 1938. (Jan Tsehk:tlold) 

fotos extroldos del ttbro 
El Dlwño Grófkc. Una Historia abreviada 

Gonzó!ez Llaca. Edm.JndO. 

J~~~?aic"tn~f~~s~~ ~f;~~~~f.11°71 

_ .. ) 

La mayor diferencia de afiche con el aviso público, la desprendemos 
con base a las siguientes definiciones del primero, que a pesar se contar 
con más de un siglo de distancia, son muy coincidentes. De él nos dice Hart 
F. Hutchison en 1960: "Un afiche es esencialmente un gran anuncio, 
normalmente con un elemento pictórico, generalmente impreso sobre papel 
y habitualmente exhibido en un muro o una cartelera para el público general, 
Su propósito es llamar la atención hacia el mensaje que el anunciante está 
tratando de agenciar y grabar en el público. El elemento pictórico 
proporciona la atracción inicial, y debe ser lo suficientemente llamativo 
como para atraer a los peatones y contrarrestar los atractivos de los afiches 
con los que compite, por lo que necesita dar un mensaje suplementario, 
con palabras, que complementa y amplifica el tema pictórico. El tamaño 
amplio de la mayoría de los afiches permite que el mensaje escrito pueda 
ser leido desde lejos" 

Abrahan Moles en el siglo XX lo define así: "Un afiche moderno será 
pues una imagen generalmente coloreada, comportando un tema 
generalmente único, y acompañado de un texto líder que no debe pasar 
de 8 palabras, portador de un único argumento. El afiche debe ser hecho 
también para ser pegado, expuesto a la visión clara de las personas . 
En conclusión, el aviso posee texto que es fundamental en su estructura y 
el afiche utiliza el texto para reforzar a la imagen y en otras ocasiones se 
puede evitar, algo inconcebible en el aviso público" . 1111 
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Foto!> extroida~ del libro 
El Dl~eño Grállco. Uno Hl~torla abreviada 

r.it , 1oru nL• ,,n, ,do¡:-t-ú1co (."\.eanc Unl' 111 JS tr ,H1o 
[ dlCK"•ll 1•79~ ( fl } 

Curso dt> Q1~ i\o C-rahco. 'k,I ~ 
(. htcri:il ,: a1mlit'I l ope- z. ( ')1 

3. 1 O Sus funciones. 

1- Anunciar eventos de cualquier tipo. 
2- Promocionar un producto o servicio. 
3- Educar a las personas. 

El objetivo de un afiche es informar y expresar en resumen alguna 
cualidad de una institución, evento, lugar o producto que se dará a conocer, 
al resumir la idea. La rotulación debe ser breve, mientras menos texto mejor, 
pero además de ser una idea resumida, poco texto, una imagen adecuada 
y colores limitados, debe ser comprensible para las personas que pasen 
frente al afiche. 1si ,91 

3.10.1 Construcción de un afiche. 

Para poder construir un afiche se ti ene que ha c er tm es tu d io 
completo de las intenciones con los que se es tru c turur o, yo que es un 
trabajo muy delicado científico y artístico por e l 1·1ec ho de t,ocer un estudio 
previo del entorno en donde func ionará. 

1. SIMPLICIDAD: Se define un bajo número de colores o tintas y la 
tonalidad de éstos y lo op licación de un número definido de imágenes y 
palabras. 

2. SENCILLEZ: en la composición de palabras y su legibilidad, claridad 
y destaque. 

Cuando se elabora un afiche o cualquier otro medio de 
comunicación a mano alzada en donde no se hace uso de tecnología , 
cuando se hacen trabajos a pie las técnicas más comunes son: 
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-TINTAS 
Es una técnica líquida, su aplicación deja resultados uniformes, pero 

se corre el riesgo de derramarse por zonas no deseadas. 

-ACUARELAS 
Son un poco inadecuadas. Por la transparencia, crearía confusión 

y duda así se aplicara a un afiche. 

-TÉMPERAS 
Sus colores intensos son muy buenos para llamar la atención, pero 

se tiene que tener cuidado con la consistencia a base de agua. De no 
hacerlo, el arte final puede quedar con rayones que solo se notan cuando 
la témpera ya se ha secado. Una vez aplicado y secado, no se debe doblar 
su superficie ya que al hacerlo la témpera se despega descascarándose 
en pedacitos. 

-YESOS PASTELES SECOS 
Son barras de yeso, parecidas a las usadas en pizarrones, pero éstas 

se ocupan en papeles especiales llamados, papel fabriano o papel guarro, 
ambos tienen una superficie parecida a la de una servilleta en distintas 
numeraciones de grosor. Proporciona una buena adherencia del yeso 
pastel, ya que es polvo granulado. 

También es ideal usarlo con témperas. Es recomendable aplicarle 
un spray fijador para que la técnica no se despegue. 

-YESOS PASTELES GRASOS 
Estas barras son parecidas a las crayolas. Este tipo de técnica crea 

un estilo impresionista como las obras del pintor Auguste Renoir y Vincent 
Van Gogh. 
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-ACRÍLICOS 
Son tubos con pintura plástíca, de técnica húmeda, parecida al 

acuarela, tinta y témpera, óleo. La diferencia en esta técnica es su secado 
rápido . 

-GRAFITO 
Son barras gruesas de carboncillo de los lápices, debe tenerse 

cuidado con la limpieza en el uso del grafito. 

-CRETA 
Son lápices de color con una mina muy gruesa y grasosa. La riqueza 

de color es muy buena, pero es muy fácil saturar la superficie haciendo 
más difícil desvanecer un segundo color sobre el primero. 

También existen técnicas digitales: Freehand, Photoshop, Quark 
Xpress, son software adecuados para este tipo de trabajo que ahorran el 
tiempo de manera considerable, la aplicación de color es instantá nea sin 
preocuparse por derramamientos de pigmentos y medic ion es exac ta s. 

3.10.2 Percepción. 

La percepción es el fenómeno de recíbir y comprender un mensaje 
determinado por cualquier medío que deje datos e información que se 
puedan captar por los sentidos. 

Los mensajes percibidos crean un contacto con las sensaciones de 
el entorno proyectado por la comunicación que ya ha sido procesada por ~ 
los sentidos. 11 •1 f 

En,~iclq:1ed b Autodl,.10CIICO ' 29 
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3. 10.3 El color. 

Existen colores puros que son: el rojo, el amarillo y el azul, estos colores 
son conocidos como colores primarios. 

Los colores secundarios son el resultado de la mezcla de los primarios, 
ejemplo: si mezclamos el rojo y el amarillo el resultado será naranja, el rojo 
con el azul forman el violeta, el amarillo y el azul forman el verde. 

Los colores terciarios son la mezcla de un primario con un secundario, 
pero los terciarios tienden a ensuciarse por eso se llaman colores pardos, 
por ejemplo: la mezcla del azul y el naranja forman un color gris, el rojo con 
el verde forman un color café oscuro. Mientras más colores mezclamos más 
oscuros serán los resultantes. 

3.11 Psicología. 

Etimológicamente, psico logía proviene del g riego f' <:. q11 0 (o lmo ) y 
togía (ciencia, estudio, conoc imiento) Lo po lobra psicología sP e rn p ezó o 
usar ya en el siglo XVI, pero no fue ~wsto PI sig lo XVIII. c uor 1ci r) miquirió un 
significado más próximo ol oc tu( 1!. A\ i i< rn 1l IH 1t ll< 1hc111<· " ¡ )'. i1 < 1lc)c w1 (•1n¡ >i1iu .1" 
y de "psicología ra c ional" ., .. 

De la misma manero quP existe u , 1 mundo exterior al individuo, la 
psicología se pro p o ne unu liLrn lo com p leja es tructuración del 
comportamiento hurnono, tomundo corno punto de partida las razones de 
índole subcon sien t e q ue dinamizan dí e ho comportamiento . 
No obstante, todo lo d ic ho r10sta el momento sobre qué es la psicología 
puede dar una image n muy incompleta de esta disciplina que ha 
experimentado un notable progreso en diferentes direcciones. 
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3.11.1 Psicología del color. 

Los colores producen fenómenos psíquicos según especialistas, 
paralelos la las reacciónes físicas de nuestro nervio óptico. 
Independientemente del objeto que resulte, en ocasiones los colores 
interpretan ocasiones intelectuales, lo cierto es que deben tomarse en 
cuenta previamente a su utilización. A continuación citaremos los más 
conocidos. 

-Amarillo: 
Es el más luminoso de los colores. Simboliza la alegría, espiritualidad, riqueza, 
poder, frivolidad, dinamismo, extravagancia; el amarillo oscuro, la prudencia 
y el engaño; el amarillo limón, la perfidia y la antipatía. 

-Anaranjado: 
Es el color más cálido por su vinculación con la luz solar. Posee un valor 
estimulante; muy usado en algunos restaurantes. Su significado simbólico es 
la gloria, el progreso, ánimos, esmero, vistosidad y sensualidad al semejarse 
con el color de la piel trigueña. 

-Azul: 
Es el más frío de los colores, muy adecuado como fondo. En tono intenso, 
simboliza la lealtad, la honradez; en claro, la fe y la calma. 

-Verde: 
Es el color de la naturaleza, de la frescura; cuando es claro da una sensación 
de descanso, inexperiencia; en su tono normal, equilibrio balance y amistad. 

Rojo: 
El color de la pasión, deseo, sangre, peligro, exitación, fuerza, revolución, 
dinamismo. En tono rosado: amor, inocencia e ingenuidad. 
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Bases del Dlset'lo Gratk:o. Alan Swan. ( 11) 

La magia de los acrilo;:os. J. Henri Fabrey 
BlbUoteca de la Universidad Dr. Jose Matlas Delgado. 

751-426 '123M E[ (12) 

-Violeta: 
Es el color de la Semana Santa, simboliza los sueños, la mística, pompa, 
secreto y depresión. 

-Negro: 
Es la rigidez, solemnidad, la tristeza. Simboliza la muerte, rivalidad, elegancia, 
ignorancia y soledad. 

-Blanco: 
Se vincula con la pureza, la perfección, inocencia, limpieza, luz, castidad, 
el frío y la paz. 

-Café: 
Es un color severo, pesado, rígido, opresión, gravedad. 

3.12 El color en el afiche. 

Cuando se piensa en colores para un afiche, éstos se tienen que 
limitar de uno a cuatro como máximo, para que no cueste armonizarlos sin 
perder sobriedad. Si el modelo de la imagen se hace a pie (a mano) los 
colores tendrán que ser planos, los contrastes y luces no se desvanecerán 
para no crear confusión. Lo ideal es ocupar distintas tonalidades de color, 
desde los más claros hasta los más oscuros.p ,11 121 

- ARMONÍA MONOCROMÁTICA 
Como su nombre lo dice, solo se utiliza un sólo color en sus diferentes 

tonalidades. De estas se pueden usar las que sean necesarias en un diseño. 
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- COLORES COMPLEMENTARIOS 
Son dos colores que juntos sobresalen de igual manera, se encuentran 

en los puntos opuestos del círculo cromático. 

- COMPLEMENTARIOS DIVIDIDOS 
En este caso un color puro y se encuentra con dos mezclados. 

- COLORES ARMONIOSOS 
Están formados por colores consecutivos, intercalándose un puro 

y un mezclado. 

- TRÍADAS DE COLORES 
Están formados para tres colores con la misma distancia de 

separación entre ellos formando un triángulo equilátero . 

3. 13 Tipografía. 

En cualquier documentación gráfica, la tipografía es un elemento 
muy importante que se complementa con una fotografía para que se 
pueda emitir el mensaje, ya que guía y orienta al receptor, influyéndolo a 
reflexionar inconcientemente de lo que éste (documento gráfico) le esté 
comunicando.191 

~ 
###&#~~~§:~~1=~~~-~:;-:i.,:~·¡¡;;:_¡.~~!::: . ..,: .. ;;_:;·_:i~.¡t.~~-..;-~~•;,Lf!:~Zu.'i;.~-~~~~~~dTTtOt 



) 

l· 

l CAPÍTULO 1Í1-J 

A rttiur T. h.Knbvil. Ru:,·,e!I N. Balr. 
C: o n">\Jr)\Cl'.lClon C. ráflc-o. ~( lo ,edición 

]<i90. 

3.14 Clasificación de los tipos. 

En el inicio de las imprentas, la variedad de tipografía se deducía por 
los tipómetros. Se podía elegir el más adecuado y se consideraba un símbolo 
denominado caracteres. 
En la actualidad estos tipos han evolucionado enormemente por lo que se 
tienen que clasificar para mantener un orden en sus diversas evoluciones. 
Los tipos son los siguientes: 

1- Grupos 
2- Familias. 
3- Fuentes. 
4- Series. 

1- Los grupos. 

a) Letra de texto 
Están form ados por las le tros que imil o n en su f0rmc1 lc1c_; escrit os a 

mano, que parecen estar rea lizacias co r1 p lurn os cie ganso o co,1 p lumo 
plana y achatada o pincel ; en lo ac tuo lidod los ti pos ingleses son los más 
utilizado y elegantes, que cip li con e r 1 los tarjetas de ocasiones especiales. 

Letra áe texto 
Ejemplo de letras de texto 

[34 
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b) Tipo romanos. 

Estos tipos son llamados así por imitar el estilo de los letreros grabados 
en antiguos monumentos romanos. La característica que está en estas letras 
son sus patines (bases completamente planas) de 30 grados de angulo 
llamados gracias. En la N se diferencia el espesor entre el asta oblicua y las 
astas verticales que están poco acentuadas, igual que en las transversales 
de la V y de la A. Las letras redondas como la O, la Q y la S presentan una 
inclinación entre las zonas anchas y las finas muy delicadas y armoniosas. 

Tipo ro1nano 

NVA 
Ejemplo de tipo romano. 

Los tipos romanos también se dividen en dos grup os: 

1- Estilo antiguo . 
2- Estilo moderno. 

Los estilos antiguos se pueden observar la unidad entre los patines y 
la letra y las curvas en las letras O, Q y S. 

o Q s 
Ejemplo de 
tipo romano 

antiguo 

l3~J 
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-Los estilos modernos muestran un aspecto más mecánico y con 
menos toques artísticos . 

c) Tipo gótico. 

o Q s 
Ejemplo de tipo romano 

moderno 

Más conocidas como palo seco o lineal son carentes de adornos y 
patines, tienen una apariencia delgada y esquelética . 

Tipo gótico 
E. je 11 1~ilo de lipo 

Cn fi< n 

d)Las manuscritas y c ursivos. 

Son cursivos to dos oquc: 11 < l '.i lr~tr u <; que es tá n inc linadas hacia la 
derecha, en este qrupn el< 1.., if i( < 1dt 1s los manuscritos por estar inclinadas 
hacia la dec ho. 

f' ./.ffa~i-ttU4/i/o~ 
Cursjvas v 

Ejemplos de manuscritos 
y cursivos 
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Familias tipográficas. 

Son tipos de letras muy variadas pero con diseño que son poco distintos 
uno del otro que le sigue, o cuando una tipografía es un poco más ancha 
o alta que otra. 

Batang 
Book Antiqua 

Bookman Old Style 
Ejemplos de 

familias tipográficas 

Fuentes tipográficas .. 

Una fuente tipográfica es donde se encuentra un tipo de letra, números, y 
símbolos en un mismo estilo: Aria! Block, Century, Times New Roman , etc. 

Arial 
Century 

Courier New 
Ejemplos de fuentes 

tipográficas 

!-ªZ] 
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Series tipográficas. 

Lo serie tipográfica se refiere a los distintos números que se le pueden 
aplicar a un tipo de letra. 

AAA 
Ejemplo de 

series tipográficas 

3.15 Letras capitulares 

Se llama capi tular a la IP. tro que inic ia e n un b loque d e tex to e ,1 un 
tamaño to talm en te distint o e ,1 c o mpur uc ió 11 c o 11 e l rc-<, to d td tex to. l os 
capitulares eran muy usados c-=: 11 lm lihr()s <":'>< rile )', 1111 1< 11 1<1 <·111<11 ·1 !11d llH' clin . 
existen tambien en algunos o b ru c, . cli<1 i<1111 11io~ . y 1 ·11 < lH Jlc_¡ ui( ·r f)l 1pe le riu u 
documento gráfico como porte d e '-> LJ c n r11 p< >'>i< io r1 . 

; ! 

•~jret~~*~f.~·~1/t_.:: ·:, 

Ejemplos de 
letras capitulares 

38 

.;. ·•.:~~~!@~~~BUJ•lfJ..'JD 



A 

( CAPÍTULO 111] 

Cu-so d e Olslmo Gró ftco Volo. 2 
Edliorkll Cotmlf'lo Lopez. (?) 

3. 16 Algunas Fuentes. 

Existe una gran infinidad de estilos tipográficos, en ésto no nos 
extenderemos ya que la tipografía para un afiche es muy limitada. Para 
que esta funcione tiene que ser de fácil lectura; algunos ejemplos de la 
tipografía que se ocupa a menudo y algunas de las más adecuadas son:{9) 

-PALO SECO O LINEALES 

Es una tipografía muy sencilla que no ocupa ninguna clase de 
adornos, se creó aproximadamente en el año 1800, con solo agregarle 
esquinas cuadradas se convierten en egipcias. Las letras de palo seco se 
perfeccionaron hasta convertirse en helvéticas. 

Las letras de palo seco son usadas en muchas ocasiones en rótulos, 
carteles, títulos de periódicos, señales de tráfico y tienen armoniosidad en 
sus curvas. 

-EGIPCIA 
Lo que distingue este tipo de las de palo seco son sus bordes 

cuadrados el tipo egipcio, la fuente de inspiración fueron los rótulos que la 
gente pintaba y ponía en los fardos de mercancía egipcia. Es un tipo de 
letra muy pesado pero legible a distancia. Es muy usado en publicidad de 
títulos de carteles, es aconsejable usarla en textos cortos. 

[ª2] 
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Curso de D1sr no Gr.ltiW '✓o l .._ .. 
l d 1to11 . ..1 I C ..l inlu'b Lópei . ('.I) 

-HELVÉTICA 
Son la evolución de la lineal. La letra helvética es liviana y sobria 

por ser sencilla y delgada a menudo se utiliza en carteles y vallas publicitarias, 
brochures manuales, e instructivos. 

-BODONI 
Es uno de los tipos más presentables y elegantes.Es redonda como 

cursiva. Su nonbre se fundamenta en su creador: Giombattista Bodoni. Sus 
adornos son planos y delgados que apenas se notan en el asta vertical.1,, 
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4.0 Análisis de infomación. 

Toda la bibliografía que ha servido corno parte de la investigoción 
sobre los corr1ponentes del afiche, ha servido de parárnetro, sobre los cuales 
se podrá" guiar a lo realización del mismo con mayor efectividad. 

Lo que el a fíche pretende, es dar a conocer el Centro de Diseño. 
uno sección que cuenta con muchos servicios y utilidades, que puede ser 
usado no sólo por !os estudiontes, sino también por todas aquellas personas 
que estén interesadas en solicitar los servicios 

Creando a su vez una mejor presentación de dicho local, al cual 
asisten todos los estudiantes que estudian Diseño Gráfico y personal del 
mismo que lo visito con cierta frecuencia , ya que paro los estudiantes, es 
un loca l que cumple con la función de colaborar con la porte práctico-­
digitol en su pion de estudios y uno eje los principoles pilares en el desarrollo 
de su educ oción. 

4.1 Análisis de material gráfico para el Centro de Diseño. 

Desde su inicio en 1999 el Ce1 itr o ( le l) iv =J10 no c uenta con materia l 
gráfico que lo promocione a ni ve l e x1e rno. Cuenta con un brochure 
informativo, el contenido dentro de é l es rnuy completo, y su función está 
enfocada a los jóvenes fuera de lo Universidod; la forma en que adquieren 
el documento es cuando piden información en la Especia lidad de Diseño. 

~";~,~~~~~·~ ;.~;!! 
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Srochure Informo Uve del 
Centro de Otseño. {20) 

Brochure informativo del Centro de Diseño 

(Universidad) 
¡ o o N B os e o ¡ 
! -¡;,:·;~~1~~~~ .~·~: 

¡ 'SO_rnos t'-> 

r· .. Jl' 
<'3,\./¡.,,_ ,,, 

,~ .,, 

La información contenida en éste brochure es la siguiente: 

Aspectos generales. 
Materias como historia del Arte y Diseño, Lenguaje y Redacción, Taller 

de expresión oral y escrita, etc. 

Información sobre teoría bóslca: 
Teoría del color, semiótica de la imágen, fundamentos de la imágen. 

Información de práctica básica: 
Técnicas de aplicación, Dibujo, Creatividad y Fotografía, etc. 

Aspectos sobre: 
Tipografía, Ilustración, Diseño Editorial, Diseño Publicitario, DISEÑO 

DIGITAL y prácticas profesionales relacionadas a su carrera de estudio. etc. 

(42¡ 
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Brochure informativo U[>B. 

Lo ir tl'o 1 n 1ur .iu1 1 , lc·t rlr,) , Ir· ( 1 < ··, 11111< 11r , 111 < 1·. , ¡, ,, 11 ·1, 1! , ¡t ;1 · i ·I , 111It ·11, >1 

Contiene los requisi1 cY, pu1 ,t < 1lu1111 i, >' , , I< · 1 t111 ·v <) y, I' 111,11 1, , 11 ,, 11, . ._ ,, v 1," 1, 1·, 

las carreros con las que ClH :)I 11, 1 1, 1 11111 v , 1 ·,1, 1 11 1 l l, ,1: 11,, , ·., , , ¡, 1 1, ,, 1 ,11 , ,, 1 , J, . 
Ciencias y Hurnoniclades, fcKullc td <le · l 1( ·11 , 1, 1·. 1 , , ,1 1, ,i 11 :, , 1·. 1, 1< 1 ;11 < t, 1 < le 
lngeriería y Focultoci ele Estudio•, l 1 ·1 11, d< ,< w , )', 

Existen algunos 01,uricin-; <J, · ¡ ,11 •: 1' .< 1 -. 1! 1< 111, il e ¡u0: e- 11 brocr1Ures de !a 
UDB, que informor1 sobre ,; 11 -, ( < 111 c ·1 , 1• , i1·il n 111h 11 t l n-1 iu1 n1 e nte sobre los carreras, 
Ingenierías y C l!f';< i '> <¡t1 E-' "lrr•r ,_, lo Un iversidc:d Don Bosco. 
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5.0 El método de diseño,. "Lo Conceptualización.'1
' 

El método o seguir en esto investigación es io Conceptualizoción . 
Este método proviene del término Griego: Logos; y del latín: Conceptus. Fue 
creado por la Diseñadora Gráfico saivadore11a Ucda . lrmo Solórzano, fue 
su trabajo de graduación titulado "La Conceptualización." Ella define: "La 
Conceptualizac ión, más que un sistema o método de diseño, pretende ser 
una disciplina creativa que demuestre y guíe al estudiantede Diseño Gráfico 
o cualquier otro persono interesada en éLpor un camino coherente , sencillo 
y claro de la crea tivídod para ia c onsecución de sus objetivos de Diseño y 
cornunicocion." ·: 

5.1 Descripción del método. 

Lo creoció 11 d e esie rnc l l H.¡,) ·., , l )( 1·,, 1 < ·., 1 < ·1< ·11 11 ·1 il, 1·, , 1, ·, ,1 1, ,,, 1111 I; 1, 11 ,,, 

de d iseño existentes, e lig iendo ,Jq uc·ll o•, ¡)I(·., · r •' ;< 1',, pJ1 · ¡ ,< 1-, , ·r ·1 1 li11, ·• 1111 1t ·11 I• ,· , 

seguros para el desarrollo de la creo1ivicl<1d ( , l t 1 ( ·',k· li, 1< ., 11111 ,. ·1 JI ,) ·,< ·~ ,u t ·< I< ·1 , 

percibir soluciones con rnás claridad, a l sorne te r lu', it h :t ,,, u u, 1u d epu1 ocion, 
permitiendo lo libertod espontáneo y flujos con rnó s creotvidad, dando 
respuestas recientes y frescas para manejor un concepto y unidod de un 
proyecto creativo. Permitiendo encontrar resultados certeros a los problemas 
de diseño planteados . Er motivo por e l que se hizo el método de la 
Conc eptualización fue para guiar v r lemosh"o r a los estudiantes una guía 
de ayuda, "• 

.. ;'.;";. :··•~--,,.~· ·•<' 
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5. 1.2 Propuesta de diseño 

El Centro de Diseño está encargado de cumplir una labor muy 
importante, en la que tiene que reforzar el aprendizaje del Diseño Gráfico. 
No está de más, que el trabajo por el que se conoce dicho laboratorio sea 
ampliado con un afiche promociona! institucional, que invite a los jóvenes 
y público interno a poder hacer uso de los servicios y tomen en cuenta que 
resuelven problemas encontrandole la solución más adecuada a sus 
necesidades. 

5.2 Desarrollo del método. 

E11 e'> lu el upo se hiw uso del métoc1o de diser10 "La Conceptulización" 
El rr1 e todn fuf' ( re< f( io e r ) 11 F:IP rn <:" nfo <; rl ci o tros '> irnilares, co n lineamientos 
seguros e 11 k1 ( 11 ' (1'ivi<fr1d I, )<; 1c1 \ 1ill(1,i, 1•., •11' r••, tn ,; li 110.( in1 ie tll ()c, pt1 P d P n 

oporlc11 tE",ull( 1< 1, )', , i(• 111 , 111• ·1, 1, , ,11 ( ,., , 1 

-Percepción del problema. 

El Centro de l )i•,< ·11 <, r ··• i• 1 !, it •< ,1, 1t "1 i, ,, ·11 d, ) lle. l e los estudicmtes de 
Diseño Grófico p 1J e<: lc·11 1 ,, , 1, 11 ( , 11 •,t i , l 1, 11 l ili c le 1( ie'; y desarrollar sus tareas 
asignadas C"'O n In<; l l l '" if ' 1111, 1•, , Ir·• , li •;¡:, 1'10 y ciue en el futuro será una 
herramienta inclispc- 11 '> ( il ilc· c·•11 c•I Cl:1mpo lal:::>orol. 

Además d e <1(11 opoyo académico a los estudicmtes, está en la 
capacidad de dm <,r: rv ic ios de Diseño, impresiones en color, Blanco y Negro, 
también alquiler el e coniputodoras lmac-G3. 

·.~f.~Kt=~3i~~Jfr!. ~{ ·1·~~_-'; 
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El Ol)jetivo de E-} s"ta inves1igocion es crE·Or un o fi ct·1e F>romociono l 
institucional q ue c.it?je c onstancia de d ic hos servic io s (➔ incentive o los 
estudiantes en rJer,erol y persünas interesodas, o so lícitor estos servicios. 

-Fórmula del problema. 

¿Por qué surge la necesídod de crear un afiche promociona! institucional? 
En primer lugar, porque se pretende dor una atención profesional en el 
campo del Diseño Gró ficc o todos los usuarios que se interecen en solicitar 
sus servicios. 
En seguncjo lugar, se pretende ournentor 10 o fluencia de usuarios y crear 
rT1ós populrnidod ol Centro de Dise110 y asi, ournentor los ingresos para su 
rnonte nin1iento. 

-Hallazgo de ideas. 

El po, quti u11 (1!i c l1(1f11 ,_1 1111 11 ¡, ,11 < JI 11 1•. 11111, 1, 11 11 11 1 , , Ji ' 1 , •1 1 1 1 , ¡, • ¡, 1 1 :1 w 

-Por qué . 
p rE? g unto . m o tiv o , o e 1, 11 e H i 'll l , 1 < , · ! " 1, : 1 1 ·. 1 · 1 1 l 11 ! e 1 , , i q r 11 f i e o do. 

-;\fiche. 
e o rt e 1 . p os t e r . p cm e rn t u , o n u n e i o p vr) 1 í e o e i ó n . p ro m o c i ó n . 

--Promociono 1. 
iniciad o r. oninv::idor . irnpulsador, c ausa nte, realizad o r, tomentar , 
originar.comenzar, sernbror. obrir, lanzar, o porecer, emprender. tun clu , 
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-Valoración de ideas. 

Con base a lo establecido anteriormente, se concluye con la 
elaboración de un material gráfico que de a conocer el C. D. con el fin de 
promover sus servicios. El material será un afiche que contendrá información 
escrita de los servicios que puede brindar a los usuarios, reforzando esta 
información con el uso de una fotografía en donde se pueda apreciar las 
instalaciones del Centro de Diseño. 

-Desarrollo de propuesta. 

Se realizó una serie de bocetos, de los cuáles, el elegido fue el boceto 
"D", que pasó por distintas remodelaciones; concluyendo el afiche con 
una foto blanco y negro, tipografía Dot Matrix color violeta y Amarillo 
Naranja. La forma en que se usaron dichos elementos aportan sobriedad 
al arte final. 
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Boceto A.: El primer 
boceto fue realizado 

utilizando los colores de 
las lmac; fueron 

ciegradados poro formar 
el fondo , u11 rnorc o 

omarillo paro reprP-sentor 
a la Urnversidocl. r:c·, to o 

co lor c on tipn c11nfín 
Luc icla Scms ll11i c <1<l< ·. y 

renKffC O l) k 111 ( < i ~ ,, 11, 1 
resCl lt nr ', 1 ¡<; f n II1I , 1•, 

. ·,~-~~,,-"· 

Boceto B .. 1 1 ·., · 11 11 •· 1, • 
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, ,¡ 1, 1 1- ,1, ., 11, 11 ,, 1 , ·I , 11 ,, ,, !, · 

1 · '. ( 11· .111 11- ' ! ' 11 ,, 11' ' 1 

1, )( ¡,' / ·1' 111 , ; '1 

lq ;, ,, 11 • li1, 1 , •. ,\ 11 , 11 l·;l, 11 

, <>1 1111 1< <l" , l • •l< I', (llt ll < lllj t l 

1 /( 11 , 11 , -· ., 111( 111 , 1 rl e lo 
11 1,, 1( ¡, ·11 11, 1 .c11nposic ión 
t ·•. 1 •11c·1 1< 1 pero lo foto 
ti 11 1< , ) ln r e reo tensión en 
c-1 1( ·xi,> ul \ e r 11isto de 
ic· j< >'-> viH 1close to rn t)ién 
111 uy 1r •, <11 <y1clo . 

5.3 Bocetería 
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Boceto D.: Es el cuarto boceto, 
éste fue formado por la fotografía 
utilizada en el boceto A, a 
diferencia que aquí se le aplicó 
una mascarilla en Photoshop 7 .O 
simulando la mancha creada por 
un pincel para darle un toque 
artístico. Tiene dos marcos, un 
Amarillo al borde y Blanco en la 
fotografía. Sobre los espacios 
blancos está escrito: Centro de 
Diseño en letras Aria! block. Fue el 
boceto aceptado para seguir 
haciendole remodelaciones en la 
etapa de bocetería. 

Boceto C.: En el tercer boceto 
se modificaron todos los 

problemas que surgieron en el 
segundo, la imagen pasó a ser 

monocromática con la 
aplicación de una mascarilla 

aplicada en Photoshop 7 .O, 
remarco y tipografía azul con 
lineas blancas al igual que el 
fondo para dar más limpieza y 
sobriedad al Arte , haciendolo 
muy atractivo e institucional. 
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Boceto 4.: El problema 
monotono se ha 
solucionado, se cambió la 
tlpografla a Century Gothic 
para evitar confusión en la 
letra d que era similar a la 
del almacén diseno. 

Boceto 3. El texto se ha 
removido al igual que la 
Imagen. Pero empiezo 

o parecer monótono. 
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Sercvicios de Diseño Grárfico 

Boceto 5.: La tipo9rafía 
cambió a BankGoth1c Md 
BT, el objetivo es buscar la 
tipograf1a más adecuada 

para que sea atractivo a la 
vista. Esta fuente no resultó 

con los fines esperados. 
--·--•··- ·- ---------- ------ --------- --------------

Boceto 6.: La tipografía 
colocada en este caso 
cambió a Courler New es 

, menos rígida que la del 
boceto anterior, aquí sus 
cuNas son más redondas y 
ele~antes sin perder 
legihdad; se combinaron los 
colores: Azul oscuro y 
Amorillo medio. 
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Boceto 8.: Los resultados ya 
empiezan a destacarse, los 
colores ya se han establecido 
al igual que parte de la 
tipografía,aunque la fuente 
de la letra D se cambió a Dot 
Matrix. 
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Boceto 7.: La mancha en la 
fotografía fue rediseñada y ahora 
es en Blanco y Negro; se sugiere el 
uso del Amarillo medio al igual que 

en el boceto 6 para mantener la 
institucionalidad; se sigue jugando 
con la tipografía Curier New para 

tener más opciones. ,. -.- . 
.,J ,~ \ Escaneos y otros 
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-Diseños. 
-Diagramados.. ¡<_~11 • 
-Escaneos y mas. •·•' ,~ 

Boceto 9.: Poco a poco los 
elementos ya han tomado 

forma, y existe la posibilidad 
de empezar a elegir un 

boceto. 

Boceto 1 O.: Aquí se han hecho 
las mezclas de las fuentes: 
Arial Block, Courfer New, y Dot 
Matrix. La barra con la 
dirección del Centro de 
Diseño se movió hacia la 
parte inferior, también se 
invirtió en color a la misma. 
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Boceto 11.: La mayor parte de la 
tipografía se ha transformado en 

Dot Matrix. 
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6.0 Propuesta formal. 

A continuación se describen los elementos que forman parte de la 
estructuración del afiche propuesto. 

Tipografía: Las fuentes tipográficas que se utilizan en el diseño del 
afiche promociona! son: Aria! Block, Arial Unicode MS y Dot Matrix. 
Las dos fuentes Arial son muy legibles sin ningún problema, y la fuente Dot 
Matrix, además de ser legible es atrayente por su estructura geométrica. 

a) Recurso Ilustrativo. 

Se utilizó una fotografía tomada en el Centro de Diseño, en donde se 
pueden apreciar sus instalaciones y tres alumnos haciendo uso de los recursos 
con que el Centro cuenta. Reforzado con el concepto "Centro de Diseño 
UDB", colocado de forma superpuesta y en la parte inferior derecha están 
escritos los servicios que se ofrecen. A la derecha siempre en la parte inferior, 
se encuentran los legos de la Universidad Don Bosco que identifica su 
procedencia y el logo COA de acreditación académica que dá constancia 
de la calidad académica que caracteriza y destaca a la UDB. Finalmente 
en la base del afiche está escrita la dirección exacta de su ubicación, 
teléfono y extención para facilitar sus contactos. 

b) Color. 

La tipografía es full color, la letra D capitular es color Amarillo naranja,en 
la cuatricomía su tonalidad es: 0% Cían, 26% Magenta, 100% Amarillo, y 4% 
Negro, también puede encontrarse en Pantone Process 18-2 CVS. 
El resto de la tipografía es color Violeta, en la cuatricomía su tonalidad 
resulta de 39% Cyan, 71 % Magenta, 0% Amarillo, 14%Negro, en el pantone 
process es 168-2 CVS. La fotografía es en Blanco y Negro para darle sobriedad 
al afiche por la estructuración de su diseño. 
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APÍTULO VI) 
-Los servicios que brinda el Centro de Diseño son: 
Servicios académicos. 
Servicios Internos. 
Servicios Externos. 
(ver anexos 1, 2 y 3) 

También el afiche, que en este caso es promociona! institucional, sólo se 
puede basar en los servicios académicos e internos. (anexos 1 y 2) 

-La imagen que expresa sus servicios es muy accesible en su lectura para 
quienes deseen hacer uso de los mismos, ya que cuenta con la información 
necesaria . 

-El afiche identifica al Centro de Diseño con la Universidad Don Bosco es 
muy fácil de entender, lo hace con las iniciales de la institución, " UDB" . 
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( CAPÍTULO VI l 
6.2 Creación del Afiche . 
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• Impresiones a color 
• Escanees de imagenes 

• Servicio de Diseño Gráfico 

• Alquiler de computadoras lmac 

• Impresiones laser blanco y negro 

La tonalidad de los colores puede 
variar dependiendo de la calibración 
del impresor y el monitor. 

Modelo del afiche promocional isntitucional a 
escala, sus medidas son: 13" x 19" 

Colores: Full color, Amarillo Naranja y Azul 
Violeta. 

Amarillo Naranja: 
0% Cyan, 26% Magenta, 100% Amarillo y 4% 
negro. (Pantone 18-2 CVS) 

Violeta: 
39% Cyan, 71 & Magenta, 0% Amarillo, 14% 
Negro.(Pantone processl 68-2CVS) 

Fotografía: Blanco y Negro. 
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6.3 Estrategia de comunicación. 

La estrategia de comunicación que se utilizará en este proyecto será 
definitivamente el medio indicado que es el impreso, ya que nos referimos 
a un medio que se comunica con el público de forma visual, un medio 
urbano que comunica a las personas con efectividad, y que depende 
mucho de los lugares en donde este medio sea colocado, teniendo en 
cuenta también, la frecuencia con que son visitados los lugares estratégicos. 

Los lugares estratégicos en donde el afiche desarrollará su función 
con mejores resultados podrían ser: la biblioteca, la cafetería, en todas las 
carteleras de notas, aulas magnas, Centro de Cómputo, y en el Centro de 
Diseño . 
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7.0 Conclusiones. 

1- La importancia del Centro de Diseño para la carreras de Diseño 
Gráfico y para La Universidad en general, hace necesario definir una nueva 
política publicitaria que de a conocer sus instalaciones a los estudiantes 
con un afiche promocional institucional 

2- El afiche es un medio publicitario adecuado para lograr mejor 
comunicación visual y expresivo entre los estudiantes de la UDB y el Centro 
de Diseño. 

3- La efectividad del afiche radica en el impacto y poder expresivo, 
lo que logra influir comunicativamente en el público al que va dirigido. 

4- Su puesta en práctica es accesible. ya que con pocos elementos 
y recursos puede lograr máximos efectos semióticos. 
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8.0 Recomendaciones. 

- La información que se ha presentado en este documento está 
basada en una recopilación bibliográfica que se usó de referencia para 
formar las bases en la estructuración del afiche que ha sido propuesto para 
promocionar el Centro de Diseño. Por tanto, se tendrán que respetar los 
parámetros establecidos en: Tipografía, recurso ilustrativo, realización , 
dimensiones y la realización es en papel establecido. De lo contrario será 
responsabilidad de quien altere los parámetros antes mencionados. 

- Se recomienda a la institución, colocar los afiches en los lugares más 
transitados por los estudiantes: biblioteca, cafetería , carteleras de notas, 
aulas ma g no s. Ce nt ro d e Co rnput o y en Centro de Diseño. 

El diser"lo de l 1·1fi r: he d Pl) c ',0. r 101,ovndl) e , H tc1 u1,n o dos años, por si 
se deseo ogreqor o e: li1 ni, 1( 11 , !lqu r 1 fl n 1< i, >r ll 11 ni< ·r 11 , , , ¡uc· ',e ll f~ve n c- n r)o e11 
el Centro de Dis01·111 

-Serecorniendou tili1cir c rnl ulill r1f<l lco t<~ <· 111,11i1qll1 '·,,)l 111!, J, ·t , , ~A{ l 

DPI poro su impresión y plJC'> I< 1 <' 11 f.ll< I ( tiu 1. 

- Es necesario que lc1 irif (11n1 <1c i<.1 11 vr: iticlu ,-•11 (•1 l lfic l1e ',eu 1evisoda 
cada seis meses o cado vez que -;en 1v::,n~sc 11 10. \J.1 11 el objetivo de actualizar 
la informac ión brindado. 

- También es recon1endable la impresión de seis afiches para cada 
sítio de ubicación. 
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[ GLOSARIO l 
Glosario. 

INHERENTE: 
Que por su naturaleza está de tal manera unido a otra cosa, que 

no se puede separar. 

C. D.: 
Centro de Diseño. 

CITT: 
Centro de Investigaciones y Transferencias de Tecnología. 

YESOS PASTELES: 
Barras de colores, las secas son similares a yeso de pizarrón; y las 

grasas son similares a las crayolas. 

CRETAS: 
Es una roca sedimentaria , blanca de grano fino, construida por 

acumulación de carapazones y otras formaciones esqueléticas. Pero en el 
ámbito del Diseño Gráfico es el nonbre que se le da a los lápices de colores 
con mina gruesa y grasosa. 

SEMIÓTICO: 
Estudios de los signos dentro de la vida social. Semiología. Teoría 

general de los signos. También pertenece a los sustitutos del lenguaje 
hablado: alfabetos fonéticos, de sordomudos, de telegrafía, los ideográficos, 
fórmulas científicas; señales de circulación; mapas, letreros, etc. 
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(ANEXO 1] 

Servicios Académicos del Centro de Diseño. 

CANTIDAD SERVICIO COSTO UNITARIO 

Laboratorio diferido e i:.n nn 
Alquiler de IMAC (estudiante) e ,n nn 
Escaneado (estudiante) ~ 15 nn 
Impresión tamaño carta B/N láser O'. ~ nn 

¡A 1 mpresión tamaño carta color el ,n nn 
Impresión tamaño tabloide papel ledger C 40 no 
Impresión tamaño tabloide papel especial ~ ~,:. 00 
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[ANEXO 2] 
.. 

CANTIDAD 

, 

• 

__... , 

t 

Servicios internos del Centro de Diseño. 

SERVICIO 

Alquiler de IMAC 

Escaneo 

Impresión tamaño carta B/N láser 

1 me_resión tamaño carta color 

Impresión tamaño tabloide 

Impresión tamaño tabloide 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño carta, B/N láser. 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
págin~amaño carta, B/N papel ledger. 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño tabloide, B/N papel ledger. 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño tabloide, B/N color papel especial 

d-~~ar~~tr.r :._ ~-- ... .... ·, 
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COSTO UNITARIO 
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[ANEXO 3] 
~ 

Servicios externos del Centro de Diseño. 

CANTIDAD SERVICIO COSTO UNITARIO 

Alquiler de IMAC (1, 30 00 

Escaneo ~ ~n nn 
Impresión tamaño carta 8/N láser 

C, 5 ºº 
Impresión tamaño carta color C ?O 00 

lmoresión tamaño tabloide oaoel ledaer a. 4n nn 
,,, 

Impresión tamaño tabloide papel especial e es.oo 

~ -\ 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño carta, B/N láser. r. 1 ~~ nn 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño carta, B/N papel ledger. r. 170 on 
Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño tabloide, B/N papel ledger. e 190.00 

Diseño, diagramado, ilustración y 1 impresión 
página tamaño tabloide, B/N color papel especial et 215.00 
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