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Introduccidén

Hasta nuestros tiempos, el disefio grafico sigue siendo parte
escencial de nuestra sociedad. Es un medio de comunicacién que
nos informa de todo tipo de situaciones en nuestro entorno, a su vez,
es un elemento muy importante que va de la mano con la publicidad
en la elaboraciéon de ilustraciones, anuncios o vallas publicitarias;en
las industrias graficas en la creacion de revistas, libros, afiches, tarjetas
de todo tipo, brochures, logotipos, etc.

Ya gue su objetivo es el de comunicar, pubilicar, dar unaimagen
e identfidad a un elemento determinado, como proyecto de
graduacién se plantea a la Universidad Don Bosco, colaborar con el
disefio de un afiche promocional institucional para su Centro de
Disefio, y de ésta manera conftribuir a desarrollar una nueva politica
publicitaria, para dar a conocer con detalle 1arazdn del Centro de
Disefio (C. D.) dentro de la Universidad Don Bosco. El estudiantado
aprovechard las posibilidades de éste recurso que la Universidad les
ofrece y aumentaria la afluencia a dicho centro.

La propuesta consiste en la elaboracion de un afiche, que por
su potencial de discurso vy sencillez, hace de este, un medio efectivo,
técnico y artistico, ademds de que implica un costo accesible y de
gran poder informativo.
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1.0 Planteamiento del problema.

El Centro de Disefio (C.D.) inicid sus labores en el afio 1999, del ciclo
02. Es una seccidon que funciona dentro del Centro de Investigaciones y
Transferencias de Tecnologia (CITT) de la Universidad Don Bosco, en la cual
se realizan las practicas de laboratorio correspondientes al desarrollo de
las actividades académicas de los estudiantes de disefo grdafico.

El Centro de Disefo también brinda sus servicios de disefo,
diagramaciény escaneo a todas las Escuelas y Facultades de la Universidad
Don Bosco(UDB) ademds de ofrecer servicios de disefio a empresas privadas.

Pese ala variedad de servicios que presta, el Centro de Disefio no
es conocido por todas las Facultades y Escuelas de la Universidad. Por tanto
es necesario que el C, D. cuente con una herramienta efectiva para darse
a conocer con todo el publico interno, y asiinformar sobre 1os servicios que
ofrece. El C. D. es poco conocido por estudiantes de otras Facultades,
Escuelas, y Especialidades, y l0s que lo conocen, creen que es usado
estrictamente por estudiantes de Disefio Grdfico. Esta falta de informacion
se debe a que en la entrada detl local no se especifican los requistos de
SU USO, ni una publicidad que atraiga al resto de estudiantes que necesiten
hacer uso de algunos de sus servicios. A la fecha con lo que se cuenta es
un rotulo que indica que dicho local es el “Centro de Disefo".

1.1 Enunciado de problema.
sPor qué es necesario un afiche promocional para el Centro de

Diseno dentro del CITT (Centro de Investigaciones y Transferencias
Tecnoldgicas) de la Universidad Don Bosco?.
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1.2 Justificacion.

Partiendo de la necesidad actual del C. D. de darse a conocer a la
poblacidén estudiantil de la UDB. se proporcionard el disefio de un afiche
promocional institucional porque este es un medio adecuado para identificar
al C.D.; ya que este tipo de recurso comunica a través de palabras, formas,
imdgenes impresas, vacios y texto.

Por otro lado una de las funciones que cumple este material es la de
expresar un mensaje que seria captado de una manera mds rapida y
concisa. Las ventajas implicitas serdn la facilidad de lectura, comprensidon
por el publico de paso y facilitard el reconocimiento del local. El Centro de
Disefio debe tener una adecuada comunicacidn con sus usuarios, por lo
tanto, es importante que se elabore un material grafico, que cumpla esta
necesidad. Por lo que se propone el disefio de un afiche promocional
institucional que facilite la informacidn al publico meta (estudiantes de la
UDB) y publico secundario (Escuelas y Facultades de la UDB) vy se refleje en
el diseno del afiche la identidad del C. D. y las posibilidades que ofrece. El
Centro de Diseno lleva cuatro anos trabajando y cuenta con informacién
escrita de los servicios que ofrece (anexos 1, 2, 3), pero es necesario transmitir
esta informacién al publico con una promocion atractiva y clara que seré
de gran ayudaq, en primera instanciaq, para favorecer alas personas con los
servicios del C. D. y en segunda para mejorar los ingresos que ayudan al
autosostenimiento de dicho centro. Un dfiche es la respuesta imprescindible
y pertinente, ya que en este medio publicitario propone la informacién
necesaria y ademds su formato es muy atractivo al publico. El afiche de
promocién institucional hard que la comunicacidén entre el publico y el
Centro de Disefio sea mas fluida, adecuada y rapida, a la vez que serd
atrayente. Es una inherente necesidad para lograr la demanda de 1os
servicios a publicar.
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1.3 Objetivos de la investigacion.

General

Disefiar un afiche promocionai institucional para el Centro de Disefio
y de esta manera potenciar y divulgar su funcidn e institucionalidad dentro
del Centro de investigaciones y Transferencias de Tecnologia (CITT)

Especifico

Colaborar con el Centro de Diseho y como beneficio, mejorar y
ampliar la comunicaciéon para aumentar la afluencia de personas que
soliciten los servicios con los que cuenta dicho centro.
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1.4 Limites y Alcances.
Limites

1- Esta investigacion se limitard al disefio de un afiche promocional
institucional para el Centro de Diseno del CITT de Ia Universidad Don Bosco.

2- El disefio del afiche presentard la informacién precisada por las
autoridades del Centro de Diseno, el CITT de fa Universidad Don Bosco vy
documentacién relacionada con esta investigacion.

3- El arte final serd entregado de forma digital.

Alcances

1-Dar a conocer en el discurso semidtico del afiche las posibilidades
y accesibilidades del Centro de Disefio a través de una estética de
comunicacién visual y educativa, que informe al publico.

2-Mejorar y expandir la comunicacion entre el Centro de Diseio y
sU publico objetivo: Estudiantes, Escuelas y Facultades de Ia UDB., con
mdaximo impacto y minimos elementos visuales para no crear tensidon ni
confusion dentro de toda su composicidn, creando asi mayor efectividad.

3-Influir en la sensibilidad éptica de los estudiantes a través de un
diseno sencillo pero preciso y potente que logre un interés en el C. D.
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Diagnéstico.

El Centro de Disefio cumple con la labor de compiementar el
aprendizaje de los alumnos en las materias digitales, con la calidad
académica con la gue la Universidad Don Bosco siempre se ha destacado.
Un ejemplo de ésto es el proyecto de comprar ocho computadoras mds,
en total seran, veinte computadoras con las que contard el Centro de
Disefio, para no saturar el local de vsuarios, de esta forma, no se verd
afectada la calidad metodoidgica.

Se creard un afiche para promocionar eluso del C. D. atodo aqguel
que esté interesado en sus servicios.

3a. Etapa.

Desarrollo del método de disefio.

En esta etapa se hizo uso del método de diseno “La
Conceptualizacion” creada por la Disenadora Salvadorena Licda. Irma
Solérzano. El método fue creado con elementos de otros similares, con

lineamientos seguros en la creatividad. Los resultados de estos lineamientos
pueden aportar resultados de manera concisa.
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Catalogo Insttucionat UDB. 2001 - 2002 (3)

2.1 Su desarrollo hasta la actualidad.

La Universidad Don Bosco se encuentra en una etapa de desarrollo
por su satisfactoria trayectoria en el dmbito nacional, caracterizdndose por
logros y avances Tecnoldgicos y Cientificos. Cuenta con una metodologia
que parte de la concepcion de las materias de estudio de conjunto para
lograr la diferencia en la diddctica de materia progresiva en el contexto
mundial y un esfuerzo acelerado encaminado a una mejor calidad
académica.

La forma de dirigir y encaminar a los alumnos y su aprendizaje
siempre ha sido muy especial pues es necesario que el estudiante tenga
iniciativa, participacién y responsabilidad en sus estudios. Con esta disciplina,
los alumnos logrardn cumplir con sus propdsitos y el de la Universidad, que
es guiarlos hasta su graduacién, verlos formados y competentes que den
grandes aportes.

La Universidad Don Bosco cuenta con una acreditacion académica
desde el ano 2001, concedida por la Comisidn de Acreditacién de la
Cdalidad Académica(CDA), por la que se propuso un reto en 1997, que se
logré al ofrecer una oferta educativa de primera calidad en el dmbito
cientifico y tecnolégico con amplias instalaciones y una articulacién interna
adecuada.

Con este logro, la Universidad Don Bosco logrard de manera segura,
una posicién de primera linea tanto a nivel nacional como regional, gracias
al aporte del cuerpo directivo, ejecutivo, docente y administrativo, con las
propuestas y respuestas de su poblacién estudiantil. Todos juntos forman
parte de un equipo que ha logrado sacar adelante a la Universidad en
logros y cumplimientos de metas que forman parte de la Institucién.
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2.2 Antecedentes de material grdfico de la UDB.

Desde sus inicios la UDB no lograba mantener una identidad en su
material grafico, ya que se descuidaba dicho aspecto. Pero en los Uitimos
meses ha logrado mantener un estilo definido en sus anuncios, periddicos,
afiches, brochures. Posee dentro de sus departamentos, uno dedicado a
manejar la publicidad con una serie de pardmetros, y son:

Usar el logo de la Universidad, junto con el de Acreditacion.

Los artes a utilizar deben estar unificados con el resto de su

papeleria, entre otros.«

2.3 Centro de Investigaciones y Transferencias de
Tecnologia

En la estructura de la Universidad Don Bosco realiza una doble
funcidon: por un lado, refuerza y complementa el aprendizaje academico
al impartir laboratorios y talleres, y por otro, supone un aporte financiero a
la Universidad, ya que a nivel externo el CITT, ofrece el servicio de sus falleres
y través de la unidad de servicios educativos académicos. También sirve
de vinculacion con la industria, ofreciendo servicios de asesoria, consultoria,
investigacion y capacitacidon a sectores productivos que lo demanden con
servicios relacionados a la competencia tecnoldgica que el CITT posee..

'1_"1}
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2.4 Serviclos educativos académicos.

Para que la educacidn tedrica-practica e investigacion constituya
un buen campo de accién.

El CITT estd compuesto por seis edificios de dos plantas cada uno,
en donde se ubican las unidades operativas con su propia estructura
administrativa, formado por tres departamentos, el primero es Unidad de
servicios Cientificos y Tecnoldgicos; el segundo, Laboratorio de Metrologia
Industrial y el tercero, Servicios Mecdnicos Industriales y todos cuentan con
sus talleres y laboratorios, estos son: Electréonica, Mecdnica, Electricidad,
Eléectrica, Comunicaciones.

2.5 Departamentos del CITT.

1- Unidad de servicios Cientificos y Tecnoldgicos.
2- Laboratorio de Metrologia Industrial.
3- Servicios Mecdnicos Industriales.

2.6 Conformacion del CITT.

2.6.1 Unidad de Servicios Cientificos y Tecnolégicos.

Se encarga de formular y ejecutar proyectos de innovacion,
evaluacion de programas educativos, asesoria y/o servicios que se dan en
el drea técnica y cientifica a la industria.s
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2.6.2 Laboratorio de Metrologia Industrial.

Se encarga de brindar servicios a las empresas, ensayos de caiibracion
en magnitudes de masa dimensional, volumen, temperatura, presion y
electricidad, entre otros. En el drea de materiales ofrece pruebas fisicas de
pldsticos, metalografia, espectometria, ensayos no destructivos y decoracion.
También se ofrecen los servicios de asesoria técnica o actualizacidon en los
sectores quimico, plastico, construccién, farmacéutica, alimentacién y
certificaciéon de los materiales mencionados.,,

2.6.3 Servicios Mecdnicos Industriales.

Este taller ofrece servicios de produccion en mecdnica de precision
del sector metal metdlico a empresas del sector. En el drea de fabricaciéon
de piezas mecdnicas, y/o reparacion de las mismas y repuestos de mdquinas
industriales. Los trabajos en los que se especializa este departamento son:..

-Rectificado cilindrico (ejes) interno y externo.
-Rectificado tangencial.

-Rectificado vertical.

-Fabricacion de ejes, pifones, y precision.
-Consultorias industriales.

-Ejecucion de proyectos.

fintevista cov ing Meison Quintaniia

Durertor de) CITT {5} N ] 3 K
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2.6.4 Talleres y laboratorios que posee el CIIT. .

Eléctrica.

Laboratorios:

1- Biomeédica.

2- Microcontroladores.

3- Instrumentacion y control.

4- Telecomunicaciones.

5- Automatizacion y PIL.C's.

6~ Fundamentos generales de g electrica.
7- Hardware de computadoras.

Mecdnica.

Laboratorios:

1- Metalurgia.

2- Pruebas destructivas: dureza. impac fo. fraccion fonraon y tupluiog,
3- Hidraulica y neumndatica.

4~ Control numeérico computarizado.

Taller de eletronica:

- Circuitos imprescs. para disefic y fabricacion de farjetas para circuitos
impresos con elementos discretos para uso en equipos electronicos en
aplicaciones generales.

1- Soldadura para capacitacidn y realizacion de practicas en tecnicas de
solcdladura eléctrica autdégenas Tig y Mig.

14
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2- Mecdnica de precision para fabricacion y rectificado de piezas industriales
en dreas de obra de banco, de tornos convencionales con bancada hasta
1.5 metros, fresadora tipo radial y un tangencial y dos de piezas menores,
en dreas de pantdgrafos.

Electricidad.

Laboratorios:

1- Maqguinas eléctricas.

2- Sistemas de potencia.

3- Electrotécnica.

4- Refrigeracion y aire acondicionado.

Taller:

Construciones electromecdnicas, para reconstruccdn y pruebas de maquinas
electromecdnicas como motores eléctricos de CA y CD, transformadores
y otros dispositivos electromagnéticos.

informdtica.
1- Centro de computo con 125 computadoras conectadas en red y con
conexidon a Internet.

2- Servidores con aplicaciones diversas, bases de datos, correo electronico
y acceso a remoto {dial UP)

3- Impresor lasser, HP laser, Jet y 100a para los usuarios.
4- Cisco networking Academy.

5- Edunova: educacion con herramientas de innovacion tecnoldgica.
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Comunicacliones.
Laboratorios:

1- Fotografia blanco y negro.

2- Area de prdticas para edicion, produccion, y post-produccion.

3- Estudio de TV.

4- Cuarto de edicidén de TV.

5- Estudio de Audio.

é6- Cabina de Audio.

7- Cabina de produccion.

8- Disefio grafico con computadoras Macintosh y software especializado
para dicha drea.

2.6. 5 La Especialidad de Disefio Grdfico.

La Especialidad de Diseno Grdfico se cred en el ano 2002 y pertenece
a la Facultad de Ciencias y Humanidades, con el objetivo de organizar y
reunir las diferentes carreras de Diseno Grafico; el Técnico, Licenciatura y
Maestria.

Para Enero del ano 2003, ya se contard como Escuela de Diseno
Grafico.

2.6.6 El Centro de Disefio de la UDB.

A) Servicios académcos.
1- Los servicios académicos son dirigidos a los alumnos de la
Universidad, entre ellos estan:

Servicios de laboratorio a la Especialidad de Disefio Grafico en las
| materias de disefo digital, en donde instructores apoyan las catedras.

| Entrevigta con la Licenciada Garbifie Lamalde. (€)
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Instakaciones del Centro
de Disefia.
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Entrevista con Ja Licencida Jeannetts Lartatequi.
Especialidad de Disefio Grafico. (7}

2- El alquiler de computadoras iIMAC a guienes cursen o0 hayan
cursado materias en la Especialidad de Diseno Grafico.

3- Servicios de impresidn a toda la poblacidén estudiantil. Entre los
servicios de impresion estan:

Color/ Blanco y Negro, desde tamano carta hasta tamafio tabloide
(13'x 147) con disefio respectivo (anexo No. 1)

B) Servicios internos.

Son aguellos que se prestan a todas las Facultades y Departamentos
de la UDB como por ejemplo: elaboracion de disefios, diagramaciones, y
escaneos. (Anexo No. 2)

C) Servicios externos.

Son los servicios de trabaqjo libre que se prestan a instituciones ajenas
a la Universidad: elaboracién de material gréafico, como anuncios, hojas
volantes, (Anexo No. 3)

En el Centro de Diseno, los laboratorios consisten en poner en
prdactica lo que los alumnos aprenden sobre los programas de Disefio
Grafico, tales como Freehand, Photoshop, QuarkXpress entre otros. El Centro
de Disefio cuenta con un equipo muy moderno para brindar un buen
servicio a sus usuarios y clientes.

El Centro de Disefio cuenta con:

- 12 computadoras imac G3

- Un impresor ink jet 8.5'x 11" hasta 13'x 19" (tamafo tabloide)
- Unimpresor laser 8.5'x 117,

- Un Zip 100

- Un Zip 250 Y 5 Drives super Disk Floppy. w
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Diccionario enciclopedico Oceano Uno llustrado.
Edickn 1995. (8}

Cursa de Digefio Grifico. Voi. 2
Ednorial Carmifia Lépez. {3)

Documento de Paola fraticola (10)

3.0 El diseiio grdfico.

El disefio grdfico es el arte y ejercicio de las facultades humanas
preparado por experiencias anteriores. Tratdndose de graficos, es la expresidn
sobre la materia visible mediante la impresidneg con la funcidon de exteriorizar
y/o elevar dibujos y formas gréficas para la creacidén de la comunicacion
visual en anuncios, vallas publicitarias, afiches, papeleria {brochures, cartas
membretadas, portadas y diagramacion de libros cuadernos, revistas, folletos)
productos de mercadotecnia {camisas, lapiceros, Idpices, tazas, cepillos
dentales).

Cuando se piensa en la utilizacidn de un diseio es por que existe
la necesidad de darse a conocer con un publico especifico o simplemente
publicarse y expandirse de nuevas formas.s

3.1 Representacion del disefio grdfico.

Su significado estd ligado a muchas acciones que consisten en la
elaboracién y creacién de elementos nuevos, dibujar, colorear, combinar
colores con el fin seleccionar y organizar una serie de factores para poder
proyectar de forma grdfica, todas las ideas que expresan un sentido de su
misma composicidon, en que se produzca la comunicaciéon grafica para
crear y dejar un mensgje y reaccioén especifica que pueda incentivar a un
publico determinado.

3.2 ;Qué es el Diseiio Grdfico?

El disefador hace la funcidén de resolver problemas de comunicacién
visual relacionados con productos, servicios, y eventos en los que se les
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Afiche 1889, Afichelégge

{Alghose Mucha) {Eugéne Grassef)

Fatos extraidas del libro
£l Diseflo Gréico. Una Historla abreviada

Bases del Disefio Grafico. Alan Swan (11)

La magma de los acrijoicos. J. Henri Fabrey
Biblioteca de la Universidad Dr. Jose Matlas Delgado.
751-426 F123M E). (12)

pretende dar un concepto, imagen y organizacién, haciéndolo
creativamente preciso. Esto se logra mediante la comparacion de elementos
dirigidos y dispuestos con sumo cuidado en lograr que el mensaje cumpla
con su funcién y mensgje.

3.3 Historia del afiche.

Su origen se debid a las sefales, rétulos avisos y boletines. Fue creado
por Jules Cheret, un artista impresor. Su afiche se nombréd original, por que
es el definitivo para tomario de base para poder reproducirio en fotografia.
Fue un afiche creado para una obra teatral llamada la Bruja del Bosque.
Como punto de partida para la creacién del aofiche, utilizd unas estampas
japonesas. Cuando éste se publicd para dar a conocer la obra, la respuesta
fue muy positiva por parte del publico que quedd impactado y asi se
convirtié en un revolucionario medio de comunicacién.

Desde sus inicios, la gente ha estado comunicada con los afiches
con la idea principal de que éstos presentan la base del conocimiento de
eventos, negocios y lugares, cultura y educacion de multitudes y que tienen
la ventaja de llevarimagenes que estimulan el interés de quienes se sienten
identificados con sus mensajes, en la mayor parte con fines publicitaros.

Los afiches existian mucho antes que se publicaran los anuncios en
los periddicos, sdlo precedia la palabra hablada como medio de
comunicacién. En Europa existid una produccidn super prolifica que casi
llegaron a cubrir por completo las paredes; y cuando la pared ya se
encontraba saturada de afiches, el encargado de colocarlos, los pegaba
sobre los demds, a menudo antes que el otro estuviera ya seco o hubiera
sido leido por alguien. Porque la persona encargada de hacer el trabajo,
recibia su paga de acuerdo al nUmero de afiches que pegaba, mientras
mas pegara mayor era el encargo que se le solicitaria. Algo muy notable
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era que la competencia colocaba sus afiches en donde le fuera mas dificil
de ser cubierto por la competencia y cada vez aumentaba la altura entre
los rivales, pero eran ilegibles desde la acera.

Estas actividades llegaron al limite de quitar la belleza a las ciudades
europeas consideradas como sitios turisticos hasta el coimo de que dejaron
de ser visitados por la mala apariencia con el exceso de afiches.
Para poner en control a esta competencia desmedida, se organizaron
zonas de exhibicion, sometidas a la aprobacién de las autoridades locales
y al contrato de alquiler.

Buenos artistas dejaron de desdefar la produccién de trabajos
comerciales, fue asi como pintores de alta reputacién empezaron a producir
trabajos comerciales al ver que aumentaba la rentabilidad de sus
exhibiciones.

El apogeo del afiche durd varios anos. Finaimente su auge se extinguid
durante la primera guerra mundial; durante un periodo se mantuvo en
invernacion. En los ultimos afnos ha vuelto a apreciarse por su importante
labor. En la mayoria de ocasiones los afiches estdn bien disenados en
términos originales y artisticos, y se exponen en lugares acertadamente
elegidos.

La base de su efectividad se debe al caracterinmediato en su diseno
y transmisidn de su mensaje. En la mayoria de ocasiones es visto por un
publico en movimiento, las partes del afiche deben causar un impacto
instantdneo. Esto no significa la presentacion escueta del nombre del
producto ni tampoco una simple foto de éste, pero si se logran enfocar de
forma creativa, éste daré buenos resultados en su intencidn. La posibilidad
de lograr este objetivo estd demostrado en el nUmero creciente de afiches
con una gran creatividad que apreciamos dia a did.uy




3.4 El arte del aofiche.

En el disefo grafico estdn incluidos los afiches, clasificados en o
categoria de presentacion y comunicacion. En donde o esencial es la
imagen y las palabras, y que juntos puedan crear un significado simple y
facil de retener por los peatones que pasen frente a éste. Desde el siglo XIX
hasta la actualidad, los afiches sigen siendo una expresién de vida
econdmica, social y cultural, que compiten entre si para impulsar a los
compradores a adquirir productos, asistir a espectaculos, u otro fin. Bl color
juega un papel muy importante en los afiches para que puedan ser captados
por los peatones con mas efectividad. Siempre a finales del sigio XIX, esto
era posible con los avances de la impresion litogréfica. Las ilustraciones
adquirian un sentido y significado al agregarles texto, que en ese momento
reflejaba la moda artistica e infroducian una nueva estética de imagenes
simplificadas y econdmicas que derivaban de sus medios de produccion,
de iguai manera que en nuestros fiempos. Antes de la litografia. los afiches
eran impresos en tipografia, luego paso a manaos de pintores. siendo el
precursor JULES CHERET, quien tusttaba la integiacion de o producion
artistica e industrial. Era hijo de un tipoagrafo apaendhiz des ol e Pane,. M
tarde Cheret fue a Londres a estudiar las ultimcs e nicas y cuundo regreso
a Paris en 1860, Cheret elcaboro un sistema de impresion a tres o cuatro
colores; un dibujc negro sobre un fondo de color clare y degradado,
normalmente azul por ariba con el anadido de un rojo fuerte y un amarillo
delicado. La técnica fue seguida por muchos otros artistas en 1890.

Desde 1866 el estudio v la imprenta de Cheret, llevaron a cabo la
reproduccion y la impresion de sus disefos. En atgunas ocasiones llegaban
a medir hasta 2.5 metros de altura. sin mucha distincidn estaban estructurados
con el dibujo de una mujer de tamafio real y unas pocas palabras con
letras dibujadas, a veces un slogan. Cualquiera gue sea la figura y poco
texto, da como resultado la combinacion mas frecuente de palabras e
imagenes.
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El afiche, como instrumento de la propaganda, comparte también
los principios generales de la comunicacion y de la persuasion, para su
ordenamiento y facil manejo de andlisis.

3.7 El codigo en el dfiche.

Cuando un afiche es expuesto, establece una comunicacién y
persuasion del fendmeno fisico de la vision. Este fendmeno se descompone
a su vez en diversos procesos, siendo el primero de ellos la sensacién, que
no es mdés que la suma de formas y colores que se pueden percibir en un
momento dado a través del ojo.

En este orden de ideas podemos afirmar que el contacto del mensaje
del afiche es en primera instancia iconogrdfico, y que aun en las palabras,
en caso de que se utilicen, debe recurrirse a elementos pictéricos. Senala
Paul Valéry: “Imagenes que hablen y palabras gue sean imdagenes” ; es
decir, en el dfiche son las figuras, la “gramatica”™ de comunicacion de
nuestro pensamiento....

3.8 El mensaje del afiche.

Decia un escritor publicitario lamado H. W. Hepner, cuando se diseRa
un afiche "uno tiene que suponer que la gente que 1o ve no puede, o al
menos No quiere leerlo”. Esto significa que se debe reconocer que el afiche
actUa como un intruso gque seduce y se atraviesa en el camino, siempre
presuroso del peaton.

Lo mds a lo que se puede aspirar es que el receptor le dedique de 3
a 6 segundos{con optimismo), la imdgen y el texto se tienen que valorar en
mensaje por tiempo, se deben tomar en cuenta algunas sugerencias en la
elaboracion de su mensaje.ix
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1- El primer objetivo serd llamar la atencion, retenery enganchar al receptor.

2- Se hace una sintesis (reordenamiento 16gico de los datos recopilados) de
la imdagen y texto, sin caer en el simplismo para no perder la atencién del
receptor.

3- Nuestro unico objetivo serd persuadir con una sola argumentacion.
4- La fotografia y el texto deben estar vinculadas en el afiche para

comprender de gue se frata el mensaje, con sélo dar una ojeada por el
receptor.

e aade s

5- Decia el cartelista urbano: * Siempre uno se pregunta: Bueno zqué parte
de lo que dice aqui se puede sustituir por una imagen? es bueno intentar
decirlo todo con una imagen pero sin dejar de comunicarlo por querer
susfituir el texto. En otras palabras, en alguna ocasion, las metaforas se
integran al mensaje y también, con la intensidad de recuerdo, que debera
serrecordado faciimente por el receptor. .,

3.9 La definicion del afiche.

¢ qube: Cubierta e resiia El afiche se tuvo que liberar de su pariente mds cercano: el aviso

Teseve YOrk 1944, ’ . . s e ~
A publico. Ambos compurtian algunas caracteristicas: tamahno, receptor
e olina Bstor abreviada urbano, horizonte de muros, fachadas de las ciudades y palabras. Mientras

la informacién del aviso publico es compleja y se dirige a destinatarios
previamente interesados en el tema, el mensaje del afiche es sintético y se
elabora a conciencia de que tiene que atrapar y seducir al receptor 3
indiferente.u» !

1he7 Liacn. Edmundo.
etk 1 cle g propaganda,
Q. LA LAk O :%s[ (17}
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La mayor diferencia de afiche con el aviso publico, la desprendemos
con base a las siguientes definiciones del primero, que a pesar se contar
con mas de un siglo de distancia, son muy coincidentes. De élnos dice Hart
F. Hutchison en 1960: "Un afiche es esencialmente un gran anuncio,
normalmente con un elemento pictdrico, generaimente impreso sobre papel
y habitualmente exhibido en un muro o una cartelera para el publico general,

T T Su proposito es liamar la atencidn hacia el mensaje que el anunciante estd
. ! tratando de agenciar y grabar en el publico. El elemento pictérico
proporciona la atraccidn inicial, y debe ser lo suficientemente lamativo
i como para atraer a los peatones y contrarrestar los atractivos de los afiches
con los que compite, por o que necesita dar un mensaje suplementario,
con palabras, que complementa y ampilifica el tema pictdrico. El tamafio
§ amplio de la mayoria de los afiches permite que el mensaje escrito pueda
5 ser leido desde lejos”

* £ fotografo profesional: sus obras sus hemamientas”

Afiche de exposcién. Sasieq 1938. (Jon tschichokl) Abrahan Moles en el siglo XX lo define asi: "Un afiche moderno serd
fotos extraldas del libro .
ETBReRo Griteo. Una Hatot abveviada pues una imagen generalmente coloreada, comportando un tema

generalmente Unico, y acompanado de un texto lider que no debe pasar
de 8 palabras, portador de un unico argumento. El afiche debe ser hecho
también para ser pegado, expuesto a la visidn clara de las personas.
En conclusidn, el aviso posee texto que es fundamental en su estructura y
el afiche utiliza el texto para reforzar a la imagen y en otras ocasiones se
puede evitar, algo inconcebible en el aviso publico”.i,

Gonzaiez Lioca, Edmundo. o
Teorla y Practica de la propaganda. { 26 ‘
EdttoslalGrialbo, S.A. México 1981.117) |
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3.10 Sus funciones.

1- Anunciar eventos de cualquier tipo.
2- Promocionar un producto o servicio.
3- Educar a las personas.

El objetivo de un afiche es informar y expresar en resumen alguna
cudlidad de una institucion, evento, lugar o producto que se dard a conocer,
al resumir la idea. La rotulacion debe ser breve, mientras menos texto mejor,
pero ademds de ser una idea resumida, poco texto, unaimagen adecuada
y colores limitados, debe ser comprensible para las personas que pasen
frente al afiche. we

3.10.1 Construccion de un afiche.

Para poder construir un afiche se tiene que hacer un estudio
completo de las infenciones con las que se estructuraic, yea cue es un
trabajo muy delicado cientifico y artistico por el hecho de hacer un estudio
previo del entorno en donde funcionara.

1. SIMPLICIDAD: Se define un bajo numero de colores o tintas y la
tonalidad de éstos y la aplicacion de un numero definido de imagenes y
palabras.

2. SENCILLEZ: en la composicion de palabras y su legibilidad, claridad
y destaque.

Cuando se elabora un afiche o cualqguier otro medio de
comunicacion a mano alzada en donde no se hace vuso de tecnologia,
cuando se hacen trabajos a pie las técnicas mds comunes son:
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-TINTAS

Es una técnica liquida, su aplicacidn deja resultados uniformes, pero
se corre el riesgo de derramarse por zonas no deseadas.

-ACUARELAS

Son un poco inadecuadas. Por la transparencia, crearia confusidon
y duda asi se aplicara a un afiche.

-TEMPERAS

Sus colores intensos son muy buenos para llamar la atencidn, pero
se tiene que tener cuidado con la consistencia a base de agua. De no
hacerlo, el arte final puede quedar con rayones que solo se notan cuando
la témpera ya se ha secado. Una vez aplicado y secado, no se debe doblar
su superficie ya que al hacerlo la témpera se despega descascardndose
en pedacitos.

-YESOS PASTELES SECOS
Son barras de yeso, parecidas a las usadas en pizarrones, pero estas
se ocupan en papeles especiales llamados, papel fabriano o papel guarro,
ambos tienen una superficie parecida a la de una servilleta en distintas
numeraciones de grosor. Proporciona una buena adherencia del yeso
pastel, ya que es polvo granulado.
También es ideal usarlo con témperas. Es recomendable aplicarle
un spray fijador para gque la técnica no se despegue.

-YESOS PASTELES GRASOS

Estas barras son parecidas a las crayolas. Este tipo de técnica crea
un estilo impresionista como las obras del pintor Auguste Renoir y Vincent
Van Gogh.

RS S I
R
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-ACRILICOS

Son tubos con pintura pldstica, de técnica humeda, parecida al
acuarela, tinta y témpera, 6leo. La diferencia en esta técnica es su secado
rapido.

-GRAFITO

Son barras gruesas de carboncillo de los Iapices, debe tenerse
cuidado con la limpieza en el uso del grafito.

-CRETA

Son ldpices de color con una mina muy gruesa y grasosa. La riqueza
de color es muy buena, pero es muy facil saturar la superficie haciendo
mdas dificil desvanecer un segundo color sobre el primero.

También existen técnicas digitales: Freehand, Photoshop, Quark
Xpress, son software adecuados para este tipo de trabajo que ahorran el
tiempo de manera considerable, Ia aplicacion de color es instantdnea sin
preocuparse por derramamientos de pigmentos y mediciones exactas.

3.10.2 Percepcioén.

La percepcion es el fendmeno de recibir y comprender un mensaje
determinado por cualguier medio gue deje datos e informacién que se
puedan captar por los sentidos.

Los mensajes percibidos crean un contacto con las sensaciones de
el entorno proyectado por la comunicacion gue ya ha sido procesada por
l0s sentidos. i

29




2

3.10.3 El color.

Existen colores puros que son: el rojo, el amarillo y el azul, estos colores
son conocidos como colores primarios.

Los colores secundarios son el resultado de la mezcla de los primarios,
ejemplo: si mezclamos el rojo y el amarillo el resultado serd naranja, el rojo
con el azul forman el violeta, el amarillo y el azul forman el verde.

Los colores terciarios son la mezcla de un primario con un secundario,
pero los terciarios tienden a ensuciarse por eso se llaman colores pardos,
por ejemplo: la mezcla del azul y el naranja forman un color gris, el rojo con
el verde forman un color café oscuro. Mientras mds colores mezclamos maés
0scuros serdn los resultantes.

3.11 Psicologia.

Efimologicamente, psicologia proviene del griego Psque (alma) y
logia (ciencia, estudio, conocimiento). La palabra psicologica se empezo a
usar ya en el siglo XV, pero no fue hasta el siglo XVIIL cuando adauino un
significado mdas proximo al actual. Astkomt haoblabar dles “puic oloopor empnica™
y de “psicologia racional”.. .

De la misma manera gue existe un mundo exterior af individuo, la
psicologia se propone analizar la compleja estructuraciéon del
comportamiento humano, tomando como punto de partida las razones de
indole subconsiente gque dinamizan dicho comportamiento.
No obstante, todo lo dicho hasta el momento sobre qué es la psicologia
puede dar una imagen muy incompleta de esta disciplina que ha
experimentado un notable progreso en diferentes direcciones.

Froukyeais, Auteukdactica o
cene Salor, Tena L enne, Crupe eaitoricn.{14) : 30 |
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Enclclopedia. Autediddctica
Cceano Cokxe, Tormo 2. Oceono. Grupo ediarial.(18)

3.11.1 Psicologia del color.

Los colores producen fendmenos psiquicos seguin especialistas,
paralelos la las reaccidénes fisicas de nuestro nervio éptico.
Independientemente del objeto que resulte, en ocasiones los colores
interpretan ocasiones intelectuales, lo cierto es que deben tomarse en
cuenta previamente a su utilizacién. A continuaciéon citaremos los mas
conocidos.

-Amarillo:

Es el mds luminoso de los colores. Simboliza la alegria, espiritualidad, riqueza,
poder, frivolidad, dinamismo, extravagancia; el amarillo oscuro, la prudencia
y el engaio; el amarillo limdn, la perfidia y la antipatia.

-Anaranjado:

Es el color mds cdlido por su vinculacion con la luz solar. Posee un valor
estimulante; muy usado en algunos restaurantes. Su significado simbdlico es
la gloria, el progreso, animos, esmero, vistosidad y sensualidad al semejarse
con el color de la piel triguena.

-Azul:
Es el mds frio de los colores, muy adecuado como fondo. En tono intenso,
simboliza la lealtad, la honradez; en claro, la fe y la calma.

-Verde:
Es el color de la naturaleza, de la frescura; cuando es claro da una sensacion
de descanso, inexperiencia; en su tono normal, equilibrio balance y amistad.

Rojo:
El color de la pasidn, deseo, sangre, peligro, exitacion, fuerza, revolucion,
dinamismo. En tono rosado: amor, inocencia e ingenuidad.
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3.14 Clasificacién de los tipos.

En el inicio de las imprentas, la variedad de tipografia se deducia por
los tipdmetros. Se podia elegir el mas adecuado y se consideraba un simbolo
denominado caracteres.

En la actuadlidad estos tipos han evolucionado encrmemente por 1o que se
tienen que clasificar para mantener un orden en sus diversas evoluciones.
Los tipos son los siguientes:

1- Grupos
2- Familias.
3- Fuentes.
4- Series.

1- Los grupos.

a) Lefra de texto

Estan formados por las letras que imitan en su formear lcis escritas a
mano, que parecen estar realizadas con plumas de ganso o con pluma
plana y achatada o pincel; en la actualidad los tipos ingleses son los mas
utilizado y elegantes, que aplican en las tarjetas de ocasiones especiales.

Ietra de texto

Eiemplo de letras de texto .

Arthur T. Tumbuil, Pusiell N. Balr. |
Comunicacion Craflea, Zdo edIcion
1990,
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b) Tipo romanos.

Estos tipos son llamados asi por imitar el estilo de los letreros grabados
en antiguos monumentos romanos. La caracteristica que estd en estas letras
son sus patines (bases completamente planas) de 30 grados de angulo
llamados gracias. En la N se diferencia el espesor entre el asta oblicua v las
astas verticales que estan poco acentuadas, igual que en las transversales
dela VydelaA. Las letras redondas como la O, la Qv la S presentan una
inclinacién entre las zonas anchas y las finas muy delicadas y armoniosas.

Tipo romano

N VA

Ejemplo de tipo romano.

Los tipos romanos también se dividen en dos grupos:

1- Estilo antiguo.
2- Estilo modemo.

Los estilos antiguos se pueden observar la unidad entre 1os patines y
la letra y las curvas en las letras O, Q y S.

O QS

Ejemplo de
tipo romano
antiguo
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-LOs estilos modernos muestran un aspecto mas mecdanico y con
menos toques artisticos .

O Q S

Ejemplo de fipo romano
moderno

¢) Tipo gotico.

Mdas conocidas como palo seco o lineal son carentes de adornos y
patines, tienen una apariencia delgada y esquelética.

Tipo gotico
Eiemplo de tipo

Cortic O

djLas manuscritas y cursivas.

Son cursivas todas aquellas letras que estan inclinadas hacia la
derecha, en este grupo clasificadas las manuscritas por estar inclinadas
hacia la decha.

Marsceitas
Cursivas Vv

Eiemplos de manuscritas
y Cursivas
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Familias tipogrdaficas.

Son tipos de letras muy variadas pero con diseo que son poco distintos
uno del otro que le sigue, 0 cuando una tipografia es un poco mds ancha
o alta que oftra.

Batang
Book Antiqua

Bookman Old Style

Ejemplos de
familias tipogréficas

Fuentes tipograficas..

Una fuente tipografica es donde se encuentra un tipo de letra, numeros, y
simbolos en un mismo estilo: Arial Black, Century, Times New Roman, etc.

Arial
Century
Courier New

Ejemplos de fuentes
tipograficas
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Series tipogrdficas.

La serie tipogrdfica se refiere a los distintos nUmeros que se le pueden
aplicar a un tipo de letra.

Ejemplo de
series tipogrdficas

3.15 Letras capitulares

Se llama capitular a la letra que nicia en un blogue de texto en un
tamano totalmente distinto en comparacion con el resto del texto. I s
capitulares eran muy usadas en los ETOS Coctifos comano en o e e licy,
existen tambien en alguncas obros. i IONAos, y cen ol

e papelerna o
documento grafico como parte de su composic ion.

Eemplos de
letras capitulares

38
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-HELVETICA

Son la evolucién de la lineal. La letra helvética es liviana y sobria
por ser sencilla y delgada a menudo se utiliza en carteles y vallas publicitarias,
brochures manuales, e instructivos.

-BODONI

Es uno de los tipos mas presentables y elegantes.kEs redonda como
cursiva. Su nonbre se fundamenta en su creador: Giambattista Bodoni. Sus
adornos son planos y delgados que apenas se notan en el asta vertical.

Curso de Diseno Crahco Vol
Edranal Citanda Lope2 {1)

0

el 4 R R AR S R






4.0 Andlisis de infomacion.

Toda la bibliografia que ha servido como parte de la investigacion
sobre los componentes del afiche, ha servido de pardmetro, sobre 1os cucales
se podrd guiar a la realizacidn del mismo con mayor efectividad.
Lo que el afiche pretende, es dar a conocer el Ceniro de Diseno,
una seccion que cuenta con muchos servicios y utilidades, que puede ser
usadao no solo por los estudiantes, sino también por todas aquellas personas
Que estén interesadas en solicitar 1os servicios
Creando @ su vez una mejor presentacion de dicho local, al cual
asisten todos los estudiantes que estudian Disefo Grdfico y personal del
mismo que lo visita con cierta frecuencia, ya que para los estudiantes, es
un local que cumple con la funcion de colaborar con o parte practica-
digital en su plon de estudios y uno de los principales pilares en el desarrollo
de su educacion.

4.1 Andlisis de material grafico para el Centro de Disefo.

Desde su inicio en 1999 el Cenho de Diseno no cuenta con material
grafico que 1o promocione a nivel exierno. Cuenta con un brochure
informativo, el contenido centro de el es muy completo, y su funcion estd
enfocada a los jOvenes fuera de la Universidad: la forma en que adquieren
el documento es cuando piden informacicr en la Especialidad de Disefo.

41
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5.0 El método de disefio. “La Conceptualizacién.”

Bl método a seqguir en esta investigacion es la Conceptualizacion.
Este metode proviene del término Griego: Logos; y del latin: Conceptus. Fue
creado por la Disenadora Gréfica salvadoreia Licda. Irma Soldrzano, fue
su frabagjo de graduacion titulado “La Conceptualizacion.” Elia define: * La
Conceptudlizacion, mdas que un sistema o método de disefo, pretende ser
una disciplina creativa que demuestre y guie al estudiantede Disefio Grafico
o cualquier otra persona interesada en él.por un camino coherente, sencillo
y claro de o creatividaad pora fa consecucidn de sus objetivos de Disefio v
comunicacion.”

5.1 Descripcién del método.

La creacion de este melodo so boro cnrelermenton desadics mae fockor,
de diseno existentes, eligiendo cquelica proccaos cpuc paosccn lineanie e,
seguros para el desarrollo de la creatividadd . C onvesto ineamienlo e pucden

percibir solucicnes con mas clardad, al someter los cheas o una depuracion,
permitiendc la fibertad espontdanea y flujos con mas creatvidad, doando
respuestas recientes y frescas para manejar un concepto v unidad de un
proyecto creativo. Permitiendo encontrar resultados certeros o 10s problemas
de diseno planteados. Et motivo por e que se hizo el método de la
Conceptualizacion fue para guiar v demostrar a los estudiantes una guia
de ayuda, .
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5.1.2 Propuesta de diseio

El Centro de Diseflo estd encargado de cumplir una labor muy
importante, en la que tiene que reforzar el aprendizaje del Diseifo Gréfico.
No estd de mds, que el trabagjo por el que se conoce dicho laboratorio sea
ampliado con un afiche promocional institucional, que invite a los jovenes
y publico interno ¢ poder hacer uso de 1os servicios y tomen en cuenta que
resuelven problemas encontrandole la solucién mds adecuada a sus
necesidades.

5.2 Desarrollo del método.

En esta etapase hizo uso del metodo de diseho “La Conceptulizacion”
Fl metodo fue creado ¢ on elementos de otros similares, con lineamientos
sequios en o creatividad. Tos tosullados desestos lincamientos pueden
Qportar resulfarddon die micineror cone e

-Percepcion del problema.

El Centro de Disenc oo g laboratono cn donde los estudiantes de
Disefio Grafice puedon pnac ican o habilidades v desarrollar sus tareas
asignadas con los procramas de diseno y que en el futuro serd una
herramienta indispensable enc el ccunpo laboral,

Ademads de dan capoyo académico o los estudiantes, estd en la

capacidad de dar servic ios de Diseno, impresiones en color, Blanco y Negro,
también alquiler de computadoras Imac-G3.

SRR




El objetivo de esta investigacion es crear un afiche Promocional
institucional que deje constancia de diches servicios e incentive a los
estudiantes en general y personas interesadas, a solicitar astos servicios.

-Formula del problema.

sPor gueé surge la necesidad de crear un afiche promocional institucional?
En primer lugar, porque se pretende dar una atencion profesional en el
campo del Diseno Grafico atodos los usuarios que se interecen en solicitar
SUS SEIVICIOs.

En segundo lugar, se pretende aumentar io afluencia de usuarios y crear
mas popularidad al Centro de Disefio vy as, aumentar 1os ingresos para su
manterimiento.

‘Hallazgo de ideas.
Bl por que un aliche promao ool e ditoc o paeor b o e o BiR

-For que.
pregunta. motivo, aciaracion  oceporon oenhido s significado.

-Afiche,
cartel. poster. pancarta, anuncio  publicacion., promocion.
~Promocional.

iniciador. animador. rmpulsador, causante, realizador, fomentar,
originar.comenzar, semorar, abrir, lanzar, aparecer, emprender, funda

46
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-Valoraciéon de ideas.

Con base a lo establecido anteriormente, se concluye con la
elaboracién de un material grafico que de a conocer el C. D. con el fin de
promover sus servicios. El material serd un afiche que contendrd informacion
escrita de los servicios que puede brindar a los usuarios, reforzando esta
informacién con el uso de una fotografia en donde se pueda apreciar las
instalaciones del Centro de Disefo.

-Desarrolio de propuesta.

Se reqlizé una serie de bocetos, de los cudles, el elegido fue el boceto
“D", gue pasé por distintas remodelaciones; concluyendo el afiche con
una foto blanco y negro, tipografia Dot Matrix color violeta y Amairillo

Naranja. La forma en que se usaron dichos elementos aportan sobriedad
al arte final.




T
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Boceto A.: Kl primer

‘boceto fue realizado
uhlizondo los colores de
las Imac; fueron
degradados para formar

el fondo, un marco

amarillo para representar
a la Universidad. Foto a
color con Hpodaific
Lucida Sans Unic ade y
remarco blanco prar
resaltar sus formn e,

Boceto B.. I i dos
S TR PRSI NN | A
ety oo
RS LR TR Y FEE | I TR
!1:(’ln"|-H|< L
Bpscepreiicr oAl Bloe b
con e er op sy nerengel
Proncrreollontor de 1oy
IRRTRIRTIN le \.(‘)lTl[ﬁ)OSiCiO’ﬂ
e buena pero la foto
fulle olor crec fension en
ol lexho al sar visto de
ejos viendose taimbién
ity tes cigaclo.

e

3
A

5.3 Boceteria
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Boceto D.: Es el cuarto boceto,
éste fue formado por la fotografia
utilizada en el boceto A, a
diferencia que aqui se le aplico
una mascarila en Photoshop 7.0
simulando la mancha creada por
un pincel para darle un toque
artistico. Tiene dos marcos, un
i Amarillo al borde y Blanco en la
fotografia. Sobre los espacios
. blancos estd escrito: Centro de
' Diseno en letras Arial black. Fue el
- boceto aceptado para seguir
. haciendole remodelaciones en la
- etapa de boceteria.

Boceto C.: En el tercer boceto
se modificaron todos los
problemas que surgieron en el
segundo, la imagen pasd a ser
monocromatica con la
aplicacién de una mascarilla
aplicada en Photoshop 7.0,
remarco y tipografia azul con
lineas blancas aligual que el
fondo para dar mds limpieza y
sobriedad al Arte, haciendolo
muy atractivo e institucional.
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Servicios cle Disefio
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Gréflco,
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Boceto 4.: El problema
monotono se ha
solucionado, se cambid la
tipografia a Century Gothic
ara evitar confusion enla
etra d que era similar a la

del almacén diseito.

Boceto 3. El texto se ha

removido aligual que la

imagen. Pero empieza
a pargcer mondtono.
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DISEND

Sercvicios de Disefo Grdrfico
J

\

Boceto 5.: La tipografia !
cambidé a BankGothic Md |
BT, el objetivo es buscarla
tipografia mds adecuada .

para que sea atractivo ala !
vista. Esta fuente no resulié |
con los fines esperados.

Centro de
Diserio

- Boceto 4.: La tipografia

. colocada en este caso

. cambid a Courier New es

- menos rigida que la del

~ boceto anterior, aqui sus

. curvas son mas redondas y
| elegantes sin perder

| legildad; se combinaron los

.

g
. AR
o RIS

| colores: Azul oscuro Y Disefio L
. Amarillo medio. ‘e Grafico
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Boceto 11.: La mayor parte de la

tipografia se ha transformado en

Dot Matrix.
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Propuesta final
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6.0 Propuesta formal.

A continuacién se describen los elementos que forman parte de la
estructuracién del afiche propuesto.

Tipografia: Las fuentes tipograficas que se utilizan en el disefio del
afiche promocional son: Arial Black, Arial Unicode MS y Dot Matrix.
Las dos fuentes Arial son muy legibles sin ningun problema, y la fuente Dot

Matrix, ademds de ser legible es atrayente por su estructura geométrica.
a) Recurso llustrativo.

Se utilizd una fotografia tomada en el Centro de Disefio, en donde se
pueden apreciar sus instalaciones y tres alumnos haciendo uso de los recursos
con que el Centro cuenta. Reforzado con el concepto "Centro de Diseno
UDB", colocado de forma superpuesta y en la parte inferior derecha estan
escritos los servicios que se ofrecen. A la derecha siempre en la parte inferior,
se encuentran los logos de la Universidad Don Bosco que identifica su
procedencia y el logo CDA de acreditaciéon académica que dd constancia
de la calidad académica que caracteriza y destaca a la UDB. Finalmente
en la base del afiche estd escrita la direccién exacta de su ubicacién,
teléfono y extencidén para facilitar sus contactos.

b) Color.

La tipografia es full color, la letra D capitular es color Amarillo naranja,en
la cuatricomia su tonalidad es: 0% Cian, 26% Magenta, 100% Amarillo, y 4%
Negro, también puede encontrarse en Pantone Process 18-2 CVS.
El resto de la tipografia es color Violeta, en la cuatricomia su tonalidad
resulta de 39% Cyan, 71% Magenta, 0% Amarillo, 14%Negro, en el pantone
process es 168-2 CVS. La fotografia es en Blanco y Negro para darle sobriedad
al afiche por la estructuracién de su disefio.
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-Los servicios que brinda el Centro de Disefio son:
Servicios académicos.

Servicios Internos.

Servicios Externos.

(veranexos 1, 2y 3)

También el afiche, que en este caso es promocional institucional, sdlo se
puede basar en los servicios académicos e internos. {(anexos 1 y 2)

-La imagen gue expresa sus servicios es muy accesible en su lectura para

quienes deseen hacer uso de los mismos, ya que cuenta con la informacion
necesariq.

-El afiche identifica al Centro de Disefio con la Universidad Don Bosco es
muy fdacil de entender, o hace con las iniciales de la institucién, * UDB" . :
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6.3 Estrategia de comunicacién.

La estrategia de comunicacién que se utilizard en este proyecto serd
definitivamente el medio indicado que es el impreso, ya que nos referimos
a un medio que se comunica con el publico de forma visual, un medio
urbano que comunica a las personas con efectividad, y que depende
mucho de los lugares en donde este medio sea colocado, teniendo en
cuenta también, la frecuencia con que son visitados Ios lugares estratégicos.

Los lugares estratégicos en donde el afiche desarrollard su funcidon
con mejores resultados podrian ser: la biblioteca, la cafeteria, en todas las
carteleras de notas, aulas magnas, Centro de Cémputo, y en el Centro de
Diseno.
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- Recomendaciones
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8.0 Recomendaciones.

- La informacidn que se ha presentado en este documento estd
basada en una recopilacidon bibliogréfica que se usd de referencia para
formar las bases en la estructuraciéon del afiche que ha sido propuesto para
promocionar el Centro de Disefio. Por tanto, se tendréin que respetar los
pardmetros establecidos en: Tipografia, recurso ilustrativo, realizacidn,
dimensiones y la redlizacion es en papel establecido. De lo contrario serd
responsabilidad de quien altere los pardmetros antes mencionados.

- Se recomienda a la institucion, colocar los afiches en los lugares mas
transitados por los estudiantes: biblioteca, cafeteria, carteleras de notas,
aulas magnas. Centro de Computo y en Centro de Disefo.

Ei diseno del afiche debe serrenovado  ada uno o dos anos, por si
se desed agregar o elimina algun foncionamicento que se lleve a oabo en
el Centro de Diseno,

- Se recomienda utilizon ¢ cotuline folc ote cn uncingresor ik jet or 340
DPt para suimpresion y puestar en practic ot

- Es necesario que la informacion vertida en o afiche sea revisada
cada seis meses o cadda vers que scanecesanio, con el objetivo de actualizar
la informacion brindada.

- También es recomendable Ia impresion de seis afiches para cada
sitio de ubicacion.
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Glosario.

INHERENTE:

Que por su naturaleza estd de tal manera unido a otra cosa, que
no se puede separar,

C.D.:
Centro de Disefio.

CchT:
Centro de Investigaciones y Transferencias de Tecnologia.

YESOS PASTELES:

Barras de colores, las secas son similares a yeso de pizarrén; y las
grasas son similares a las crayolas.

CRETAS:

Es una roca sedimentaria, blanca de grano fino, construida por
acumulacion de carapazones y otras formaciones esqueléticas. Pero en el
ambito del Diseio Grdéfico es el nonbre que se le da a los Idpices de colores
con mina gruesa y grasosa.

SEMIOTICO:

Estudios de los signos dentro de la vida social. Semiologia. Teoria
general de los signos. También pertenece a los sustitutos del lenguaije
hablado: alfabetos fonéticos, de sordomudos, de telegrafia, los ideograficos,
formulas cientificas; sefales de circulacién; mapas, letreros, etc.
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- [ANEXc 1]

Servicios Académicos del Centro de Disefio.

~
( JANTIDAD SERVICIO COSTO UNITARIO
. Laboratorio diferido ¢ 50.00
Alquiler de IMAC (estudiante) ¢ 20 00
- Escaneado (estudiante). ¢ 15 00
Impresion tamano carta B/N laser ¢ 500
- Impresién tamaiio carta color ¢ 20 00
Impresion tamafio tabloide papel ledger ¢ 40 00
Impresion tamado tabloide papel especial ¢ 65.00
\




[ANEXO 2]

Servicios internos del Centro de Disefio.

CANTIDAD SERVICIO COSTO UNITARIO1
Alquiler de IMAC ¢ 20 00
Escaneo ¢ 1500
Impresién tamafo carta B/N laser C 500
Impresién tamaiio carta color ¢ 20 .00
Impresién tamanio tabloide papel ledger ¢ 40.00
Impresion tamanio tabloide papel especial ¢ 65.00
Diseiio, diagramado, ilustracion y 1 impresion
pagina tamaio carta, B/N laser. C 3500
Diseio, diagramado, ilustracion y 1 impresién
pagina tamaiio carta, B/N papel ledger. ¢ 50 00
Disefio, diagramado, ilustracién y 1 impresion
pagina tamanio tabloide, B/N papel ledger. C 70 00
Disefio, diagramado, ilustracién y 1 impresion
5 pagina tamaiio tabloide, B/N color papel especial ¢ 96 00 )




ANEXO 3]

Servicios externos del Centro de Disefio.

-~
C NTIDAD SERVICIO COSTO UNITARIO
Alquiler de IMAC ¢ 30.00
Escaneo € 30,00
Impresién tamarfio carta B/N laser € 5.00
Impresion tamano carta color C 20.00
Impresion tamafo tabloide papel ledger € 40.00
i Impresion tamaiio tabloide papel especial C 65.00
Disefo, diagramado, ilustracion y 1 impresion
pagina tamano carta, B/N laser. C 155.00
Disefio, diagramado, ilustracién y 1 impresion
pagina tamario carta, B/N papel ledger. C 170.00
Disefio, diagramado, ilustracién y 1 impresion
pagina tamaio tabloide, B/N papel ledger. C 190.00
Disefo, diagramado, ilustraciéon y 1 impresion
L pagina tamano tabloide, B/N color papel especial ¢ 215.00
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