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INTRODUCCION

El turismo es un rubro poco aprovechado en el pais, esto se debe a que no se
han desarrollado estrategias de promocion adecuadas en los distintos lugares
con atractivos turisticos de El Salvador. Una de estas riquezas turisticas es el
Municipio de Concepcion de Ataco, ubicado en el Departamento de
Ahuachapéan. Este lugar ofrece a los visitantes, nacionales y extranjeros, un
ambiente agradable en donde pueden disfrutar de una abundante vegetacion,
diversidad de paisajes y muchos rincones culturales, que hacen de éste una

buena oferta en el mercado turistico nacional.

Este Municipio carece de promocion para darse a conocer turisticamente, y de
esta forma impulsar su desarrollo local; sin embargo, se ha constituido un

Comité de Turismo que realiza intentos de promocién del lugar.

Es asi, que en este proyecto se propone un video informativo, que servird como
aporte al esfuerzo local realizado por el Comité de Turismo del Municipio de
Concepcion de Ataco, con el cual se tendra un insumo que se convertira en

una estrategia para impulsar el desarrollo turistico de la zona.



Este proyecto se ha dividido de acuerdo al siguiente Plan Operativo:

Capitulo |

Diagnostico:

Se detallan los Antecedentes, Planteamiento del Problema y Delimitacion de la
Problematica, que sustenta la importancia de realizar un video informativo que

contribuya al trabajo que realiza el Comité de Turismo de dicho lugar.

Capitulo Il
Propuesta de Solucion:
En esta se contemplan la Justificacion, Objetivos, tanto General como

Especificos y la Propuesta de Solucidon que se plantea para el caso.

Capitulo 1l
Objeto Teorico:
Este representa la guia que se utilizd y ademas brinda las teorias que

sustentan la realizacion del proyecto (Video Informativo).

Capitulo IV
Marco Metodologico:
Se presenta el proceso que se siguié para desarrollar el proyecto, se explican

las herramientas que se utilizaron para la elaboracion del Video, ademas del

tipo de estudio realizado.

ii



Capitulo V
Ejecucion del Proyecto:
En este capitulo se muestran los pasos (pre-produccion, produccion, post-

produccién) que se realizaron para la elaboracion del producto final.

Capitulo VI

Recomendaciones:

Se detallan las recomendaciones, que como grupo de trabajo, se dan al Comité
de Turismo de Concepcion de Ataco en cuanto a la utilizaciéon del Video

Informativo, asi como también al Turismo de la zona en general.

Capitulo VII

Fuentes de Referencia:

Incluye fuentes bibliograficas, trabajos de graduacion, entrevistas y sitios en
Internet, que en su momento sirvieron como referencia tedrica para la

elaboracién del proyecto.

Capitulo VIII
Anexos:

Se presentan todos aquellos documentos que ayudan a sustentar la veracidad

del trabajo escrito.

i1



CAPITULO |

Diagnéstico

1.1 Antecedentes

El turismo en nuestro pais se ha vuelto un rubro importante; ya que contribuye
al crecimiento econémico y por tanto, al desarrollo de la zona, garantizando la
mejora en la calidad de vida de las personas que habitan en el municipio. Por
esta razdn, las éareas ecolégicas que posee El Salvador, pueden ser
debidamente explotadas en pro del turismo ecoldgico, ésta es una condiciéon

que Concepcidn de Ataco utiliza como base en su atractivo turistico.

Es asi, que este Municipio cuenta con una diversidad de zonas verdes
ubicadas dentro del pueblo y alrededores. Posee un patrimonio nativo,

constituido por bosques cafetaleros, fuentes termales, cerros, miradores, etc.

Ademas, tiene una gran riqueza en cuanto a sus artesanias y a su
gastronomia, sin dejar a un lado, las costumbres y practicas religiosas que o

vuelven atractivo para cualquier visitante.

La Alcaldia por su parte, ha realizado actividades para promocionar
turisticamente al municipio. Un ejemplo de esto es la revista que se lanz6 con
motivo de sus fiestas patronales en Diciembre de 2004 (ver anexo 1). También
elabor6 un broshure que contiene informacién general del municipio

(ver anexo 2).



Debido a estas acciones y, tomando en cuenta el potencial turistico que tiene
Ataco, se fundd un comité con el objetivo de velar por la proyeccion de los
lugares con atractivos turisticos, y a su vez que aporten ingresos econémicos,
para beneficiar el desarrollo local; convirtiéndolo en el primer proyecto de este

tipo en la zona.

El comité inici6 sus labores en septiembre del afio 2004', realizando tres

actividades para el desarrollo de sus objetivos:

a) Presentacion de su Plan de Turismo 2004 — 2006:

En éste se dan a conocer las actividades que, como Organizacién, estaran

realizando en el periodo acordado. (ver anexo 3)

b) Elaboracién de broshure:

Este contiene informacion sobre las costumbres y tradiciones del Municipio, asi
como los diferentes restaurantes, hoteles, viveros y puestos de artesanias que
brindan servicio a los turistas. Ademas presenta la ubicacién del casco urbano

plasmado en un croquis (ver anexo 4).

A pesar que son muy buenos instrumentos de promocién, éstos tienen la
particularidad de ser medios pasivos, limitados a una persona y no son
capaces de alcanzar masivamente al publico y su efecto sélo puede ser visible

cuando el turista lo busca personalmente o se lo entregan.

! Sra. Aida Herrera, Presidenta del Comité de Turismo de Concepcion de Ataco,
Entrevista, efectuada en marzo 2005.



Por esta razodn, al broshure se le considera un instrumerito aiternaiivo cuya
intencion es reforzar ei contenido de otros mas fuertes, como lo seria el video

promocionai.

<) rrimer Festival del Café:

Dicha actividad, consistié en una exposiciéon dei café que se cuitiva en ia zona;
lo que pemitidé la presentacion de artesanias, el arte culinario propio de ia

region, etc.

El evento se realizd en el Parque Central dei iviunicipio, ios dias 5 y 6 de marzo

del 2005 y se pretende que se lleve a cabo cada tres meses.

Acontecimientos como éste requieren de un regisiro permanente para dejar un
iegado histdrico en la memoria de los residentes del pueblo, demostrando que
se pueden crear tradiciones nuevas. Para tal situacion se vueive Uiii el registro
en video, pues con ello se logra una comparacion entre los hechos pasados y
actuales, contribuyendo a la planeacion de otras tantas en ei futuro. El evento
anterior fue muy importante para el Comité, no obstante, se carecio dei registro
en video io que significod ia ausencia de un pararrieiro de comparacion desde su

origen.



1.2 Planteamiento dei Fiouviema

La problematica detectada en la zona de estudio se resume &ii.

Ei Comité de Turismo de Concepcién de Ataco ha realizado diferentes
esfuerzos por dar a conocer turisticamente la zona; sin embargo no cuenta con
las herramientas suficientes que se adapten a ias necesidades de atraer mas

turistas al lugar; y que vuelvan mas efectiva la iabor de promocion.



1.3 Delimitacion de ia Propiemaiica

El espacio de la investigacion fue la zona geografica dei WNiunicipio de
Concepcion de Ataco en Ahuachapan, incluyendo sus lugares turisticos. Estos

sirvieron como insumo para la elaboracion del video promocional.

El grupo de estudio lo conformd el Comité de Turismo del Municipio de Ataco.
Se sostuvieron cnarias aefiniéndose las necesidades del Comité; Ademas se
propuso el proyecto de realizacién de un video informativo y fue asi como se
convirtié en el cliente y beneficiario directo del proyecto, ya que seran eiios ios

que utilizaran el video a su conveniencia.

El tiempo que requirio el estudio fue entre los meses de septiembre del 2004 y
julio del 2005. En este periodo se indagd sobre las acciones que el Comité

habia realizado en relacion a las actividades de promocion turistica.



CAPITULO Ii

Propuesta de Solucién

2.7 Justificacion

2.1.1 vennicion de Giieme, Beneficiario y Puablico Meta

El cliente y beneficiario inmediato de este proyecto es el Comité de Turismo de
Concepcion de Ataco, quien tendra la opciéon de usar el video, segun las

necesidades detectadas.

El beneficiario indirecto es todo el Municipio de Concepcion de Ataco, ya que a
largo plazo, seran sus habitantes quienes podran ver los beneficios del
incremento turistico al generarse mayores ingresos que ayudaran a su

economia local.

Eleccién del cliente y beneficiario:

Al visitar Concepcion de Ataco, la Alcaldia proporciond informacion sobre ia
existencia de un Comité de Turismo en la zona; se decidi® conocer y
entrevistar a los directivos de dicho Comité, quienes expusieron su necesidad

de promover turisticamente el Municipio.

El Comité y la Alcaldia fueron los contactos directos para conocer el sitio en
cuestion y determinar cuales son sus necesidades inmediatas con respecto a ia

promocioén turistica.



El Comité de Turismo estd formado por empresarios del lugar, quienes les
interesa vender al Municipio como una opcién turistica, y con ello, generar

desarrollo econémico en la zona.

La Alcaldia por el contrario, es una institucion controlada por partidos politicos,
los cuales estan en constante cambio (por razones de indole electoral la
permanencia de un gobierno municipal es de tres afos de gestion, con lo cual
los proyectos que éstos realizan se ven limitados por la temporalidaa o dei
partido que logre ganar los comicios cada tres afos). Esto significa que una
nueva administracion no sigue necesariamente el trabajo o proyectos
anteriores que deje la que estd en tumo. Por el contrario, el Comité esta
conformado por personas duefias de negocios, y ellos estan dispuestos a
arriesgarse de una forma permanente, dado que quieren iograr beneficios para

eiios y el Municipio.

vefinicion del Pablico Meta:

Las reaiizadoras de este trabajo junto al Comité de Turismo, establecieron las
caracteristicas del publico al que ira dirigido el video:

Personas que se residan en zonas urbanas y que pertenezcan a ia ciase media
y media alta que ademas gusten de conocer ei interior del pais en dias
festivos, vacaciones o por placer, que disfruten de degustar ia comida
autoctona, actividades al aire libre, naturaleza y climas templados y al mismo
tiempo, les interese conocer mas sobre la historia del pais participando en las

tradiciones culturales.



Los criterios utilizados para la seleccion del Comité de Turismo, como

beneficiario del proyecto fueron los siguientes:

1° Se hizo un estudio de los diferentes destinos turisticos con los que cuenta
nuestro pais, con esto se determindé cuales son ios iugares que poseen
oportunidades de desarrollo turistico, analizando ias caracterisiicas que
presentan. De esta forma se determind que el Municipio de Concepcion de
Ataco era uno de ellos, por todas las caracteristicas y potenciai turistico que

posee.

2° Determinar los sitios que carecen de promocion turistica:

Para esto se tomaron en cuenta aquellos lugares en donde se han realizado
actividades de promocion turistica, como es el caso de Ataco, que a pesar de
fos diversos esfuerzos, no son los mas adecuados, ni han generado el impacto
suficiente para generar una reaccion mas contundente por parte de ios turistas

que visitan ei iugar.

3° Establecer aquellos Municipios, que presentan instarncias de desairolio iocai,
como Comités o Alcaldias que tratan de promocionar el turismo:

En el Municipio de Concepcion de Ataco, existe un Comité que se encarga de
velar por el desarrollo del turismo; sin embargo, necesitan de una mayor

asesoria y de estrategias mas adecuadas para lievar a cabo su labor.



4° Facilidad de acceso e infraestructura adecuada para el turismo:

Ataco es un municipio capaz de competir con cualquier otro destino turistico del
pais, ya que aparte de su riqueza ecolédgica, cuenta también con todas ias
comodidades que ofrece la infraestructura turistica. Sus hoteles brindan

servicio de hospedaje, restaurante y viveros, que ofrecen un toque particular

Las vias de acceso se encuentran en buen estado (calles pavimentadas y
sefnalizadas), permitiendo al visitante illegar sin ninguna dificuitaa y sin temor de

un percance en la carretera.

“Los visitantes pueden solicitar la proteccion de la policia, quienes proporcionan
seguridad, en cualquier lugar al que las personas quieran visitar’, segun
entrevista realizada al Sr. Saul Lopez Sub-Comisionado de la Policia Nacional

Civil del Municipio.

El Comité acordé utilizar un video informativo como estrategia de promocion,
después de haber evaluado lo aconsejado por el grupo de trabajo. Se piensa
que este instrumento es el mas adecuado para hacer posibies sus objetivos,

segun lo requerido en su plan de accion. (Ver anexo 3 pag. 8)

La razén de elegir esta herramienta se debe a que “El video cuenta con la
ventaja de ser dinamico, ya que al hacer uso del sonido y la imagen

simultaneamente, hace mas eficaz el mensaje; puesto que ilega al receptor por



medio de los sentidos mas importantes para la retencién y comprension: la

vista y el oido.”

Ademas tiene la factibilidad de llegar a un mayor namero de personas al mismo
tiempo; esto debido al alcance que pueda tener dependiendo de la forma en
que se transmita, sumado a la trascendencia dei mensaje que queda en la

mente del espectador.

Se debe considerar que paises como Guatemala, se apoyan del video para
mostrar sus riquezas culturales y ecologicas, promueven el turismo a través de
spots publicitarios, fortaleciendo el crecimiento econdmico de las zonas que se

exhiben.

En EI Salvador también se utiliza este recurso como una forma de promocionar
el turismo de ciertas regiones del pais, por medio de microprogramas que
logran cierto impacto en la audiencia, pero tienen la limitante dei tiempo, ya que

dedican un espacio muy corto para describir los lugares de interés turistico.

A pesar de estas limitantes, estos microprogramas son de gran ayuda en la
promocién, ya que han demostrado que la técnica de una imagen tiene el
atractivo necesario para lograr ciertos objetivos que el Comité de Ataco quiere

conseguir.

2 www.csj.gog.sv, Corte Suprema de Justicia. Republica de El Salvador.
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El concepto con el que se pretende vender Concepcion de Ataco es: “UN
PARAISO POR CONOCER” (idea original del grupo de trabajo y propuesta al
Comité de la zona en estudio). Dicha idea surge al darse cuenta de lo
potencialmente turistico que es Ataco y que ademas conserva su belleza
natural, volviéndolo un lugar capaz de atraer al turista; sin embargo por no

darse a conocer, es poco visitado.

Con todas las opiniones del Comité de Turismo de Ataco, se enfatiza que este
proyecto pretende realizar acciones concretas que den soluciéon a necesidades
reales de los empresarios de la zona, quienes pretenden crecer mas haciendo

que este proyecto no quede solamente en una propuesta.
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2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo General

Producir un video informativo que muestre los atractivos turisticos del

Municipio de Concepcién de Ataco, del departamento de Ahuachapan.

2.2.2 Objetivos Especificos

» Determinar el nimero de lugares turisticos (Ecolégicos y Culturales) con los

que cuenta el Municipio de Concepcién de Ataco.

» Crear un Storyboard, plasmando las bellezas naturales, costumbres,

tradiciones populares y otros atractivos turisticos del Municipio.

> Realizar la produccién de campo, haciendo asi, las tomas que se usaran en

el video informativo, por medio de un cronograma de produccion.
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2.3 Propuesta de Solucién

Proporcionar al Comité de Turismo del Municipio de Concepcion de Ataco, un
video informativo que sirva como refuerzo a las estrategias de promocién
turistica ya realizadas. Este serd dinamico y debera contener todos los

elementos turisticos del lugar.
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CAPITULO lll

Objeto Teérico

3.1 Ataco

Para conocer un poco mas acerca del Municipio del que se hablara en el video,

se considera necesario, detallar los siguientes aspectos:

3.1.1 Etimologia

La palabra Ataco deriva su nombre de la lengua nahuatl, cuyo significado se
traduce como “Lugar de Elevados Manantiales”. Esto se debe a que dicha
region se distingue por la altura a la que se encuentra, ademas de las

montanas y los manantiales que la circundan.

3.1.2 Posicion Geografica

El Municipio de Concepcion de Ataco se encuentra ubicado en el
Departamento Occidental de Ahuachapan a 12 Kms. de la cabecera
departamental, dotado de un territorio con amplios bosques cafetaleros.
Comparte la zona montafiosa al Norte con Ahuachapan,; al Oeste con Tacuba,
al Este con Apaneca y San Pedro Tuxtla y al Sur con Jujutla. El Municipio tiene
una extensién de 61.03 Kms? divididos en 11 cantones y 24 caserios y una

poblaciéon de 17,266 habitantes. Debido a la altitud en la que se encuentra (a
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1250 mts. sobre el nivel del mar), goza de un clima fresco y agradable los 12

meses del ano.

Debido a su posicién geogréafica, los suelos de Concepcién de Ataco permiten
sembrar cultivos que necesitan un clima templado, como el café; sin embargo

también se siembran hortalizas y arboles frutales.

3.1.3 Antecedentes Histdricos del Municipio de Concepcidon de Ataco

Segun el Ingeniero Carlos Loucel, historiador nacional, la poblacion es de

origen precolombino.

La zona donde se asienta el Municipio era antiguamente un lago, que hace
cientos de afios “se disecd al escaparse por la quebrada el Tacuazin hasta

unirse al rio Atzumpa”.?

“Con el paso del tiempo, el sector fue ocupado por indios pipiles que
convirtieron en propia esa regiéon. Asi, para el afio de 1550, Ataco tenia 800

habitantes”.*

Don Diego Garcia de Palacio, enviado real de Felipe Il, describe a esta regién

como “del mismo temple y fertilidad de otras tierras de la sierra (de Apaneca)”.

3 html.www.rincondelvago.com/concepcion-de-ataco.html, Rincon del Vago.
4 40
ibidem
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" esto segun informes

Para el afio de 1676, “en Ataco ya habian 183 tributarios
enviados a la Real Corona por el entonces Alcalde Mayor de Sonsonete, Don

Francisco Vasquez de Campos.

Cien afios mas tarde Ataco estaba “representado por 303 familias con 784
personas indigenas que hablaban el idioma Nahuatl, pero que hablaban y

entendian también el Castellano”.’

e Cronologia

12 de Junio de 1824: forma parte del primitivo y gran departamento de

Sonsonate.

8 de Febrero de 1855: por decreto legislativo Ataco cay6 en la jurisdiccion del

distrito de Ahuachapan.

1866: El Municipio de Ataco solicitd a los poderes publicos que esta poblacion
se segregara del departamento de Santa Ana y se incorporara en el de
Sonsonate, por convenir a los intereses locales, sin embargo esta solicitud no

prosperd.

% Ibidem
% Ibidem

7 Ibidem
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El 26 de febrero de 1869: Forma parte del distrito y departamento de

Ahuachapan.

1890: Ataco contaba con 2,860 habitantes.

De acuerdo al Ingeniero Carlos Loucel, durante la administracién del
Presidente de la Republica Doctor Manuel Enrique Araujo, y por decreto
legislativo con fecha del 11 de mayo de 1911, se otorgd el titulo de Villa al
Pueblo de Concepcion de Ataco, ratificado por otro documento firmado el 11 de

Abril de 1913.

Por decreto legislativo No. 651, considerando que la villa de Concepcién de
Ataco, debido a que contaba con todos los servicios publicos necesarios para
el bienestar y desarrollo de sus habitantes, habia alcanzado notable progreso
y reunia las condiciones suficientes para mejorar su categoria. Por esa razon,
recibié el titulo de ciudad el 9 de julio de 1999, por dictamen del entonces

Presidente de la Republica Licenciado Francisco Flores.
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3.1.4 Tradiciones y practicas religiosas

Concepcién de Ataco es una pintoresca poblacién cuyo centro sigue el trazo
tradicional de los pueblos salvadorefios, con un parque central, calles

empedradas y construcciones hechas de adobe al estilo colonial.

La poblacion, en su gran mayoria, profesa la religién catdlica, y sus fiestas
patronales son vividas por sus habitantes con mucho fervor religioso; lo que le
da un verdadero valor turistico, por la riqueza cultural que incluyen cada una de

las celebraciones.

Entre estas actividades, la que tiene mayor auge y participacion, tanto de los
habitantes como de los turistas es el Dia de los Farolitos, que se celebra el 7
de septiembre en donde se rinde homenaje a la Virgen Nifia o Virgen de las
Mercedes. Dicha celebracion consiste en una procesion nocturna que recorre
las calles del pueblo, para conmemorar la llegada de la imagen de la Virgen

desde Guatemala.

Sus fiestas patronales se realizan en honor a la Virgen de la Inmaculada
Concepcidn, estas conllevan una gran celebracién que se prolonga por un

periodo de 4 dias; desde el 11 hasta el 15 de diciembre.

Las actividades que se llevan a cabo en torno a estas festividades son las

alboradas, en donde se presencia un verdadero espectaculo de luces
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pirotécnicas que incluyen el conocido Torito Pinto y la participacion de los
“Viejos” que de acuerdo a Maria Luz de Rivas, directora de la Casa de la
Cultura de Ataco, es una antigua tradicién donde se representan los diferentes
protagonistas del folclor nacional, tales como la Ciguanaba y el Cipitio que
persiguen a los turistas para asustarlos y propinarles golpecitos, dandoles un

toque muy propio a las festividades.

Otra celebracion de bastante relevancia entre los habitantes de Ataco es el Dia
de la Cruz, celebrada el 3 de mayo, en ésta, desde tempranas horas del dia se
hace una peregrinacion que comienza en el parque central hasta la Cruz del
Cerro del Cielito Lindo, celebrandose una misa matinal, para agradecer y pedir

al Creador por las nuevas cosechas.

En cuanto a la musica, es tradicion que después de la Misa Dominical, tanto los
habitantes como los turistas, disfruten de conciertos de marimba y mariachis,
esta ultima es una muestra de la influencia extranjera que ha ido salpicando la
cultura Ataquefia, pero que poco a poco se ha ido incorporando al folclor del

Municipio.

Todas estas festividades poseen un verdadero elemento turistico que vuelve al
Municipio un verdadero destino para ser frecuentado por visitantes nacionales y

extranjeros.
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3.1.5 Artesanias

Entre las artesanias muy propias de Concepcién de Ataco, esta la elaboracién
de prendas de vestir a través de los telares manuales, distinguiéndose por su
colorido y resistencia en su tejido. Se conserva una forma autéctona de
herencia de los antiguos habitantes de la zona (indigenas), de cdémo
confeccionaban sus refajos. Otros talleres artesanales que alberga el centro

del pueblo son: carpinterias, ebanisterias, hojalaterias y orfebrerias.

También, se encuentran escultores de obras religiosas, quienes desde hace 30
afnos trabajan las maderas de cedro, nogal, conacaste y caoba. Como
actividad productiva y artistica son fuente de ingreso y posibles nichos de

exportacién para mercados futuros.

3.1.6 Gastronomia

La gastronomia local no dista mucho de los platillos tipicos que pueden
disfrutarse en la mayoria de pueblos autdéctonos de El Salvador, tales como las

pupusas, gallo en chicha, tamales, atole shuco, chilate, etc.

A éstos, se les suman los tamales canshules, tamales de cambray, tamales
torteados, neshpinol, bisotelas, adobado de carne de cerdo, pinol con moras y

otros.
Una actividad que segun el Comité de Turismo de Concepcién de Ataco,

promete convertirse en tradicion es el Festival del Café, que se realiza entre los

20



meses de marzo y abril. De acuerdo con los organizadores, se pretende

explotar el potencial turistico del sector a través del Turismo Agroindustrial.

En dicho festival, que tiene una duracién de 2 dias, el visitante puede conocer
en el Museo del Café mas acerca del grano de oro y el funcionamiento de la
maquinaria que se ocupd para procesar el producto cafetalero. En el Festival

participan catadores expertos en lo referente al café.

3.1.7 Atractivos turisticos

Ataco se distingue por poseer una belleza natural muy rica, ademas de una
historia colonial que lo ubican como un pilar fundamental del auge cafetalero
que tuvo el pais al principios del siglos XX, haciéndolo atractivo a turistas

locales y extranjeros interesados en conocer mas acerca del pais.

El Municipio es un lugar propicio para realizar ecoturismo, debido a que todos
sus parajes se prestan para realizar actividades como caminatas y

campamentos.

Concepcién de Ataco, cuenta con una diversidad de zonas verdes ubicadas

dentro del pueblo y sus alrededores. Posee un patrimonio nativo constituido

por bosques cafetaleros, fuentes termales, cerros, miradores, entre otros.
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“En diciembre y enero, la temperatura varia a 15 grados centigrados; dandose

» 8 esto debido a la altura a la que se

un clima mas frio y vientos mas fuertes
encuentra el municipio (1,250 mts sobre el nivel del mar); haciéndolo muy
agradable para cualquier turista que desee disfrutar de un ambiente fresco y

tranquilo.

“Ataco posee una flora y fauna muy rica y muy propia del lugar y ademas
variada, que incluye plantas coniferas, arboles de sombra, madereros y
frutales. Entre los arboles de sombra estan: Amates, Zoguillo, Iguerillo,
Guarumo, Cuernavaca, Copalchin. Entre los arboles Madereros se
encuentran: Cortéz, Cedro, Belloto, Roble, Gravileo, Volador Cachulaguaca,
Ciprés, Pino. Los Frutales son: Pepeto, Guamito, Mango, Pimienta, Aguacate,

Naranjos, Limos, Limones”.®

Su fauna esta concentrada por mamiferos pequenos, como: Conejos, Cotuzas,
Cuzucos, Tacuazines, Gatos de Monte, Pesotes, Taltuzas, Ardillas y aves

propias de montana.

Seguin el Comité de Turismo del Municipio, Concepciéon de Ataco cuenta con
dos tipos de recursos turisticos: Los Recursos Turisticos Naturales (RTN) y los

Recursos Turisticos Culturales (RTC)

Los Recursos Turisticos estan compuestos por todos aquellos lugares que son

propios de la zona de Ataco y que todavia conservan su belleza natural

8 Monografia del Municipio Concepcién de Ataco, Ahuachapan, Alcaldia Municipal de
Concepcién de Ataco.
? Ibidem
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original; entre ellos estan: rio El Limo, rio El Rosario, la Cascada de San Juan,
la Poza de la Calavera, entre otros; se pueden mencionar los miradores, desde
los cuales, puede apreciarse buena parte del casco urbano del pueblo, asi
como otras fronteras de los paises vecinos. Los que mas destacan son: Finca
San Miguel, Cruz del Cielito Lindo, Cruz de la empalizada, Buenos Aires, Los

Amates, Las Cumbres, El Arco.

Entre los lugares mas importantes y visitados estan:

- El Cerro la Empalizada: Rico en cultivos de café y maiz, de fauna abundante.
Una de sus tradiciones es una leyenda lugarefia; y trata sobre la existencia de

una cueva en donde crecen hierbas que desorientan a quien las pisa.

- La Pastorilla: Ubicada en el cantdn La Ceiba, lugar rico en cultivos de café,

matazano, jocotes y ciprés.

- Las Piscinas Atzumpa: Ofrece al visitante un lugar familiar, en donde puede
disfrutar de bafos de agua del rio que nace en el cerro de Apaneca y que
desemboca en esta piscina. El nacimiento esta dentro de una cueva de 5 Mts.
de desnivel. Ademas este sitio turistico consta de cafeteria, dos piscinas, area
de pic-nic y lavaderos publicos. Otro atractivo del lugar son los cultivos de café,

ciprés y pino.

- El Cerro del Chico: Es un mirador natural muy visitado principalmente cada

3 de mayo, ya que en este se encuentra una cruz de metal de 8 mts. de
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altura, denominada “La Cruz del Cielito Lindo”.

En la  cuspide se aprecia una vista panoramica de
las montafias del sur de Guatemala, El Volcan El Chingo, El Valle del Espino,

El Valle de Ataco, El Cerro Quezalapa, entre otros.

Los recursos turisticos y culturales, son aquellos que permiten transmitir al
visitante lo referente a los aspectos distintivos de Concepcién de Ataco.
La gran variedad de artesanias, costumbres, riquezas coloniales, restaurantes,

viveros y hoteles, son otros atractivos turisticos de Concepcion de Ataco.

Otro punto turistico son los beneficios de café (El Carmen, El Molino, La Joya
de los Apantes), que determinaron la economia del Municipio en pleno
apogeado del grano de oro. Los viveros (Villa Maria, Esmeralda, Vivero de la
Carretera, Las Flores de Eloisa, Cocos y Plantas Dofa Nila), que por albergar
una gran diversidad de plantas exoticas de la regién se convierten en un

verdadero atractivo turistico para los amantes de la vegetacion.

Las edificaciones coloniales que se conservan en el pueblo, enseian el tipo de
arquitectura que predominé en dicha época, haciendo que las personas no
dejen de tomar fotografias a mas de un edificio como por ejemplo: el Santuario
de la Inmaculada Concepcidn, la casa de Dofla Amanda Diaz, el colorido de los
diferentes cafés o ventas de artesanias que pueden distinguirse en cada

esquina, como Diconte-Axul y Madre Tierra.
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Asi mismo los escultores, artesanos, y los bailes tradicionales son también
recursos turisticos culturales, que pueden encontrarse en sus fiestas

patronales.

Aunque Concepcién de Ataco se ha caracterizado por realizar actividades
agricolas para subsistir, la cosecha de café siempre ha sido la fuente

econdémica que ha sostenido a la poblacion.

En la actualidad, con la “crisis del café”, la situacién es diferente y es necesario
cambiar el rumbo de subsistencia econémica; la zona esta en peligro por el
avance no planificado de la urbanizaciéon debido a la parcelacion (venta de

lotes) destruyendo el medio ambiente y los recursos naturales.

Por esta razén se necesita buscar otras altemativas que contribuyan con la
economia del Municipio, tal es el caso del turismo local, que requiere de
herramientas efectivas de promocién, para que pueda explotarse y se logre
obtener otra fuente de ingreso. La entidad comprometida en la basqueda de

nuevas altemativas productivas es el Comité de Turismo de Ataco.
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3.2 Video

3.2.1 Evolucién del Video™

TEATRO OPTICO.
En 1892 llega el teatro dptico, espectaculo publico dado por Reynaud. Se trata

de un praxinoscopio gigante que proyecta las imagenes sobre una pantalla.

LA PELICULA.
Fue puesta a punto por el americano Edison, aprovechando los resultados de

las investigaciones de Reynaud, Muybridge, Marey y muchos otros.

Edison desarroll6 la primera pelicula cinematografica sobre un soporte flexible
de acetato, de 35 mm de ancho, con un doble de hileras de perforaciones a
cada lado de la imagen, que tenia 18 X 24 mm. Desde entonces, este formato
no ha variado en el cine. La pelicula estrecha mas empleada actualmente

(Super 8) aparecioé en Europa en 1966.

EL CINEMATOGRAFO.
La solucion la encontraron los hermanos Auguste y Louis Lumiere,

constructores de la primera cAmara-proyector de la historia del cine.

La cuestion estaba en encontrar un mecanismo que permitiese el movimiento

intermitente de la pelicula. Un obturador de disco oculta el avance de la

http://ui.video.uiowa.edu, The Production Process-University Video Center-Division of
continuing education.
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pelicula girando 15 veces por segundo, permitiendo de esta forma que 16

imagenes por segundo impresionen una pelicula de 35 mm.

Para la proyeccion, esta misma camara era accionada por los operadores (al
ritmo de la Marsellesa) de tal manera que conseguian una cadencia idéntica a
la de la toma. La primera proyeccion mundial de una pelicula cinematografica

tuvo lugar en Paris el 28 de diciembre de 1895.

FORMATO VIDEO DIGITAL.

En los ultimos 50 afos el video ha evolucionado en forma acelerada, hasta
integrarse con los nuevos avances en electrénica y microchip en donde la
nueva tecnologia es el formato de Video Digital 8, donde estan integrados
audio y video que proporciona el formato DV, mas la conveniente alternativa de

poder grabar digitalmente en la cinta de formato H8.

“Ademas ofrece 500 lineas de resolucién horizontal, grabacién de audio digital
al igual que los discos compactos y capacidad de transferencia de video digital

ala PC de interfaces USB.”""

El ser humano al ir evolucionando fue mejorando las alternativas visuales de
como contar las cosas mas cotidianas hasta trasformarlas en eventos que se
evocaran en pasajes emocionales de las mismas personas, cautivando asi, su

imaginacion y sus deseos.

" www. mailxmail.com/curso/vida/tallervideo/capitulo2.htm. Historia del Video.
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Cuando el cine aparecio, las imagenes tuvieron movimiento; el sonido emergié
después en éstas, pero ya se habia cautivado el deseo de los espectadores al
mostrarles historias épicas o simples creaciones imaginarias entrelazadas con

una secuencia logica de cuadros que narraban tales situaciones.

La pelicula y posteriormente el video, se han constituido en los preservadores
de la historia, al plasmar los hechos que transformaron o cambiaron a la

humanidad.

3.2.2 Definicion del Video

Segun Verédnica Tostado Span en su Manual de Produccion de Video, el video
se define como “el producto que se graba con una sola camara y que
posteriormente se edita, este se puede o no transmitir a través de la

television”. "

En la historia de los medios, “la imagen en pantalla es una verdadera ruptura
con el pasado, porque la imagen en video establece un nuevo vinculo entre la
informacién y su soporte; la imagen se convierte en una nueva vision del

mundo”.®

'z Tostado Span Veronica. “Manual de Produccion de Video. Un enfoque integral”.
1 .
Ibidem
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El video constituye una “Tecnologia de captura o registro electronico de
imagenes y sonido, surgida de la television, que se ha desarrollado como un

medio con caracteristicas propias”."

Antes, la imagen plana, como la fotografia, brindaba una grabacion y
percepcion pasiva de lo real; pero ahora el uso del video permite directamente
moldear esta representacion mediante técnicas muy precisas, cuya utilizacion
esta limitada sblo por la imaginacién. Asi el video se constituye en la

herramienta atractiva para comunicar el conocimiento.

“La imagen no es creada necesariamente a partir de una realidad visible
preexistente, sino producida por un juego de lenguaje: se puede formalizar un ir
y venir entre el mundo del lenguaje y el de la imagen”® Esto nos ayuda a
expresarnos, a dar a conocernos y a fortalecer nuestros conocimientos. Asi, el
video emergi6é con fuerza y esta fuerza viene de su estrecha relacién con la

revolucion tecnolégica de estos tiempos.

“El video es eficaz y constituye una herramienta idonea para la comunicacion
colectiva, esto gracias “al alcance situacional que puede lograr a través del
tiempo y espacio que proyectan sus imagenes y con ello se produce un

»16

ambiente intimo con los receptores””, llegando a tener un acercamiento mas

directo a la hora de transmitir el mensaje.

4 Maximiliano Maza Pérez, Guién para Medios Audiovisuales Cine, Radio y Television.
'S http://iwww.upch.edu.pe Universidad Peruana Cayetano Heredia.

'® Marvin Alfaro — Silvia Sigtienza, Tesis, Video Documental sobre el maltrato infantil
intrafamiliar “gritos de amor”, Universidad Don Bosco.
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3.2.3 Cualidades del Video

El video tiene la ventaja de ser un medio rapido y tiene la capacidad de llegar a
muchos receptores simultaneamente. A eso se le anade que, la imagen permite
al espectador situarse en el lugar de los acontecimientos, comprobar la

veracidad de la narracién y, hasta cierto punto, vivir el hecho que se transmite.

‘Al requerir de tanta atencién, permite que el mensaje sea mejor captado;
ademas, posee la ventaja de transportar al publico hasta lo que ve y escucha,
gracias a aspectos como: sonido ambiente, angulos de toma que favorezcan el
paisaje, luz adecuada y todos los aspectos técnicos que hacen del video un
recurso completo y atractivo para el ser humano '’

“Nunca el broshure o la pagina Web van a superar el poder evocador y
descriptivo del medio audio visual, pues la mejor forma de promocionar el
turismo es el video, por la reaccién que causa en el espectador expuesto al

mensaje”’s.

7 Ana Maria Soriano-Mario Eduardo Galdamez, tesis, “Elaboraciéon de 10 microprogramas
televisivos de 90 segundos de duracién sobre el litoral pacifico de la zona costera oriental de El
Salvador, como una proyeccion y atraccion ecoturistica dirigida a la poblacion nacional e
internacional.

'8 ic. Salvador Castellanos, Director General de Salvador Castellanos Producciones, Entrevista
elaborada en Octubre 2005.
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3.2.4 Recursos Comunicativos

1. La Imagen y el Movimiento

Estos elementos son los mayores recursos comunicativos con los que cuenta el
video. Por un lado, en la imagen es muy importante la valoracion y la
composicion que se les de a éstas. Una imagen mal compuesta se vera

errbnea y distraera al receptor.

El video tiene la ventaja de transmitir imagenes, las cuales deben hablar por si
solas, por ejemplo, solamente con algunos encuadres el receptor puede
captar lo que se quiere decir sin necesidad de utilizar una locucién, o de ser

muy repetitivo.

2. Sonido

La imagen comunmente va acompainada de sonido, este ayuda a reforzarlas y
a hacerlas mas impresionantes. El sonido ambiente, es el producido por las

personas u objetos que aparecen en pantalla.

El otro tipo de sonido es el que se agrega en el momento de la edicién, el cual
puede ser una musica de fondo o la llamada “Voz en Off.” Esta se refiere a la
historia que se relata sin que el locutor pueda ser visto en pantalla, la locucion

tiene la funcién de respaldo para la imagen.
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3. Color

Este recurso le da mayor expresividad y tiene la capacidad de transmitir
emociones y sentimientos. Una diversa gama de colores puede resultar

atractiva dependiendo del tema que se esté tratando.

Por todas estas ventajas, es que se considera efectiva la utilizacién de un video
y constituirlo en una herramienta mas para promocionar el turismo; pues el
video ata al receptor y le despierta el interés de visitar el lugar. Ademas una
imagen habla mas que muchas palabras, sin dejar a un lado que ésta posee
una mayor fijacion en la mente del receptor que lo que pudiera leer o escuchar.
Es comun que un video se utilice para ser presentado a un grupo especifico

de personas.

3.2.5 Clasificacion del Video'

a) Por su contenido: de induccién, de capacitacion, de entrenamiento, de
divulgacion, de promocion, de exposicion.

b) Por su propésito especifico: informativos, persuasivos, reflexivos, de
motivacion y de entretenimiento.

c) Por su uso: privados o disponibles al publico.

d) Por su estructura: dramatizados, informativos o mixtos.

19 Maximiliano Maza Pérez, Guion para Medios Audiovisuales Cine, Radio y Television.
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e) Por la estructura econémica de su organizacion productora: comerciales

y no comerciales.

Es de esta clasificacion de donde se determindé el tratamiento del video
estableciéndose la siguiente clasificacion para el proyecto en cuestion:

a) Por su contenido es de promocién, por que muestra los detalles mas
representativos del turismo del Concepcidn de Ataco.

b) Por su propdsito especifico es de motivacion, ya que se pretende despertar
en el espectador el deseo de visitar Concepcidn de Ataco y comprobar la
informacion vista en el video.

c) Por su uso es un material privado, por que responde a las necesidades de
un cliente especifico, en este caso, el uso del mismo estara determinado a los
intereses del Comité de Turismo de Concepcién de Ataco.

d) Por su estructura es informativo, pues el publico va adquiriendo
conocimientos sobre la riqueza turistica de Ataco.

e) Por la estructura econémica de su organizacion productora no es comercial,
ya que no se efectuara ningun tipo de acuerdo econémico a cambio de los
servicios prestados para la realizacién del video.

f) Por su tipo de audiencia, el presente video es general, por que se pretende

llegar a diferentes tipos de publico.
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3.2.6 Video Informativo

Medio de difusion social que permite la distribucién de mensajes, presentando
aspectos generales sobre una realidad existente, esto con el fin de crear en el

receptor una reaccion que despierte el interés sobre el tema en cuestion.

Este instrumento, tiene el poder de transportar al publico hacia el lugar que se
estd presentando, gracias a caracteristicas como imagen, sonido ambiente,
musicalizacion, movimiento y color; ya que se presentan los relatos de forma
mas real y llamativa para el espectador.

Segun afimacién del Lic. Salvador Castellanos, “el video es la mejor
herramienta para dar a conocer un lugar, ya que para un turista nuevo, el
efecto audiovisual, es la experiencia mas cercana a una presencia fisica real
‘que se tiene del destino, porque podemos reproducir paisajes, topografias,
entornos, transportes; ademas el audio permite evocar, da la sensaciéon que se

encuentra ahi y el grafismo sirve para reforzar con cifras, sin dejar a un lado el

elemento testimonial”.

- Uso del Video Informativo en El Salvador:

La experiencia del uso del video Informativo demuestra que en El Salvador se
estd tomando este recurso para dar promocidn a los diferentes lugares

turisticos con que se cuenta en el pais.
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Entre los programas que presentan este formato se encuentran:
¢ “Rincon Magico” (canal 6)
e “El Salvador de Cerca” (canal 12)
o “Asi es Nuestra Gente” (canal 12)

e “Gente Joven” y “Panorama Cultural” (canal 10)

En éstos se dan a conocer las bondades turisticas que tiene El Salvador,
presentando su gente, cultura, lugares ecoturisticos, hoteles y una amplia
gama de caracteristicas que lo convierten en una opcién mas para poder

disfrutar en familia o con amigos.

El video es capaz de transmitir el entorno y la informacién necesaria al
televidente, quien después toma la decision de conocer de cerca estos lugares.
El Turismo Salvadorefio no sélo se promociona intemamente por medio del
recurso del video, sino que también lo utiliza para promoverse

internacionalmente, en programas como:

e Destinos CNN

e Despierta América

Donde se conocen las caracteristicas, riquezas y bellezas naturales que tienen

los diferentes destinos turisticos que ahi se muestran.
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3.2.7 Etapas del Proceso de Produccion del Video

El proceso de produccién de video esta integrado por tres grandes etapas,

segun la autora Tostado Spam, las cuales se describen a continuacion:

a. Pre-produccion

Es la etapa previa a la realizacion, etapa de planeacion. En ésta se preparan
presupuestos, cotizaciones, se estudian tiempos y movimientos de cadmara, se
visitan las locaciones, se coordina la alimentacion, viaticos y transporte, en
general todas las acciones a realizarse en el siguiente paso, que es la

produccion.

Al mismo tiempo, se preparan las propuestas de proyectos, sinopsis, guiones,
y storyboard. Para realizarlo son necesarias ciertas etapas y tareas que deben

tomarse en cuenta a la hora de preparar un video. Se pueden resumir en tres:

Elaboracion del guién.

[ 2

Planificacién de la produccion.

Storyboard.

[ ]

Elaboracion del Guion

[ ]

Para la realizacién de un video promocional, se necesita elaborar la idea

general de la historia. Para esto lo indispensable es hacer un guion.
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Segln Syd Field, el guién es “una historia contada en iméagenes, dialogo, y

descripcion dentro del contexto de una estructura dramatica”.

Es una escaleta que contiene Unicamente la continuidad de acciones, dialogos

y algunas indicaciones para la elaboracion de videos.

Esto es de suma importancia porque representa la guia a seguir para la
realizacion del video, ya que en ella se plasman las técnicas que lo definen
dentro del patron de informacién. La principal caracteristica debe ser la
claridad, ya que si este no lo es, en sus indicaciones, el video resultaria mal

elaborado y por consiguiente no cumpliria con sus objetivos.

- Pasos en la elaboracion de un Guién
La idea original es estructurada teniendo en cuenta criterios como: publico

objetivo, duracion y financiamiento. Por tanto la guionizacién implica:

- Definir el tema: Se elaboran los contenidos principales del video, se establece
el punto de vista, los objetivos a lograr con su produccion, tratamiento, formato,
publico.

- Investigacion e indagacion: Es el trabajo de recoleccion de informacién de
base para la elaboracién de los contenidos, esto lo realizan los especialistas en

el tema del video.

2 EJ guion Arte y Técnica de la escritura para cine y television. Buenos Aires Argentina.
Editorial Universitaria de Buenos Aires.
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- Guionizacion: Se realiza una sinopsis 0 resumen del tema, se decide el
tratamiento que tendra el video; por ejemplo, si sera una ficcion, un reportaje,

documental 0 un promocionai. Finalmente se reaiiza el guion dei video.

« rianificacion de ia produccion
Consiste en la estructuraciéon en detalle de los recursos. independiciiteineiite
d&i presupuesio, se debe auministrar y tener bajo controi hasta ei mas minimo
detaile, tomando en cuenta aspecios de caraciei econdinicu, recursos
humanos y inateriales, dado que si hay algun imprevisto o problema, la
produccion deberé preverio y tenei una solucion que no ocasiciie retiass en ia

grabacioén del video.

En la etapa de planificacion de ia produccion se reaiizan las taieas siguierites:

- Time Tabic

Se estructura un cronograma de realizacion seglin fechas, iocaciories que son

jos ambientes seieccionados para el registro de imagenes-, y actores

disponibles.

- Formacion del eqiiiis: Director, camarograio, editor, producior, asisterites.

- Uefinicion dei puwiico onjetivo: Se establece el grupo al que ira dirigido el

video.
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- Presupuesto de produccion: Personal técnico, equipo de produccion,

alquiler de equipo, transporte, entre otros.

- Financiacion del proyecto: Recursos propios o financiacién externa.

- Plan de produccién: Integrar variables como requerimientos del guioén,

horarios, locaciones y edicion.

- Locaciones: Busqueda de lugares para el registro de imagenes tanto

externos como internos.

- Casting: Eleccion de actores y personal técnico.

- Plan de rodaje: Se desgiosa escena por escena y se toma en cuenta las

necesidades de cada una como lugar y fecha, tipo de plano, sonido y duracién.

e Storyboard

El storyboard es un instrumento basico para la producciéon de un video y
consiste: “en una serie de pequenos dibujos ordenados en secuencia de las
acciones e instrucciones precisas que se van a filmar o grabar, de manera que

la accion de cada escena se presenta en términos visuales™'

2! pgrez Maximiliano-Cervantes de Collado Cristina. Guién para medios audiovisuales: cine,
radio y television.
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Segun Pérez Maximiliano, este instrumento ayuda a que el productor del video
pueda visualizar de una forma clara y eficaz, las acciones de las escenas que
se van a filmar. Cada dibujo va acompanado de una descripcion detallada de

la accién, o narracion de la historia.

El Storyboard ayuda a presentar las ideas del guionista y es muy utilizado en
la produccién de videos promocidnales. Su objetivo principal es: “visualizar una

historia, a través de imagenes unidas en secuencia.”

- Las razones para elaborar un storyboard
1- El storyboard permite observar el desarrollo de la historia, evitando
tener dificultades para visualizar la accién al leer el guion.
2- El storyboard permite al guionista ubicar precisamente el efecto que
quiere, haciendo sus indicaciones en dibujos, en lugar de palabras.
3- Este permite saber con certeza si una accidn se traducira bien del

guioén a la escena.

- La estructura basica de un storyboard

1. El storyboard estd formado por vifietas o cuadros donde se dibujan las
imagenes mas importantes de la accién.

2. Estas imagenes corresponden a planos o tomas especificas de cada
escena, determinados por el realizador del storyboard con base en
desplazamientos o posiciones especificas de camara.

3. Debajo de cada vifieta se escribe brevemente la siguiente informacion:

2 \pidem
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- Numero de la escena.

- Identificacion de la escena.

- Numero del plano o de la imagen dentro de la escena.
- Breve descripcion de la accion.

- Breve descripcion del audio, dialogo, musica o sonidos.

- Observaciones Técnicas.

b. Produccion

Es la realizacién del video, es la grabacién ya sea en estudio o en exteriores, lo

cual implica haber sido planificado en la pre-produccion.

Esta etapa inicia con la organizacién de los diferentes elementos expuestos en
los guiones y seguidamente con un ensayo de los mismos. De esa manera al
finalizar la grabaciéon se debe estar seguro que todas las tomas, imagenes y

sonidos que estén contemplados en el storyboard, sean realizadas.

Es el Director quien tiene la funcidn de convertir en imagenes lo que esta
descrito en los guiones. El Director coordina permanentemente sobre el

enfoque y estilo indicado en el guidn con el equipo técnico.

En esta etapa es importante realizar la calificacién del material; es decir, los
elementos que ayudaran en la postproduccién y qué cosas no son tan

importantes para la realizacion del video.
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1. Movimientos de la Camara

Para dirigir de una mejor forma la atencién del publico en los videos
promocionales, se utilizan diferentes movimientos especificos, que se realizan

durante las grabaciones de las tomas; estos movimientos son los siguientes®:

a. Tilt up y tilt down (hacia arriba o hacia abajo):
Es el movimiento de la camara sobre su eje hacia arriba o hacia abajo. Un tilt
up, es mover gradualmente la camara hacia arriba. Un tilt down, es mover

gradualmente la camara hacia abajo.

b. Zoom in y zoom out (acercamiento y alejamiento):
Se usa para lograr con mayor facilidad el mismo propésito del desplazamiento
desde media y larga distancia. El zoom puede estrechar el angulo visual y

comprimir la profundidad para hacer que el objetivo parezca mas cercano.

c. Dolly in y dolly out (desplazamiento hacia atras o hacia
adelante):

Se monta la cAmara sobre un carro en un riel para deslizarla suavemente hacia

delante o hacia atrds. Esto permite un cambio de orientacién respecto al

objetivo sin perder la continuidad de la accion.

2 Robert L. Hilliard, Guionismo para radio, television y nuevos medios.
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d. Paneo:
Es el movimiento de la camara sobre su eje horizontal, de izquierda a derecha
o de derecha a izquierda. Se usa para seguir la accién de un personaje o un

suceso o para dirigir la atencién del observador hacia un objetivo particular.

e. Travelling:
Es el seguimiento de la camara hacia la izquierda o hacia la derecha, se coloca
la camara en un angulo adecuado respecto al objetivo y sigue sus movimientos

de manera lateral con desplazamiento.

f. Boom Shot (toma aérea):
Una grua que suele estar montada en un carro, da a la camara la posibilidad de
hacer tomas desde una posiciéon elevada o descendente (boom up o boom
down); y tomar el objetivo desde diversos angulos, por lo regular, desde muy

alto. También se le llama toma desde la grua.

g. Pedestal:
Es el elevar o bajar la camara sobre el tripode. En algunas camaras el tripode
es hidraulico por lo que resulta un movimiento muy atractivo.

Un pedestal up, es subir la camara, mientras un pedestal down es bajarla.

h. Arc:

Movimiento en forma de arco o semi-circulo hacia adelante o hacia atras.
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i. Tongue:
Movimiento de la camara de izquierda a derecha o viceversa sobre una grua.
“Estos Ultimos tres tipos de movimientos de camara, son menos usados que los
anteriores, pero aun asi, permiten captar de una mejor forma los objetivos,

haciéndolo mas atractivo.”®

2. Definicion de angulos y tomas

Las tomas son las que designan qué tanto debe verse el objetivo y deben

especificarse en el guién o storyboard.

Ademas las tomas “se utilizan para llamar la atencién sobre un objetivo
determinado y asi lograr una continuidad légica en el texto, o para que se

consiga el efecto psicolégico adecuado sobre el plblico®.

A continuacion se mencionan las tomas mas comunes y Uutiles para la

produccién de un video promocional®®:

a. Extreme Long Shot (ELS):
Es una toma muy abierta, en ésta predomina el paisaje y la figura humana
aparece como parte de este paisaje. Permite ubicar al espectador y
proporcionarle una impresion general del lugar. Se puede usar para cubrir una

accion muy grande, o mostrar varios eventos simultdneos en la misma

24 \Jerénica Tostado Span, Manual de Produccion de Video, un Enfoque Integral.
% Robert L. Hilliard, Guionismo para radio, television y nuevos medios.
% \Jerénica Tostado Span, Manual de Produccién de Video, un Enfoque Integral,
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locacion. Generalmente se hace desde la cima de una montafa, o desde una

manera aérea.

b. Long Shot (toma panoramica):
Generalmente se utiliza para iniciar una escena, muestra inmediatamente
donde se va a desarrollar la accién y permite al espectador ubicar el paisaje y

el personaje.

c. Full Shot (toma abierta):
Permite ubicar al individuo en su entono, se distinguen rasgos de las personas

y en general detalles del entorno.

d. American Shot (plano americano):
Es una toma de las rodillas hacia arriba, surgié en el cine americano cuando se
realizaban peliculas del oeste. Puede ser una toma muy dinamica, pero sin

abusar de ella, ya que puede causar tension.

e. Medium Shot (plano medio):
Esta toma es de la cintura hacia arriba, permite ver algo del entorno y bastante
del personaje, ubicando al publico en una distancia personal, es por ello que se
utiliza cuando se desea un poco de identificacidon o platica, es bastante utilizado
en las entrevistas y en la grabacion de testimoniales; permite ubicar

movimientos de brazos y gestos con bastante claridad.
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f. Médium Close Up (toma de pecho):
Toma de los hombros hacia arriba, los rasgos de la cara se ven perfectamente
sin llegar al detalle. Este tipo de toma también implica una distancia personal
pero puede provocar tensién al no lograr ver el entorno, permite mayor

comprension de la reaccion de los personajes.

g. Close Up (toma cerrada):
Toma del rostro, es muy impactante, ya que permite concentrar al espectador
en lo que se desea ver. En tomas como reacciones, respuestas y emociones, el
close up puede revelar un punto de vista que de otra manera no seria posible

apreciar, pues centra la atencion y enfatiza.

h. Primer Plano (PP)
Toma donde se denota el primer plano de la accién, y en segundo plano, se

muestran los demas elementos de la accion.

i. Plano General (PG)
Es la presentacién general que sirve para denotar de una forma general los

detalles de una accion.

c. Post-Produccion

La edicién inicia después que las imagenes visuales han sido grabadas. Las
tomas, sonidos naturales se examinan para encontrar los mas adecuados y los

de mayor calidad.
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Las pistas de audio, entrevistas, voz en off, son igualmente seleccionadas y

editadas.

Esta parte es decisiva, pues implica cdmo va a quedar conformado el video. Es
la edicion, la inclusion de efectos especiales, musicalizacién, titulaje, locucion,
entre otras. De esta etapa dependera que el video cumpla con las expectativas
propuestas; pues debe contemplarse la armonia de los elementos de audio y
video, de tal manera que la imagen esté de acuerdo con lo que se dice y

viceversa.

En esta etapa se ordenan y componen las imagenes y el sonido registrados en
la producciéon. Cuando todos los materiales se recolectan se esta listo para

construir, o corregir, el proyecto.

- Edicién
Es la etapa en la que se corrige. Esta se hace digitalmente con los sistemas y
el software computarizados que proporcionan muchas opciones para la

manipulacién de la representacién visual y del sonido.

En la Edicion se trata de transferir electrénicamente las imagenes a un video

cassette llamado "master".

Antes de editar, es conveniente tener una idea del orden en que seran

presentadas las imagenes. Para hacer esto se etiqueta y clasifica el material. P
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Para esto es necesaria la visualizacion cassette por cassette por tiempo de
aparicién de cada una de las secuencias, escenas, con sus respectivas

repeticiones.

El trabajo de edicion se fundamenta en el storyboard original y basado en él, se
van estructurando las imagenes, el sonido, locucién y efectos.

“La idea inicial de produccion es vaga y suficientemente inconcisa, para la
definicién final de lo que realmente se quiere comunicar en la ediciéon. Este
camino es perfectamente normal, sin embargo, se deben esclarecer o enlazar
mediante una lluvia de ideas de las posibilidades antes de definir el mensaje
que se quiere comunicar. Pero se debe seguir de manera mas cercana los

detalles de proceso definido del mensaje al momento de la produccién™’.

- Los gréaficos

Son parte importante de cualquier produccion. Para que el video tenga un
mayor realce y proporcione una mejor visualizacion de su contenido, el
productor del video se ayuda de las ilustraciones, animaciones y del deletreado

para realzar su produccion.

27 Herbert Zettl. Video Basics 2, San Francisco State University Wadwoeth Publishing
Company.
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CAPITULO IV

Marco Metodolégico

4.1 Tipo de Estudio

Fue de tipo Operativo, el cual es definido como: el enfoque cientifico para la
toma de decisiones. Consiste en:

Modelar situaciones complejas, esto comprende su observacion y andlisis.
Desarrollar técnicas de solucion para resolver dichas situaciones.

Capacidad de comunicar efectivamente los resultados, asi como su respectiva
ejecucion.

Por estas razones es que, para la realizacién de este proyecto se tomé como

base este esquema operativo.?®

e Técnica de Observacion Directa
Se lleva a cabo cuando el grupo de investigacion, se involucra en el contexto
de la problematica en estudio. En este caso, estan representadas por las
visitas que se hicieron al municipio de Concepcion de Ataco, para conocer mas

acerca de la problematica en estudio.

¢ Técnica de Observacion Indirecta
Se realiza cuando el grupo de investigacion no se involucra y se limita

solamente a observar a distancia la problematica. Esto se di6 cuando se buscé

2 www.lcc.uma.es/eva/asignaturasitcio/introio.pdf, Técnicas Computacionales de Investigacion
Operativas

49



el apoyo de las entidades encargadas de velar por el Turismo en El Salvador

como lo son el ISTU y CORSATUR.

Estas técnicas de investigacion se utilizaron para involucrarse con el grupo de
estudio y el espacio en donde se desarrolla la problematica, de las cuales se
obtuvo un andlisis de la investigacion, con la finalidad de establecer las
estrategias promocidnales utilizadas para atraer el turismo y validar si el video
promocional satisface las necesidades promocionales existentes en el

Municipio de Concepcién de Ataco.

4.2 Técnicas y herramientas

Se recurrié a la utilizaciéon de las siguientes técnicas y herramientas, las cuales

fueron ordenadas de acuerdo a su tiempo de ejecucion.

4.2.1 Recoleccién de Informacién
Esta actividad se llevd a cabo por medio de la busqueda de informacién a

través de los siguientes medios:

- Internet
Este recurso se utilizd para indagar el tipo de promocién turistica de
Concepcion de Ataco; ademas sirvid para recolectar todos los conceptos y

teorias que sustentaron el objeto tedrico.
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- Bibliografica
La informaciéon documentada, proporcioné los antecedentes histdricos del
Municipio y de la promocién turistica que se desarrolla en el pais, asi como los

medios utilizados para la misma.

Esta informacion se recolectd a través de bibliotecas, visitas a la Alcaldia del
Municipio, Instituciones competentes como Corporaciéon Salvadorena de

Turismo (CORSATUR), Instituto Salvadorefio de Turismo (ISTU), entre otros.

- Visitas de Campo
Para obtener la informacion que se requirié para la elaboracion del proyecto, se

realizaron entrevistas a las siguientes autoridades:

a. Autoridades de la Alcaldia Municipal de Concepcion de Ataco (Alcalde y
Concejo Municipal)
b. Personas encargadas del Comité de Turismo del Municipio (Aida Herrera,

Presidenta del Comité).

Para conocer mas acerca de su labor y los esfuerzos realizados hasta la

fecha, se hicieron reuniones con los miembros del Comité del lugar, con el fin

de conocer sus expectativas y plantearles el objetivo del proyecto.

51



4.2.2 Organizacién de la informacién recopilada

Después de tener la informacién necesaria, el grupo de trabajo se dispuso a
elaborar un diagnéstico de la situacion actual del Turismo en el Municipio. De
esta forma se eligieron las técnicas de produccion, para iniciar el proyecto,
tomando en cuenta tanto las necesidades de la zona, como los gustos de los

turistas, por medio de entrevistas informales.

4.2.3 Pre-produccion de la propuesta de video

Con la informacion obtenida del lugar, mas la experiencia adquirida a lo largo
de la carrera, se establecié un presupuesto que fuera sostenible para llevar a
cabo la elaboracién del video. Ademas se elaboré un guién y un storyboard que

fueron la base para la creacion del proyecto.

4.2.4 Realizacion de la Propuesta de Video Informativo

Se realizd una reunioén con las personas encargadas del Comité de Turismo de
Concepcidén de Ataco, para elaborar una calendarizacion que sirvié de
referencia para la grabacion de las tomas necesarias para visualizar el video
informativo.

Todo esto se hizo siguiendo un guién que se elabord con la ayuda de la
informacién recopilada anteriormente, que confirmé las fortalezas que se

pueden destacar del turismo existente en el Municipio.
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4.2.5 Edicion del Video Informativo

Después de hacer la produccion, se prosiguid a elegir las tomas, acompafiadas
de la musicalizacién, locucién y sonido ambiente, que enriquecieron el video,
segun lo requerido en el storyboard autorizado por el Comité de Turismo,
mismo que refleja los atractivos turisticos de Ataco, para poder mostrar al

receptor una vision diferente.
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CAPITULO V

Ejecucién

Para la elaboracién de este proyecto y tomando como base el marco

metodoldgico, se llevaron a cabo los siguientes pasos:

5.1 Pre-Produccion

Para llevar a cabo la produccién del video informativo, se realizaron ciertas

actividades previas, para determinar su realizacion.

Entre estas actividades se encuentran:

Visitas al Municipio

Se llevaron a cabo diferentes visitas en donde se recopilé informacion de la
zona, y sus atractivos turisticos, costumbres, puntos claves ideales para
promocionar y atraer visitantes al lugar como: restaurantes, hoteles, sitios a

visitar, rutas de acceso, etc.

Después de haber conocido los lugares, se determiné cuales se utilizarian para

realizar las tomas.

Posteriormente se visitoé la Alcaldia del Municipio para conocer un poco mas la

historia, costumbres y tradiciones propias del lugar; asi como también, para
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conocer un poco acerca de las caracteristicas propias que tiene Ataco y que lo

hace diferente a los demas.

Fue necesario determinar si en realidad existia una necesidad de promocién
turistica del pueblo; a esto se le agregd el conocimiento de un Comité de

Turismo, encargado de velar por las riquezas con que cuenta el lugar.

Fue necesario elaborar entrevistas a las siguientes personas:

a. Autoridades de la Alcaldia Municipal de Concepcién de Ataco (Alcalde y
Concejo Municipal):

Para obtener datos histéricos de la zona en cuestién y sus generalidades:
habitantes, clima, lugares recreativos, tradiciones, costumbres, fundaciones u
organizaciones; y su perspectiva actual acerca del grado de importancia que se

le ha dado a la promocién del Turismo en la Jurisdiccién.

b. Personas encargadas del Comité de Turismo del Municipio:

Entre ellas la Presidenta de dicho Comité, Sra. Aida Herrera, quién, con el
conocimiento que posee del lugar, esclarecié cuales eran las necesidades que
como Municipio poseian, con respecto a la promocién del turismo y de esta

forma, en conjunto, se determind cuales serian las caracteristicas a resaltar del

lugar.
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c. Se entrevistd también al Presidente de los Guias Turisticos para conocer
mas acerca de lo que se esta haciendo, para brindar una mayor informacion del
turismo en el lugar.

d. Para concluir, se entrevistaron a diferentes personajes que fueron tomados
en cuenta en el contenido del video, asi como turistas, propietarios de los

lugares, y personajes peculiares del Municipio.

Después de realizados estos pasos, se llevé a cabo el proceso de elaboracion

del Video Informativo. Los cuales se desarrollan a continuacion:

5.1.1 Pre-guién

Surgié como una primera idea, de toda la informacién recopilada a través de
entrevistas, visitas al lugar y datos bibliograficos; todos ellos transformados en
un relato que sirvi6 como una guia general para el contenido del video. Se
estructuré como una historia de un viajero y de cual fue su impresion, desde el
momento de su llegada hasta el dia de su partida, teniendo en cuenta la
experiencia propia, después de la primera visita al lugar.

El escrito es el siguiente:

“Cuando me baje del transporte que me trajo a este lugar de elevados
manantiales, estaba perdido, desorientado, sin embargo me dejé guiar por el
paisaje que podia contemplar mientras ascendia por un pequefio cerro en cuya
punta se encuentra una enorme cruz blanca. Parece que contempla

celosamente a los habitantes del pueblo que viven justo debajo de ella. La
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vista es espectacular; uno tiene la sensacién que puede tocar las casas y los
autobuses. El viento hizo llegar de golpe el embriagante olor de los cafetales
que abundan alrededor.

Ingresando al pueblo, me encontré con guias turisticos dispuestos a orientar mi
camino. Por el joven que me acompanid, supe q el lugar donde habia estado
momentos antes se conoce como “Cruz del Cielito Lindo”, y que en el lugar se

puede acampar o recorrerlo a pie.

Camine varias cuadras por calles pavimentadas con piedras planas, que al
caer la noche son iluminadas por faroles que le dan un toque realmente

autoctono.

Por un momento tuve la impresion que Ataco era una especie de portal al
pasado, al conservar intacta la arquitectura colonial de sus edificaciones de

bahareque.

En el parque aproveché para descansar y poder sentir el palpitar del corazén
del pueblo, que late con la calidez de cada uno de sus habitantes, desde
pregoneras que ofrecen frutas y artesanias, los nifios que llenan de alegria el
ambiente con sus gritos y juegos, hasta los policias que se encargan de
perpetuar esa pasividad y seguridad que se percibe en todos los rincones del

casco urbano.

Entre las banquetas del parque encontré a un anciano que retozaba bajo la

sombra de un antiquisimo Amate. Me relaté cuando laboraba como artesano
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carpintero. Este oficio como en la elaboracion de telas y la ebanisteria son
actividades propias del municipio que pasan de generacion en generacion.
Recorri los principales talleres del pueblo, donde pude darme cuenta que cada

pieza elaborada lleva la marca propia de la dedicacion y amor de su creador.

En Diconte-Axul se crean telas multicolores de diferentes disefios que sélo
pueden dar los mismos hilares de madera que utilizaron sus antiguos

residentes indigenas para vestir sus mejores refajos.

Intenté hacer yo mismo una creacién propia y a pesar de las técnicas que los
artesanos me explicaron no consegui mas que lastimar mis dedos y estropear
la pieza que ya estaba comenzada... en Diconte también se fabrican
artesanias en barro, tratados a mano, con pintura. Alli pude admirar piezas de
bisuteria, adornos para el hogar, recuerdos y esculfuras que predominan por

doquier.

A unos pocos pasos se encuentra el taller de carpinteria Madre Tierra, donde
igual que Diconte-Axul su trabajo esta determinado con cada salida y puesta

del sol.

El ruido de los matrtillo y sierra son capaces de competir con el sonido de los
telares que tejen en un ritmico compas. Con mis manos aun adoloridas, me
conformé con observar como un pedazo de madera es artisticamente
moldeado hasta transformarlo en muebles y articulos destinados a adornar

edificaciones como el Santuario mismo de Concepcion de Ataco.
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Esta majestuosa edificaciéon, ubicada a un costado del parque, delata
claramente la influencia de la colonia, tanto por sus cimientos, como por sus
cofradias, que de no saber que estan hechas de madera, hubiera tenido la
impresion que tomarian vida de repente y serian ellas quienes me mostraran su
morada. La luz tenue proviene de su cupula principal, se refleja en su piso

lustroso.

Es aqui donde se lleva a cabo la méxima celebracion religiosa del pueblo,
dedicada a la Inmaculada Concepcién de Maria, en la segunda semana de
Diciembre. Ataco también celebra la conocida “Fiesta de los Farolitos”. Se
cuenta que desde hace muchos afios, desde Guatemala se trajo una figura de
una Virgen Nifia, conocida también como Virgen de las Mercedes, cuyo
significado es “Luz del Mundo”. La fiesta dedicada a esta cofradia es el 7 de

septiembre, dia en que segun los residentes, nacié la Virgen Maria.

Los pobladores de Concepcién de Ataco demuestran su fervor religioso con
actividades que los involucran a todos por igual, hasta los visitantes que

buscan empaparse de la identidad cultural del pueblo.

El dia seguia su curso, mi estomago me hizo saber que es la hora de comer
cuando percibi el delicioso aroma que provenia de la cocina del Restaurante
Jardin de Celeste, que ademas de ofrecer un menu especializado en la
gastronomia local, es un vivero y hospedaje que armoniza perfectamente con
fa naturaleza. Muestra de ello son sus cabarfias de madera, comida 100 por

ciento natural y su decoracién que lo hace unico; sobre todo por la esmerada
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atencién que su duefia brinda a sus visitantes. La sefiora Aida Herrera me

comento que....

En Ataco uno puede degustar de su gastronomia en restaurantes como: La
Posada de Don Oli, Café de Ataco, Merendero Mama Nila, Restaurante la
Carreta, el Mesén de San Fernando, entre otros; que se encuentran
distribuidos entre el centro histérico del pueblo y las carreteras que sirven como

vias de acceso al Municipio.

Y es que comer en Ataco va mas alla de la necesidad, significa compartir la
mesa; hacer fusion entre los cocineros y los comensales, todos haciendo de

ese mundo culinario una verdadera experiencia.

Después de una buena digestion no hay nada mejor que una caminata al aire
libre, para descubrir los tesoros naturales que se guardan celosamente en las
entrafias de los bosques cafeteros, a los cuales se puede acceder unicamente

a pie.

La cascada de San Juan es uno de los recursos naturales mas visitados de la
zona, se encuentra a unos 6 Km. de la calle principal. Vale la pena recorrer ese
tramo para poder deleitar el espiritu con sus aguas cristalinas y su clima puro y

fresco.

El Mirador de la Montaria es ideal para contemplar, parte del Departamento de

Ahuachapén y la Cordillera de Guatemala.
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Asi mismo pude conocer la basta riqueza natural de Concepcién de Ataco que

incluye la caida de la Chacala y el rio Matala.

Impactado por tanta belleza natural reunida en un solo espacio, visité a Dona
Maria Alcira, propietaria del vivero Villa Maria, en donde ademas de aprender
sobre la vegetacion de la zona, uno puede hacerse de un lindo recuerdo, al

comprar una planta caracteristica de Ataco.

Me senti extasiado al ver colores y formas preciosas de las flores y que

representan un lienzo viviente con muchos colores.

Ataco es un pueblo donde la vida no cesa nunca...

Cuando regresé al pueblo, me encontré con la celebracion del café; en el que
se hace gala de lo que fue la época dorada del Municipio, cuando el café
estaba en pleno apogeo y Concepcién de Ataco era un pilar fundamental de la

economia Salvadorerfia.

En el festival se pueden apreciar los diferentes tipos de café que se cultivan en
la regién, ademas de conocer el proceso por el que pasa el grano para

convertirse en bebida y otros productos.

Las calles se ven invadidas por vendedores, turistas y residentes. Se realizan

demostraciones de catadores de café, que muestran el arte de identificar la

calidad del mismo como solo estos profesionales pueden hacerlo. Se puede
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degustar de su gastronomia, que incluyen los deliciosos dulces tipicos y platos

de la region.

Luego de divertirme y aprender mas sobre la abundante cultura de Concepcién
de Ataco, busqué un lugar para presenciar el espectaculo que ofrece el

atardecer en esta region.

La fria neblina que haciende por todos los cerros y montafias que rodean al
pueblo, despiden los ultimos rayos del sol y le dan la bienvenida a la noche que

pronto invadiran el panorama.

El Hotel Alicante me abrié sus puertas para adentrarme en su basto campus
que alberga cabarias, calidas y acogedoras. Realmente invitan al descanso y a

la tranquilidad. Rodeado de exuberante vegetacién di mi dlfima comida del dia.

Desde mi llegada, la imagen de Ataco de antiguo, colonia, tradicional y natural,
quedo plasmado en mi memoria para siempre, al recodar la amabilidad de su
gente, la calida sonrisa de los que me acompafiaron en mi caminar por el

imponente belleza natural. Convirtiendo a Ataco en un Paraiso por Conocer’”.
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5.1.2 Guioén Literario

Este se elabora siguiendo la idea del pre-guién que se elabord anteriormente.
En el guién Literario se plasma la historia que se desarrollard en el Video

Informativo, ésta se detalla a continuacion:

Antiguo, Colonial, Tradicional y Natural. Concepcién de Ataco: Un paraiso por

descubrir. Me invita a conocer sus paisajes.

Su nombre en néhuatl significa lugar de elevados manantiales.

Mientras subo el Cerro del Cielito Lindo, una enorme cruz blanca guia mi
camino, parece que cuida celosamente a los habitantes de este lugar.

Un Guia de la zona me orienta por las calles empedradas, adomadas con
faroles, que hacen una perfecta combinacién con el colorido de sus casas de

bahareque.

VTR de Guia turistico. “Para que visiten los turistas hay restaurantes,

caminatas, visitas al santuario”....

Me da la impresién que Ataco es una especie de portal al pasado, ya que
conserva intacta su arquitectura colonial.

Este es su parque central. Descansaré un momento... desde aqui puedo sentir
la calidez de sus habitantes: mujeres pregonando, nifios que llenan de alegria

el ambiente, todo en perfecta paz, que reina en cada rincén de este pueblo.

63



Los residentes laboran en sus talleres de artesanias en barro, carpinteria,
telares y ebanisteria.

En el taller Diconte — Axul se tejen telas multicolores que sélo pueden dar los
hilares de madera, que sus habitantes han utilizado desde la antigliedad para
confeccionar sus mejores vestuarios.

Aqui también se fabrican artesanias en barro, piezas de bisuteria, adornos para

el hogar.

El sonido de los talleres forman una sinfonia que va al compds de la

laboriosidad de sus artesanos.

En el taller Madre Tierra es interesante ver como un pedazo de madera se
convierte en un mueble destinado a decorar edificaciones importantes como el

Santuario de Concepcién de Ataco.

Este es un Majestuoso templo que muestra en su interior finos acabados tanto
en su altar y sus esculturas religiosas. Y que sirve de marco a las fiestas
patronales dedicadas a la Virgen Inmaculada Concepcion, que se celebran en

la segunda semana de Diciembre.

Es hora de comer lo sé por el delicioso aroma que proviene de la cocina del

Restaurante Jardin de Celeste donde disfrutaré un delicioso platillo tipico de la

zZona.
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VTR de Aida Herrera, propietaria del lugar: “Entre los platillos tipicos tenemos
un hongo que se da en época lluviosa... Y se puede preparar de diferentes

formas’.

Y es que comer en Ataco va mas alla de la necesidad de saciar el hambre,
significa compartir la mesa, hacer una fusién entre los cocineros y los
comensales; constituyendo una verdadera experiencia, que se complementa
con una caminata al aire libre. Para descubrir los tesoros que guardan los

bosques cafetaleros.

VTR de Sra. Gloria de Mendoza, Visitante: “Es divino el lugar te sentis como
que estas en tu casa’.... “Es lo pintoresco del lugar y el clima, eran la una de la

tarde y no te morias del calor.”

Las cascadas de San Juan es uno de los sitios mas visitados de la zona...
estar en su fresco manantial y respirar el aire puro llena mis pulmones de paz y
tranquilidad... Me alegra haber dejado la civilizacién y acercarme a la tierra y lo

que tiene para ofrecernos.
Me dirijo al Mirador de la Montana... donde puedo contemplar parte del
Departamento de Ahuachapan y mas alla de las fronteras entre El Salvador y

Guatemala.

Impactado por tanta belleza, visité el vivero Villa Maria, donde aprendi mucho

sobre la flora de la regién gracias a Dofia Maria Alcira, propietaria del lugar,
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quién cuida con mucho afdn, este tesoro natural... que caracteriza a

Concepcién de Ataco.

Y es que Ataco es un pueblo donde la actividad nunca cesa....
El Festival del Café, sirve para recordar la época dorada del Municipio. Un
producto que ha sido uno de los pilares fundamentales de la economia de

Concepcién de Ataco.

Los catadores de café, muestran el arte de identificar la calidad de la deliciosa
bebida.... ademas se puede saborear la comida tipica de la regién, gozando

del calor humano que nos ofrece este pintoresco pueblo.

VTR de turista extranjero: “La gente es muy amistosa”...

Después de disfrutar unos tipicos dulces de turrén, horneados en horno de

barro, buscaré el mejor lugar para presenciar el atardecer...

Luego en el Hotel Alicante, terminaré mi jornada... éste es un lugar que me
abre sus puertas ofreciendo calidas y acogedoras cabaras, que me invitan al

descanso.

La fria neblina que asciende por todos los cerros y montafias, despiden a los
ultimos rayos del sol y le dan la bienvenida a la noche que pronto invadira el
panorama.

Un sonido de fiesta me atrajo a las calles del pueblo...
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La Fiesta de los Farolitos: segun los habitantes del lugar, cuentan que desde
Guatemala se trajo la imagen de una Virgen Nifia, lamada también Virgen de
las Mercedes, que significa luz del mundo, simbolizando la luz que nos trajo
Maria al darle vida a Jesucristo. Estas fiestas se celebran el 7 de Septiembre,

dia que segun los residentes cumple arios la Virgen Maria.

Para esta fecha se realiza una procesion, donde los asistentes iluminan las

calles del pueblo, llevando un farolito.

Antiguo, Colonial, Tradicional y Natural son las palabras que mejor definen a

Concepcidn de Ataco.
Tierra de basta riqueza natural y cultural. Nunca me olvidaré de la calidez de su
gente, el sabor de su comida, la belleza de sus manantiales; el colorido de sus

cafetales y la caricia del viento en mi rostro.

Desde mi llegada hasta el dia de mi partida, Ataco dejé de ser para mi un

paraiso por conocer y se convirtié en un paraiso para recordar por siempre...
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5.1.3 Guion Técnico
N° CONTROL AUDIO
1 | Grafico intro: imagenes Locutor:
caracteristicas del lugar con Antiguo, Colonial, Tradicional y

recorte en un fondo de cielo que
simboliza el significado de
Ataco.

Crédito:

Antiguo, Colonial, Tradicional y
natural,

Concepcion de Ataco.

F.l. musica alegre, sélo para el
grafico intro.

Natural. Concepcién de Ataco: Un
Paraiso por Descubrir que me invita a
conocer sus paisajes.

2 | L.S. en paneo de la ciudad, Loc.
donde se pueden apreciar las Su nombre en nahuatl significa lugar
montafas desde el Cerro Cielito | de elevados manantiales.
Lindo, B.R. de Cascadas de
San Juan.
F.l. a musica que denote paz.

3 | F.S. del camino al Cerro del Loc.
Cielito Lindo, en contrapicada de | Mientras subo el Cerro del Cielito
la cruz que se transiciona con Lindo, una enorme cruz blanca guia
una disolvencia para pasaraun | mi camino, parece que cuida
paneo de la ciudad. celosamente a los habitantes de este

lugar.

4 | Gréfico con crédito:
Antiguo

5 | F.S.decalles, C.U. de farolitoy | Loc.

L.S. en picada y contrapicada de
fachadas casas.

VTR de guia presidente de
turistico.

Un guia de la zona me orienta por las
calles empedradas, adornadas con
faroles, haciendo una perfecta
combinacion con el colorido de sus
casas de bahareque.
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VTR de guia turistico: “Para visitar,
los turistas hay, artesanias,
restaurantes”...

6 | Grafico : Colonial
7 | L.S. de capilla y detalles de la Me da la impresion que Ataco es una
misma, angulo en contrapicada. | especie de portal al pasado, al
conservar intacta su arquitectura
colonial.
8 | Sedisuelve a F.S. de parque. Este es su parque central.
Intercorte de niios jugando en Descansaré un momento...
columpio.
Sube musica de fondo.
N.S. Parque Central, habitantes
sentados en bancas. Desde aqui puedo sentir la calidez
de sus habitantes: mujeres
F.l. musica alegre. pregonando, nilos que llenan de
alegria el ambiente, todo en perfecta
paz, que reina en todos los rincones
de este pueblo.
9 | Grafico: Tradicional
10 | Grafico donde se detallan los Los residentes laboran en sus talleres
talleres apoyados de recuadros | de artesanias en barro, carpinteria,
de las imagenes en movimiento. | telares y ebanisteria.
11 | F.S. de fachada de Dinconte En el taller Diconte — Axul se crean

Axul (donde pasa el trencito)
rompemos con N.S. de trencito y
damos paso a loc.

Secuencia de seior en hilares.
M.S. de variedad e intercortes.

telas multicolores que sélo pueden
dar los hilares de madera.

Corte musical.

Segun sus los antiguos habitantes
usaban esta técnica par crear sus
mejores vestuarios.
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12 | B.S. de artesanias. Aqui también se fabrican artesanias
en barro, piezas de bisuteria, adornos
Tilt y paneo de mercaderia. para el hogar.
Corte de locucién.
13 | N.S. de telares. El sonido de los talleres forman una
sinfonia que va al compas de la
F.S. de telares. laboriosidad de sus artesanos.
14 | PP fachada de Madre Tierra, En el taller Madre Tierra es
con BS de piezas. interesante ver como un pedazo de
madera se convierte en muebles
M.S. a personas trabajando en destinados a decorar edificaciones
madera. importantes como el Santuario de
Concepcion de Ataco.
Contrapicada de fachada de
Iglesia, reloj, y santuario. Corte de locucion.
Cambio Musical.
15 | F.S. de interior de la Iglesia y de | Este es su majestuoso templo que

gente en oracion, contrapicada
de altar.

F.l. de arpa o violines, que
denota la majestuosidad del
templo.

muestra en su interior finos acabados
en su altar y sus esculturas religiosas.
Y que sirve de marco a las fiestas
patronales dedicadas a la Virgen
Inmaculada Concepcién, que se
celebran en la segunda semana de
diciembre.

16

Rompemos con N.S. y paneo de
plancha asando came, fachada
de Jardin de Celeste.

B.R. para VTR de Sra. Aida:
C.U. de Hongo Tenquique
cocinandose.

Es hora de comer... lo sé por el
delicioso aroma que proviene de la
cocina del Restaurante Jardin de
Celeste donde degustaré un delicioso
platillo tipico de la zona.

VTR de Sra. Aida Herrera, propietaria
del lugar: “Aqui tenemos un platillo
tipico, que es un hongo”...
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17 | B.S. de platillo. Y es que comer en Ataco va mas alla
Picada de sefior tocando la de la necesidad de saciar el hambre,
marimba, N.S. significa compartir la mesa, hacer

fusibn entre los cocineros y los
comensales;

18 | T.L. de montafa y neblina. E.L.S | constituyendo  una verdadera
de gente caminando entre los experiencia, que se complementa con
bosques cafetaleros. una caminata al aire libre. Para
B.Rde VTR de P.P de descubrir los tesoros que guardan los
artesanias bosques cafetaleros.

VIR de Sra. Laura de Mendoza,
Visitante: “Es divino el lugar te sentis
como que estas entucasa’....

19 | Gréfico: Natural

20 | Rompemos con N.S. de Las cascadas de San Juan es uno de
Cascada. L.S. de Cascada de los sitios mas visitados de la zona...
San Juan. estar en su fresco manantial y respirar

el aire puro llena mis pulmones de
F.l. a musica de flauta que paz y tranquilidad... Me alegra haber
denota paz. dejado la civilizaciéon y acercarme a la

tierra y lo que tiene para ofrecernos.

21 | T.L. de montana y nubes, Me dirijo al mirador de la Montana...
L.S. de mirador en paneo. donde puedo contemplar parte del

Departamento de Ahuachapan y mas
F.l. a Musica que denote alla de las fronteras entre El Salvador
admiracion por la vista y Guatemala
majestuosa del mirador.
22 | Collage de plantas y flores. Impactado por tanta belleza, visité el

P.P. de fachada del vivero
donde las puertas se abren. F.S.
de dona Alcira caminando entre
las plantas, B.S. de plantas.

F.l. a musica alegre y ritmica.

vivero Villa Maria, donde aprendi
mucho sobre la flora de la regién
gracias a Dona Maria Alcira,
propietaria del lugar, quien cuida con
mucho afan este tesoro natural... que
caracteriza a Concepcion de Ataco.
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23

L.S. de calles de Ataco.

Y es que Ataco es un pueblo donde la
actividad nunca cesa...

24

N.S. y collage del ambiente del
festival.

MS de gente en cafetales y L.S.
de zona cafetalera.(material de
archivo, sacado de Café
Gourmet Ahuachapan.)

El Festival del Café, sirve para
recordar la época dorada del
Municipio. Estd dedicado a un

producto que se ha convertido en uno
de los pilares fundamentales de la
economia de Concepcién de Ataco.

25

Romper con N.S. de catador de
cafe,

F.S. de espectadores.

C.U. de comida tipica.

Los catadores de café, muestran el
arte de identificar la calidad de la
deliciosa bebida...

Ademas se puede saborear la comida
tipica de la region, gozando del calor
humano que nos ofrece este
pintoresco pueblo.

VTR de turista extranjero: “La gente
es muy amistosa”...

26

M.S. de vendedora de dulces
tipicos, intercorte de la cruz del
Cielito Lindo,

T.L. de atardecer.

Después de disfrutar unos tipicos
dulces de turrén, horneados en horno
de barro, buscaré el mejor lugar para
presenciar el atardecer...

27

L.S. de Hotel Alicante....

F.l. musical que denote
serenidad y paz.

Luego en el Hotel Alicante, terminaré
mi jornada, este es un lugar que me
abre sus puertas ofreciéndome
calidas y acogedoras cabafas, que
invitan al descanso.

28

E.L.S de montanas donde se ve
la neblina, para disolver a L.S.
del pueblo al atardecer.

La fria neblina que asciende por todos
los cerros y montanas, despiden los
ultimos rayos del sol y le dan la
bienvenida a la noche que pronto
invadira el panorama.

29

Collage de nifnos elaborando los
Farolitos.

Rompemos con N.S. de banda
del pueblo.

Un sonido de fiesta me atrajo a las
calles del pueblo...
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30

F.S. de calles iluminadas por los
Farolitos, intercorte a C.U. de
Farolitos.

Es la Fiesta de los Farolitos: que
segin los habitantes del lugar,
cuentan que desde Guatemala se
trajo la imagen de una virgen nifia,
llamada también Virgen de las
Mercedes, que significa luz del
mundo, simbolizando la luz que nos
trajo Maria al darle vida a Jesucristo.

Estas fiestas se celebran el 7 de
septiembre, dia que segin los
residentes cumple anos la virgen
Maria.

31

F.S. de calles iluminadas por los
Farolitos, gente, balcones, nifios
vestidos de angelitos.

Para esta fecha se realiza una
procesion, donde los asistentes
iluminan las calles del pueblo,
llevando cada uno un farolito.

32

Toma en perspectiva de la
fachada de Diconte Axul,
L.S. de calles del pueblo.

F.l. a musica alegre.

Antiguo, Colonial, Tradicional vy
Natural son las palabras que mejor
definen a Concepcidn de Ataco.

Tierra de basta riqueza natural y
cultural. Nunca me olvidaré de la
calidez de su gente, el sabor de su
comida, la belleza de sus
manantiales; el aroma de sus
cafetales y la caricia del viento en mi
rostro.

33

Collage de las mejores tomas
del recorrido:

Rostros, comida, Iglesia, fauna
efc.

Z.0. de toma panoramica del
pueblo.

F.O. a musica.

Desde mi llegada hasta el dia de mi
partida, Ataco dejoé de ser un paraiso
por conocer y se convirti6 en un
paraiso para recordar por siempre....
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5.1.4 Planificacion de la Produccion

5.1.4.1 Time Table

En éste se determind todas las actividades a desarrollar dentro de la

produccion, para llevarlas a cabo de una forma ordenada y especifica,

respetando los dias de grabacién y las actividades a realizar dentro de esta

etapa. Dicho Time Table se detalla a continuacién:

FECHA ACTIVIDADES LUGAR
Sabado 24 | - Toma de calles y gente. - Casco urbano de
de Concepcidn de Ataco.
Septiembre.

- Tomas desde la Cruz del Cielito
Lindo y panoramicas del Pueblo.

- Toma de Capilla y flores.

- Tomas de habitantes, detalles

de casas y calles.

- Tomas a flores en el vivero y a

su propietaria.

- Tomas de una anciana en una

cocina antigua.

- Cerro del Cielito Lindo.

- Casco Urbano.

- Vivero Villa Maria

- Casa de la Sra. Maria
Alcira, propietaria de Villa

Maria.
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- Tomas de fachadas, trencito

turistico.

- Tomas camino al mirador,
tomas panoramicas de
Ahuachapan y cordillera de

Guatemala.

- Tomas de gente comiendo y

detalles del restaurante.

- Diferentes tomas del parque

con gente.

- Fachada y jardin, gente

disfrutando de su comida.

- Tomas a talleres, artesanias,
telas y su proceso de

elaboracion.

- Fachada de Iglesia y fuente,
tomas de interior de la Iglesia y

detalles del aitar.

- Calles céntricas del pueblo.

- Mirador de la Montana.

- Restaurante Café de

Ataco.

- Parque Central de Ataco.

- Mesoén de San Fernando.

- Taller y Tienda Diconte-

Axul.

- Santuario del Lugar.
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Domingo 25 | - Montafias con neblina. - Carretera de Apaneca
de hacia Concepcién de Ataco.
Septiembre.
- Tomas a rétulos y vias de - Entrada al pueblo.
acceso.
- Tomas de siembra de flores. - Vivero entre Nubes.
- Tomas al pueblo desde - Santuario del pueblo.
campanario.
- Tomas del Festival del Cafeé. - Parque Central.
- Tomas de tallado de madera, - Taller y tienda Madre
artesanias en barro, etc. Tierra.
- Tomas a Festival del Café por | - Parque Central.
la tarde y entrevistas.
Sabado 1 - Inauguracién de caseta de - Entrada al Pueblo, El
de Octubre. | informacidn turistica con Triangulo.

entrevistas.

- Tomas de la Cascada de San

Juan.

- Parque Ecoturistico Las

Cascadas de San Juan.
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- Tomas del Hotel.

- Tomas del restaurante, detalles
del lugar, entrevista a Presidenta
del Comité de Turismo,
entrevistas a visitantes, tomas a

cabanas.

- Hotel Alicante Montana.

- Restaurante Jardin de

Celeste.

5.1.4.2 Formacién del equipo de trabajo.

Direccion: -Claudia Patricia Canjura.

-Karla Emilia Recinos.

-Maria de los Angeles Tobar.

Produccion: -Claudia Patricia Canjura.

-Karla Emilia Recinos.

-Maria de los Angeles Tobar.

Pre-producciéon: -Karla Emilia Recinos.

-Maria de los Angeles Tobar.

Coordinacion: -Karla Emilia Recinos.
Guionista: -Maria de los Angeles Tobar.
Camaradgrafo: -Francisco Lainez.

Postproduccion: -Claudia Patricia Canjura (edicién).
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5.1.4.3 Definicion del publico meta

Como se menciond en la justificacion, el publico al que se quiere llegar con

este video es el siguiente:

Personas que se residan en zonas urbanas y que pertenezcan a la clase media

y media alta, que ademas posean las siguientes caracteristicas:

- Gusten de conocer el interior del pais en dias festivos, vacaciones o por
placer.

- Disfruten de actividades al aire libre, naturaleza y climas templados.

- Disfruten de la comida autéctona.

- Gusten de participar de las tradiciones culturales de un lugar.

- Les interese conocer mas sobre la historia del pais.
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5.1.4.4 Presupuesto para la Produccion del Video Informativo

Para la realizacion del video es indispensable establecer un promedio de los

gastos que tuvieron que sufragarse para llevar a cabo la produccién.

El estimado de los gastos realizados para el presente video informativo es el

siguiente:
Servicio Descripcién Costo Total
PRE- Papeleria ($11.00)
. Viaticos ($45.00)
PRODUCCION Equipo técnico ($4.00) $60.00
Gastos de transporte ($30.00)
PRODUCCION Servicio de camaroégrafo ($90.00)
Alquiler de Camaras ($150.00)
Gasolina ($45.00) $345.00
Viaticos ($60.00)
POST- Edicién: Locucioén, utilizacion de
. cabina de audio y video para
PRODUCCION realizar edicion digital $450.00
($450.00)
TOTAL: $855.00
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5.1.4.5 Plan de Produccion

En este apartado se detallan todos los aspectos que se planean antes, de
llevar a cabo la realizacion del video informativo, con el fin de que todo siga una
mismo estilo de produccién. Las etapas del plan de produccién se detallan a

continuacion:

a. Pre-produccion

-Concepto del Video: “Paraiso por Conocer’. Esto con el fin de dar al publico
la idea que Ataco es un lugar en donde se puede disfrutar de tranquilidad y

paz, rodeado de las bellezas que caracterizan al lugar.

b. Produccion

-Angulos y Tomas: En general, para este video se utilizaron angulos y tomas
sin movimientos bruscos, la mayoria, fueron tomas amplias y close up,
Unicamente para denotar detalles; por ejemplo: artesanias, flores, detalles de
calles del pueblo, etc. Estas se utilizaron con el fin de apegarse al concepto

antes mencionado. Entre ellas estan:

Angulos:
- Normal.
-Picada.

-Contrapicada.
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Tomas:
- Panoramica (LS).
- Plano General (PG).
- Plano Medio (MS).
- Close Up (CU).
- Primer Plano (PP).
- Extreme Long Shot (ELS).
- Toma Abierta (FS).

- American Shot (AM).

Movimientos de Camaras:

-Zoom Out
-Zoom In.
-Paneos.

- Tilt

- Camara Subjetiva.

lluminacion:
- Natural

- Contraluz.
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c. Post-produccion

-Objetivo de edicion: Se quiere lograr que el publico al ver el video, ademas
de informarse, sienta la iniciativa de visitar Concepcion de Ataco, para ello se
utilizaron las tomas que presentasen los aspectos mas importantes del lugar y

los que mayor numero de visitantes atraen.

-Programa de edicion utilizado: El programa de edicion fue Adobe Premier

6.0, para la realizacién de los graficos, se utilizd el programa Adobe After Effex

6.0.

-Tipo de Edicion: Edicidon no Lineal. La técnica que se utilizara sera por cortes

y disolvencias, siguiendo el ritmo de la musica y locucion, generando mas

movimiento al video gracias a la utilizacién de los nat sounds y de flash back.

-Transiciones y Gréficos

Transiciones:

- A negro.

- Disolvencia.

-White o transicién en blanco.
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Gréficos:

Introduccion, cuatro subtemas (siguiendo las palabras que caracterizan a
Concepcién de Ataco: Antiguo, Colonial, Tradicional y Natural) acompanado de
3 recuadros con imagenes en movimiento. Debido a los requerimientos del
cliente, ya que se necesita que en los graficos se enumeren las 4 principales
caracteristicas del Municipio. Ademas se utilizara un apoyo visual para resaltar

los talleres propios de Ataco.

-Musicalizacion: Se utilizard musica instrumental de ritmos tranquilos, que
sean de biblioteca de autores como Narada, David Darling y Higher Octave, ya
que la musica sera un instrumento que evoque sentimientos y emociones, que
ayuden a transportar al publico hasta el lugar que se esté presentando,

denotando paz y serenidad.

5.1.5 Storyboard

Este se construyé como guia para la realizacion del video informativo, en él se

detallan los movimientos, angulos y tomas que se realizaron en la produccion

del video, ademas se detallan los graficos, la musicalizacion y los efectos que

complementaron al video.

Dicho Storyboard se desarrolla a continuacion:
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N° CONTROL AUDIO
1 | Gréfico con fondo Locutor:
de cielo, con Antiguo, Colonial,
cuatro imagenes Tradicional y
en recorte Natural.
caracteristicas del Concepciodn de
Municipio. Ataco: Un paraiso
Crédito: por descubrir.
Concepcion de Que me invita a
Ataco, Antiguo, conocer sus
Colonial, paisajes.
Tradicional y F.l. a musica
Natural. alegre.
2 |E.LSde Loc.
montafias con Su nombre en
neblina. nahuatl significa
lugar de elevados
Angulo Normal manantiales.
N.S. de viento que
sopla.
3 |F.S.delas
Cascadas de San
Juan.
N.S. de Cascadas.
Angulo Normal
4 | P.P.deunacruz Loc.

blanca, en
contraluz por el
sol que tiene de
fondo el cielo.

Angulo
contrapicada.

Mientras subo el
Cerro del Cielito
Lindo, una enorme
cruz blanca guia mi
camino.

84



N° CONTROL AUDIO

5 |P.P.delaCruzy Loc.
en disolvencia con Parece que cuida
un F.S. del pueblo. celosamente a los
] habitantes de este
Angulo normal lugar.
con paneo.

6 | Grafico con fondo Ef&‘{%’s}\m
blanco, detalle - u R
celeste ovalado en :

]
la derecha y tres Antiguo
imagenes
caracteristicas.
Crédito: Antiguo
Color de las letras
gris.

7 | F.S. de las calles Loc.
empedradas  con Un Guia de la zona
gente pasando y en me orienta por las
segundo plano, las calles empedradas,
casas pintorescas adornadas con
del pueblo. faroles, haciendo una
] perfecta combinacion
Angulo con el colorido de sus
contrapicada casas de bahareque.

Se mantiene musica
de fondo.

8 | M.C.U.del VTR de guia turistico:
entrevistado “Para  visitar los
Angulo normal. turistas hay,

artesanias,
Data: restaurantes”...

Ricardo Flores
Presidente de guias
turisticos.
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CONTROL

VIDEO

AUDIO

Grafico con fondo
blanco, detalle
celeste ovalado en la

derecha y
imagenes
caracteristicas.

Crédito; Colonial
Color de las letras

gris.

Concepddn
Ce AN T

Colonial

P.P. de capilla que
posee detalles

coloniales.

Angulo contrapicada.

Loc.

Me da la impresién que
Ataco es una especie
de portal al pasado, al
conservar intacta su
arquitectura colonial.

F.O. musica de fondo.

F.S. de parque
central, donde se ve
gente caminando.

Angulo normal.

A.S. de mujeres en
las calles del pueblo,

pregonando
canasto en
cabeza.

Angulo normal.

T e

Loc.

Este es su parque
central. Descansaré un
momento...

Sube musica de
fondo...

Desde aqui puedo
sentir la calidez de sus
habitantes:

Loc.

Mujeres pregonando,
nifos que llenan de
alegria el ambiente,
todo en perfecta paz,
que reina en todos los
rincones de este
pueblo.

N.S. de
pregonando.

mujeres
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NO

CONTROL

AUDIO

13

Grafico con fondo
blanco, detalle
celeste ovalado en la
derecha y tres
imagenes
caracteristicas.

Crédito: Tradicional

Color de las letras
gris.

14

Grafico donde se
enumeran los
diferentes talleres
que hay en el
pueblo, apoyados
con imagenes.

Créditos: barro,
carpinteria, telares y
ebanisteria.

Loc.

Los residentes laboran
en sus talleres de:
artesanias en barro,
carpinteria, telares vy
ebanisteria.

15

C.U. de trencito
pasando en la calle y
en segundo plano, la
fachada del Taller
Diconte Axul.

Angulo normal

Loc.
En el Taller Diconte —

Axul se tejen telas

multicolores que sdlo
pueden dar los hilares
de madera, que sus
habitantes han utilizado
desde la antiguedad
para confeccionar sus
mejores vestuarios.

16

M.S. de sefior en
hilares.

Angulo normal

N.S. de hilares.
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AUDIO

Loc.

Aqui también se
fabrican artesanias en
barro, piezas de

bisuteria, adornos para
el hogar.

N.S. de campanitas.

N.S. de telares.

N° CONTROL

17 |C.U. de telas en
rollos, de diferentes
colores.
Angulo normal

18 | C.U. de variedad de
artesanias en barro.
Angulo normal, con
paneo.

19 | M.S. de un seifior en
telares.
Angulo normal

20 | M.S. de sefior
laborando en el

Taller de Carpinteria
Madre Tierra.

Angulo normal

Loc.

El sonido de los
talleres forman una
sinfonia que va al
compas de la
laboriosidad de sus
artesanos.
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AUDIO

Loc.

En el taller Madre
Tierra es interesante
ver como un pedazo de
madera se convierte en
muebles...

Loc.

...destinados a decorar
edificaciones
importantes como el
Santuario de
Concepcion de Ataco.

N.S. de campanas de
la lgesia.

Ne° CONTROL

21 | P.P de fachada del
Taller Madre tierra,
con artesanias en el
fondo.

Angulo en
perspectiva.

22 { C.U. de variedad de
artesanias en
madera
Angulo en
contrapicada con
paneo.

23 | P.P. del Santuario de
Concepcion de
Ataco, en donde se
ve a una sefora
saliendo del mismo
Angulo en
contrapicada

24 | F.S. de interior de la

iglesia, donde se
muestra a gente
haciendo oracion.

Angulo normal

Loc.

Este es su majestuoso
templo que muestra en
su interior finos
acabados en su altar y
sus esculturas
religiosas.

F.I. a musica que
evoque religiosidad.
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N° CONTROL AUDIO
25 | P.P. de la Virgen de Loc.
Inmaculada Y que sirve de marco a
Concepcion. las fiestas patronales
dedicadas a la Virgen
, Inmaculada
Angulo picada Concepcion, que se
celebran en la segunda
semana de Diciembre.
26 | F.S. de un grupo de
gente  escuchando
misas.
N.S. de los cantos de
Angulo normal, con la Iglesia.
paneo.
27 | C.U. de una plancha
de cocina asando
carne.... N.S. de carne en la
plancha
Angulo en picada
F.I. a musica alegre,
que evoque ambiente
de restaurante.
28 | F.S. de grupo de Loc.

gente comiendo.

Angulo normal.

Es hora de comer... lo
se por el delicioso
aroma que proviene de

la cocina del
Restaurante Jardin de
Celeste donde

degustaré un delicioso
platillo tipico de Ia
zona.

90




NO

CONTROL

AUDIO

29

M.C.U. del
entrevistado.

Angulo normal.

Data: Sra. Aida
Herrera, propietaria
del Restaurante
Jardin de Celeste.

Sra. Aida Herrera
Propietaria Jaedin de Cel

VTR de Sra. Aida

Herrera, propietaria del

lugar:

“‘Aqui tenemos

un platillo tipico, que es

un

hongo.... y se
puede

preparar de

diferentes formas”.

30

M.S. de un habitante
de la zona tocando
marimba.

Angulo en picada

Loc.

Y es que comer en
Ataco va mas alla de la
necesidad de saciar el

hambre,

significa

compartir la mesa,
hacer fusiéon entre los
cocineros y los
comensales;

31

P.G. de un sefior
cargando una
bandeja, que se
dispone a subir las
gradas en el
Restaurante.

Angulo en picada

32

L.S. de un grupo de
turistas caminando
en los bosques
cafetaleros.

Angulo normal.

Loc.

Constituyendo una
verdadera experiencia,
que se complementa
con una caminata al

aire

libre. Para

descubrir los tesoros

que

guardan los

bosques cafetaleros.
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N° CONTROL AUDIO
33 | M.C.U. de VTR de sra. Laura de
entrevistada. Mendoza, Visitante:
) “‘Es divino el lugar te
Angulo normal. sentis como que estas
en tu casa.... Y no te
Data: Sra. Laura de morias de calor.”
Mendoza, turista.
34 | Grafico con fondo %fﬂﬁf’fmw
blanco, detalle -, :
celeste ovalado en la H@ cu ﬁ"@}@
derecha y tres : E F.I. a musica de flauta
imagenes : que denote paz.
caracteristicas.
Crédito: Natural
Color de las letras
gris.
N.S. de cascadas.
35| L.S. de las Cascadas
de San Juan. Loc.
Las Cascadas de San
Toma en Juan es uno de los
contrapicada. sitios mas visitados de
A la zona... estar en su
fresco manantial vy
respirar el aire puro
llena mis pulmones de
paz y tranquilidad...
36 | C.U. de una Loc.

mariposa de color
naranja entre las
flores

Angulo normal.

Me alegra haber
dejado la civilizaciéon y
acercarme a la tierra y
lo que tiene para
ofrecernos.
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NO

CONTROL

AUDIO

37

E.L.S. del Mirador de
la  Montaha, de
donde se puede
apreciar el pueblo de
Ahuachapan vy la
cordillera
Guatemalteca.

Angulo normal y con
paneo.

Loc.

Me dirijo al mirador de
la  Montafia donde
puedo contemplar
parte del departamento
de Ahuachapan y mas
alla de las fronteras
entre El Salvador vy
Guatemala.

F.I a muasica que
denote grandeza vy
admiracion.

38

C.U. de diferentes
tipos de flores de
diversos colores.

Angulo normal

Loc.

Impactado por tanta
belleza, visité el Vivero
Villa Maria, donde
aprendi mucho sobre la
flora de la region,

F.l. a musica alegre y
ritmica.

39

F.S. del Vivero en
donde se puede
apreciar a su duefa
revisando sus
plantas.

Angulo normal.

Loc.

Gracias a Doflia Maria
Alcira, propietaria del
lugar, quién cuida con
mucho afan este tesoro
natural... que
caracteriza a
Concepcion de Ataco.

40

E.L.S. del Festival
del Café, realizada
desde el campanario
del Santuario donde
se aprecia el parque
y la celebracion.

Angulo picada.

by

Loc.

Y es que Ataco es un
pueblo donde la
actividad nunca
cesa....

F.l. amusica alegre.
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NO

CONTROL

AUDIO

41

F.S. del Festival del
Café, en donde se
puede apreciar la
exposicion del café
de la zona .

Angulo normal

Loc.

El Festival del Café,
sirve para recordar la
época dorada del
Municipio.

42

M.S. de gente
cortando café, en
bosques cafetaleros.

Angulo normal

Loc.

Esta dedicado a un
producto que se ha
convertido en uno de

los pilares
fundamentales de la
economia de

Concepcion de Ataco.

43

P.P. del catador de
café mostrandoles a
los espectadores el
arte de degustar esta
bebida.

Angulo normal.

Loc.

Los catadores de cafe,
muestran el arte de
identificar la calidad de
la deliciosa bebida...

N.S. de catador de
café.

44

M.S. de sefiora
sirviendo uno de los
platillos tipicos de la
zona

Angulo normal

Loc.

Ademas se puede
saborear la comida
tipica de la regién,
gozando del calor
humano que nos ofrece
este pintoresco pueblo.
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N° | CONTROL AUDIO

45 | M.C.U. de
entrevistado. VTR de turista

extranjero: “La gente
Data: Jason Tang es muy amistosa”...
Visitante
. Sr. Jason Tang

extran jero. Visitante &xtranjero (Ch

46 | M.S. de una Loc.
vendedora de Después de disfrutar
dulces tipicos, unos tipicos dulces
ofreciendo  dulces de turrén, horneados
de turrén, en horno de barro,
] buscaré el mejor
Angulo normal. lugar para presenciar

el atardecer...

47 | L.S. del sol en un
atardecer naranja,
donde se puede
apreciar como va Sigue musica de
cubriendo los fondo.
cerros y montanas.
Angulo normal en
time lapse.

48 | L.S. del Hotel Loc.
Alicante, donde se Luego en el Hotel

puede apreciar la
flora de la que goza
este lugar.

Angulo normal

Alicante, terminaré mi
jornada, este es un
lugar que me abre

sus puertas...
F.l. musica  que
denote paz y
serenidad.
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N° CONTROL AUDIO

49 | F.S. del corredor Loc.
del Hotel Alicante, ...ofreciendo calidas
donde se puede ver y acogedoras
la infraestructura de cabaflas, que me
las cabafas. invitan al descanso.
Angulo en
perspectiva.

50 | E.L.S. de Montafas Loc.
qgue se cubren por La fria neblina que
la neblina que baja. asciende por todos
) los cerros y
Angulo normal montafas,...

51 | L.S. de las calles Loc.
del pueblo donde ...despiden a los
se puede apreciar ultimos rayos del sol
que la noche esta y le dan la
llegando. bienvenida a la

noche que pronto

P.G. invadira el panorama.
Angulo
contrapicada.

52 | L.S. del sol que se

oculta entre las
montafnas.

Angulo normal.
Time lapse.
Transicién a negro.

Se mantiene musica
de fondo.
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N° CONTROL

53 | P.P. de un grupo
de nifos
elaborando los
farolitos.
Angulo normal.
Collages de nifios.

54 | F.S. de la banda de
paz tocando una
cancion alegre.
Angulo Normal.

55 | M.S. de la fila de
farolitos.
Angulo normal

56 | C.U. de la Virgen

de la Inmaculada
Concepcion.

Angulo normal.

AUDIO

Fade in a musica
ritmica y alegre.

Loc.

Un sonido de fiesta
me atrajo a las calles
del pueblo...

N.S. de banda de
guerra.

Loc.

La Fiesta de los
farolitos: que segun
los habitantes del
lugar, cuentan que
desde Guatemala se
trajo la imagen de
una Virgen nifia,

llamada también
Virgen de las
Mercedes, que

significa luz  del
mundo, simbolizando
la luz que nos ftrajo
Maria al darle vida a
Jesucristo.

Loc.

Estas fiestas se
celebran el 7 de
septiembre, dia que
seguln los residentes
cumple anos la
Virgen Maria.
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N° CONTROL VIDEO AUDIO
57 | M.S. de un nifo Loc.
encendiendo un Para ésta fecha se
farolito. realiza una
) procesion, donde los
Angulo normal. asistentes  iluminan
las calles del pueblo,
llevando un farolito.
58 | P.G. de la fachada Loc.
de Diconte - Axul, Antiguo, Colonial,
donde se pueden Tradicional y Natural,
apreciar las calles. son las palabras que
mejor  definen a
Angulo en Concepcion de
perspectiva. Ataco.
F.l. a musica alegre
l[a misma que se
utilizé para el intro.
59 | C.U. de unaflor. Loc.
Flash Back de las Tierra de  basta
tomas mas riqueza natural 'y
significativas del cultural. Nunca me
Video. olvidaré de la calidez
de su gente, el sabor
Angulo picada. de su comida, la
belleza de sus
manantiales; el
colorido de  sus
cafetales y la caricia
del viento en mi
rostro.
60 | E.L.S. del pueblo Loc.

desde lo alto.

Angulo normal con
Zoom out.

Desde mi llegada
hasta el dia de mi
partida, Ataco dejo de
ser para mi un
Paraiso por Conocer

F.O. y se convirtio en un
Paraiso para
Recordar por
siempre...
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NO

CONTROL

VIDEO

AUDIO

61

Créditos:

Pre-produccion:
-Karla Recinos
-Marielos Tobar.
Coordinacion:
-Karla Recinos
Guionista:
-Marielos Tobar.

F.l. a musica alegre, q
mas se caracterizé en
el video.
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Créditos:

Camarografo:
-Francisco Lainez.
Locucién:

-Salvador Castellanos.

Post-produccion:
-Patricia Canjura.
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Créditos:

Direccion y Produccién
General:

-Patricia Canjura.
-Karla Recinos.
-Marielos Tobar.
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Créditos:

Asesor:
-Lic. Hilton Flores
Tamayo.

Agradecimientos a:

-Comité de Turismo
de Concepcion de
Ataco.
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Créditos:

Fade out disolvencia
a negro.

Agradecimientos
especiales a:

-Lic. Saul Garcia.
-Lic.SalvadorCastellanos
-Francisco Lainez.

-Alex Rivas.

-Ana Cecilia.

Y a todas las personas
que hicieron posible este
video.

Fade out a musica de
fondo.
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5.2 Produccion.

Fue necesario trasladarse en repetidas ocasiones al Municipio de Concepcidn
de Ataco, donde se realizaron las tomas en el casco urbano y sitios
ecoturisticos como: hoteles y hostales, restaurantes, talleres de artesanias,

Iglesia, etc.

Para hacer los recorridos fue necesario solicitar la ayuda del Comité de
Turismo, quién proporciond transporte y guias turisticos, para facilitar el acceso

a los lugares escogidos.

De esta manera se lograron las imagenes indicadas en el storyboard. Para esto
se utilizd una Camara de Video JVC con formato MDV; garantizando una
mejor calidad en el video informativo y una mayor facilidad a la hora de realizar

la edicidon cuyo formato se detallara en el apartado siguiente.

Lugares donde se llevd a cabo la produccicii:

a. Centro del pueblo:
- Poblacién,
- Calles,
- Parque,
- Fachadas de casas,

- Santuario Religioso (tomas internas y externas).
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b. Tiendas de artesanias:
- Diconte Axul,

- Madre Tierra.

¢. Restaurantes y Hostales:

Jardin de Celeste,

- (Café de Ataco,

Meson de San Fernando,

Hotel Alicante Montana,

d. Miradores:
- Cerro del Cielito Lindo.

- Mirador de la Montana.

e. Ecoturismo:

- Cascadas de San Juan.

f. Viveros:
- Vivero Villa Maria
- Vivero Entre Nubes

- Viveroy Cabafas Las Flores de Eloisa.
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5.3 Post - Produccion

Para realizar esta etapa de edicion del video, se siguieron los siguientes pasos:

5.3.1 Captura de imagenes
Se capturaron las imagines en la computadora, abriendo la ventana de

captura.

5.3.2 Grabacion de locucion
Al tener todas las imagenes, se dispuso a grabar la locucidon, siempre con la

ventana de captura y siguiendo el storyboard.

5.3.3 Edicion de locucion
El siguiente paso es limpiar la locucién, quitando errores, que fueron cometidos

por el locutor.

5.3.4 Seleccion de Mdasica
Después de tener las imagenes y la locucion editada, se continué con la
seleccion de la musicalizacién. Como grupo se escogié mdusica instrumental

que logre dar la sensacién de paz y serenidad, plasmada en el video.

5.3.5 Edicion de Audio
Ya seleccionada la musica se prosiguidé a fusionar la locucién con la
musicalizacién, éstas dependieron de la tematica que se siguid en cada

escena.



5.3.6 Edicion de la imagen
Se visualizd el audio con las imagenes ya capturadas, editando las tomas

seleccionadas en el Storyboard.

5.3.7 Grafismo y efectos visuaies para el video

Al tener seleccionadas y puestas las imagenes, se paso a elaborar los graficos
que e darian un ftoque artistico ai video, para resaitar tematicas,
caracteristi'cas, nombre de entrevistados, convirtiéndose en un refuerzo visual

para el video.

5.3.8 Re-edicion de musica
Al tener listo los graficos, se re-edito la musica, logrando con esto que los

movimientos de los graficos se combinen con los tiempos de la musicalizacion.
5.3.9 Revision del producto terminado

Esto se hizo por precaucion de pequenos errores que pueden quedar como la

ortografia y detalles de estilo.
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CAPITULO VI

Recomendaciones

Después de haber realizado la produccion del video informativo para el Comité
de Turismo de Concepcion de Ataco y de haber estudiado toda la problematica
que giraba en torno a su eiaboracion, se pudieron sacar dos diferentes tipos de
recomendaciones; la primera de ellas dirigida al Comité de Turismo en torno al

uso y manejo del video, dichas recomendaciones se detallan a continuacién:

1. Debido al contenido turistico que posee el video informativo, se recomienda
que el Comité de Turismo se acerque a los diferentes medios de comunicacién
televisivos, para que éstos puedan mostrar el video y asi contribuir a una mejor
promoc;ién del Municipio. Para ello se considera conveniente pautario en ios

siguientes programas:

» “Rincdn Magico” - Canal 6.

e "Variedades del Seis” - Canal 6

¢ “El Salvador de Cerca” - Canal 12.
» “Asi es Nuestra Gente” - Canal 12.
* "Gente Joven” - Canal 10.

e “Panorama Cultural” - Canal 10
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2. Presentar la propuesta de video informativo a las entidades encargadas de
velar por el desarrollo turistico en El Salvador, como lo son, CORSATUR vy el
ISTU; para que sean ellos también hagan uso del réc:urso en los diferentes
planes de promocion turistica que posean, de esta forma contribuir a que el
Municipio se de a conocer de la misma manera que los otros destinos de la

Ruta de las Flores a la que éste pertenece.

3. Se recomienda que en un futuro se siga utilizando el recurso del videc para
dar a conocer al Municipio en diferentes aspectes, como pueden ser:. la
explotacion del café, la produccion de artesanias y telares, entre otras

caracteristicas propias del lugar.

4. Que el Comité deje constancia de las actividades que se realizan para atraer
el turismo, ya sea por medio de documentos escritos, fotografias o videos; para

que sirvan como referencia y apoyo para proyectos futuros.

5. Cuando se realicen el Festival del Café y el Festival Gastronémico, se
recomienda, que se haga la presentacién del video informativo repetidamente
en el mismo lugar donde se estén llevando a cabo éstas actividades, esto con
el fin de dar a conocer los diferentes lugares con los que cuenta el Municipio y

que sean de facil acceso para el turista.



La segunda recomendacion es dirigida a los aspectos generales que como
grupo de trabajo se han determinado, en cuanto a la promocion del turismo en

Concepcion de Ataco:

1. Continuar con la publicidad por medio de broshures, hojas volantes y
publicaciones en el medio prensa, en donde se refleje el potencial turistico de
Ataco; y de esta manera sirvan como complemento a la publicidad dada por el
video informativo, hasta llegar a posicionarlo en la mente de los turistas,

convirtiéndolo en la primera opcion de visita.

2. Para que el turismo en la zona tenga mayores beneficios, es necesario que
las entidades mas importantes dentro del lugar, como la Alcaldia Municipal y el
Comité de Turismo, trabajen conjuntamente para mejorar la promocion
turistica, ya que existirian mas recursos econdmicos para realizar un mayor

esfuerzo y asi obtener mejores resultados.
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CAPITULO Vil

Fuentes de Referencia

7.1 Bibliograficas

- “Monografia del Municipio de Concepcion de Ataco, Departamento de
Ahuachapan”.

- “Plan de Accioén de Turismo 2004~ 2006. Comité de Turismo, Concepcién de
Ataco”.

- José Manuel Preliezo y Jesus Manuel Garcia. “Investigar Metodologia del
Trabajo Cientifico’.

- Robert L.Hilliard. “Guionismo para Radio, Televisiéon y Nuevos Medios”.

- Maximiliano Maza Peréz y Cristina Cervantes de Collado. “Guién para Medios
Audiovisgales para Cine, Radio y Television”.

- Verénica Tostado Spam. “Manual de Produccién de Video, un Enfoque
Integral”.

- Herbert Zettl. “Video Basics 2. San Francisco State University Wadwoeth
Publishing Company.

- Daniel Beauvals. “Producir un Video 2”. Edicién Video Tiers-Monde Inc. Instituto

para América Latina.
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7.2 Tesis

- Ana Maria Soriano, Mario Eduardo Galddmez. “Elaboracién de 10
microprogramas televisivos de 90 segundos de duracién sobre el litoral pacifico de
la zona costera oriental de EI Salvador, como una proyeccién y atraccién
ecoturistica dirigida a la poblacién nacional e internacional”.

- Marvin Balmore Alfaro, Silvia Dinorah Sigienza. “Video documental sobre el
maltrato infantil intrafamiliar Gritos de Amor”

- Albanez Rodriguez Rosemberg, Alvarez Castro Olimpia, Salazar Montesino
Raul. “Propuesta de Storyboard para produccidn de un video documental, como
aporte al fortalecimiento de la labor educativo — pastoral desempenada por los
oratorios festivos salesianos del departamento de San Salvador.

- Alma Lorena Contreras, Delmy Jeannette Fuentes, Rafael Rendén. “Campana
Publicitaria para el desarrollo turistico del Municipio de Juayla en el Departamento
de Sonsonate”

- José Benitez, José Rovita, Roman Martinez. “Guia Metodoldgica para la

Implementacion de Empresas Turisticas en El Salvador.

7.3 Entrevistas
»  Sr. Miguel Cisneros.
Secretario de la Alcaldia Municipal del Municipio de Concepcién de
Ataco.
» Licda. Ana Lya de Escalon.

Directora del Departamento de Mercadeo de la Corporacion
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Salvadorefia de Turismo (CORSATUR).

Aida Herrera.

Presidenta del Comité de Turismo del Municipio de Concepcion de
Ataco, Ahuachapan.

Sub-Inspector Hugo Marquez.

Encargado de la delegacion de la PNC de Concepcion de Ataco.
Oscar Oliverio Gémez Duarte.

Alcalde del Municipio de Concepcion de Ataco.

7.4 Sitios en Internet

>

Y

Y

V/

Drogas y Delitos Conexos: Maras, iniciativas locales de prevencion,
Municipio de Concepcion de Ataco, Departamento de Ahuachapan.
www.gobernacion.gob.sv/observatorio/iniciativa%20locales/MWEB/ahuach
apan/ataco.htm

Instituto Salvadorefio de Turismo ( ISTU).

www.istu.gob.sv

Ministerio de Turismo.

www.elsalvadorturismo.gob.sv

Hablemos Online>Ecoturismo, 9 de Junio 2002, Ruta de las Flores.
www elsalvador.com/hablemos/Ediciones/090602/ecoturismo.htm
The Production Process-University Video Center-Division of
continuing education.

http://ui.video.uiowa.edu/prodpro.htm#Graphics
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Y

Como producir un Video, Universidad Peruana Cayetano Heredia.
http:/mvww.upch.edu.pe/faedu/documentos/documentos/cpvideo.htm.
Técnicas Computacionales de Investigacidén Operativas.
www.lcc.uma.es/evalasignaturas/icio/introio.pdf

Corte Suprema de Justicia. Republica de El Salvador.
WWW.CS|.g0g.sV

Rincdn del Vago.com
html.www.rincondelvago.com/concepciéon_de_ataco.htm!

Historia del Video

www.mailxmail.com/cursol/vida/tallervideo/capitulo2.htm.
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CAPITULO VI

Anexos
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Anexo 1

Muestra de la Revista Municipal de Concepcion de
Ataco, elaborada por la Alcaldia, en celebracion de
sus fiestas patronales.

Ejemplo de esfuerzo de promocion turistica del

Municipio.



Anexo 2

Muestra del broshure elaborado por la Alcaldia

Municipal de Concepcidén de Ataco.



2
(]
=
&
)
o._

N ».J-‘i.x L.-“u

Ruta de las Flores




poblacién del occidente del pais, en la
que por sus empedradas calles aun recorre
la bravia sangre indigena y sus casas e
iglesia delatan claramente el paso de la
colonia por esta ciudad rodeada de una exhuberante vegetacion,
que hoy se prepara casa a casa para convertirse en uno de
jos atractivos turisticos mds importantes en el pais.

La Alcaldia Municipal, presidida por el Capitédn Oscar Oliverio
Gomer Duarte, trabaja arduamente en el desarrollo de un
definido vy futurista plan de desarrollo turistico para el municipio.

£n 12 actualidad se pintan con atractivos y vistosos colores
ias casas de su calle principal, que lleva al visitante hasta el centio
historico, e el que su majestuosa iglesia de estilo colonial invita
a Pasar a su interior.

Alaco es de las pocas poblaciones en todo el territorio nacional,
en las que aun se tejen tipicos mantos en hiladeras de madera
con la destreza de artesanos que han ido transmitiendo sus
habilidades de generacion en generacion.

Existen en este municipio variados -
atractivos de recreacion, como la }&
existencia de varias caidas de agua_ '™
en rios que bajan desde las montafias o bellos mlradores que hacen de
Ataco un verdadero paraiso.

ventas de artesanfas, feria de las fiores y comidas uplcas telares artesanales»
calles empedradas, farolitos romdnticos y la cordial atencion de sus pobladores».
invitan a que no se pierda la oportunidad de conocer y dlsfrutar Conce dion”
de Ataco.

posadas, hostales y guias para lmcer
de su paseo una expenencna
inolvidable.




Anexo 3

Documento del Plan de Accion del Comité de

Turismo del Municipio de Concepcidén de Ataco.
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PLAN DE TURISMO 2004 — 2006

MUNICIPIO DE CONCEPCION DE
ATACO



. VISION

“Ataco es un destlno turlstlco de primer orden en el pais, que
sustenta su desarrollo turistico a partir del rescate y conservacion
de sus raices culturales y de su compromiso por proteger el medio

ambiente.”

CONCEPCION DE ATACO.

Concepcion de Ataco, municipio del departamento de
L Ahuachapan, ubicado a 12 Kms. de la cabecera
T "] . departamental, es un territorio con amplios bosques

x ’ cafetaleros, manantiales y montafias con una
extension de 61.03 Kms2 y a 1250 mts. sobre el nivel
del mar.

o Ataco, que en lengua Nahuatl significa “Lugar de
_Elevados Manantiales”, ofrece un clima fresco vy
“agradable los 12 meses del afio, y desde las alturas de

sus alrededores se contemplan bellos panoramas.

La Ciudad de Concepcién de Ataco es una pintoresca poblacién cuyo
centro sigue el trazo tradicional de los pueblos salvadorefios, con un
" hermoso parque central, calles empedradas y con construcaones
- construidas de adobe al estilo colonial. . .-t

Segun la historia, la ciudad estd asentada en los sedimentos de lo
que fuera una laguna gue hace cientos de afios se disecé al escaparse
por la quebrada El Tacuazin hasta unirse al Rio Atzumpa.

‘La poblacion de Ataco se estima en 17, 266 habitantes, dedicados en

~ su mayoria a trabajos agricolas. Econdémicamente la mayoria de la
poblacién ha dependido del cultivo del café, pero en la actualidad se
estan desarrollando nuevas fuentes de ingresos a partir del turismo
de la regidon: restaurantes, hostales, artesanias, viveros de plantas
ornamentales etc.

-

En Ataco aun persisten tradiciones folcloricas como son: “El Baile de
los Viejitos”, “El Toro Lucero”, “Los Tres Reyes”, “La Chabelona” entre

otros.



il. MAPA DE RECURSOS TURISTICOS NATURALES.

RIOS

Atzumpa
Copinula
Poza el Zapote
Cascada San Juan (Finca Santa Josefa)
Ri6 los Chorros
Cascada la Chacala o El Chirizo
El Limo
La Poza del Perol
Poza de la Calavera
Regadio de La Gloria (Finca la Gloria, Canton Shucutitan)
Rio Matala

El Rosario

La Cascada de San Juan

MIRADORES
‘ ““&% Finca San Miguel
Cruz del Cielito Lindo

Cruz de la Empalizada

é ‘*"f" Cruz del Chico -
ﬁ& (T TAN %&

Buenos aires

Los Amates

; La Cumbre



La Pastorilla
Mirador del Jaguar
Cerro el Temblador (Finca Patio de Bola y Terronera)
El Arco

Cooperativa Matala

BENEFICIOS DE CAFE

Beneficio de café “El Carmen”
Beneficio de café “La Joya de los Apantes”
Beneficio de café “El Molino”

VIVEROS

Villa Maria
Entre Nubes
Vivero de la Carretera
Vivero Primavera
Vivero Esmeralda
Las Flores de Eloisa
Cocos y plantas “Dona Nila”

EDIFICACIONES

Santuario de la Virgen Inmaculada Concepciéon de Maria
Cofradia de la Virgen Maria
Cofradia de San Lucas

Casa de Dona Amanda Diaz
Casa de don Max Jiménez

Casa de Dona Lilian Herrera

Casa de don Roberto Pineda

Casa de Dofia Angela Pineda Vda. De Fagioli
Casa de Dofa Luz Quezada
Casa de Dona Maria Pineda de Escalante



ARTESANIAS

Diconte-Axul
Madre Tierra

ESCULTORES,ARTESANOS Y OTROS.

Escultura “La Guadalupana”
EsculturassTepeyac
Carpinteria Prof. Oscar E. Guevara
Carpinteria y Marimba Sr. Alfonso Avila
Carpinterc Andres Valdivieso
Carpintero Leonardo Arevalo
Restaurador Raul Borja
Carpintero Juan Gonzalez Bautista
Andrés Valdivieso

Alejandro Melgar

WL H
COW Foto Estudio Edgar
¢ SR
.l‘éi’: 3“ ..“-\,\
) ]
L " .
B ] BAILES
by L
- e El Toro Lucero

W \ ! El Zope

La Chabelona

- Los Tres Reyes

. Los Historiantes
% Rey Herodes

Pastorela
Grupo Folklorico del Complejo Educativo Antonio J. Alfaro.
Grupo Folklorico de la Casa de la Cultura

COSTUMBRES y TRADICIONES
- Alboradas
Dias de los Farolitos
Entradas de la Virgen, con Juntas y sin Juntas

Posadas




Dia de la Cruz
Presentes del Jueves y Viernes Santos
Fiesta de San José (19 de Marzo)
Fiesta de San Lucas (17 de Octubre)

Fiestas Patronales (8 al 15 de Diciembre)

Fiesta del dia de los Indios (12 de Diciembre:

Fiesta de San Francisco (4 de Octubre)

GASTRONOMIA LOCAL

Tamales Canshules
> Tamales de Cambray
. Tamales Montuques
L e Tamales Torteados
B Tamal de Viaje
: o Tamales de Elote
Neshpinol
‘ Melcocha
\ Melcochas
Chocolate
Biscotelas
Ay Atole Shuco
Chilate -
Gallo en Chicha
e Gallina India
o g iv A Adobado de carne de cerdo
A Pupusas
. Sopa de Patas
Anapashte
Pinol con Moras
Tenquiques
, Tamales con chipilin
s«, an@ : pacayas forradas
Wl Ocras .
' if:‘ guisnay
Papelillo
Chufles con crema
Encurtido de Muta de3 lzote
Flor de lzote




5 2004-2008

\V ek~

CBJETIVOS

METAS

A R

4. Posicionamiento de Ataco
como un destino turistico de
primer orden en el pais

a. Promover a Ataco como destino
turistico nacional

Ataco es mencionado .
regularmente como dastino
turistico en medics nacionales
especializadas en el tema

Al menos 5 articulos o reportajes en
medios de comunicacion sabre
Ataco realizados

S& ha incramentado el ndmero
de turistas que visitan Ataco

Restaurantes y hostales actuaies
reportan un incremento de 20% de
su clientela actuzl

b. Articular a Ataco a los planes
de desarrolld turistico de la regidon

La Propuesta de la Comisién

Nacional de Desarrolic (CND} y

Ahuachapan en Iv.ar.:
contemplan a Atac
especificamente en sus planes
de desarroiio turistico

Ataco se encuentra integrado a ia
Ruta de las Flores y 2 la regidn de
Los Volcanes (la Aventura cel Café
y el ¢ircuito de Ciudadas Turisticas)




OBJETIVOS

iNDICADORES

2. Reconocimiento de Ataco como

un municipio comprometido con la

preservacion del Medio Ambiente
y de su Patrimonic Culturai

a. Proteger, conservary
administrar racionalmente los
recursos naturales dei municipio

Se ha cerrado 2! botadero
actual y se cuenta con un nuevo
sitio apropiado para la
disposicidn final de desechos
séiidos

S& han rescatado y pro
algunas areas naturales

gqido

Al menos 3 miradores hetilitados y
protegicos

o. Conservar el parque cafetalero
buscando promover actividades
econdmicas compiementarias

Se han generado nuzvos
emprendimientos turisticos en
fincas de café

(

Un beneficio de café convedtido en

Museo

Una finca de café ofreciendo algun

servicio turistico. {hostal,

restaurante, caminatas, visitas
uiadas)

c. Rescatar y promover &l
Patrimonio Cuitural local y
regiona!

Construccicnes con valor
patrimonial identificadas,
conservados y vaiorizados

Al menos dos casas tradicionales
reconvertidas a actividades
turistico-culturales

Se rescatan y promueven las
manifestacionas culturales
tradicionales

Primer festival Naciona! de Musica
Folkliérica realizado

investigacién antropoidgica de la
regién realizada '




NDICADORES

3. Ataco es percibido como un
municipio limpio, ordenado y
seguro

a. Conservar y valorizar la
imagen y el patrimonio fisico del
casco urbanc

£l casco urbano cuanta con un
Plzn d2 Ordenamiento y Ornato

El casce central cuenta con
liuminacion pubiica, calles y aceras
empedradas y arborizadas,
sefializacion v mobiliario urbanc

Espacios pubiicos limpios,
ordenados y utilizados por ia
poblacidn y los visitantas

Realizacion de al menos cuatro
actividades ai afto en espacios
publicos.

b. Fomentar la convivencia
ciudadana y garantizar la
seguridad ptplica

Aciividades y conductas
antisociales que afectan la
armonia y bienestar de la
cemunidad son reguladas vy
sancionadas adecuadarnente

Ordenanza contravencional
aplicandose a partir de Enero 2008

Atacc cuenta con una
Delegacion de la Policia
Turistica y/o Pglicia Rural para
Dicembre 2005

Reduccién del indice de
criminalidad en e municipio para ¢!
2008




INDICADORES

4, Forialecimiento de la actividad
econoémica locai en el rubro
furismo

a. Promover la formacién de
recursos humanos

Actores locales capacitados
para brindar una major atencion
a los visitantes en aspectos
como alimentacion, alojamients,
guias.

Al menos 50 personas han sido
capacitadas para brindar un buen
servicio al cliente.

b. Impulsar ei desarrolio
empresarial vinculado ai turismo

Empresas existentes han
meiorado y ampliado la oferia
de servicios existentes

Al menos el 20% de {as empresas
existentes han mejorado y ampliado
su oferta de servicio

Nuevcs emprencimiantos
ampresariaies han sido
generados

Se ha incrementado en 10% el
numero de emprendimisntos locaies
n turismo
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c. integrar a los cantones y
caserios al sistema de turisimo
local a través de proyectos
sostenibles

Cantones y caserics
comercializan sus productcs y/o
servicios a los visitantes

Dos nuevas actividades scen
vinculadas al turismo se desarroilan

en el area rural de! municipto.

ymica

5. Fortalecimiento de la capacidad
institucional local para el turismo.

i a) Institucionalizar y fortalscer el
Comité de Turismo.

C ma ité de Turismo s un

l

EL Comité
Personer

de Turisrmo cuanta con
{a Juridica

como un actor clave en el impulso
del deszrrollo turistico.

instrumentos y programas para
impuisar el desarrollo turistico

or i portante en aif dasairolio
nst: o de la regién.
' Miembros dei Comité han

participado en al menos tres
jornadas de capacitacion e
intercambio.

Aprobacién de Ordenanza

b) Potenciar al gobierno municipal | La municipalidac cuenta con Contravencional

Aprobacién de Ordenarza de
Ornato y Aseo N

Creacion de una Unidad de
Promocidn Turistica




PLAN OPERATIVO D!
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tstrategia 1

Posicionar a Ataco
como destinc
turistico de primer
orden en el pais

a. Promovar a Atacc -

como desting turistico
nacionzl

ublicacion de Brechure

Brochure elaberado antes de Dic.
2004

Carles Guintaniiia

Elaboracién d2 pagina Web

Pagina funcicnando antes da Marzo
2005

Aida Herrera

Organizar giras da operadores turisticos
a Ataco

1 gira de operadores en Diciembre
2004 y otra en el primer semestre de
2005

i D. Delmy, C.Quintanilla,

! C.Pineda, A. Herrera, Dr.

Marqueli, Rosario

Organizar visita de medios de
comunicacién

1 visita de medios especializados
1era semana de marzo 2005

D. Deimy, C.Quintanilia,

Margueli, Rosario

C.Pineda, A. Herrera, Dr.

Gestionar con alcaldia construccién de
Centro de Informacion Turistico

Kiosco construido y mapa instalado
antes de Junio 2005

Comité Turistico
Alcaldia Municipal

Colocacion de vallas promocionales

1 valia colocada en Salcoatitan
Dic. 2004

: Comité Turistico

Gestionar patrocinio empresa
privada para dos vallas comerciales.
Junio 2005

b. Articular Ataco a los
planes de desarroiio
turistico en ia regidn

Presentacion del Plan de Turismo a
Ahuachapan en Marcha. CND,
Ministerio de Turismo y Alcaldia.

Plan Elaborado antes del 31 de
ciciembre 2004

Presentacién del Plan an 2l piimer
trimestre de! afio

Comité Turistico

Estabiecer convenio con La Ges para
visita a los Ausoles

rograma de visitas operando a
partir de Diciembre 2004

i Comité Turistico

Premover formacién de Ruta dei Café

Reunidn con grupo de cafetaleros
Dic.20C4

C. Quintanilla
A. Herrer,

R. Pefa

J. Cardona




ESTRATEGIAS

Estrategia 2

Impuisar un
desarrollo turistico
comprometido con
la preservacién del
Medio Ambiente y

su Patrimonio
Cultural

municipio

Reunién cen MAS para coordinar
campafia conira la tala de arboles

Camgafa reslizandese Primsr
trimestre 2005

Proteccion de Rio Atzumpa mediante la
reforestacion con arboles propios de ia
zZonz.

Gestionar con MAC y Banco
Agricola donacion de arboles.

Reforestacion iniciada en junio 2005

Comitéd de Turismo

Escuaias

Regular las notificaciones

Promover con alcaldia Elaboracion ! Alcaldia :
de un Plan de Desarroilo Urbano :
Habilitar Mirador de La Palmera Mirador abierto al publico Marzo %
2005 ?

investigar sobre predio abandonado Parque disefiado para Dic. 2005
ara construir parque y
Refcrestar carretera Ataco-Apaneca Definir y conseguir arbcles a Alcaldia ;

sembrar

Iniciar en Junio 2005 la siembra de
arboles

Solucionar el problema de la disposicion
final de basura

Reunién con Alcaidia y Ahuachapan
en Marcha para proyeacto refleno
sanitario.

Gestionar con CESTA proyecio de
comoosiaje.

Elaboracion de compost en
esiablecimiantos turisticos

Comité de turismo

b. Conservar el parque
cafetalero buscando
premover aiternativas
aconoriicas
complamentarias

Promover la ruta del café vy el Museo del
café

Reunion con cafataleros de la zona.
Dic. 2004

Comité de Turismo

Identificar procesos artesanales sobr
derivados de! café y dar una
capacifacidn en al menos uno de ellos

Mayo 2005

Comité de Turismo

C. Rescatar y promover
el Patrimonio Cultural
local v regionai

ideniificacion y sefializacion de edificios
con valor patrimonial

Inmuebles szializados para Julio 05

Alcaldia, Casa de ia Cuitura

Reaiizar el primer festivai de Mdsica
Folclérica

Reunion con CONCULTURA primer
trimestre 2005

Comité turlstico, Casa dela
Cultura, Alcaldia

Primer Festival . 11-15 Dic. 2005

Alcaidia




ESTRATEGIAS
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Estrategia 3
Ataco es percibido
COmMo un municipio
limpio, ordenado y

SEgGuro.

a. Conservar v vaiorizar
laimagen y el natrimonio
fisico del casco urbano

Elaboracidn de un plan de desarroiio
urbano, incluido Plan de Ornato dei
casco central.

Gestionar con Cooperacion
Internacional los fondos para
elaborar el Plan

Alcaldia
Comité Turistico
Ministerio de Turisms !

Mejorar el servicio de aseo y
mantenimiento de calies v aceras

Coiocar recipientes para basura
gestionadcs con la empresa privada

Alcaidia i

Reunién con SOA para solicitar
limpieza después de sus
actividades. Dic. 2004

Comité de Turismo.

Reunién con Juntas de Barrios para
promover limpieza por barrios
Enero 2005

Alcaldia

Reunidn con directores de escusia
para impulsar campafia de limpieza
y reforestacion

'-eb 2008

Sra. Gladis de Siglenza

Campaila de limpieza con duefics Alcaidia i
de predios baldics.
28/11/04
Solicitar retiro de chatarra y Comité de Turismo
vehiculos abandonados a PNC ~
b. Fomentar la Regulacién de ventas y censumo de Aprobacién de una crdenanza Alcaldia
convivencia ciudadana y | alcohol, dregas y casa de prostitucion Primer Trimestre 2005
garantizar la seguridad Establecer delegacionss de policia Gestionar convenio con PNC y Alcalaia
publica turistica Ministerio de Gobernacién a partir PNC

de Diciembre

Comité de Turismo

Gestionar con Consejo Parroguial
habilitacion de via de acceso al pueblo
en Viernes Santo

Via habilitada para Semana Santa
de 2C05.

Ena Marina de Maia

Motivar la formacion de taileres de arte y

depories juveniles

Estabiecer convenio con el Consejo
Nacional de Seguridad

Aiceldia, Comita de Turismo




| ESTRATEGIAS

i

OBJETIVOS

Estraiegia 4

Fortalecimiento de
la actividad
econodmica local en
el rubro turismo

a. Promovsr iz
formacién de recursos
humanos

Establecer convenics para capacitacicn

y asistencia técnica en arees de

atencion al publice: Restaurantes,
Guizs, personal de hoteleria,
guardabosgues

)

ealizar gl menos dos
capacitaciones durante 2605

b. Impulsar el desarrolio
empresarial vinculado al
turismo

institucionalizar el Festival de} Café a
real.zarse cada tres meses.

Primer Festiva! realizado en Abrit
2005.

Comite turistico

¢c. Integrar a ios
cantones v caserios al
sistema de turismo local,
a través de proyectos
sostenibles

Promiocién de artesanias de madera de
café y bambu

Unza capacitacién durante 2605

Dr. Marqueli

Prornocidn de cultivo de plantas
ornamentales, medicinales y hierbas
aromaticas.

Una capacitacion en cuitivo de
planias medicinales

Dr. Marqueli

Promocidn de turismo rurai y de
aventura, definir ruta extrema, hacer
mapa con distancia y organizar
transporte a lugares turisticos.

Ruta a Tacubz y El Imposibie
organizadas el primer trimestre de
2005

Comité Turistico.
k]

Estrategia 5§
Fortalecimiento de
la capacidad
institucicnal local
para el turismo

a. Institucionalizar y
fortalecer e! Comité de
Turismo

Elaborar y apropar estatutos del Comité

Comité constituido legaimente en e
primer {rimesire de 2005

Comité de turismo

b. Potenciar ! gobiern
municipal como actor
clave en el impulso del
desarrollo turistico

La alcaldia ha constituido una Unidad de
Promocién Turistica.

Unidad
Constituida a mediados de 2805

Alcaldia

[ SR



Anexo 4

Muestra del broshure elaborado por el Comité de
Turismo, como un aporte a la promocién de los

lugares turisticos del Municipio de Ataco.
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La mma(,ula(}% .

celebraﬂlonlia

. alegria,” quc p [
patronales Al
Por ‘ora parte,‘
alegria entre tor;fr
celebraciones y‘a'ayoca(:loncs a cété §ant0 no Ln,nm
fechas exactas® m‘inucho ,menos datos escritos, pero
existe una fuert‘e tradlcxon en torno a €l ya que

~ generaciones han sobrevivido con ella. Octubre es la

fiesta, espacio donde convergen la alegria, la

devociony la tra’@qon g

54 2 t%ama/:y

Las virtudes turisticas
incluyen por supuesto, la g
que nacen de las manos -__

.- * , '

L. &./1\,-‘_ .J
; -
No puede faltar sin duda%do culinario. Las
variadas recetas que se diluyen entre las cocinas de

pobladores como la propuesta turistica por
- excelenciaen lus alturas de Ahuchapdn, Es ¢l
mundo para los amuanicy de la aventura y las
caminatay v wambien ¢s el mundo para los
amantes de latranguilidad v el sosicgo.
Vengaweste mundo de...

_ Yy,

los diferentes espacios para el buen gusto de comer son
una cxcusa obligada para los visitantes. Ese sazdn
manejado por las expertas ¢n cocina criolla, caminantes
de las diferentes familias, han puesto un toque peculiara
la mancra de hacer comida.

Comer cn Ataco va mas alla de la necesidad | significa
compartir lamesa; hacer una fusion entre los cocineros
y los comensales, todos haciendo de ese mundo culinario
una verdadera experiencia .,

%caémwfm'

Somos un pueblo con un tesoro ecoturistico. Las
virtudes de los bosques cafeteros han permitido que
gocemos de un clima excepcional. Un mundo lleno de
aventura entre los verdes y floridos cafetales, unas
extensas y fascirantes caminatas a través de veredas que

’ﬁ, -

conducen a fuentes y ribs: Tomarse-un. ca,fe.cuando la
tarde esta cayendo*;y dejarse envolvet;por, la fria

panldmlLdb del canton tlArc_o.

%%O/ZMZ/ ;

Ataco segin el hlstonador Jorg,e

PR

L

manantlales El ascqtdrglento preCO' mbiny hesté
marcadq en cada yna de tas veredas hlst\oncas de esta
ciudad. Una ceiba milénaria daba testimonio- de ese;
cultoque los Toltcuas rendian a Xibalbay.

Este esun rmcon de casas con destellos colomalexy
sus calles empedradas con sus faroles nos Hevana n
e N
mundo de historia y agradable estadia. ~
Elparquey el santuario de la Inmaculada Concepeion
son dos referentes que hacen de la ciudad un lugar
propio para las solitarias caminatas o sentarse
simplemente adisfrutarel climay la tranquxlldad
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Restaurante
Cv/fa/ C@szmf
Tel.: 450-5369

Merendero
Mama Vila
- Tel.: 450-5562

Dan Fewnandoe

Tel.: 450-5621, 864-4832

SLyare LD

Tel.: 886-6830
el.: 88 : Tel.: 450-5155

5% G 7
Hotel Restaurante Restaurante Restaurante
? adin'de Celeste ¢ ((f(’/’ do- Atacao: Vevas Plarizontes
;Tei.i‘;.'4'50145647 /48 Tel.: 450-5027 Tel.: 450-5117
. - \’ {,,..
“ i x/ ‘\} P VN i ' WA e . IR e
° S 100 o 11 _
Fondasy Vivero Vivero y Cabailas Vivero

VYilla Mavia
Tel.: 741-9327 . .

ST CCgo.
Hares de "Slaisa

Tel.: 433-0415

CH
Primavera

Tel.: 450-5070

S DY
N 14
Artesaniasy Café¢ -

“RNadl C?’S o«z;'a/

Tel.: 411-5051



Anexo 5

Publicidad elaborada para la realizaciéon del 1°
festival del café, el cual se llevé a cabo los dias 5y 6

de marzo del 2005.



- Ter GRANM
gﬁ%”‘fﬁ\ﬂ, DEL CATE

villa concepcion de ataco

5 ¥ 8 DE MARZO 20065

Q00 Ay

LG AR PARQUE CENTRAL

f

CONMTAREMOS CONMN:

arilstias de nuestira comunidad
daoliciosos platillos v bebidas
alaboprados a base da cafe,
adomas de platillos tipicog,
artesanias, {iores v plantag
grnamantales.

VEM Y DISFRUTA & UM
SANO AMBIENTE FAMIL E/\?*’
CONCERPCION DE ATAC
TE ESPERAL



Anexo 6

Ejemplos de publicidad y publicaciones en revistas

de los lugares turisticos del Municipio.
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LT P

s ima cludad de origen
precolombino y por su
boellesa natarald se le
olorga ¢l privilegio
trisuco dentro de "La
Ruta (e las Flores”.
Su belleza vamas alla de
lo nanwal, ya que en su
interior se guarda
celosamente  una |} 0 i ,.
coleccion completa de RN hezAd G
tejidos que utilizaban las indigenas para confeccionar sus refajos.

Adqui los colores, los tejidos, 1a madera, las flores y el aroma a caté
conforman un entorno salpicado de un toque colonial.
[in este lugar usted puede comprar bolsos, un llavero o una vasija de
laton, o hasta una linda mufieca indigena bordada en tela.

En Concepeidn de Ataco también se pueden abservar obras de
ingenieria religiosa las cuales trascienden las [ronteras patrias.
Salvadorenos radicados en talia solicitaron acui la imagen del Divi
Salvador del Mundo para‘trasladarla a MiTai o]y
va del reconocimiento intémacional.”

Un punto clave para visualizar toda la ciudad es la Cruz del Cielito
Lindo. Desde alli Ataco se muestra a los visitantes con sus estrechas
calles v su parroquia, la cual fue elevada a Santuario y es morada de
Inrnachlada Concepcion de Ataco.

El lugar de elevados manantiales recibe los
beneficios acuiferos de Atzumpa, o "lugar de
zompopos acudticos”’; esta es una de las

TN vty mayores vertientes de agua, rodeada de una
espesa vegeracion que tene ¢asi 6 manzanas
e drea verde.

Festividad ]
17 de vctubre La Cofradia de San Lucas.

Todos los domingos después de misa Ud.
puede disfrutar de conciertos de rmarimba o
mariachis en el parque central de Ataco.
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Anexo 7

Ejemplos de anuncios hechos en hojas volantes de
los restaurantes mas visitados del lugar y de las

ventas de artesanias propias del Municipio



P =
SVt
+ '\“‘\.“ - o

-

Q‘p
3

<
oW
] . .
wn N U
e A
N N
S &

i




oavj|y Cf oraoly
oaneonpr ofojdwo)) v ojuaL]

COvdIds] 1L
Y 00:01 sef op maed v
G IDUD ;?ip 6 oféZug"uA_uop 13”:) ]’ﬂ
WO HMIDNVNT NYYID 05 B BHAUTOL

WY 16 VSV VI

4

£

ik




ENTREVISTAS



Entrevista Oscar Oliverio Gomez Duarte, Alcalde de

Concepcion de Ataco.

Pregunta: ; Como se desarrolla el turismo en Concepcion de Ataco?

Respuesta: Basicamente el potencial turistico del municipio radica mas que
todo en las celebraciones propias del lugar, como el dia de los farolitos, la
cofradia de San Lucas, que es el 17 de octubre y por supuesto las fiestas
patronales que se celebran practicamente todo el mes de diciembre y enero.
Aparte de esto se le da realce a actividades como las que se dan en los telares
artesanales, los ingenios de café son usados como recorridos turisticos, donde
el visitante puede conocer mas sobre la historia del café, cuando el pais era
una potehcia en este campo; asi como los diferentes negocios que brindan
servicio a los visitantes. El fuerte aqui son los viveros y cabafias que ofrecen a
los turistas un clima agradable, diferente al que se respira en la capital,
paisajes hermosos, comodidad de las instalaciones, no les hace falta ningun
servicio basico, y la atencion esmerada que deja a cualquiera con ganas de

regresar.

P.: ;,Cual es el papel que juega la alcaldia en todo esto?
R.: Como municipalidad pretendemos cambiar la imagen, el aspecto de
Concepcion de Ataco, pues sabemos que esto es un factor que atrae al turista.

En cuanto a esto queremos que Ataco sea visto como un lugar autdctono, con



vestigios coloniales; muestra de ello, es la pavimentacion con piedra plana de

las calles, instalacion de la iluminacion en forma de farolitos, etc.

P.. ¢Considera usted que el turismo puede hacer mucho por el desarrolio
econdmico de Concepcidn de Ataco?

R.: Por supuesto que si. De hecho es por eso que se le estad apostando
grandemente a lo que es el turismo de la zona, ya que el tener negocios dentro
del territorio de Ataco, significa ingresos en forma de impuestos, a parte que la
instalacion de estos negocios brinda oportunidades laborales a los lugarefios y
de forma mas directa el consumo de todas las artesanias que aqui se fabrican

representan un aporte para la economia de Ataco.

P.: ;Existe otra entidad aparte de la alcaldia que se preocupe de promover el
turismo del municipio?
R.: Si. Aparte de nosotros esta el Comité de Turismo, que inici6 labores

recientemente. Ellos estan enfocados al cien por ciento en activar el turismo.

P.: ¢ Trabajan conjuntamente?
R.: Por el momento, no. Nunca nos hemos reunido formalmente para entablar

relacién de objetivos turisticos.

P.: ;Pero ustedes estan dispuestos a brindar su apoyo si el algin momento el
Comité lo solicite?
R.: Claro que si. Todo lo que tenga que ver con el desarrollo de Concepcion de

Ataco, sera bien visto, y para eso estamos para apoyar este tipo de iniciativas.



Lo que pasa es que todas las cuestiones que competen a la comuna, no

podemos dedicarnos a tiempo completo al turismo.

P.: ;Existe ofra iniciativa concreta, aparte de cambiar el aspecto fisico del
municipio por parte de la alcaldia de Ataco ?.

R.: En el mes de enero, por razones de las fiestas patronales, se publicé una
revista promocional informativa donde se aprecian los aspectos mas distintivos
del municipio, como una forma de mostrar la riqueza turistica con la que cuenta

Concepcidn de Ataco.



Entrevista Miguel Cisneros, secretario de la Alcaldia de

Concepcion de Ataco.

Pregunta: ;Como es la promocién que la alcaldia de Ataco le da al turismo de
la zona?

Respuesta: Nosotros nos basamos mas que todo en medios impresos, nunca
hemos pagado radio ni television, por cuestion de presupuesto y la falta de

asesoria para llevar a cabo un proyecto de este tipo.

P.: ;,Cémo distribuyen y en que consiste este material?

R.: Lo que se hace es incluir espacios dedicados a Concepcion de Ataco en
revistas municipales de otras localidades, hemos abarcado hasta territorio
guatemalteco de esta forma, o en revistas propias de la municipalidad que se

distribuyen en la zona.

P.: ;,Cual es el apoyo que reciben de instituciones encargadas del turismo
nacional?

R.: Se ha contado con la visita de CORSATUR, pero en forma muy esporadica
y cuando nos visitan lo hacen sélo para preguntar como se desarrolla el turismo
de aqui, pero lo hacen como una forma de evaluar la Ruta de las Flores a la

cual pertenecemos.

P.: ¢, Nunca les han brindado apoyo o algun tipo de asearia que los haga
promover el turismo de Concepcién de Ataco, de forma independiente de la

Ruta de las Flores?



R.: No. Como les digo, las vistas que hacen son muy rapidas y cortas. Por eso
nunca nos hemos sentado con ellos a platicar sobre ese tipo de cuestiones
(turisticas). Podria decir que hemos recibido mayor atencién por parte de
personas que no estan incluidas tan directamente en el tema de turismo, como
estudiantes que tratan de colaborar con nosotros, a través de sus proyectos

que nos orientan de como manejar la promocién turistica del municipio.

P.: ¢ Como es la relacién entre la Alcaldia y el Comité de Turismo?
R.: No existe mayor relacion. Ambos trabajamos de forma separada. Cabe
mencionar que son ellos los que tienen un contacto mas directo con

CORSATUR.

P.: Segun usted, ¢ Cuales son las fortalezas y debilidades que posee Ataco en
materia de turismo?

R.: Entre las fortalezas estan el interés generalizado que se ha despertado en
torno al tema de promocion turistica del municipio. Es decir, ahora existe mas
conciencia de lo que el turismo significaria para el desarrollo de Ataco, por
parte de los empresarios como de los pobladores que sobreviven de las
artesanias. Oftro seria que se cuentan con recursos para potenciar este fin;
entiéndase reservas naturales, sitios de descanso, servicios basicos, cultura,
etc. En cuanto a los sitios naturales, tenemos la gran ventaja que hay
vegetacion abundante en la zona y otras atracciones como nacimientos de
agua, rios, senderos para acampar, lo que lo hace mas a tractivo a las
personas que no conocen o ni siquiera habian escuchado de Ataco. También

existen guias capacitados para atender de manera correcta a los turistas. Asi



mismo se cuenta con el apoyo de la PNC que se encarga de brindar seguridad
garantizada y de forma gratuita a todos los visitantes.

l.a debilidad mas grande que tenemos es que municipios vecinos, que
igualmente pertenecen a la Ruta de la Flores, tiene mayor reconocimiento en el
mercado turistico, ya que son mas conocidos, lo que les garantiza mayor
afluencia de personas. Incluso, hay gente que liega a confundir lo que es el
territorio de Concepcién de Ataco con estos municipios aledaros. Tal es el
caso de Apaneca, que por su proximidad es faciimente confundida con
nosotros (Ataco). Otro punto que esta en contra, es la falta de asignacion de
presupuesto dirigido especialmente al turismo. La falta de recurso nos ata de
brazos cuando queremos impulsar algun proyecto que favorezca el turismo de

la zona.



Entrevista Aida Herrera, presidenta del Comité de Turismo de

Concepcion de Ataco.

Pregunta: ; Cuando y con qué objetivo nace el Comité de Turismo?
Respuesta: Nace en septiembre del 2004, con el objetivo de apoyar el

desarrollo local a través del turismo.

P.: ¢ Por quienes esta compuesto el Comité?

R.: El Comité de Turismo esta conformado por un grupo de empresarios que
tienen capital invertido en el turismo de Ataco. Tal es el caso de los hostales,
restaurantes, cafés, viveros, entre otros. Entonces lo que se hizo, fue unir
esfuerzos para que, en base a nuestros negocios, podamos hacer mas
atractivo el municipio ante los turistas, e impulsar el desarrollo de Concepcién
de Ataco. Nosotros como organizacion formal funcionamos bajo un plan de
accién participativo y democratico en donde todos formamos parte activa.

También poseemos un organigrama bien estructurado.

P.: ¢ Tuvieron apoyo de alguna institucion como CORSATUR para que la
creacion del comité fuera posible?

R.: De CORSATUR no tuvimos apoyo previo a la creacioén del comité. Hasta
hace poco fue que comenzamos a tener relaciones con ellos y con el Ministerio
de Turismo, cuando presentamos nuestro plan de turismo a todas estas
entidades. Principalmente al sefior Luis Cardenal, presidente del Ministerio de

Turismo, a quien le parecié nuestra propuesta y se mostré interesado en el



proyecto. Pero en cuanto a la creacion del Comité en si, tuvimos capacitacion y
asesoria de parte de ONGs como Sactel que nos colaboraron mucho para la

creacion del plan de turismo y de accién interna.

P.: ¢ Cuales han sido las actividades que se han llevado a cabo para poner en
marcha este plan?

R.: Por el momento las Unicas actividades que hemos desarrollado son la
presentacion de nuestro plan de turismo -como les comentaba anteriormente-el
habilitar los antiguos beneficios de café, para que hacer recorridos turisticos y
el 1° Festival del Café que se llevara a cabo el 5 y 6 de marzo en el parque
central; donde pretendemos realzar el valor del café degustando de platillos y
bebidas basadas en el café, aparte de promover las artesanias propias de
Ataco y los diferentes productos que ofrecen los viveros de la zona.

También lo que es la campana de promocion turistica.

P.: ¢ En que consiste esta campana de promocién?

R.: Estamos tratando de hacer notar Concepcién de ataco por medios que
informen a la gente del potencial turistico que posee el municipio. Por ejemplo
hemos tenido entrevistas en canales de television como canal 8, donde nos
permiten promover las actividades turisticas que se llevan a cabo aqui, como el
festival del que les hablé; asi como en algunas radios del sector occidental nos
hacen el favor de mencionar al Concepcion de Ataco como otra alternativa
turistica. Nosotros por nuestra parte estamos difundiendo esta informacion a

través de brochures que nos ayudan a dar a conocer nuestro municipio y la



caseta de informacion turistica, que se encuentra en la entrada del municipio,

para poder orientar a todas las personas que nos vistan.

P.: (Como es la distribucion de este material impreso?

R.: Los brochures se mantienen en nuestros negocios para que la gente que
nos visite los tome y tenga acceso a la informacioén que nos interesa difundir.
En ocasiones cuando viajamos a San Salvador o a otro departamento,
llevamos con nosotros una cantidad para repartirlos en los diferentes lugares a

los que vamos.

P.: ¢ Tienen algun patrocinador o cuentan con el financiamiento de alguna
institucion en especifico?

R.: No, todos los gastos de promocién, como la creacién de los brochures corre
por cuenta propia, de fondos nuestros; aunque si hemos tenido colaboracion de

FUNDATACO para la elaboracién de los mismos.

P.: ; Como es la relacién que mantienen con la alcaldia?

R.: La relacién que tenemos, se da mas que todo en cuestiones como el
concedernos permiso para la realizacion de actividades, asi como el brindarnos
la seguridad necesaria, pero de ahi a otra cosa... ni nosotros tenemos nada
gue ver con sus esfuerzos de promocionar el turismo de la zona, ni ellos
tampoco se meten en nuestro plan de accioén. Estamos juntos, persiguiendo el

mismo fin, pero no revueltos.



Entrevista a Salvador Castellanos, corresponsal de Univision, CNN y CBN

;. Nos podria dar su opinion a cerca de la promocion turistica por medio del

video?

La referencia verbal de una persona, puede ser un buen elemento para que se
de a conocer un lugar, pero para un turista nuevo, para mi realmente el efecto
audio visual, es la experiencia mas cercana a una presencia fisica real que el
fuerista tiene del destino; porque podemos reproducir paisajes, topografia,
entorno, transporte; el audio permite evocar, da la sensacion que se encuentra
ahi; el grafismo nos sirve para reforzar con cifras, también esta el elemento

testimonial.

Tiene sus desventajas: No se puede sentir el aroma, el clima, el equipo técnico

para elaborara es caro, pero medio mas completo que el audio visual no hay.

Bueno entre las ventajas: Se puede utilizar técnicas como la camara lenta o la

camara rapida para un mejor manejo del tiempo.

Nunca el broshure o la pagina Web... van a superar el poder evocador y
descriptivo del medio audio visual. En el futuro las limitantes antes
mencionadas no existiran, pienso que la mejor forma de promocionar el turismo

es el video, por la reaccion que causa en el espectador expuesto al mensaje.



GLOSARIO



¢ Artesania:
Arte de artesanos (trabajo manual que ejerce una persona por su propia
cuenta). Disefios elaborados en madera, telares, cuero, pinturas, méta!,
hojalateria.

» Audiencia:
Grupo de personas que reciben el mensaje.

¢ Autéctiono:
Original del pais o de la zona: raza, vegetacién, gastronomia, costumbres y
tradiciones.

¢ Beneficiario:
Que goza de beneficios: Comité de Concepcidon de Ataco quién se beneficiara
del video promocional.

s Beauty Shots:
Tomas en detalle 2 mercaderia.

s Bondades:
Caracteristicas favorables para actividades realizar turisticas.

o Captura:
Ingresar las imagenes a la computadora, para ser almacena en archivos de
codigo binario.

o Collage:
Colocar muchas imagenes, en poco tiempo, teniendo como referencia el ritmo
de la musicalizacién.

o Costumbres:

Conjunto de cualidades que forman el caracter distintivo y propio de un lugar.



e Degustar:
Probar alimentos o bebidas para apreciar su calidad.
» Close Up:
Toma de detalle.
s Desarrollo:
Progreso cualitativo y duradero de la economia de un lugar.
+ Diagnostico:
Resultado de un analisis obtenido de un conjunto de informacién recopilada.
» Entidad:
Institucidén que vela por el turismo en el pais.
» Estilo Colonial:
Estructura de la época en que colonizaron los esparoles.
» Estiio Contemporaneo:
Caracteristicas que presentan objetos elaborados artesanalmente, pero
pensados en un disefic moderno o actual
* Estrategias:
Arte de coordinar las acciones y herramientas para alcanzar un objetivo
¢ Gastronomia:
Conjunto de conocimientos y actividades en relaciéon con los alimentos propios
de una region.
o Herramientas:
Instrumento con el que se realiza un trabajo manual 0 mecanico.
+ Hoja volante:
Pagina de papel que contiene informacién sobre “X” actividad o tema y que se

distribuye al azar.



o Hostal:

Hosteria (establecimiento hotelero, restaurante generalmente de lujo, decorado
a la antigua.)
s Impulsar:
Estimular o incitar el desarrollo del turismo.
¢ [nsumo:
Factor de produccion.
e Intercorte:
Toma con tiempo corto que divide dos a dos, las tomas similares, evitando
tener juntas dos tomas con movimientos parecidos.
¢ Medios:
Elementos audiovisuales por los que se puede difundir un mensaje.
¢ Mercado:
Situacién de oferta o demanda con respecto al turismo.
. 'Municipio:
Conjunto de habitantes del territorio del que se habla en el proyecto de tesis
(Concepcidn de Ataco).
¢ Nat Sounds:
Sonido ambiente.
¢ Ornamental:
Relativo a la ornamentacidn (adornar).
» Panoramica:

Toma amplia en campo abierto.



+ Promocion:
Técnica propia para acrecentar el volumen de visitantes por medio de una red
de difusidn.

» Promocionar:
Actividad que se utiliza para difundir y dar a conocer un lugar por medio de
materiales escritos y audio visuales.

» Promover:
Accién de promocion.

e Proyecto:
Plan, designio de hacer algo, intencion. Video Promocional para el Municipio de
Ataco.

o Publicidad:
Conjunto de medios empleados para dar a conocer una persona o un lugar,
para facilitar la venta de un producto o conocimiento del mismo.

« Pueblo:
Sinénimo de Municipio, se refiere a las caracteristicas que tiene el Municipio de
Ataco, como las estructuras coloniales, cultura y costumbres propias de la
zona.

¢ Recurso:
Accion de recurrir a algo para hacer posible una meta o un fin. Ej. las
herramientas utilizadas para la promocion de Concepcién de Ataco.

¢ Romper:
Utilizar la musicalizacion o Nat sounds, para cambiar de escena o lugar.

¢ Rubro:

Seccién del comercio propio de un pais.



» Técnicas de investigacion:
Conjunto de procedimientos para indagar o descubrir aigo.
e Time Lapse:
Toma en velocidad que evoca el rapido paso del tiempo, se utiliza para
acelerarlo.
s Tradiciones:
Costumbres transmitidas de generacion en generacion de un iugar o provincia.
s Turismo:
Accidn de viajar con el fin de conocer ya sea por distraccion o recreo. Industria
que se ocupa de satisfacer las necesidades del turista: el turismo es buen
proveedor de divisas extranjeras.
e VTR:
Testimonio o porcién de entrevista.
e Zona:
Extension territorial, cuyos limites estan determinados por razones

administrativas, econdmicas, politicas, etc.
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