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La presente edicion de Koinonia ofrece al lector un
acercamiento a los medios de comunicacion desde
la perspectiva de una educacion y una conecta for-
macion para su uso; estd destinada a facilitar a los
jovenes, docentes, catequistas, encargados de for-
macion, y todas aquellas personas interesadas, una
reflexion sobre la educacion en medios para darle a
sus destinatarios los elementos minimos para proce-
sar la avalancha de informacion difundida en ellos
sin la minima censura o control por parte de las ins-
tancias corespondientes.

Como lo hemos afirmado con algunos colegas de la
comunicacion, los medios son como son, no los
vamos a cambiar porque Como empresas respon-
den a fines mercadologicos y mercantiles, antes que
a sus fines sociales, por ello la “alfabetizacion en
medios’, como lo dice Len Masterman, es una tarea
inmediata para una sociedad del conocimiento
bombardeada constantemente con una contidad
infinita de mensaies, que pueden volver a la socie-
dad en “la masa” coriendo el peligro de perder la
identidad en una homogenizacion ideoldgica y cul-
tural, que la segmenta como grupos obietivos del
marketing. Esperc que este aporte siva de motiva-
cion a una discusion mas profunda entre educado-
res y educandos, padres e hijos.

El Editor
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Me apasionan los medios de comunica-
cién social y lo relacionado a ellos no solo
porque a lo largo de 17 anos me he des-
empenado como periodista, locutor, pre-
sentador, productor, editor y escritor, sino
porque he aprendido que pueden ser utili-
zados productivamente, pero también
pueden ser usados de una manera desca-
radamente demoniacg; en las siguientes
lineas me propongo abordar el tema de
los medios desde una perspectiva educa-
tiva, es necesario un recto criterio de cara
a formar y educar para su uso.

Magisterio y Mass Media

La iglesia ya daba su criterio en la
década de los 60's con el decreto Inter
Mirfica sobre la primacia del orden moral,
que rige a los demas, con respecto a la
libre expresion como derecho, el cual no
puede justificarse si se viola el derecho
personal, por ejemplo el de la infimidad. Es
importante que como ciudadanos respon-
sables, a traves de ellos, nos formemos una
recta opinién publica y difundila de igual
manera de forma que ello nos haga parti-
cipes y no solo espectadores. La tutela de
los mas vulnerables ante ellos, nifos vy jGve-
nes, nos hace un llamado a la responsabi-
lidad desde la familio, pero no quiere decir
que el estado se desentienda de esta res-
ponsabilidad ética con una cortinilla antes
de cada programa, el decreto Inter Mirifi-
ca determina en el articulo 17: “féngase
un especial cuidado en proteger a los jo-
venes de la prensa y de los espectaculos

que sean pemiciosos para su edad’. En
este caso la misma autoridad publica que
se ocupa de la salud y educacion de los
ciudadanos esta obligada a procurar
justa y celosamente un cuidado de la
salud mental mediante la promulgacion y
gjecucion de leyes para que no se dane
las costumbres y el progreso de la socie-
dad por un mal uso de estos medios de
comunicacion.

Cada fiel que se denomina “cristiano™ ©
“cristiana’, sacerdote, religioso, religiosa o
loicos deben formarse para poseer la
debida pericia en el manejo de estos ins-
trumentos, y tutelar una comunicacion hu-
manizadorg; la doctrina social de laiglesia
es un elemento clave para obtener los ele-
mentos de juicio del magisterio sobre las di-
versas doctinas de esta y el arfe de las
ciencias de la comunicacion, y formar a la
grey encomendada.

¢Mas libertad de expresion es mas vera-
cidad en la informaciéon?

He escuchado en mas de un espacio de
opinion o entrevista que ahora hay mas li-
bertad de expresion, aseveracion que
comparto totalmente, pero creo que lo
gue no ha cambiado es la intencion de
decir la verdad, el hecho de que haya |i-
bertad de expresion, no significa que por
antonomasia exista mas verdad en lo que
se dice. Lo que se difunde suele estar
suieto a intereses econdmicos y financieros
por parte de la empresa de comunica-
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cion, como es natural, debido a su infrinse-
ca relacion con el sistema de libre merca-
do y su adhesiéon ideologico, més que alo
que deontologicamente se deberia difun-
dir. Paul Viilo lo senala acerfadamente “ef
peligro de los medios no estriba tanto hoy
en lo que estan en condiciones de mostrar
como en lo que estan en condiciones de
seguir ocultando’. Decir la verdad exige
prudencia, y hay verdades que a destiem-
po, descarnadas, perpetradas, mas que
dichas, desatan tempestades de impensa-
bles y quiza iremediables consecuencics.
Pero decir la verdad, adaptandose a las
circunstancias precisas de cada contexto
comunicativo, seguird siendo un mandato

Kolnoni

irenunciable de las acciones humanas, y

muy especialmente de las acciones espe-
cificas de los profesionales de la comuni-
cacion, en tiempos de paz, y en tiempos
de guena.

¢Qué propongo?

El primer paso es la formacion y educacion
del usuario en los medios: educacion para,
con, por, sobre... los medios. La meta es
formar a las personas en estas seis dimen-
siones: alfabetizado mediaticamente, con-
siente, critico, activo y social creativo.

En las primeras fres predomina la idea de
comprender los medios para descubrir sus
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sus elementos negativos pero también los
positivos. En cambio en las dltimas tres es
de utilizar los medios como disfrute.

El sujeto Alfabetizado Mediaticamente.
Los medios fienen lenguaies propios, con-
viene conocerlos para saber lo que quie-
ren decir sus autores. Esto se logra estu-
diando los planos, los campos, estereoti-
pos, simbolos, la estructura narativa v los
valores éticos y estéticos. Todo para com-
prender que los medios representan cons-
frucciones subjetivas.

El suieto consciente.

Los medios son un gran "negocio” y son
poderosos. Su objetivo principal es aumen-
far la audiencia para asi ganar mas
dinero y poder. En consecuencia se hace
ver como los medios hacen crecer la vio-
lencia, el sexo, la pomografia y los estereo-
tipos para asi ganar mas dinero y poder.

El sujeto critico.

Los medios esconden ideologias, algunos
no y estan claramente alineados, y las
fratan de imponer. Se debe pasar de una
actitud ingenua ante los medios y sus mitos
a ser “crifico” con ellos. Los jovenes no ven
los medios e Infernet como “problematicos’”.
Pero los medios e Intemet producen repre-
sentaciones subjetivas de la realidad, que
se hacen de acuerdo a las ideologias del
medio. El ejemplo concreto nos lo da la
actitud de los jovenes frente a Intemet vy la
informacién obtenida en ella, ya que tiene

la misma credbilidad, fiabiidad y veraci-
dad, provengan de fuentes gubemamen-
tales de individuos o corporaciones y
grupos de ciudodanos, exceptuando las
paginas licitas y pornogréficas. Cabe
mencionar gue Internet es un medio incon-
trolable, es una gran ocasion para la ima-
ginacion pero también para el engario.

El sujieto activo

La audiencia “re-elabora los significados”
propuestos por los mass media. El ciudada-
no debe pasar de ser pasivo y espectador
de los mass media a activo e interlocutor
con ellos de forma que pueda crear su
propia cultura. Se necesita preparar a los
jévenes a la sociedad de la informacion.
Se invita a los estudiantes a explorar sus
propios criterios de seleccion y de articula-
cion de la informacion. La escuela ya no
tiene el monopolio de la ensenanza. Los
jovenes en internet ya no son receptores
pasivos, sino actores, inferactores y en al-
gunos casos inclusive hiperactores de la
comunicacion. Hay una pluralidad de usos
y de apropiaciones que mantienen los jo-
venes con este nuevo entomno medidatico.
Se les debe estimular en su uso, sin olvidar
los videojuegos y la musica que es el medio
de comunicacion més importante para
ellos.

El sujeto Social

La interpretacion de los mensajes depen-
de también de las mediaciones sociales.
Ademas las actividades con los medios
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deben tener obietivos sociales, como el
desarollo humano y social, la plenitud ciu-
dadana vy la democracia..., de manera
que un ejercicio interesante seria compartir
con los alumnos las noticias mas destaca-
das de algun medio ya sea escrito, audio-
visual o virtual, y discutir sobre la informa-
cién descrita y su relevancia en la vida co-
fidiana en su aporte al conocimiento. Se
frata de adquirr destrezas  para objetivos
superiores de solidaridad, respeto a los
derechos, conciencia social... Hay info-
ricos e info-pobres, aun hay mds de la
mitad de la humanidad que ain no ha
usado el teléfono.

El sujeto creativo

Lo cultura se crea a través de los medios.
Es la gran oportunidad de incluir nuestros
valores en las nuevas producciones o en la
reelaboraciones. Elegimos los valores que
pensamos son los mejores para la socie-
dad. Se debe aprender y ensenar a selec-
cionar la informacion desde los valores
propuestos en ella.

La educacion para los medios dard una
audiencia desmasificada, y menos propen-
sa a la deshumanizacion, se debe comen-
zar en la familio, que es la institucion mas
importante para el nino. Se debe comple-
tar en la escuela y después en la universi-
dad, y de esta manera tutelar la vida, el
mejor regalo gue Dios nos pudo hacer. E|,
el primer comunicador, cuyo mensdje, su
Palabra, se encamd como uno de noso-
tros, comunicandonos que El es el camino,

la vida y la verdad, es el menscie a escu-
char en una cultura que le da culto al
rido, incluso en los medios confesionales.
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EDUCACION EN MEDIOS

¢PARA QUE?

ANA MARIA SORIANO RODRIGUEZ,

ESTUDIANTE DOCTORADO EN EDUCACION,

UNIVERSIDAD DE COSTA RICA

En la actudlidad, se esta inevitablemente
en contacto con los diferentes Medios de
Comunicacion, ademas de los fradiciona-
les, Radio, Prensa y Television, con los di-
versos medios a traves de la web. La pre-
gunta Educacion en Medios, épara qué?,
deberia ser una obligada interrogante de
los educadores.

El tipo de mensaies que se transmiten a

fravés de la programacion de los diferen-
fes medios de comunicacion ha sido
objeto de critica, andlisis e investigacio-
nes. Incluso se ha buscado regulaciones y
hasta leyes que restrinian el acceso a cier-
tas fuentes y programa. Esto ha sido punto

constante de debate que ha llevado in-
cluso a cuestionar la libertad de prensa vy
el derecho del ciudadano a la informa-
cion. La censura nunca serd una solucion
efectiva, ni puede dejarsele la responsabi-
lidad total a los medios. Es aqui, que la
educacion para medios adauiere un rol di-
ndamico para confribuir a la formacion de
receptores y productores de informacion
activos, criticos y selectivos.

La educacion para medios no es un érea
reciente, la UNESCO en 1979 introdujo el
término de educomunicacion o educacion
para los medios, la cual incluye “todas las
formas de estudiar, aprender y ensenar, a
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todos los niveles y en toda circunstancia,
la historia, la creacion, la utilizacion y la
evaluacion de los medios de comunica-
cién como artes practicas y técnicas, asi
como el lugar que ocupan los medios de
comunicacion en la sociedad, su repercu-
sion social, las consecuencias de la comu-
nicacion mediatizada, la participacion, la
modificacion que producen en el modo de
percibir, el papel del trabaio creador v el
acceso a los medios de comunicacion”,

Masterman (1999), en su libro La ensenan-
za de los medios de comunicacion explici-
fa la necesidad de una generar concien-
cia critica a fravés del desarrollo de pro-
gramas educativos gue fomenten la auto-
nomia. Este autor considera los medios
como Empresas de Concientizacion dada
su importancia ideologica y su influencia
en las audiencias, no solo por el fiempo
que se invierte en los medios, sino también
por su capacidad moldeadora de per-
cepciones e ideas, gque no solo proporcio-
na informacion acerca del mundo sino
como verlo y entenderlo.

Para Buckingham (2005), la educacion en
medios, ademas desarrollar una cultura cri-
fica y andlitica ante los mensajes difundi-
dos, exige educar en la produccion de
medios, el objetivo aqui no es crear direc-
fores, guionistas ni expertos fotografos. Sino
mas bien en funcion de hacer comprender
en las audiencias el lenguaie audiovisual,
el cual tiene la capacidad de transmitir

ciertas sensaciones o ideas, con tan solo
la manipulacion del encuadre en television,
la iluminacion o el punto de vista de la
camara.

A manera de ejemplo, una toma cerada
en una fotografia puede hacer ver que
hay mas personas en un lugar, un lente de
80mm hara recrear una distancia mas corta
de la que en redlidad existe entre objetos.
Un picado (camara de aniba hacia
abajo) empeguenecerd aun mas el objeti-
vo que encuada. Ante estos aspectos
técnicos, habria que cuestionarse el
famoso adagio, si “una imagen habla mas
que mil palabras”, o si es que una imagen
habla exactamente lo que el comunicador
queria transmitir,

Lainfluencia a través de los medios de co-
municacion puede ser mas sutl de lo que
se piensa, no hace falta mensajes concre-
tos que recreen estereotipos, sino que su
dominio puede estar enmascarado a
través de una imagen, una toma, © compo-
sicion fotografica en particular. Al respecto,
Castell (2009) afirma que ‘los relaciones
de poder se basan en gran medida enla
capacidad para modelar las mentes cons-
truyendo significados a través de la crea-
cion de imagenes. Recuérdense que las
ideas son imagenes (visuales o no) en
nuestro cerebro”.

Los medios masivos de comunicacion son
algo aparentemente transparente, cotidia-
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nos, movilizadores de placeres y emocio-
nes, de lenguaies especificos y de realida-
des que se presentan como cotidianas. En
este sentido se considera que la educa-
cién en medios debe ser emprendida
como proyecto constante, como un eje
fransversal, no solo dentro del aula sino
como clfabetizacion para toda la vida de
un conjunto de saberes y henamientas ca-
paces de formar receptores criticos, que
desmitifiquen los mensajes medidticos reci-
bidcs.

Con el desarollo y acceso a la web, el
fema de Educacion en Medios cobra
mayor importancia. De acuerdo a Manuel
Castells , autor de Comunicacién y Poder
(2009) el intemet se ha convertido en el
principal enforno de comunicacion. Consi-
dera que, una heramienta que da acceso
a tanta informacion requiere, por parte de
los consumidores, una educacion y un nivel
cultural que oriente sobre que se busca,
cémo, dénde, para qué y qué hacer con
tantos mensajes.

En esta sociedad de la informacion, es ne-
cesario no solo integrar intermnet en la edu-
cacion con propositvos didacticos, sino
gue los ciudadanos sean lo suficientemen-
te educados - en lo que compete a la vir-
tudlidad- para optimizar las extraording-
rias posibilidades que el intemet ha abier-
to. "No se puede interferir, si se ciera un

servidor, se abrira ofro’, argumenta Castells.

Los medios de comunicacion por si mismos

no son malos ni buenos, ni es su responsabi-
lidad crear civdadanos ejemplares. La
censura indiscriminada, ni la autoridad im-
puesta por los padres y madres funciona-
ran, si no existe una educacion de medios,
fomentada a través de la escuela y edu-
cadores. Actualmente es inevitable que los
ninos y jovenes consuman informacion, con-
tenidos, mensajes, € historias a fravés de los
medios de comunicacion; entonces el rol
del educador del siglo XXl debera estar
orientado a crear audiencias que dejen
de ser consumidores pasivos de los medios
y sean capaces de diferenciar hechos de
ideologias, publicidad y propagandas.
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LOS MEDIOS DE

COMUNICACION MASIVA
Y LA SOCIEDAD

JORGE E. LEMUS, PH.D. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION, UDB

Es de conocimiento popular que los
medios de comunicacion masiva (MCM)
tienen una gran influencia en la sociedad.

Este hecho todo el mundo lo da por senta-
do y no lo cuestiona. Sin embargo, a pesar
de esta aceptacion tacita de la influencia
de los medios en la sociedad, son pocos
los estudios sistematicos que miden esa in-
fluencia en la construccion de una vision
de mundo y la adopcién de valores e
ideclogias por parte de las comunidades
que consumen los productos de los MCM.
Los politicos, los comerciantes, los religio-
sos, efc, no saben con certeza qué es lo
que influencia a las masas. ¢Por qué una
campana publicitaria funciona en Nicara-
gua pero no en El Salvador? Si los publicis-
tas supieran con exactitud gué impacta a
las masas, todas las campanas fueran exi-
tosas, lo cual en si crearia un caos en la
audiencia al no poder decidir qué articulo
o qué partido o qué religion preferir. En
este pequeno ensayo, discuto, desde el
punto de vista antropoldgico, cudl es el
impacto de los MCM en la adopcion de
pafrones culturales, valores e ideoclogias,

capaces de influir en el comportamiento
de gupos especificos o comunidades y
naciones completas.

Los MCM se pueden definir como canales
de difusion de mensagjes en forma masiva a
fravés de medios electrdnicos (como la
radio, TV, cine, Infernet, telefonia y msica),
impresos (como revistas, periddicos, libros y
boletines) y ofros como pancartas y carte-
leras. El paradigma central de los MCM es
el mensaje, el cual, fradicionalmente, pasa
por lo menos a través fres estados, siguien-
do un modelo lineal: produccion del men-
saje, transmision del mensaje y recepcion
del mensaje. Siendo el mensaje el centro
de todo el proceso, los MCM le ponen es-
pecial atencion al uso del lengudie y la
imagen (semidtica).

Por lo tanto, el mensaie, idealmente, se
basa en la cultura v la ideologia de la au-
diencia a quién va dirigido e incluye la cul-
tura y la ideologia nuevas con las cuales
se quiere influir en la audiencia. El mensaje
mas exitoso es el que logra un cambio de
actitud en la audiencia, basandose en los
conocimientos previos de ésta, y por lo
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tanto, presentando los nuevos valores cul-
turales como realidades ya conocidas por
los receptores del mensaie.

No obstante la importancia del mensaje,
las agencias publicitarias, muchas veces,
asumen que los valores culturales de un
pais o una region son iguales a los de
otros, por lo que no hacen cambios en sus
campanas publicitarias para adaptarlas a
cada audiencia. Esto puede tener resulta-
dos negativos para la empresa volviendo-
se “antipublicidad’, o, en el peor de los
casos, puede alterar los valores de una
comunidad y por lo tanto la percepcion
de la redlidad, creando conflicto.

Después de la desoparicion de la Unidn
Soviético, por eiemplo, muchos empresa-
rios estadounidenses quisieron  introducir
sus productos al nuevo mercado ruso, el
cual nunca habia estado expuesto a la
publicidad estilo occidental. ina Six de la
Universidad de Kansas (The jounal of lan-
guage for intermnational business, 2005)
hace un estudio de la publicidad occi-
dental en Rusia después de la caida del
Muro de Berlin, en el cual ilustra los proble-
mas de ignorar la cultura del grupo obijeti-
vo en cualguier campana publicitaria. Las
primeras campanas publicitarias occiden-
tales en Rusia fueron consideradas ofensi-
vas y repugnantes por muchos rusos. Por
ejemplo, un comercial de la comida de
gatos Whiskas despertd rechazo en la po-
blacion ya que consideraban ofensivo
que las mascotas rechonchas del anuncio

comieran vy llevaran mejor vida que la ma-
yoria de rusos que dificiimente conseguian
comida para si mismos, mucho menos
podian gastar dinero en sus mascotas. En
otro anuncio, un ama de casa sostenia la
camisa de su marido con una mancha de
salsa y decia: IQué bienl Mi marido se
comié la pizza y a mi me toca la mancha” y
presentaba el detergente que quitaba la
mancha rapidamente. Para las muieres
rusas gue siempre habian trabaiado fuera
del hogar y colaborado en la economia
familiar—en muchos casos, después de la
caida del muro, eran las Unicas que mante-
nian el hogarles parecid un anuncio
ofensivo y completamente estereotipado.

El elemplo ruso muestra el fracaso de los
MCM al no considerar los valores v las cul-
turas vermnaculas de la audiencia objetivo.
Sin embargo, esto no sucede en todas
partes. Hay muchos mas casos en los
cuales los MCM si han impactado a comu-
nidades completas, especialmente comuni-
dades con poca educacion formal y sus-
ceptibles a la manipulacion medidatica.
Varios estudios han demostrado como los
jovenes se ven influenciados en sus deci-
siones sobre su estilo de vida por estrellas
de cine, TV y cantantes populares, adop-
tando patrones de conducta y valores
agienos a la cultura local dominante gene-
rando un chogue intergeneracional e inter-
cultural, que muchas veces puede incluso
llevar a la violencia. Esta transculturizacion
tiene efectos negativos en la identidad de
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las personas en general, ya sean estos jo-
venes influenciados por MTV o amas de
casa influenciadas por las telenovelas.
Como las estrellas mediaticas generalmen-
te son fugaces, las personas influenciadas
por ellas se encuentran de repente en un
vacio cultural en el cual la cultura adopti-
va ya no es vdlida y no la pueden sustituir
enteramente por la cultura vermndacula ya
que nunca se apropiaron de ella.

Hasta este punto en la discusion surgen
preguntas que deben ser contestadas por
cientificos sociales para comprender mejor
el fenomeno de los MCM. Algunas de las
preguntas importantes que, a mi parecer,
merecen pronta respuesta son las siguien-
fes: Hasta qué punto los MCM son capa-
ces de transformar los valores culturales de
un grupo social y hasta de una nacién
completa? éQué rol juegan los MCM en la
formacion de la identidad de gupo?
¢Qué tipo de subculturas pueden formarse
a parit de la influencia de los MCM?
¢Debe el estade confrolar los contenidos
de los mensajes presentados a través de
los MCM? éQue puede hacer una socie-
dad para confrarestar la influencia nega-
fiva de los MCM en grupos receptores es-
pecialmente winerables? éDe qué forma
pueden los MCM influir positivamente en la
sociedad para la solucidon de grandes
problemas sociales como la violencig, la
comupcion, el racismo, la ignorancia y
otros? Tomando en cuenta que la mayoria
funcionamos en un grupo social limitado,

con poco acceso y relaciones con ofros
grupos sociales, ¢Hasta qué punto nuestra
percepcion de ofros grupos sociales vy
ofras culturas se basa en la imagen que los
medios nos presentan? ¢Cudl es la reali-
dad?

Es innegable el PODER de los MCM para
cambiar nuestros valores y modificar nues-
tra cultura. Pero también es innegable que
los mismos MCM pueden ser utilizados para
educar a la poblaciéon con respecto al
andlisis e interpretacion de los mensajes
que consume, voluntaria o involuntariamen-
te. Es decir, una poblacién educada en
medios es capaz de discriminar los mensa-
jes que consume como positivos o negati-
vos, lo que los puede llevar a tomar deci-
siones sobre qué consumir y qué no, lo que
a su vez obligaria a los MCM a mejorar la
calidad de los mensajes que transmiten.



po!o nadie es algo nuevo que hoy las
Redes Sociales, han tenido un auge mayor
en el Ciberespacio, y es un fenémeno que
se debe gracias al poder de comunica-
cion que el Intemet facilita, sobre todo es
utllizado por los jGvenes, convirtiéndose en
una heramienta en la que escriben lo que
piensan, como se sienten, hacen amigos,
organizan reuniones, juegan, enfre ofras.

Las redes sociales no deben ser vistas
como fin, estas son un medio muy adecua-
do de Tecnologias de Informacion y Co-
municacion, algunas veces cuestionado,
sobre todo por los adultos, pero es preciso
gue tengamos en cuenta la globalizacion
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y las nuevas tecnologias como elementos
necesarios alos que acogerse y vincularse,
con creatividad y sin prejuicios.

Nos surgen a las personas mayores diferen-
tes intferrogantes y algunas veces hasta un
rechazo a estas nuevas heramientas de
comunicacion, criticamos a los jovenes
porgue las utilizan y porque algunos llegan
a depender demasiado de estos medios.
Es claro que las redes sociales pueden
ayudar a estar mejor comunicados y difun-
dir noticias, opiniones, diferentes iniciativas
de solidaridad, eventos importantes, etcé-
terq, pero es muy importante para todos la
prudencio, para no convertir las modernas
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oportunidades en dependencias o escla-
vitudes.

Es muy oportuno gque compartamos re-
flexiones e inquietudes con los mas jovenes,
en un clima de confianza y transparencia,
evitando los perjuicios y la falta de mesura
en las relaciones personales. Podremos dis-
frutar més de esta sociedad nuestra “tan
modema” y hacer un gran bien a los demds
si nos ejercitamos en un uso realmente libre,
sensato y responsable de Internet.

Las ventajas pueden ser varias, siempre v
cuando se utlice adecuadamente, por
eso, depende de los contenidos que
seamos capaces de generar con ellas, las
redes socidles se convierten por lo tanto
en una excelente herromienta no solo enlo
social, sino también lo pueden ser en lo
educativo, generando foros de discusion,
contenidos académicos de inferés v de
apoyo para reforzar los conocimientos de
los jovenes.

Estas redes nos permiten estar informados
de diferentes eventos, compartir experien-
cics, contactarse con diferentes personas,
incluso con aguellas que por la distancia
no podemos verlas personalmente.

Un efecto contraproducente de un uso in-
adecuado de estas redes, es que pueden
crear una peligrosa dependencia-necesi-
dad-obligacién artificial de ser “visto™ o
‘reconocido’, de forma inmediata por
ofros, demandando atencion permanente
las 24 horas al dia llegando incluso al ex-

tremo de editar las imagenes propias en
programas de edicion, exagerando atribu-
tos o dimensiones corporales ireales, para
ser aceptados o aceptadas.

Sugiero algunas precauciones que deben
ser consideradas en el uso de las redes so-
ciales: es necesario fijar limites tanto en el
uso, asi como en los procesos de privaci-
dad para seleccionar quien puede acce-
der o no a mi informacion (con frecuencia
no se hace por ignorancia). Es importante
no poner direccion residencial o informa-
cién personal, en imagenes o textos, que
pueda ser utilizada por personas mal inten-
cionadas.

Las redes en definitiva son chora el medio
por el cual los jovenes también experimen-
tan el proceso de socializacion, se con-
tactan y si no estan en lared carecen de
visibilidad social ante los demas, ya que no
son parte de los milones inscritos en las
redes, por lo cual es muy posible también
una exclusion virtual,

Veamos entonces las nuevas tecnologias
de la comunicacion social como hera-
mientas para estar informados y acercamos
a los jévenes para comprenderlos y para
poder educarlos.
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USA FACEBOOK
COMO HERRAMIENTA
DE EDUCACION

(TOMADO DE UNIVERSIA, MAYO 2011)

Muchos creen gue el uso de Facebook
es solo para hacer vida social pero no es
asi. Esta red social puede ser utilizada fa-
cimente en el aula ya que la naturaleza
de este instrumento es conectar a las per-
sonas segun sus intereses. A continuacion
te decimos como aprovechar Facebook
en el salon de clases.

Koinoniq

Muchas instituciones y expertos recomien-
dan que los profesores creen una cuenta
de Facebook nueva para que sélo sea de
uso profesional Hay profesores que se
preocupan por el fema de la privacidad al
considerar Facebook como una heramien-
ta para la educacion ya que muchos edu-
cadores no consideran ser ‘amigos” de sus
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alumnos pero con la evolucién de las TIC
el uso de intemet es fundamental. Asi que
te invitamos a abrir tu mente para que tam-
bién aprendas de tus alumnos.

En primer lugar no te preocupes por el
tema de la privacidad ya que Facebook
tiene opciones fuertes para cuidar los
datos que no queremos compartir. Enton-
ces preparate para conectarte con tus
alumnos y crear una comunidad de apren-
dizcie.

¢Por qué es importante ser ‘amigo” de los
estudiantes?

1. Los conoces desde ofra perspec-
fiva. Sabes cudles son sus verda-
deros gustos, necesidades, etc,
Esto te pemitira usar estas expe-
riencias en el aula.

2. Denumbas la barera de que solo
los preguntas se hacen en clase.
No hay noda mejor para un
alumno que preguntarle a su pro-
fesor cualguier duda al momento
de hacer un trabaijo.

3. Se mantiene el contacto hasta
con los ex alumnos. La comunica-
cion constante es importante con
fodos nuestros estudiantes.

(Como puedo ser ‘amigo” de mi estudiante
de forma segura?

Opci6n 1:
Configura una lista de estudiantes para
mantener lo que tU decidas en privacidad.

1. Haz clic en Amigos en la barra la-
teral izquierda después de acce-
der a Facebook

2. Haz clic en Editar Amigos, en la
parte superior derecha.

3. Haz clic en + Crear una lista que
aparecerd en la misma ubicacion
que el botdn del paso nimero dos.

4. Agrega todos los estudiantes a la
lista que acabas de crear v haz
clic en "Editar lista de' al lado de
sus nombores.

5. Haz clic en la cuenta Configura-
cion de privacidad en la esquina
superior derecha.

6. Haz clic en Configuracion perso-
nalizada en la parte inferior izquier-
da.

7. Usa el menu desplegable para limi-
tar a los estudiantes de ver en tu
peril lo que no quieras. Para ello,
haz clic en Personalizar y luego es-
cribe el nombre de la lista en Ocul-
tar (cuadro de texto).

También puedes limitar otras informaciones



utllizando “compartir cosas con otros”. Alli
podras dar acceso a tus menscies de
muro, fotos, ubicacion e informacion de
contacto.

Opcién 2:

Si decides no utilizar tu cuenta personal
crea un peffil nuevo Muchas instituciones y
expertos recomiendan que los profesores
creen una cuenta de Facebook nueva
para que solo sea de uso profesional. Esta
opcion funciona para muchos perc es mas
difici mantener actualizada dos cuentas,
solo preguntate qué tanto tiempo le dedi-
cas a tu cuenta y cada cuanto tiempo la
renuevas. Si eres super activo entonces
puedes tener dos cuentas.

¢Por que es importante tener un perfil de
profesor o de la institucion educativa?

1. Puedes informar a toda la comuni-
dad de tus eventos, asignaciones,
datos de interés para su forma-
cion, presentaciones, fotografia y
un sin fin de contenidos que com-
plementaran su aprendizaje.

2.5e desarolla una comunidad en
inea de los necesidades que
tienen los profesores y alumnos en

comun,
Si quieres conocer mas sobre como apro-
vechar Facebook y la educacién no dejes
de visitar el articulo del que obtuvimos la
informacion. Uso de Facebook para profe-

ik

sores INo hay necesidad de ser amigos de
verdad! de theedublogger.com

http://noticias.universia.com.sv/en-
portada/noticia/2011/05/17/827233/us
afacebook-comoheramienta-educacionh
fml




En ésta edicion publicomos la carta de nuestro Vicerector Académico, Poro. Victor Ber-
mudez, ala comunidad educativa para la preparacion de la visita de las reliquias de Don
Bosco a nuestro pais; encontrarain una reflexion sobre uno de los pilares del Sistema Pre-
ventivo de Don Bosco: la razon; siva a la vez como ofro elemento de reflexion.

VICERRECTORIA ACADEMICA
Lunes 24 de mayo de 2010
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CARTA DEL VICERRECTOR ACADEMICO
PARA LOS DOCENTES DE LA UNIVERSIDAD DON BOSCO

INTRODUCCION GENERAL

El dia de hoy celeboramos la Solemnidad de Maria Santisima bajo la advocacién que nos
legd Don Bosco: “Auxiliadora de los Cristianos”, Esta carta que les envio en esta fecha,
comenzo a elaborarse el dia 24 de enero del afo en curso, fiesta de San Francisco de
Sales (1567 - 1622), patrono escogido por el mismo Don Bosco como inspirador de la
Congregacion Salesiana, cuyo nombre oficial es “Sociedad de San Francisco de Sales”,
y cuya identidad legal en El Salvador responde al nombre de “Asociacion Institucion Sale-
siana’, a la cual pertenece la Universidad Don Bosco por fundacion y carisma (Estatutos
2). La envio hasta este fecha, poraue esta carta serd la primera de un “fiduo” mensual de
preparacion para la legada de la Una de Don Bosco (acontecimiento que sucedera
del 28 al 31 de julio del ano en curso), y en ellas presentaré a Uds los tres pilares del Siste-
ma Preventivo de Don Bosco: la razon, la religion v la amabilidad.

NUESTRO MODELO EDUCATIVO

La Universidad Don Bosco ha definido su modelo educativo, y en su fundamento se en-
cuentra el “Sistema Preventivo™ de Don Bosco, cuyos pilares son la razon, la religion y el
amor.

Como parte del seguimiento a la vision académico-pastoral-misionera de nuestra pro-
puesta educativa, y como una accion concreta de preparacion a la llegada de la "Umna
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de Don Bosco', les enviaré tres cartas en las que procuraré expresar los fres pilares funda-
mentales de la propuesta educativa salesiana: el Sistema Preventivo.

LA RAZON

El término "razén" destaca, segun la vision auténtica del humanismo cristiano, el valor de la
persena, de la conciencia, de la naturaleza humana, de la cultura, del mundo del trabajo
y del vivir social, o seq, el amplic cuadro de valores que es como el equipo que necesita
€l ser humano en su vida familiar, civil y politica .

Es significativo senalor que ya hace mas de un siglo Don Bosco daba mucha importancia
a los aspectos humanos y a la condicion histérica del individuo: a su libertad, a su prepa-
racion para la vida y para una profesion, a la asuncion de las responsabilidades civiles en
clima de alegria y de generoso servicio al préiimo. Formulaba tales obietivos con palabras
incisivas y sencillas, tales como “dlegria’, “estudio’, “piedad’, “cordurd’, “rabaio”, "humani-
dad". Su ideal de educacion se caracteriza por la moderacion y el realismo. En su pro-
puesta pedagodgica hay una unién bien lograda entre permanencia de lo esencial y con-
fingencia de lo histérico, entre lo fradicional y lo nuevo, Don Bosco ofrece a los jovenes
un programa sencillo y contemporaneamente serio, sintetizade en la formula acertada vy
sugerente: ser ciudadano ejemplar, porque se es buen cristiano.

La Pastoral Universitaria indicé, en el afo 2002, a la razén, dentro del Sistema Educativo
Salesiano, relacionada con la «busqueda de metodologias mas participativas en el aulg,
con procesos adecuados de evaluacion, v con la utilizacién de las nuevas tecnologias
al servicio del desarollo integral de las personas». La razon, reflexionan a continuacion los
miembros del equipo de pastoral, «nos recuerda que ser educadores es procurar las con-
diciones para que la persona se haga verdaderamente humana en la conquista de la
verdad, en el uso de la libertad y en su copacidad de autodeterminacions .

Resumiendo, la "razén', en la que Don Bosco cree como don de Dios y quehacer indecli-
nable del educador, senala los valores del bien, los objetivos que hay que dlcanzar y los
medios y modos que hay que emplear. La razén” invita a los jovenes a una relacion de
participacion en los valores captados y compartidos. La define también como "racionali-
dad', por la cabida que debe tener la comprension, el didlogo y la paciencia inalterable
en que se redliza el nada facil gjercicio de la raciondlidad. Por esto, evidentemente,
supone hoy la vision de una antropologia actualizada y completa, liore de reducciones
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ideolégicas. Bl educador modemo debe saber leer con atencion los signos de los tiem-
pos, afin de individuar los valores emergentes que afraen a los jovenes: la paz, la lbertad,
la justicia, la comunion y participacion, la promocion de la mujer, la solidaridad, el desarro-
llo, las necesidades ecolégicas.

ACTITUDES ACORDES CON ESTE PILAR
Las anteriores reflexiones nos pemiten explicitar algunas de las “actitudes educativas’
acordes con este primer pilar del Sistema Educativo Salesiano:

1. Ambiente educativo de didlogo y comunicacion. Nosotros somos educadores, y
educamos con nuestro propio ejemplo, en ambientes donde los problemas y difi-
cultades deben resolverse con el didlogo y la comunicacion: *Educar, para noso-
fros, implica otorgar un lugar central al didlogo vy ala relacién personalizada; culti-
var la busqueda constante de la verdad v la opertura a los valores; promover el
crecimiento y la formacion integral, propiciar la integracion entre el conocimiento
y la realidad concreta del frabajo; favorecer la partficipacion responsable y soli-
daria en la vida comunitario; promover el espititu emprendedor y la capacidad
de frabdjo en equipo” (Ideario).

2. Integralidad personal e institucional. De la vocacion de “educadores” que todos
compartimos, resulta inherente a ésta la exigencia de una forma de vida, accio-
nes, palabras coherentes con los principios éticos enunciados en el Proyecto Insti-
tucional de la Universidad Don Bosco, los cuales todos debemos estudiar, y pro-
fundizar. “Por ello reclizamos un esfuerzo de procurar una educacion universitaria
y salesiana de calidad, gue se refleja en la conformacion de la comunidad edu-
cativa universitaria; su implicacion vy coresponsabilidad en tomo a un proyecto
educativo especifico; la integralidad del quehacer universitario manifestado en la

"

investigacion, la docenciq, la proyeccion social y la gestion. ...” (Ideario).

3. Profesionalidad y calidad educativa. “Garantizar la calidad de nuestro senvicio
educativo universitario con estilo salesiano. .. asumiendo un estilo de gestion que
haga posible, con eficiencia y eficacia, la consecucion de los obietivos de nues-
fro proyecto” (Ideario).

4. Ciencia y Tecnologia al senvicio de la persong; por ello nos hemos comprometido
a ‘promover un conocimiento veraz, crifico y constructivo de la sociedad; asi
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como la elaboracion de propuestas educativas, cientificas y técnicas para el de-
sanollo y transformacion de la misma (Ideario).

S.Diclogo entre la ciencia vy la fe. Ante las exigencias de la sociedad, de los jove-
nes y de nuestro entorno, debemos hacer un esfuerzo mayor por promover “una re-
lacion integrada entre culturg, ciencia, técnica, educacion y evangelizacion, pro-
fesionalidad e integridad de vida” (Identidad de las IUS).

CONCLUSION

Espero que estas breves indicaciones nos permitan a todos crecer cualitativamente, en la
mision educativa superior a la que hemos sido llamados a construir en nuestra Comunidad
Educativa Universitaria Salesiana.

P. Lic. Victor Bermidez-Yanez, sdb
Vicerector Académico
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LOS SERVICIOS DEL DEPARTAMENTO SON
LOS SIGUIENTES:

I Ccaristia, Miércoles y Jueves a las 11:30.

I Scrvicio de Confesion, (Antes o después de la Misa).
I Conscjeria, Asesoria Moral y Espiritual, Lunes a Viemes de 7:30 a 5:30.
I Fublicacion de la revista del departamento: Koinonia.
I Circulos de reflexion semanal, un diclogo entre ciencia, cultura y fe.

I \/o\untariado y Asociacionismo Salesiano.
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Depto. de Pastoral, Director Depto. Lic. Roberto Damas,
Tel: (503)2251-8200 Ext. 1767. 1° Nivel Edificio CDIU.






