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INTRODUCCION

Entre el 1 de enero y el 7 de septiembre del afio 2006, 777 personas han
muerto y 6,321 han resultado lesionadas en los 16,545 accidentes de transito que
reporta en sus estadisticas, llamadas “Cuadro comparativo de accidentes por
regiones”, la Sub Direccion de Transito Terrestre de la Policia Nacional Civil de El

Salvador (Anexos, Anexo 16).

Los accidentes de transito podrian disminuirse, si se conociera mas sobre
educacioén vial. Uno de los esfuerzos gubernamentales por abordar esta area es el
Proyecto de Parque de Educacion Vial del Viceministerio de Transporte. La educacion
vial es una tematica que busca concientizar a las personas en el respeto de las

sefales de transito y la seguridad vial.

En El Salvador, la promocion de la educacion vial es de lo que se ocupa el
Parque de Educacion Vial, actividad que desempefia en conjunto con la Policia
Nacional Civil y el Ministerio de Educacion, enfocando sus esfuerzos en fomentar este
tipo de educacién en los escolares entre los 4 y 13 afios, ya que estos seran

conductores en un futuro proximo.

Lastimosamente, todos los esfuerzos que se han realizado desde el PEV llegan
a los nifios. Actualmente, el Parque de Educacién Vial, quiere que padres y madres
de familia también sean concientes de la importancia de la educacion vial y que
comprendan a la vez que el practicar la anterior podria contribuir a proteger la vida de
sus hijos y de esta forma reducir accidentes de transito, que causan muertes y

lesiones.

Lograr mayor alcance en la difusién de este tipo de educacién y concientizar a
las personas sobre la importancia de la educacion vial es una meta que requiere de un
esfuerzo comunicativo planificado previamente, es por eso, que en el presente
proyecto de graduacion se propone el disefio de una campafia de comunicaciéon que
permita potenciar las actividades que el Parque de Educacion Vial desarrolla con su
publicos objetivos y trasladarla hacia el grupo al cual se quiere dirigir en este

momento.



El proyecto que se presenta a continuacion consta tres capitulos: Marco de
Referencia, Fundamentos de la Investigacion y por Uultimo Resultados de la

Investigacion.

En el capitulo uno, Marco de Referencia, se presenta el diagnostico de la
institucion, donde se exponen los antecedentes, la imagen conceptual, antecedentes
comunicativos, la identificaciébn y planteamiento del problema, los objetivos del

proyecto y los fundamentos teéricos.

En el segundo capitulo, Fundamentos de la Investigacion, se desarrolla la
aplicacion metodolégica, presentacion e interpretacion de datos, donde se analizan
cada uno de los publicos investigados, y por ultimo, se explica la fase de validacion de

la campanfa.

En el capitulo tercero, Resultados de la Investigacion, se expone de forma
detallada la campafia propuesta, describiendo su objetivo, clasificacién, costo total,
duracion, estrategia, tono de comunicacion, beneficio de la campafia, justificacion
creativa y de medios, artes finales de piezas impresas, guiones de radio, asi como, un
apartado que contiene los presupuestos y la distribucion de los medios y las
actividades estratégicas para cada uno de los meses que durara la campafia; asi

como, las herramientas para la evaluacién de la campafia después de ejecutada.

Ademas de los tres capitulos mencionados anteriormente, se presenta un

apartado de recomendaciones y referencia bibliograficas.

Por dltimo, se dej6é un apartado donde presentan los anexos que apoyan lo

expuesto en el documento.
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I. MARCO DE REFERENCIA
1. Diagnéstico

1.1. Antecedentes

En El Salvador, los accidentes de transito cobran muchas victimas cada afio
convirtiéndose en una de las principales causas de mortalidad para la poblacion.
Solamente entre enero y septiembre del 2006, 777 personas han muerto y 6,321 han
resultado lesionadas en los 16,545 accidentes de transito, que reporta la Sub
Direccién de Transito Terrestre de la Policia Nacional Civil de El Salvador (Anexos,
Anexo 1), en sus estadisticas llamadas “Cuadro comparativo de accidentes por

regiones”.

La licenciada Patricia Moreno, Directora del Parque de Educacién Vial,
considera que la principal causa de los accidentes de transito es el irrespeto y
desconocimiento de las sefiales de transito y seguridad vial (Anexos, Anexo 2, 30-01-
2006).

Por lo anterior expuesto y debido a que en la ley de Transporte Terrestre,
Transito y Seguridad Vial en el Art.89 del titulo 1V dice: EI Ministerio de Educacién
coordinara con el Viceministerio de Transporte programas educativos de Seguridad
Vial, se creé el Parque de Educacion Vial, por iniciativa de la Licda. Elizabeth de
Calderon, en ese entonces, encargada de la Secretaria Nacional de la Familia (SNF),
y el trabajo en conjunto con el Viceministerio de Transporte (VMT), la Policia Nacional
(PNC) y el Ministerio de Educacion (MINED).

El Parque de Educacion Vial fue concebido como un recurso didactico para la
ensefianza de la educacion vial y el fomento de una cultura de respeto a la normativa
de transito por parte de la poblacion escolar. EI Parque de Educaciéon Vial fue
inaugurado el 27 de noviembre de 1998 y el inicio de clases de educacion vial se dio el
26 de mayo de 1999.

Las instalaciones del Parque de Educacién Vial, al que desde ahora en
adelante llamaremos PEV, estan ubicadas en Calle Concepcién, Final Pasaje Merazo,

jurisdiccién de Ciudad Delgado.

El PEV es una reproduccion a escala de un complejo real de circulacion vial.

Esta dotado con una sefalizacion de transito completa para que los escolares
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practiquen sus conocimientos sobre las normas basicas de las leyes de transito y
seguridad vial, que les son impartidas en las charlas que reciben por parte de

instructores del PEV o instructores de la PNC en las instalaciones de sus centros
escolares.

Entre los tipos de sefializacion con los que el PEV cuenta estan sefiales
horizontales o sobre el pavimento, como flechas de indicacion de sentidos y pasos
peatonales; asi también, las sefiales verticales de tipo restrictivo, preventivo e

informativo.

Antes de seguir hablando del PEV es necesario que se conozca el concepto de
educacion vial que se abordara en este trabajo y como la educacion vial pretende ser
un aporte significativo al momento de disminuir las muertes y lesiones a causa de los

accidentes de transito.
1.2 Educacion Vial

El fomento de la Educacion Vial es la forma como el personal del VMT, la PNC
y el MINED pretenden prevenir accidentes de transito en El Salvador, esto a través del

trabajo coordinado de estas instituciones en conjunto con el Parque de Educacion Vial.

La educacion vial es una forma de concientizar a la comunidad escolar y a la
poblacién en general para que conozcan las diferentes sefiales de transito y la accion
gue corresponde a cada una de ellas, con el proposito de que las personas se

conduzcan adecuadamente por la via publica.

Educacion vial, segun palabras de la Licda. Moreno, es un proceso de
reafirmacion o cambio de conocimiento, actitudes y practicas de las personas con
respecto a su desemperio en las vias publicas, ya sea como peatbén, pasajero o
conductor (Anexos, Anexo 2, 30-01-2006)

La ensefianza de la educacion vial se apoya también en el fortalecimiento de

valores hacia la vida propia y la de las demas personas.

El proceso de la ensefianza de la educacion vial requiere de un trabajo en
conjunto que exige el compromiso de las instituciones que se ven involucradas como

el VMT, la PNC, el MINED, ademas de otras instituciones que de alguna manera
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podrian ayudar en esta tarea desde sus areas de trabajo, como por ejemplo la
asamblea legislativa con la aprobacién de proyectos de ley que apoyen el fomento de

la educacion vial.

Los instructores que imparten las charlas de educacion vial buscan inculcar en
los nifios y nifias un aprendizaje que produzca cambios que sean beneficiosos para
ellos y que a la larga los convierta en individuos responsables en su comportamiento

en la via publica con el uso adecuado de la misma.

La Licda. Moreno expone que la educacion vial pretende establecer medidas
de sequridad que protejan a los ciudadanos de los peligros derivados del transito;
senalar la influencia del transito vial en los distintos modos de vida, rural o urbana,
haciendo especial hincapié en la importancia de ese fenémeno y ademas, estructurar
desde los primeros arios de escolaridad una dinamica capaz de integrar en el alumno
el conocimiento basico de las normas de circulacion y de la problematica vial en el

entorno local, regional y nacional (Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

El PEV trabaja con los nifios y nifias de los primeros afios de escolaridad, pues
se busca fomentar en el alumno el conocimiento basico de las normas de circulacion
para que cuando estos nifios y niflas sean grandes, se comporten como conductores y

peatones responsables (Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

En conjunto con la ensefianza de la educacion vial, estan las practicas en el
Parque de Educacion Vial, que es un medio didactico donde los nifios pueden conocer
de forma préctica los conceptos y normas basicas de la utilizacion de los sistemas de
circulacion vehicular. En el PEV los nifios interpretan a conductores y peatones con el
fin de generar en ellos una conducta de respeto hacia el sistema de transito, pero

principalmente hacia los peatones.
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El PEV, que tiene una extension completa de dos manzanas de terreno, con un

area recreativa en la que los nifios, después de haber recibido sus clases practicas de

educacion vial, pueden divertirse en juegos mecanicos y toboganes.

1.3 Identidad conceptual y filosofia corporativa del parque vial

El PEV, como toda institucion, tiene elementos conceptuales que lo distinguen

de las demas, a continuacion, se hace referencia a la identidad del PEV.

1.3.1 Misién

Concientizar a los nifios y nifias del pais sobre la importancia de la educacién
vial, ensefiandoles a conocer, respetar y practicar las medidas de educacion vial, que
tanto hace falta en nuestro pais y que naturalmente reducira el nimero de victimas de

accidentes de transito.

1.3.2 Visién

El Parque de Educacién Vial esta concebido para crear una nueva cultura vial
enfocando a formar a los nifios y nifias como futuros conductores y peatones, con

responsabilidad.
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1.3.3 Objetivos del Parque de Educacion Vial

1. Formar una conciencia vial en la comunidad escolar.

2. Educar a los nifios y niflas, para que conozcan las diferentes sefales de
transito y la accidn que corresponde cada una de ellas y las usen apropiadamente
para que puedan conducirse adecuadamente en las vias publicas.

3. Contribuir a los habitos de respeto a las sefiales de transito en la nifiez
salvadorefa, para protegerla de los peligros que derivan del transito terrestre y
hacerles mejores conductores en el futuro. Para asi reducir el nimero de victimas
de accidentes de transito que se debe a la carencia de Educacion Vial.

4. Ofrecer por diversos medios, charlas, videos y practicas a los nifios y nifias la
oportunidad de un desarrollo integral al practicar normas de Seguridad Vial.

5. Orientar a los nifilos y nifias cdmo conducirse en las calles, carreteras, caminos
y como tener precaucion ante los vehiculos de distintos tipos como: buses,
vehiculos particulares, camiones, motocicletas y bicicletas en circulacion.

6. Fomentar y practicar la formacién de valores en el &mbito personal y social, en
la busqueda de una convivencia democratica.

7. Mantener una atencion intachable, en base a los resultados de las
evaluaciones realizadas por cada centro escolar que nos visita.

8. Invitar al visitante que se vuelvan entes multiplicadores en los conocimientos

adquiridos durante la visita al parque.

Siguiendo con la tematica anterior, es conveniente aclarar que para visitar el
Parque se sigue un proceso planteado por las autoridades del Parque, esto se hace
para mantener orden y control sobre el nUmero de personas a atender, puesto que en
el parque Unicamente laboran seis personas las cuales muchas veces se hacen
insuficientes para atender al publico. El proceso de visitas al parque se describe a

continuacion.
1.3.4 Metodologia de las visitas al Parque de Educacién
e Las visitas son programadas previamente y coordinadas por la Administracion

del Parque Vial, cada Centro Escolar publico o privado se le naotifica la fecha de su

visita.
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¢ Laentrada a las instalaciones al Parque es gratuita, con horario de atencién de
8:30 a 12:00 y el turno de la tarde de 1:20 a 4:00, con capacidad de atender 90

nifios en el turno de la mafana y 60 en el turno de la tarde.

e Las clases son impartidas por instructores viales, que ensefian a los nifios y
nifias las normas béasicas de transito y seguridad vial, y de esta manera prevenirlos

de los accidentes de transito.

e En las instalaciones se atienden nifios y nifias de 4 a 13 afios (desde

Parvularia hasta Séptimo grado).

e Las clases tedricas se imparten como charlas, con medidas de seguridad vial,
las charlas son reforzadas por medio de videos viales, asi como laminas y carteles
para que los escolares conozcan como conducirse apropiadamente en la via

publica.

e Las clases tedricas son impartidas en su mayoria por la Division de Educacién
Vial de la PNC.

e Una vez terminada su clase tedrica son conducidos a las practicas que se
realizan en bicicletas, en ella se le instruye acerca de las sefiales de transito,

ubicandolos como conductores de vehiculos 0 como peatones.

e Cuando los nifios y nifias son de parvularia se hace un recorrido por grupos

para vivenciar y ensefiarles lo méas elemental para su seguridad.

¢ Al finalizar sus clases, se retne un grupo de nifios y niflas para que en forma
escrita manifiesten sus impresiones y se evalla la captacion de las clases de

educacion vial.

e Antes de retirarse los estudiantes de las Instalaciones, se hace una auto

evaluacién con ayuda de los maestros.
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Después de haber descrito la filosofia corporativa del PEV se pasard a
desarrollar los esfuerzos comunicativos que los encargados del parque han

desarrollado anteriormente.
1.4 Antecedentes comunicativos

Se entendera por antecedentes de comunicacion todos los esfuerzos
comunicativos que las autoridades del PEV han desarrollado con la finalidad de llevar

la educacién vial a la poblacion.

El dltimo esfuerzo comunicativo ejecutado durante 3 afios consecutivos fue

(desde 2002 a 2004) fue la campafia denominada Aprendamos Educacion Vial.

Uno de los objetivos de estas campafas era formar conciencia vial en la
comunidad escolar. Esta campafia fue lograda gracias al aporte de diversos
patrocinadores. En los parrafos siguientes se describirdn las actividades desarrolladas

en la campanfa:
1.4.1 Campana Aprendamos Educacién Vial

En el afio 2004, se lanz6 la ultima campafia Aprendamos Educacion Vial, la
cual fue inaugurada en el mes de abril. Fue una campafa orientada a que las nifias y
nifios aprendieran las normas bésicas de seguridad vial, y en esta medida concientizar
principalmente a la poblacién escolar que reside en zonas de alto riesgo en cuanto a
seguridad vial se refiere, para prevenir los accidentes de transito. La Licda. Moreno
también menciona que la educacion vial como aprendizaje social debe cubrir tres
grupos que son el de escolares, el de jévenes y el de los adultos en general
promoviendo el aprendizaje de las normas para conducirse correctamente en la via
publica (Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

Aunque estas campafas se han dirigido principalmente a nifios, también se
han desarrollado jornadas de sensibilizacion con adultos, con el fin de concientizarlos
de la problemética y hacerlos participes de la solucién a través de un comportamiento

responsable en la via publica. (Anexos, Anexo 3).

Los esfuerzos comunicativos fueron dirigidos principalmente a las zonas de alto

riesgo, que son determinadas por el MINED y la PNC, son todas aquellas que se
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encuentran cerca de carreteras o calles muy transitadas por vehiculos pesados como
rastras cafieras o camiones. Por lo general, zonas que se encuentran cerca de

beneficios de café o ingenios azucareros.

Algunos de estos lugares son: la zona metropolitana de San Salvador, Apopa,
carretera Troncal del Norte, Colima, Carretera Panamericana, Quezaltepeque, Juayula,
Aguilares, El Paisnal, Ahuachapéan, Ateos, San Juan Opico, San Vicente, La Paz, entre

otras.

Siguiendo con el desarrollo de la campafia, esta contd con el patrocinio de
GUANAQUIN DE EL DIARIO DE HOY, McDONALD’S, GEVESA, UNICEF, BONAL
DE CENTROAMERICA, CINEMARK, ISRI; como también las radioemisoras de todo el

pais que difundieron las Reglas de Educacion Vial.

Durante la campafia se realizaron 11 jornadas de sensibilizacién para prevenir
accidentes de transito y discapacidades, en coordinacion con el ISRl y UNICEF. Las
jornadas de sensibilizacion se llevaron a cabo en zonas poblacionales donde ocurren
mas accidentes de transito en el ambito nacional, teniendo un total de asistentes de
2,000 personas, entre empresarios y conductores del transporte colectivo y escolar,

estudiantes de tercer ciclo.

Otro componente importante de la Campafia de Educacion Vial fueron las
visitas a centros escolares del interior del pais que estan en zonas criticas, se visitaron
18 Escuelas de 9 Municipios. También, se realizé la transmisién de 6 consejos viales,

en las salas de cine de CINEMARK Metrocentro y Plaza Merliot.

Ademas, se obtuvo el patrocinio de la Revista Guanaquin de El Diario de Hoy,
para la divulgacién de cinco consejos viales (Anexos, Anexo 4).También, las radios

amigas de la educacion vial, transmitieron un mensaje durante seis meses.

Conjuntamente a lo anterior, se realizd la ejecucion de la primera y segunda
etapa del programa Guias Escolares, en los municipios de Rosario de Mora,
Panchimalco, Santa Tecla, Apopa, Tonacatepeque, y Chalatenango, cuyo objetivo
principal fue capacitar a alumnos en la educacion vial, para servir en la entrada y

salida a sus centros educativos en zonas de alto riesgo vehicular.
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La clausura de la campafia se llevé a cabo el 20 de octubre del 2004, donde a
su vez se premidé 10 nifios y nifias finalistas de los centros escolares, que a nivel

nacional participaron en el concurso de Educacion Vial, el cual se desarroll6 durante el
afio lectivo en algunos centros educativos.

Segun la Lic. Patricia Moreno, se queria llegar a un publico mas numeroso
puesto que de cumplirse con ese objetivo mayor nimero de personas conocerian la
importancia de la educacién vial y por lo mismo se reflejaria en una disminucién de

accidentes viales (Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

Las campafas siempre han tenido la misma temética y se han realizado
durante los tres afios 2002, 2003 y la ultima en el afio 2004, contando siempre con el

desarrollo de las mismas actividades.

Desde el 2004, no se ha desarrollado ningun tipo de campafia puesto que no
se cuenta con el presupuesto necesario para la creacion de las mismas. La ejecucion
de la campafia de comunicacién que se propone puede ejecutarse gracias a
patrocinadores y alianzas que el parque tiene establecidas con otras instituciones
(Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

Es importante tener en cuenta que el material de las campafias anteriores no
fueron creados por especialistas en comunicacion, sino por personal de la Policia
Nacional Civil y el personal encargado del parque. Ademas, los materiales no tuvieron
una etapa de validacion con sus publicos objetivos, la validacion se realizé Unicamente
por medio de los empleados administrativos del parque. (Anexos, Anexo 2, 30-01-
2006).

Segun la Licda. Patricia Moreno, el proceso de evaluacion de la campafa fue
gue después de ejecutada, se contabilizé la cantidad de personas a las que se habia
llegado con la campania, siendo estas 28,000 (Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

Ademas evaluaron la efectividad de la campafa en funcién de estadisticas
proporcionadas por la PNC donde se observa para los afios 2004 - 2005 la
disminucion del 12.7 % en muertes y 6.6% en lesiones por accidentes de transito
(Anexos, Anexo 2, 30-01-2006).

Por otra parte, José Barreiro, gerente de seguros de automoéviles de La

Centroamericana, sostiene que en el pais no existe conciencia vial en las personas,
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puesto que tanto conductores como peatones no respetan sefiales de transito. El toma
como ejemplo las innumerables muertes o lesiones que han ocurrido en las personas
cuando en vez de cruzar una pasarela, se cruzan por la calle y no ven las
consecuencias que pueden tener. Ademas el mismo Sr. Barreiro reconoce que en el
pais nunca ha existido una campafia que promueva la educacion vial a nivel nacional.
Por lo que seria conveniente que el PEV no sélo se enfocara en la poblacion escolar,
sino también en la poblacion salvadorefia, ya que el parque no alcanza a dar cobertura

a todo el pais.

En el desarrollo de la campafia APRENDAMOS EDUCACION VIAL, el total de
personas atendidas fue de 22,941 alumnos/as de los diferentes centros educativos,

tanto privados como publicos. Ademas se atendié a 5,059 personas ajenas a
instituciones educativas, haciendo un total de 28,000 personas atendidas. (Anexos,

anexo 5)

Anteriormente a la campafia, la cantidad de gente que habia visitado el PEV
era de 17,693, dichas personas provenian de los diferentes centros educativos de El
Salvador.
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Por lo tanto, la Licda. Patricia Moreno sostiene que se logré un incremento de
visitantes al PEV durante la ejecucion de la campafa, y esto fue un parametro para

establecer el éxito de la misma.
1.4.2 Problema identificado

El PEV requiere una campafia de comunicacién para diversificar y potenciar las
actividades de educacion vial y desarrollar acciones con los padres y las madres de
familia que tienen hijos en el sistema educativo nacional, con la finalidad de que ellos
también colaboren en la proteccion de sus hijos en las vias publicas ademas de

fomentar la educacién vial en los nifios y nifias del pais.

La Licda. Patricia Moreno manifesté que de nada sirve estar educando a los
nifilos en materia de educacion vial si cuado estan con sus padres no la practican, por
lo tanto puede decirse que al capacitar a los padres y madres de familia el mayor
beneficiario sera el nifio o la nifia ya que recibirdn la educacion en el PEV, en la

escuela y en la casa, por lo tanto estardn mas protegidos. (Anexos, Anexo 2).

1.4.3 Tema:

Disefio de campafia de comunicacion de acciéon social para el Parque de

Educacion Vial.

11
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1.5 Planteamiento del problema

Segun estadisticas de los cuadros comparativos afios 2004-2005; 2005-2006 y
la informacion del cuadro estadisticas anuales sobre accidentes de transito a nivel
nacional afio 2003, los accidentes viales es una de las causas por la cual personas

mueren o resultan lesionadas a nivel nacional.

Resumen de Cuadros comparativos de accidentes ocurridos desde el aino 2003

al 7 de septiembre 2006 en El Salvador

2003 2004 2005 2006 (entre
1 enero al 7 de
septiembre)
Accidentes por | 26,004 24,774 23,476 16,545
ano
Fallecidos 1,250 1,314 1,166 777
Lesionados 9,972 9,624 9,641 6,321

(Grafico 1 Elaborado por grupo investigador)
(Subdireccion de Transito Terrestre de la Policia Nacional Civil (PNC) (Anexos, Anexo
6,7y1l).

El encargado del Departamento de Educacién Vial de la PNC, Cabo Osmar de
Jesus Martinez, manifiesta que la principal causa de los accidentes de transito es el
incumplimiento y desconocimiento de las sefiales de transito y seguridad vial, es decir,
falta de educacion vial, de parte de los conductores y de los peatones (Anexos, Anexo
8, 27-02-2006).

La Licda. Edith Vasquez, Coordinadora de programas de apoyo educativo del
Ministerio de Educacion (MINED), sostiene que es importante que los nifios conozcan
sobre educacion vial, porque ya sea por imprudencia o desconocimiento se dan
muchos accidentes de transito y, por lo consiguiente, muertes que podrian evitarse si
se tuviera conciencia y educacion vial. De igual forma, sefiala que es importante que
también la poblacién en general conozca sobre educacion vial. (Anexos, Anexo 9, 10-
03-2006)

12
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La mision con la que nacio el PEV es la de concientizar a los nifios y nifias del
pais sobre la importancia de la educacién vial, ensefiandoles a conocer, respetar y
practicar medidas de educacion vial. Sin embargo, esta misibn no ha logrado
cumplirse totalmente, segun la Licda. Patricia Moreno, directora del PEV, porque las
personas no le dan la importancia debida a dicha area y no dejan que sus hijos
practiquen los conocimientos deque aprenden en el PEV, por ello, el publico que

forman padres y madres de familia también deben ser concientizados.

La Licda. Moreno, Directora del PEV, sostiene a la vez que de querer formar
cultura vial, los esfuerzos comunicativos para promover la educacion vial deberian ser
mayores y dirigirse a otros publicos, por ejemplo: padres y madres de familia,

maestros y poblacion en general. (Anexos, Anexo 2, 03-01-2006).

A su vez, la vision del PEV dice que El Parque de Educacion Vial esta
concebido para crear una nueva cultura vial enfocando a formar a los nifios y nifias
como futuros conductores y peatones, con responsabilidad. Sin embargo, segun la
directora de la institucion Licda. Patricia Moreno y el encargado del departamento de
educacion vial de la PNC, Cabo Osmar Martinez, esta misién esté lejos de cumplirse
puesto que al no existir campafias de difusion sobre la importancia de la educacién
vial, no se llega a la gran mayoria de la poblacion y, por lo tanto, la disminucién de

accidentes es minima (Anexos, Anexo 2, 03-01-2006).

A parte de esto, el Cabo Osmar Martinez, encargado del departamento de
educacioén vial de la PNC, sostiene que conforme los afios se ha descubierto que
también es de mucha importancia tomar en cuenta a los adultos cuando se decide
crear una campafia para ensefiar educacioén vial, ya que ellos ejercen influencia directa

en los nifos.

Segun el Sr. José Barreiro, Gerente de Seguros de Automoviles de MAPFRE -
La Centroamericana, es beneficioso para la poblacién en general saber sobre la
existencia del PEV vy la funcion que éste realiza, con el propdsito que al aumentar el
conocimiento sobre educacion vial, las personas sepan que existe un lugar donde los
nifios y nifias pueden aprender este tema y asi sus esfuerzos tengan mayor alcance
(Anexos, Anexo 10, 24-02-2006). Repercutiendo asi en una disminucion de accidentes

de transito.

13
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Ya conociendo todos los beneficios que una campafia de comunicacion puede
aportar a la sociedad salvadorefia y para que todos los esfuerzos educacionales que
realiza el PEV sean aprovechados al maximo, es necesario que hayan refuerzos en
aspectos comunicacionales con otros publicos a los cuales el PEV no se ha dirigido
todavia, por ello, la campafia que se presenta tiene como principal objetivo ensefar a
través de los nifios la importancia que tiene la educacién vial a un grupo que esta

directamente relacionado con ello, los padres y las madres de familia.

De esta forma, se contribuird a formar una cultura vial respetuosa de las leyes
de transito y seguridad vial, teniendo siempre en cuenta que al ensefiarle cultura vial al
padre o a la madre de familia el més beneficiado siempre sera el nifio, ya que estara
expuesto a esta educacion cuando el PEV llegue a su escuela y también en su casa y

en su vida diaria.

14
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1.6 Objetivos del proyecto

1.6.1 Objetivo General

e Disefiar una campafia de comunicacion de accién social para el PEV, que
promueva la educacién vial en los padres y las madres de familia con hijos en el

sistema educativo nacional.

1.6.2 Objetivos Especificos

e Disefiar estrategias de comunicacion que lleguen a los publicos objetivo de la
campana.

e Proponer los medios y actividades estratégicas idéneas para la difusion de los
mensajes.

e Validar con los publicos objetivos las piezas de la campania.

e Plantear un método de evaluacion para medir los resultados de la campafa

propuesta.

15
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1.7 Fundamentos teodricos

1.7.1 La comunicacion y sus modelos

La temética a seguir en cuanto a estructura del presente marco teorico sera
desde la premisa de lo general a lo especifico donde se plantearan diferentes
conceptos sobre comunicacion, modelos de comunicacién, publicos objetivos y
subobjetivos, investigacion de audiencias, el desarrollo de las etapas del disefio de
una campafia de comunicacion y la parte de evaluacion de la misma después de haber

sido puesta en marcha.
A continuacion, se planteardn desde diferentes enfoques algunos conceptos de
comunicacion que destaca Maria Cristina Franco Garza en su ensayo Comunicacion

(Franco, 2006, 1)

1. Es el arte de intercambiar, pensamientos, ideas, 6Ordenes o

conocimientos con personas o animales.

2. Transmitir a otros, deseos, necesidades y cualquier cosa que

exprese lo que quieres manifestar.
3. Acto que permite a dos personas 0 mas, intercambiar experiencias,
expresiones, sentimientos, conocimientos, ideas, por medio del

lenguaje oral o escrito.

4. Proceso que permite interactuar para compartir con los demas,

cualquier cosa que desees comunicar.

5. Funcién que permite un intercambio de informacion.

6. Signos y sefiales que transmiten a otros datos de utilidad.

7. Intercambio de informacién, por un proceso de transmitir mensajes,
en forma oral o escrita, que puede ser en diferentes maneras, clara y

precisa y/o codificada.

8. Emisor y receptor interactuando.

16



Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial @

De estas definiciones se pueden destacar palabras claves como proceso,
intercambio e interaccion que luego serviran para estructurar el propio concepto de

comunicacion que se utilizara en este trabajo.

Morella Zambrano y Rafael Jiménez en su ensayo Teoria de la Comunicacion
(2006) retoman los conceptos de comunicacion propuestos por Antonio Pascuali en
Comprender la Comunicacion (1979) y Frann Dance en Comunicacion y Cultura de
Masas (1980).

Zambrano y Jiménez utilizan el concepto de Pascuali (1979) quien define
comunicacion como la interaccioén reciproca entre dos polos de la estructura racional
(transmisién-receptor) en la que aclara que se realiza la ley de la bivalencia en la que
todo transmisor puede ser receptor y viceversa, pues las dos partes que interactidan
cuentan con la capacidad de respuesta por estar dotados del maximo de coeficiente

de comunicabilidad (Zambrano-Jiménez, 1).

Para Pascuali la comunicacién solo puede realizarse entre seres racionales
porque solo asi hay un dialogo, de lo contrario la relacion seria monovalente y en la

cual solo se produciria transmision de informacion sin retorno (Zambrano-Jiménez, 1).

Para Frank Dance (1980), la comunicacion es ‘el estudio de la teoria y
principios...del origen emision, recepcion e interpretacion de los mensajes...” sin

importar la cantidad y calidad de los mensajes (Zambrano-Jiménez, 2).

Dance, en contraste de Pascuali, no hace diferencia de la comunicacion entre
seres racionales e irracionales, pero especifica que la comunicaciéon se desarrolla a
través de simbolismo vocal y se auxilia de un simbolismo no verbal que en ocasiones

puede apoyar al mensaje transmitido.
Se entendera por comunicacién: Relacién reciproca entre interlocutores en la
que se desarrolla un intercambio de mensajes entre las partes, con la intencion de

generar una relacion de empatia entre los interlocutores que participan en el proceso.

Para establecer el concepto de empatia que se usara en este trabajo, se

plantearan diferentes definiciones de empatia desde el punto de vista del psicoandlisis.

17
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Ménica de Celis Sierra, en su articulo Aperturas Psicoanaliticas hacia Modelos
Integradores (2006), retoma la teoria de Morris Tagle y David L. Wolitzky para definir la

empatia como el sentido de ponerse en la accion o actitud de ponerse en el lugar de
otro para verle desde su marco interno de referencia (Sierra, 1).

Estos mensajes empaticos deben estar creados de acuerdo a un proceso de
reflexibn sobre los elementos ambientales que rodean a las personas a quienes va

dirigido y deben ser expuestos a un grupo especifico de personas.

Basandose en esta teoria, el grupo de trabajo realizard el estudio de los
publicos a los que el PEV quiere proyectarse para que la campafia tenga mayor
impacto. Para eso, también, se utilizara uno de los modelos de comunicacion que se

exponen a continuacion.

Kaplin (1985) propone tres modelos de comunicacién basados en los modelos
pedagdgicos expuestos por Juan Diaz Bordenave en su libro Las Nuevas Pedagogias
y Tecnologias de la Comunicacion, que se observan en los procesos de educacion y a
la vez ser aplicados a la comunicacion (Kaplan, 17-57).

Educacion no soélo es la que imparte un profesor en el salén de clase, también
lo son las charlas que el VMT a través de la PNC imparte en los centros educativos y
las practicas en el PEV que pretende ensefiar a los nifios y niflas las formas correctas

de conducirse en la via publica.

El primer modelo es el de Comunicacion unidireccional-vertical o de énfasis en
los contenidos que trata sobre una forma de comunicacién donde hay un emisor-
mensaje-receptor; en este modelo el emisor transmite el mensaje y el receptor
solamente lo recibe sin razonar en la informacién recibida. Lo importante en este
modelo es la transmisién de la informacién. El uso de este modelo de comunicacién
tiene como consecuencia receptores pasivos que estdn a la disposicion de los
mensajes que el emisor les transmita, sin que el contenido sea analizado; se realza la
importancia a la memaorizacion de los datos y no al andlisis de los mismos, esto a la
vez encasilla al receptor en la informacién que le proporciona el emisor pues el es el

Gnico que tiene la razon.

m

—
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El concepto de Berelson y Steiner (1964), retomado de los modelos propuestos
por Kaplin (1985), refleja lo mencionado anteriormente en el modelo con énfasis en
los contenidos. Ellos manifiestan que la comunicacion consiste en la transmision de
informaciones, ideas, emociones, habilidades, etc., mediante el empleo de signos y
palabras (Kaplun, 25).

El segundo modelo propuesto por Kaplin es el de Comunicacién persuasiva o
de énfasis en los resultados. En este existe un emisor que produce un mensaje con el
propésito que el receptor actile como el emisor espera que lo haga: El mensaje se
genera con la intenciébn de convencer o condicionar al receptor cambiando sus
actitudes a favor de quien emite el mensaje, produciendo retroalimentacién cuando el
receptor ejecuta la accién deseada por el emisor. Aqui se generan receptores
mecanicos que estan acostumbrados a ejecutar acciones que se les indiquen hacer; el
modelo con énfasis en los resultados al igual que el modelo con énfasis en los
contenidos, no razona en el mensaje si no que el receptor solamente recibe y absorbe

0 ejecuta lo que se pide en el mensaje segun sea el caso.

Para apoyar este modelo, Kaplin (1985) utiliza el concepto de comunicacién de
Osgood (1961) quien plantea que tenemos comunicacion siempre que, mediante la

transmision de sefiales, una fuente emisora influya en su receptor (Kaplun, 40)

El tercer modelo de proceso de comunicacién propuesto es el de La
Comunicacién de Dialogo/Participativa o de énfasis en el Proceso. En este modelo, el
emisor y el receptor son sustituidos por interlocutores pues en algiin momento de la de
la comunicaciébn son emisores y en otro receptores. Los interlocutores tienen la
oportunidad de analizar el mensaje tomando en cuenta los elementos que le rodean

razonando la conveniencia de éste para si mismos.
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A diferencia del modelo de comunicacion unidireccional, donde solo existen
tres elementos emisor-mensaje-receptor, en el anterior que es el de
didlogo/participativa, como su nombre lo dice, el dialogo y la participacién son
elementos fundamentales para su desarrollo, ddndosele mayor importancia al proceso
de didlogo, dejando a los interlocutores actuar libre y autbnomamente. En este
proceso lo mas importante de resaltar es que conduce al interlocutor que recibe la
informacion a un analisis de la misma provocando en el una accién voluntaria y no

provocada por sugestion o induccién de quien emite el mensaje.

Este modelo propone la existencia de interlocutores que sustituyen al emisor y
receptor; estos interlocutores son capaces de decodificar el mensaje y razonarlo,
generando en ellos un cambio de actitud a consecuencia del mismo razonamiento, ya
gue el interlocutor que recibe el mensaje, se identifica con éste, pues para llegar a la
produccion del mismo se ha desarrollado anteriormente un proceso de investigacion
en el que se han estudiado las actitudes del interlocutor que recibe la informacion,
dando como resultado un mensaje hepético tanto con el lenguaje como por el

ambiente en el que se desenvuelve.
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La importancia en el modelo de Comunicacion de Didlogo/Participativa se la da
al proceso por el cual se llega a la generacion del mensaje, mas que por los resultados
gue se obtienen, ya que el cambio que se produce es por voluntad propia de los
interlocutores y no por manipulacion o sugestion por parte de quien genera el mensaje.
Los interlocutores que reciben la informacién la asimilan y la hacen suya, esa

apropiacion es la que produce cambios de actitud.

Acorde a este modelo podemos hablar de comunicacién circular, que es un
proceso de comunicacion en diferentes direcciones, aca todos los interlocutores son

importantes dando oportunidad que exista retroalimentacion.

Esquema de Comunicacién Circular de Mario Kaplun

4 A

Decodific
ar

Codificar
Interpret

K Retroalimentacidon j

En este esquema se puede observar el flujo de la comunicacién en dos
direcciones, en donde los interlocutores trabajan codificando, interpretando y

decodificando los mensajes de manera simultanea.

El interlocutor que produce el mensaje debe conocer la actitud de los publicos
hacia la institucion y al problema que se pretende dar solucién. También debe conocer
cudles son los aspectos débiles y fuertes de la institucion en cuanto a la comunicacion
con los publicos. Todo este trabajo previo da paso a la existencia de una comunicacion
con retroalimentaciéon, haciendo mas fluida la comunicacién entre los participantes,
provocando un dialogo entre las partes, haciendo que los interlocutores tomen una
actitud participativa, tomando protagonismo en las posibles soluciones a las

situaciones que los rodean.

El comunicador, que es el interlocutor que produce el mensaje, debe conocer la

actitud de los publicos hacia la institucion y al problema que se pretende dar solucion.
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También debe conocer cudles son los aspectos débiles y fuertes de la institucién en
cuanto a la comunicacion con sus publicos. Todo este trabajo previo da paso a la
existencia de una comunicacidon con retroalimentacion, haciendo mas fluida la
comunicacion entre los participantes, provocando un dialogo entre las partes, haciendo
gue los interlocutores tomen una actitud participativa, tomando protagonismo en las

posibles soluciones a las situaciones que los rodean.

Daniel Prieto Castillo (1995) nos ofrece una perspectiva del papel mediador
gue debe ejecutar el comunicador al momento de producir y transmitir mensajes.
Prieto Castillo (1995) menciona que la comunicacion puede tener dos orientaciones: la

de educar y la de informar.

Independientemente de cual sea la orientacibn que se pretenda dar a la
comunicacion, esta debe ser cercana a los interlocutores a través de mensajes
comunicacionales que se identifiquen con la vida y experiencias de estos, tomando en
cuenta que mediar es partir de lo cercano a lo lejano y lo mas cercano en cualquier

proceso es siempre uno mismo (Prieto, 11).

El comunicador como mediador tiene la misién de establecer puentes entre la
institucion y los interlocutores, para que la tarea de informar y educar obtenga mejores
resultados en el sentido de que los interlocutores destinatarios se apropien del

mensaje.

Para lograr esta apropiacion se debe tomar en cuenta la cantidad de
informacion y la organizacion de la misma, estructurandola de forma coherente,
dandoles la oportunidad a los interlocutores de saber hacia donde se les pretende

llevar.

En cuanto al mensaje, el comunicador puede utilizar diversos recursos que le
ayuden a acercarse a los interlocutores. Entre ellos se puede utilizar preguntas,
imagenes, proyecciones a futuro, recortes de periddicos, relatos de experiencias
vividas, anécdotas, en fin, acontecimientos de importancia para ellos. Esto
principalmente para que el comunicador logre un mejor nivel de identificacién con los

interlocutores y hacer mas cercana la comunicacion.

Lograr una comunicacién cercana ayuda al comunicador a conocer a sus

interlocutores, por lo tanto a producir mensajes mas personalizados que lleven a estos
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a razonar en los mensajes, con el propésito de guiarlos para que por si mismos
transformen su realidad por medio de un proceso de accion-reflexion-acciéon derivado

de sus experiencias personales y colectivas (Kaplum, 1998, 50).

El comunicador, a través de esta reflexion, busca que los interlocutores se
vuelvan mas criticos de su entorno y generen cambios de actitudes para beneficio

propio por medio de un proceso libre y participativo.

En conclusién, el comunicador como mediador juega el papel de guia para los
interlocutores, estimulandolos a ser criticos ante las situaciones que los rodean, y a

tomar acciones que sean de beneficio para ellos mismos.
1.7.2 Diseiio de Campanas

El PEV en afios anteriores ha realizado campafias de educacién vial como un
esfuerzo comunicativo para llevar la educacién vial a una mayor cantidad de nifios y
nifas del area metropolitana y de algunas otras zonas del pais, desarrollando
actividades como la difusion de consejos viales en salas de cine, radioemisoras y
periodicos, visitas a centros comerciales llevando pargues méviles y concursos entre

otras actividades.

Los esfuerzos antes mencionados, aunque han logrado que mas gente
conozca los objetivos con los que el PEV trabaja no se pueden considerar
estrictamente como una campafia de comunicacién, ya que la campafia de
comunicacion segun Wells, Burnett y Moriarty es un plan extenso para una serie de
anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante un

periodo especifico (Wells-Burnett-Moriarty, 1996 749)

Otro concepto de campafa es el de Rafael Mufiz Gonzalez que dice que la
campafa es el conjunto de mensajes e informes que elabora el gabinete de prensa,
con la finalidad de hacerlos llegar a los diferentes medios para que éstos se hagan eco
del contenido de los mismos, y asi crear expectativas de compra, sensibilizar a la
opinién publica, aportar datos informativos, contenidos publicitarios, etc. (Muiiiz, 2006,
1).

Tomando como referencia los conceptos de campafia expuestos anteriormente,

se puede decir que las actividades desarrolladas por el PEV no se pueden considerar
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campafias de comunicacidén ya que a pesar de ser acciones que fueron llevadas a
cabo durante un periodo especifico de tiempo, no hubo una extensa planificacion ni
utilizacién de anuncios que hayan sido transmitidos por diferentes medios, ni tampoco
las actividades fueron planeadas como una consecucién una de la otra para el logro
de objetivos. Ademas de lo anterior, tampoco se hizo una adecuada evaluacion de los

resultados de las actividades desarrolladas.

Generalmente, la comunicacibn no se realiza por partes, es decir,
individualmente, sino mas bien se realizan campafas planificadas que requieren de un

proceso previo, durante y posterior a su ejecucion.

William Antrim y Eugene Dorr (1989) definen una campafia como una
operacion que se proyecta y se lleva a cabo con sumo cuidado y en la que una serie
de anuncios entre si se crean alrededor de un tema especifico para cumplir con las

metas del anunciante (Antrim-Dorr, 84).

El grupo de trabajo entendera por campafias de comunicacion, el conjunto de
mensajes sobre la importancia de la labor del PEV, que guardan unidad y relacion
entre si y que surgen de una investigacion y planeacion previa, con el fin de satisfacer
la necesidad de establecer un puente de comunicacion entre la institucion y sus
publicos a través de la utilizaciéon de diferentes canales de comunicaciéon que seran

utilizados durante un determinado periodo de tiempo.

Las campafias de comunicacion son utilizadas por las instituciones para
establecer lazos entre una institucion y sus publicos; esta comunicacion tiene varios
propésitos y de forma general se puede decir que busca lograr una buena impresién
en ellos. Entre los publicos a los que la institucion puede dirigirse estan los empleados,
proveedores, accionistas, socios, clientes, la comunidad donde estd instalada la
institucion, en fin, todas aquellas personas u otras organizaciones que tengan algun

tipo de relacion con la institucion.
Esta comunicacion entre las instituciones y sus publicos trae consigo
resultados positivos para la institucion que la ejecuta. Estos resultados dependeran de

los objetivos con los que se haya desarrollado una campaia.

Arens (2000) plantea entre los objetivos mas relevantes que una institucion

puede alcanzar a través de una campafia de comunicacion estan (Arens, 328-329):
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Describirse ante los publicos y mostrar las actividades que desarrolla
Exponer a los publicos externos los objetivos y logros de la institucién
Expresar la personalidad institucional

Mejorar la imagen conceptual de la institucién

Atraer inversionistas, clientes o patrocinadores

Aumentar la lealtad de sus publicos

N o 0o B~ 0N P

Controlar crisis

En este trabajo se buscard describir ante los publicos las actividades que
desarrolla el PEV, la forma como hace su trabajo, pero principalmente, la importancia
gue tiene para la sociedad de la labor que desempefia, asi como, dejar entre ver el
beneficio que tiene el fomentar la educacion vial en los escolares y en la poblacién en
general con el propdsito que estos sean en un futuro sean conductores y peatones

responsables y respetuosos de la leyes.

Una campafia estd disefiada en forma estratégica para lograr los objetivos
propuestos y resolver algun problema. Se trata de un plan a corto plazo que por lo

general funciona durante un periodo de tiempo establecido.

Para el caso de una campafia de comunicacion preparada para una institucion,
uno de los objetivos puede ser exponer ante sus publicos las metas que se propone

lograr y la forma como lo haré.
Una campafia de comunicacion requiere de una planeacion extensa donde se

planifiguen una serie de anuncios diferentes, pero que a la vez guardan relacién entre

si y pueden aparecer en diversos medios durante un periodo especifico.
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1.7.3 Tipologia de campaiias

1.7.3.1 Clasificacion de campaias de Larson

[ SEGUN LARSON |

Politicas | Comerciales | De accion social |

(Grafica No.2, elaborado por grupo investigador)

Larson (1986) clasifica las campafias de comunicacién en tres tipos: politicas,

comerciales y de accién social (Larson, 201).

Las campafas politicas son las que estan dedicadas a crear una imagen
favorable a una persona o institucién politica con el fin de atraer simpatizantes. Por
otra parte, estan las campafias comerciales son las que tienen por finalidad promover
la comercializacién de bienes y servicios; por ultimo, las campafias de accién social
pretenden modificar o estabilizar ideas relacionadas con pautas de conducta y habitos

personales, con el fin de obtener un beneficio comun.

Pero ademas de las campafias descritas anteriormente, existen otras
clasificaciones que generalmente se utilizan cuando son campafias de publicidad

orientadas a productos. A continuacién se describe cada una de las clasificaciones.

1.7.3.2 Clasificacion de campanas de Bernardo Asenjo

En el libro Marketing Social, Bernardo Rabassa Asenjo (2000) clasifica la
tipologia de campafias por su duracion, por importancia en el marketing mix, por su
objetivo, por sus resultados, por su forma, por su contenido y por su integracion. Por
ello a continuacién se explicard cada clasificacién desarrollada por el autor (Rabassa,

91). (Ver gréfica 3 en la pagina 28).
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1.7.3.3 Clasificaciéon de campanas segun Rodas, Rodriguez, Ayala

Ademas de las clasificaciones anteriores, se presentard a continuacion la
clasificacion propuesta en el trabajo de graduacién de Rodas, Rodriguez, Ayala
(2003). Propuesta de disefio de una campafia publicitaria civica o de bien publico para

fortalecer la identidad nacional. (Ver grafica en la pagina 30).

En el caso del presente anteproyecto, la campafa que se propone es de accién
social, puesto que a través de ella se dard a conocer la importancia de la educaciéon

vial y los beneficios que esta pueda traer a la poblacion salvadorefia.

Los cuadros descritos hacen referencia mas que todo a las campafias de
comunicacion comercial y publicitaria, las campafias comerciales tienen como objetivo
vender un bien o servicio, al contrario las campafias de comunicacion de accion social
gue tienen por objetivo central crear o cambiar una idea en la sociedad en general
(Larson, 1986, 201). (Ver gréfica 3 en la pagina 34).
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por su duracién

GO0

estacionales permanentes,

intermitentes v ocasionales

por su importancia

de marketing mix

basicas y complemetarias

por su objetivo

imagen, incentivacion,
informacion

por suintegracién

Clasificacion

motivo o pretexto central,
acciones inconexas

por sus resultados

aumento ventas,
mantenimiento ventas,
reduccion impactos,
alcance o extencion de
nuevos, moral de red
ventas, ajustes y
adecuacion de red
distribuciéon

por su forma

un producto o marca,
multiproductos,
consorciados con otras
marcas

por su contenido

de interés social o
prefesional

de informacién

por suintegracién

(Gréfica No.3 elaborado por grupo investigador)

motivo o pretexto central,
acciones inconexas
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civicas o de bien
no comerciales publico
propaganda
identificacion del
producto
institucional o
imagen, genérica o
. industrial,
comerciales .
cooperativa,
corporativa,
sombrilla
objetivo de expectacion,
lanzamiento,
reactivacion,
campafa relanzamiento
Clasificaciéon receptor de ubicacion
geografica, r
receptor-productor,
aspectos
demogréficos,
de camparias comunicacion escala de actitudes
actitud competitiva,
guerrilleras,
correcién de
la oferta - .
posicionamiento,
de recordacio y
afianzamiento

(Gréfica No. 4 elaborado por grupo investigador)

Las campafias de comunicacién que tiene un objetivo comercial, como se
menciond anteriormente, tienen por proposito promover productos o servicios. Este
tipo de campafias buscar resaltar los beneficios que los consumidores pueden tener al

consumir un producto o usar un servicio.

Las empresas hacen uso de este tipo de campafias para aumentar las ventas y

obtener mayores utilidades.

Por otra parte, las campafias de accion social, buscan modificar actitudes en
las personas. Estas campafias tienen propdsitos altruistas o sin fines lucrativos vy
pueden ser ejecutadas por empresas privadas o instituciones en forma de patrocinio.

Las campafas de accion social pueden ser financiadas por empresas privadas
como una forma de patrocinio a instituciones que promuevan cultura, educacion, salud

o cualquier otra actividad que esté en pro de la sociedad.
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Después de haber establecido la tipologia de campafas se describira a
continuacién las etapas que teéricamente se proponen para el desarrollo de una

campafia de comunicacion.
1.8 Etapas para desarrollar campainas de comunicacion

La Guia para la Planificacion de Campafias de Comunicacion del PNUD
establece que toda campafia independientemente si es comercial, politica o de accién
social lleva una serie de etapas las cuales son: investigacion del tema, planificacion,

validacion, ejecucion, evaluacion y seguimiento.

Por su parte, Dennis Wilcox (2001) en el libro Relaciones Publicas, sostiene
gue toda campafia sea esta de comunicacion o relaciones publicas debe ser
planificada y debe llevar las cuatro etapas bésicas de: investigacion, planificacion,

ejecucion y evaluacion (Wilcox, 125).

Para el presente anteproyecto el grupo ha delimitado su propio proceso de
planificacion de campafias en el cual se incluirdn las cinco etapas basicas:
investigacion, planificacion (en la cual se incluirda el disefio de estrategias creativa y de
medios), validacion, ejecucion y evaluacién. La etapa de validacién se incluird ya que
esto le dara al PEV una mayor seguridad de efectividad de la campafa pues las
piezas que serdn propuestas habran sido aprobadas anticipadamente por los publicos

a los que el PEV se dirige.

Cada etapa se desarrollara teéricamente para que el lector pueda comprender

la funcién basica de cada etapa y su importancia dentro de la planificacion.

1.8.1 Investigacion previa

La primera etapa es la investigacién que se define como el acto de realizar
actividades intelectuales y experimentales de modo sistematico con el propésito de
aumentar los conocimientos acerca de un tema o sobre determinada materia
(Enciclopedia Encarta, 2003).

Otra definicién de investigacion es la tomada del libro Relaciones Publicas de

Dennis Wilcox (2001) dice que /a investigacion es una recopilacion controlada, objetiva
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y sistematica de informacién con el objetivo de describir y comprender una situaciéon o

un problema (Wilcox, 129).

Sera la definicion anterior la que sea retomada por el grupo, para el desarrollo
del presente anteproyecto. Ya conociendo lo anterior puede mencionarse que en esta
etapa de la investigacion se desarrollan tres estudios esenciales los cuales son:
diagnéstico de la situacion o institucion, estudio de la problemética a la cual se

pretende dar solucién y el analisis de audiencia.

En el caso del proyecto para el PEV el diagndstico de la situacion aborda
antecedentes de la institucion, funcion principal de la institucion dentro de la sociedad
salvadorefa, conformacion de la institucion, problemas de la institucién, relaciones con
otros publicos y finalmente se llega a la problematica a la que se pretende dar

solucion.

1.8.1.1 Estudio de publicos

Otra de las etapas a desarrollar en la investigacion es el estudio del publico que
es un conjunto de personas con las que una organizacion tiene una relacién o vinculo
(Capriotti, 38). El publico es analizado con el objetivo de conocer sus gustos,

preferencias, opiniones con respecto a algo o alguien.

Al hacer un andlisis de los publicos Paul Capriotti (1999) manifiesta que es de
suma importancia conocer las caracteristicas particulares que identifican a cada
publico. Dichas caracteristicas son las siguientes: datos sociodemograficos, estilos de
vida, creencias y actitudes, intereses buscados, nivel de implicacion, grupos de

referencia (Capriotti, 174).

En los datos sociodemogréficos se busca informacion relativa a edad, sexo,
familia, formacion, trabajo, ingresos, etc. Todo esto debe permitir hacer una
perspectiva general de cada publico.

El estilo de vida se refiere a las caracteristicas y peculiaridades de la forma o

estilo de vida que caracteriza o que un publico aspira conseguir.
Las creencias y actitudes también deben ser tomadas en cuenta porque estas

caracteristicas aproximan la posicion personal que adopta al publico con respecto a un

tema en particular, en el caso de este proyecto, la campafa de accion social para el
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PEV. Por otra parte los intereses buscados se refieren a los beneficios que el publico

desea tener en relacién a la institucion.

El nivel de implicacién dice en qué medida es importante para el publico la
relacion con la institucién. Por otra parte, el andlisis de los grupos de referencia
permite conocer los grupos en los que el publico objetivo se apoya para tomar sus

decisiones o actitudes.

En los habitos de informacién habra que analizar: las experiencia anteriores,
relaciones personales, el acceso a las actividades y medios de comunicacion, el uso
de los medios de comunicacion, la actitud hacia las actividades , medios y soportes de
comunicacion, las estrategias de obtencion de la informacion y finalmente las

estrategias de procesamiento de la informacion.

De todas las caracteristicas mencionadas anteriormente, para este proyecto es
vital conocer el acceso que tiene el publico objetivo con los medios de comunicacién y
el uso de los mismos y también analizar en que forma procesan o no la informacién

que recibiran de la campafa.

Segun Capriotti (1999) de toda esta informacién se obtendra el perfil de cada
uno de los publicos de una instituciéon y en base a las mismas caracteristicas podra

elegirse el publico al cual debe ir dirigida la campafia (Capriotti, 175).

1.8.1.2 Clasificacion de publicos
El publico se divide en dos grupos, que dependiendo del autor asi son
llamados, el grupo de trabajo deja establecido que a estos dos grupos los llamara:

publico objetivo y publico subobjetivo, términos que se aclararan mas adelante.

En la etapa de investigacibn de campafias también se pretende conocer las
actitudes de los publicos respecto a la institucion o respecto al problema que se

pretende abordar.

Por otra parte, para segmentar y analizar publicos deben utilizarse variables
qgue dividan al publico objetivo segun sus caracteristicas. Segun Valifias (2004) se
conocen cuatro grupos de variables de segmentacion, las cuales son: variables
demogréficas, variables geograficas, variables psicograficas y variables de posicion

del usuario o de uso (Valifias, 30).
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Las variables demograficas son las Unicas que pueden medirse en forma
estadistica, dentro de este grupo se encuentra: edad, sexo, nivel socioecondémico,
estado civil, nivel de instruccion, religion, caracteristicas de vivienda.

Las variables geogréficas se refieren a las variables ambientales que dan
origen a las diferencias en la personalidad de comunidades por su estructura
geogréfica; las variables son: Unidad geografica, condiciones geograficas, raza y tipo

de poblacion.

Dentro de las variables psicogréaficas se refiere a la influencia total o parcial que
ha tenido el publico frente a los motivos y decisiones para tener un pensamiento
respecto a alguna idea o la compra de algun producto o servicio. Las variables
psicogréaficas son: grupos de referencia, clase social, personalidad, cultura, ciclo de
vida familiar, motivos de compra, vale la pena mencionar que estas caracteristicas son

dificilmente medibles.

Y finalmente se tienen las variables de posicién del usuario o de uso que se
refiere a la disposicidén que tiene el consumidor ante la posible compra de un producto
0 con respecto a una idea, es decir, a la posicion que desempefia dentro de un
segmento de mercado. Las variables anteriores son: frecuencia de uso, ocasion de

uso, tasa de uso, lealtad y disposicion de compra.

Otra forma de analizar publicos es la propuesta por Yerena Fonseca (2002),
aungue ella lo llama andlisis de audiencia. Se debe tener en cuenta que para disefar
una campafa exitosa deben conocerse los tipos de audiencia, en el libro Campafas
Persuasivas dice el analisis de los receptores de las campafias es muy importante, es
con base a los resultados del analisis de audiencia que se elige la preparacion del

mensaje, la eleccion de medios, y los canales de difusion (Fonseca, 57).

Por lo anterior descrito, a continuacion se desarrollaran los tipos de analisis de

audiencias propuestos por Yerena Fonseca:

1 Andlisis de audiencia simple

2 Analisis de audiencia compleja
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El analisis de audiencia simple se refiere a cuando el grupo objetivo a
investigar es un grupo con caracteristica homogénea. Por su parte, el analisis de

audiencia complejo se refiere cuando un el grupo a analizar posee caracteristicas
diversas y que por su ubicacion, cultura u otros factores es complicado analizarlos.

Yerena Fonseca plantea que para analizar la audiencia a la que se dirigira la
campafia se deben tener en cuenta dos tipos de andlisis: analisis demogréfico y el

analisis psicoldgico.

El andlisis demogréfico consiste en obtener la informacién suficiente de las
variables demogréficas de la audiencia, estas variables son: sexo, edad, estado civil,
nacionalidad, raza o antecedentes étnicos, nivel socioecondémico, religion, escolaridad,
ocupacion, etc. Ademas también puede realizarse un analisis psicologico en el que se
investiga el nivel de compromiso que la audiencia tenga con el tema y el conocimiento

acerca tema.

Ahora bien, para realizar el analisis de publicos o audiencias, como los llama
Yerena Fonseca, hay que conocer sobre las actitudes que las personas tienen
respecto a la situaciéon a la cual se pretende dar solucion. Antes de seguir hablando de
publicos se conocera un poco acerca de las actitudes y por ello a continuacién se

presentan algunos conceptos.

El andlisis de actitudes es donde se investiga las creencias, valores y pautas
de conducta de la audiencia para hacer inferencias sobre sus posibles actitudes hacia
un tema o hacia la situacién de comunicacion persuasiva. Las variables estudiadas en
este andlisis son: habitos, costumbres, actividades, opiniones, grupos formales, grupos

informales, creencias. (Fonseca, 2002, 64).

Un concepto de actitud es el que retoma Yerena Fonseca de Murchinson que
dice: “Una actitud es un estado mental y neuronal organizado por la experiencia que
gjerce una influencia dinamica o directiva sobre la respuesta del individuo hacia todos

los objetos y situaciones con las que se relaciona. (Fonseca, 2002, 64).
Fonseca también retoma el concepto de Thurstone (1928), que una actitud es

la intensidad del efecto a favor o en contra de un objeto psicoldgico (Fonseca, 2002,
64).
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Para el desarrollo de este trabajo, se entendera como actitud un estado mental
que expresa una persona a favor o en contra de una situaciéon o idea con la que se

relaciona.

Ya habiendo desarrollado tedricamente cédmo se realiza el andlisis y eleccion
de publicos conviene aclarar que: El analisis que sera retomado por el grupo
investigador es el propuesto por Paul Capriotti, puesto que el grupo considera que es
el que mejor se apega a la naturaleza del proyecto que se pretende realizar. Partiendo
de un analisis de publicos, conociendo sus gustos y preferencias, averiguando de
donde obtienen su informacion, los grupos que le sirven de referencia, porque como
decia anteriormente Capriotti (1999,175), es partir de todo esto que se obtiene un

correcto perfil de los publicos.
1.9 Planificacion de campaias

La etapa siguiente es la Planificacion que segun el Manual para el Desarrollo
de Campanfas propuesto por el PNUD es una secuencia de decisiones que culminan

en acuerdo referente a qué se hara, cuando se hara, dénde y quién lo hara.

Segun los autores Harold Koontz y Heinz Weihrich (1998) en el libro
Administracion, una Perspectiva Global la planificacion es una seleccién de acciones

que nos llevan a futuros cursos de accién (Koontz-Heinz, 1998, 164).

También puede retomarse el concepto de planificacion de William Wells John
Burnett y Sandra Moriarty (1996) en el libro Publicidad, Principios y Practicas, donde
dice que la planificacion estratégica es el proceso de determinar objetivos, decidir

acerca de las estrategias e instrumentar las tacticas (Wells-Burnett-Moriarty, 275).

Para el desarrollo de este trabajo, se entendera planificacion como un proceso
que sirve para determinar objetivos, estrategias y cursos de accion a seguir durante la

elaboracion de un proyecto.

1.9.1 Pasos a desarrollar en la planificacion

Ya conociendo el término planificacién se plantearan las actividades que se
desarrollan en esta etapa: creacion de objetivos, seleccion de publicos objetivos y
subjetivos, desarrollo del eje fundamental del mensaje, estrategia -creativa,

planificacion de medios, calendarizacion de actividades y presupuesto.

35



Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial @

1.9.1.1 Definicion de término objetivos

Segun el libro Administracion, una Perspectiva Global (1998), lo primero que se
determina en la elaboracion de una campafia son los objetivos y por ello a
continuacion se conocera la definicion de los mismos. Los objetivos son los fines que
se persiguen por medio de una actividad de una u otra indole. Esta teoria es aplicada
a la administraciéon de empresas, pero también puede ser usada en otros campos

como las comunicaciones.

Otro concepto de objetivos es el planteado en el libro de Fundamentos de
Marketing (2003) un objetivo es simplemente un resultado deseado. Ademas los
mismos autores mencionan que un objetivo debe cumplir con diversos requisitos para
gue sean alcanzables. Estos esfuerzos son: ser claros y especificos, formularse por
escrito, ambiciosos, pero realistas, congruentes entre si, y deben realizarse en

determinado periodo (Stanton-Etzel, 57).

La importancia de la creacion de objetivos radica en que estos son la base para
la elaboracion de una campafia de comunicacion, pues son los objetivos los que
marcan el camino a seguir en la misma. Un objetivo dice qué hacer y delimita el
alcance que tendré un proyecto. Sera esa perspectiva desde la cual se abordaran en

este trabajo.

1.9.1.2 Seleccién de publicos

Después de elaborados los objetivos de la camparia, se pasa a la seleccion de
los publicos objetivos y subjetivos, elegidos en base al previo andlisis de publicos, que
se realiza en la etapa de investigacion. Paul Capriotti (1995) los llama publicos
prioritarios y publicos secundarios. En este trabajo se denominaran publicos objetivos

y publicos subjetivos.

El equipo de trabajo entendera como publico objetivo el grupo de personas al
cual ird dirigido todo el esfuerzo comunicacional desarrollado durante toda la
campafa. Ademas comprendera como publico subjetivo todo aquel grupo de personas

al cual llega el mensaje, pero que no va dirigido directamente hacia ellos.

El establecimiento de los publicos es una de las partes mas importantes en la
planeacion de una campafia. Claudia de Dennis Directora de medios de McCANN

Erickson menciona que saber cuéles son los objetivos de mercadeo y publicidad que
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se persiguen con la campafia, cual es el tipo de proyecto que se esta teniendo para
ese momento y lo mas importante, la definicion de un grupo objetivo, si existe un grupo

primario y uno secundario y por qué es asi, son los elementos esenciales para poder
planear una campafia que produzca los resultados esperados (Anexos, Anexo 13, 09-

05-2006).

La correcta definicion de los publicos permitira dirigir de una forma eficaz los

esfuerzos comunicacionales de una campana.

1.9.1.3 Estructura de publicos

Antes de hablar sobre andlisis de publicos se definiran conceptos basicos al
momento de comprender el tema. Para Paul Capriotti (1999), existe una estructura y
una infraestructura de publicos. Por ello, el mismo autor sugiere que cada institucion
debera determinar cuales son los publicos con los que ella se interacciona. Capriotti lo

llama identificar la “nube” de publicos de la institucién. (Capriotti, 170 - 171).

La estructura de publicos de una institucién es el conjunto de publicos con los
gue una compainia tiene o puede tener relacion. La infraestructura de los publicos de
una organizacion es el conjunto de publicos que influyen sobre la imagen que tiene un

publico concreto de una organizacion (Capriotti, 49 - 50).
Esta infraestructura se divide en dos tipos:

1 Infraestructura de informacioén, Son los publicos de los que un publico en
concreto obtiene informacion.

2 Infraestructura de influencia: son los publicos que afectan o influyen de
forma directa a un publico determinado en su opinion, decision o conducta.

Influyen emitiendo opiniones.

Un publico puede formar parte de ambas infraestructuras de un publico
concreto, pero no necesariamente tienen que coincidir, puesto que un publico puede
informarse por unas fuentes determinadas y a la vez puede estar influenciado por las

opiniones de otros publicos diferentes.

En el caso del PEV tiene relacion con: PNC, MINED, escuelas y colegios,

alumnos de los centros educativos, comunidad en general, gobierno, empleados, etc.
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Por otra parte, parafraseando a Paul Capriotti (1999), en su libro Planificacion
estratégica de la imagen corporativa dice que al analizar la infraestructura de cada
publico buscamos conocer por medio de qué publicos o fuentes cada publico obtiene
informacion sobre la compafia, sobre productos o sobre el sector en general y

también que publicos o fuentes influyen sobre ellos (Capriotti, 172).

Paul Capriotti (1999), sostiene que: El analisis externo de publicos busca
investigar cuales son los publicos vinculados a la organizacion, cuales de ellos son
prioritarios y cuales son secundarios, y qué caracteristicas tienen, sea a nivel personal,

grupal o de consumo y procesamiento de la informacion (Capriotti, 170).

Cuando se va a preparar una campafia Capriotti (1999), sostiene que el primer
aspecto a considerar es la identificacién, conocimiento y comprensién de cada uno de
los publicos hacia los cuales se desea dirigir una actividad de comunicacién (Capriotti,
219).

Para Paul Capriotti los publicos clave son a los que la institucion debe llegar
directamente y los publicos secundarios son los publicos a los que llega la campania,
pero a los cuales no iba dirigida directamente. Para Capriotti (1999) las personas que
integran los publicos tienen caracteristicas e intereses variados por lo que pueden

interpretar un mismo mensaje de forma diferente (Capriotti, 36).

La institucién en este caso el PEV debera determinar cuales son los publicos

clave y cuales son los publicos secundarios.

En el libro Planificacion Estratégica de la Imagen Corporativa, Capriotti (1999)
sefiala que los publicos deben ser analizados desde una perspectiva relacion individuo
— organizacién donde se estudie a los individuos interactuando con la organizacion. De
esta manera se puede conocer cual es el vinculo y los interese de los publicos con la
organizacion. La nocién de vinculo tiene una importancia fundamental, ya que a partir
de la relacién establecida entre la organizacion y los individuos se formaran los
diversos publicos, los cuales tendran unos intereses especificos en funciéon de dicho

vinculo o relacién (Capriotti, 37).
Como se decia, el vinculo se conocera a través del estudio de la relaciéon entre

los individuos y la organizaciéon. Estos individuos, tiene un rol y un status

determinados; el rol esta establecido por las expectativas y obligaciones de cada
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individuo con la organizacion o institucion; por otra parte, el status, es la posicién el al
gue el individuo se encuentra ante la institucion. (Capriotti, 39). En este nivel de
relacion donde se personaliza a los publicos, Capriotti (1999) hace otra definicién de
publico como el conjunto de personas que ocupan un status y desempefian un rol

determinado en relacion con una organizacion (Capriotti, 39).

Capriotti (1999) hace otra definicién de publicos como: conjunto de individuos
(status de publico) que tendra unas expectativas y obligaciones compartidas (rol de

publico) con respecto a la empresa, 0 en caso, a la institucion (Capriotti, 39)

Desde esta perspectiva, el andlisis de los publicos, puede estar enfocado en
funcién de la posicion que ocupa y del rol que desempefia cada individuo en su
relacién con la institucion y no solamente por parametros psicodemogréficos.

En esta relacion, surgen expectativas al respecto de los derechos vy
obligaciones de cada una de las partes. Estas expectativas pueden priorizarse dando

pauta a una jerarquizacion de los publicos de una institucion.

El grado de institucionalizacion de las expectativas de los roles dara como
resultado una mayor o menor flexibilidad a la hora de internalizar, de personalizar, los

roles de publico por parte de los individuos. (Capriotti, 41)

Hay publicos que pueden tener una relacion lejana con la institucion, por lo
tanto, las expectativas de los publicos hacia la institucién seran menores. En cambio,
esta el otro extremo, en el que los publicos tienen una relacién estrecha con la

institucion, por lo que las expectativas e identificacién serdn mas fuertes.

1.9.1.4 Priorizacion de los roles de los publicos

Floyd Allport, citado por Capriotti (1999) menciona que los publicos incursionan
de forma parcial en los roles dependiendo del momento y de su relaciéon con otros
individuos. Es una incursion parcial de los individuos en los publicos, por la cual los
sujetos sélo asumiran momentaneamente los intereses de los publicos en los cuales

se hallan es un momento determinado (Capriotti, 43).

Por ejemplo, una persona, dependiendo de la relacion que tenga con una
organizaciéon en un momento determinado, asi serd el rol que asumird ante alguna

situacion, lo que hace que estas fluctuaciones de los individuos en los diferentes roles
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sea un aspecto importante a tomar en cuenta por la institucion al momento del estudio

de los publicos.

Este intercambio lleva al individuo a priorizar los roles que desempeiia,
tomando en cuneta que /los roles priorizados son aquellos roles considerados como
prioritarios por los individuos en su relacién con la organizacion, y que, en cierto modo

pueden llegar a influir en el desemperio de los otros roles de publico (Capriotti, 44).

Capriotti (1999) menciona que la infraestructura de cada publico permitira
construir un esquema de informacion e influencia de cada publico, lo cual facilitard la
observacion de los flujos de informacion e influencia que se produce entre los

diferentes publicos de la organizacion (Capriotti, 172).

Habiendo aclarado la importancia de definir correctamente los publicos en la
planificacion de una campafia, se pasard a desarrollar la etapa de disefio de

estrategias de campafia.

1.10 Diseno de estrategias de campana

Siguiendo con el tema de las estrategias, Valifias (2004) sostiene que: Una
estrategia es el conjunto de acciones determinadas para alcanzar un objetivo

especifico (Valifias, 132).

Jorge Golcher, Director creativo de McCANN Erickson, expresa que en el
disefio de estrategias se desarrolla el mensaje, que sera el tema central de la
campafia, con el propésito de éste sea el eje central de la estrategia de comunicacion,
es decir, el concepto madre bajo el cual se disefiara la campafa. Después de
seleccionado el concepto de la campafia a lo anterior se realiza la estrategia creativa,
gue también estd relacionada al concepto seleccionado, pues dependiendo de cual
sea el concepto, asi se decidira si va a tener olor, color, sonido, si es grande o
pequerfio o es blanco y negro o a color, si es television o qué (Anexos, Anexo 11, 09-
05-2006)

1.10.1 Estrategia creativa
El grupo de trabajo entenderd como estrategia creativa el desarrollo de textos y

elementos graficos que conformaran la campafia.
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Una vez finalizada la parte del disefio de materiales y la propuesta de
estrategia de medios a usar en el desarrollo de la campaiia se pasa a la etapa de
validacién, tanto de mensaje, piezas creativas como planificacion de medios. Claro

gue la etapa de la validacion se describira mas adelante.

La ejecucion de estrategias requiere seguir un proceso metodolégico que
permita implementarlas adecuadamente. Segun Valifias la ejecucion de estrategias

lleva las siguientes etapas: desarrollo, implementacion, ejecucion y control.

1.10.2 Estrategia de Medios

Segun Francisco Pérez, en el libro Planificacion y Gestion de Medios
Publicitarios (2000) apunta que: la estrategia de medios debe estar guiada por la una
planificacion rigurosa. En la estrategia de medios, habra que analizar aspectos como:
publicos objetivos, caracteristicas del producto, presupuesto de campafa. Todo lo
anterior con la finalidad de conocer qué medios son los mas idéneos para llegar a
nuestros publicos y asegurarnos que la estrategia de medios se convierta en un plan

exitoso. (Peréz, 45)

Como estrategia de medios se entendera /la etapa del proceso de campafias
dirigida a seleccionar los medios, soportes y momentos para transmitir el mensaje a un
publico determinado, en funcién de los objetivos de la camparia. Con esta planificacién

deben lograrse los objetivos en cuanto a la difusion del mensaje.

Por lo anterior a continuacion se plantearan la clasificacion de medios de

comunicacion de Tellis y Redondo (2002), asi como la planteada por Arens (2000).

En primer lugar se puede mencionar el enfoque de Gerard .J. Tellis e Ignacio
Redondo, en su libro Estrategias de Publicidad y Promociéon los Medios de
Comunicaciéon (2002) se dividen los medios en dos: los convencionales y los no
convencionales. Los convencionales son los que se difunden masivamente como: la
television, la radio, la prensa, revistas, cine, vallas, mupis (mueble urbano para

publicidad institucional) y otros (Tellis-Redondo, 435.).

Los medios no convencionales desde el enfoque publicitario de Tellis vy

Redondo, son aquellos que van dirigidos a los publicos de manera directa e individual.
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Entre estos podemos mencionar los envios por correo, entrega en buzén, el

telemercadeo, regalos publicitarios, etc.

La diferencia entre los medios de comunicacién convencionales y los no
convencionales es la cantidad de personas a las que se puede llevar en relacién con la

cantidad de dinero invertido.

A través de los medios convencionales, el mensaje llega a todo aquel que este
expuesto a alguno de estos medios, independientemente sea parte del grupo objetivo

al que se quieren dirigir los mensajes.

Como parte de los no convencionales estan los articulos promocionales, que
tienen la ventaja de poder ser personalizados, pero por esta misma razén su costo
aumenta. Rosy Colocho, Jefe del departamento de Trafico de McCANN Erickson,
expresa que por el hecho que llevan el nombre, el logo, la marca del cliente y se van a
mandar a hacer con ciertas especificaciones que el cliente ha establecido, hace que el
costo de materiales promocionales se eleve, por o que no siempre es una alternativa

de medios para todo tipo de campafias (Anexos, Anexo 12, 09-05-2006).

William Arens en su libro Publicidad (2000), da otro enfoque de la clasificacién
de los medios. Para Arens estos pueden ser medios impresos, medios electrénicos,
medios digitales interactivos, medios exteriores, medios de exhibicion y medios
suplementarios (Arens, 445).

En los medios impresos se incluyen periédicos y revistas, en los medios
electrénicos se encuentra la television y la radio, en los medios digitales interactivos
entra el internet y finalmente en los medios suplementarios estan las vallas, los mupis,

posters, letreros electronicos y otros.

De los enfoques mencionados con anterioridad es valido para utilizar cuando
se habla de planificacién o estrategia de medios en el desarrollo de una campafia de
comunicacion. Es importante tener claro que los medios idéneos para transmitir el
mensaje se seleccionaran a partir del andlisis de audiencia que se haya realizado en la
etapa de investigacion y basados en las ventajas y desventajas que presenta cada tipo

de medio.
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Para este trabajo, la clasificacion de medios que se tomara se realizar4 de una
mezcla de las propuestas anteriores, asi la clasificaciéon de medios sera la siguiente:

medios impresos, medios electrénicos, medios alternos.

e Dentro de los medios impresos: revistas, periédicos
e Medios electronicos: television, radio e Internet
e Medios suplementarios: vallas, mupis, material p.o.p (publicidad en punto de

venta), afiches, publicidad movil, otros.

Ademas de los medios mencionados arriba, hay otro tipo de actividades que
pueden ser parte de la estrategia medios de una campafa; estas acciones
estratégicas, por lo general son parte de planes de relaciones publicas que usan los

entendidos en la materia para mantener el contacto con los publicos que les interesan.
Algunas de estas acciones estratégicas son (Paricio, 2006, 8-9):

e Entrevistas

e Conferencias de Prensa

e Publicity (entiéndase como presencia no pagada en los medios)
e Envio de informacion a los medios

e Charlas informativas

e Participacion en actividades publicas

e Jornadas de puertas abiertas

¢ Organizacion de actividades con grupos estratégicos

e Patrocinio

Estas acciones, pueden ser parte importante de la estrategia de medios que se
disefiara para la propuesta de la campafia de comunicacién para el PEV. La seleccién
de las mismas, como se menciona en este anteproyecto, dependera de los objetivos
gue se pretendan alcanzar con la campanfa.

Sin embargo, también es oportuno aclarar que aparte de las clasificaciones

aqui citadas, existen otros autores que plantean sus propias clasificaciones.

Sabiendo lo anterior se considera prudente enterar al lector las ventajas y
desventajas que tiene cada medio, segun su clasificacion.
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Segun William Arens (2000), los medios impresos nos ofrecen la ventaja de
permanencia y extension de la informacién, asi si el lector esta ocupado cuando le
llega el mensaje, podra leerlo o verlo después, en cuanto a extension se refiere es
porque en el medio impreso, puede darse mayores detalles de lo que se esti
publicando (Arens 474).

Arens (2000) también menciona que las desventajas de los medios impresos
radican en que, por ejemplo, en las revistas el costo de publicacién es bastante alto al
igual que en algunos periédicos. Y sobre todo necesitan que el lector este concentrado

en lo que esta leyendo para captar verdaderamente su atencion (Arens 474).

Por otra parte, Arens (2000), sostiene que los medios electrénicos brindan la
ventaja de ser mas atractivos y dar mas espacio a la creatividad, ademas generan
impacto y cobertura masiva pero los mayores obstaculos que enfrentan son las fallas
técnicas que puedan darse y sobre todo que tanto en radio como en television los

mensajes deben de ser cortos (Arens, 504).

Algunos de los medios suplementarios como los afiches o las hojas volantes,
gue son materiales de producciéon masiva, tienen como ventaja la reduccion de los
costos por la cantidad de unidades que se producen. Rosy Colocho sostiene que
cuando se hacen promocionales masivos tienes que mandar a hacer cantidades
exageradas, mientras mas unidades haces el precio unitario te baja. Estos medios por
ser hechos masivamente pueden llegar a mayor cantidad de personas (Anexos, Anexo
12, 09-05-2006)

En la estrategia de medios se analiza el canal por el cual se transmitira el
mensaje, éste es elegido con base a los andlisis de audiencia que se realizan en la

etapa de investigacion.

En entrevista hecha a Claudia de Dennis, Directora de medios de McCANN
Erickson, se menciona que la planificacién de los medios a utilizar en una campafia lo
hace el planificador de medios en base al grupo objetivo (GO), para esto se hace un
analisis primero de cual es el producto que se va a comunicar y cuales son los medios
idéneos para el GO que vamos a atacar, se hacen los respectivos analisis en el
sistema de medios (utilizado por la agencia). En el caso de television, se hace un
estudio de cual es el comportamiento de los programas de television. En radio, el
programa nos permite hacer una distribucion para ver cual es la emisora mas

escuchada a nivel nacional, a nivel metro (metropolitano) en cada uno de los
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departamentos. En prensa hay un estudio de los periodicos que nos ayudan en que
secciones pautar para tener mayor alcance y mayor penetracion (Anexos, Anexo 13,
09-05-2006).

En el desarrollo del disefio de la campafa que se va a proponer en este
trabajo, no solo se va a entregar una estrategia de medios en base al estudio de los
publicos objetivos, sino, también se van a validar las piezas propuestas a través de
herramientas como grupos focales, encuestas o0 entrevistas a personas que formen

parte del publico al que va dirigido el mensaje.

1.11 Validacién de materiales

La validacién dard mayor seguridad de la efectividad tanto de los mensajes que

seran propuestos como de los materiales a utilizar para difundir esos mensajes.

Segun la Ing. Veroénica Suarez, Jefe del departamento de Cuentas de Funes &
Asociados publicidad, la etapa de la validacién de los materiales de campafia es de
suma importancia puesto que es a través de esta validacién que se comprueba si los
materiales son los correctos hacia el publico al que va dirigido (Anexos, Anexo 14, 09-
05-2006).

Al mismo tiempo sostiene que en las agencias de publicidad salvadorefias es
raro que se haga validacion de materiales, puesto que esto genera un costo extra para

el cliente y este casi nunca quiere invertir en la etapa de validacion.

“La validacion es el sometimiento a un juicio de valor los estandares utilizados
para la seleccion de la muestra de datos, de conceptos y técnicas utilizadas durante la

investigacion” (Olabuenaga-Ispizua, 1989, 71).

Para el grupo investigador la validacion consistira en someter todo lo planteado
y desarrollado en el trabajo a una evaluacion para verificar si realmente el objetivo con

gue surge el proyecto se esta cumpliendo en la realidad como fue propuesto.

Por ejemplo para validar que la campafa esti disefiada para un segmento
especifico de publico se desarrollard todo el concepto de la campafia, se haran
bocetos y después estos se presentaran a creativos y publicistas para que den su

opinibn sobre los materiales y también los materiales serdn presentados a un
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segmento del publico al cual van dirigidos, todo esto con el propdsito de asegurarse
gue se esta llevando la campafia al publico correcto y de la manera correcta.

En el caso de este proyecto la validacion es la que garantiza que las
herramientas de investigacion, la seleccion de publicos, el disefio de piezas creativas y
la seleccién de medios es la correcta en funcién de lo que se pretende lograr con el

disefio de la campafia comunicativa.

Carlos Rivas y Najib Assifi, compilador y adaptador de la Guia para la
Planificacion de Comunicacién en Apoyo a Camparfas de Desarrollo Rural propuesta
por el PNUD, sostienen que cuando se esta disefiando materiales es muy importante
probarlos en una muestra de su audiencia objetivo, con personal calificado e

interesado en la validacién de los efectos de la comunicacion.

1.12 Calendarizacion de actividades

Ya teniendo desarrollada la parte de las estrategias y la validacion realizada se
pasa a la elaboracion de la calendarizacion de las actividades, para ello se utilizara la
gréfica de Gantt, la cual se describira a continuacion, no sin antes delimitar lo que el
grupo entendera como calendarizacién. Se denominard calendarizacion a la
programacion de las actividades en una secuencia, desarrollada para llegar a la

finalizacion de un proyecto. (Valifias, 2004, 153)

El diagrama de Gantt (2006), consiste en una representacion gréfica sobre dos
ejes; en el vertical se disponen las tareas del proyecto y en el horizontal se representa

el tiempo (Gonzalez, 2).

Para generar un calendario de proyecto utilizando gréficos Gantt, primero se

tiene que identificar las tareas que deben planificarse.

Taylor Gantt procur6 resolver el problema de la programacion de actividades,
es decir, su distribuciéon conforme a un calendario, de manera tal que se pudiese
visualizar el periodo de duracion de cada actividad, sus fechas de iniciacion vy
terminacion e igualmente el tiempo total requerido para la ejecucién de un trabajo. El
instrumento que desarrollé permite también que se siga el curso de cada actividad, al
proporcionar informacién del porcentaje ejecutado de cada una de ellas, asi como el

grado de adelanto o atraso con respecto al plazo previsto.
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Este gréafico consiste simplemente en un sistema de coordenadas en que se
indica:
En el eje Horizontal: un calendario, o escala de tiempo definido en términos

de la unidad mas adecuada al trabajo que se va a ejecutar: hora, dia, semana, mes,

etc.

En el eje Vertical: Las actividades que constituyen el trabajo a ejecutar. A
cada actividad se hace corresponder una linea horizontal cuya longitud es proporcional
a su duracion en la cual la medicion efectta con relacion a la escala definida en el eje

horizontal conforme se ilustra (Gonzalez, 2006, 3)

El grafico de Gantt es aplicado a todo tipo de planificacion y puede facilmente
usarse en el &mbito de la planificacién de campafias de comunicacion, es por ello que
el grupo investigador usard mencionado gréfico para la calendarizacion de las

actividades.

FECHAl  mEes MES MES MES

ACTIVIDAD 1] 2] 3] 4] 1] 2] 3] 4] 1] 2| 3] 4] 5] 1] 2] 3] 4
ACTIVIDAD 1 X
ACTIVIDAD 2 X
ACTIVIDAD 3 X
ACTIVIDAD 4 X
ACTIVIDAD 5 X
ACTIVIDAD 6 X X X X

(Gréfica No. 5 elaborado por grupo investigador)

1.13 Presupuesto

Posterior al establecimiento de la calendarizacion de actividades, se desarrolla
el presupuesto que es uno de los pilares fundamentales de una campafia. El
presupuesto es el que se delimita el tipo de campafa que realizaremos, los medios

gue emplearemos, el tiempo de duracion, los materiales que se produciran, etc.
Segun Valifias (2004) el presupuesto es la cantidad de dinero que se espera
utilizar para la realizacién de las actividades de un area, es la asignacion de recursos a

actividades especificas (Valifias, 162).

Segun el Diccionario Norma Espafiol, un presupuesto es el computo anticipado

de los gastos e ingresos. Tomando esto en cuenta, el grupo de anteproyecto,
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entenderd como presupuesto: el estimado de gastos relacionados al desarrollo de las

actividades propias de la campafia de comunicacion.

La importancia de un presupuesto radica en que este ayuda a planear integral y
sisteméticamente en cuestibn monetaria todas las actividades que la institucion debe
desarrollar en un periodo determinado. Ademas, puede controlar y medir los
resultados cuantitativos, cualitativos vy, fijar el cumplimiento de las metas previstas
(Lozano, 2006, 2).

1.14 Ejecucién de campana

Ya teniendo la parte de la planificacién terminada, se pasa a la ejecucion;
segun Valifias (2004) la implementacién o ejecucién es la etapa en que se integran las
tacticas (acciones que llevan a cumplir la estrategia) en un solo concepto, se dejan de
visualizar como acciones independientes y se integran en una sola idea. Es en esta
etapa donde se delimitan todas las variables, fechas, horas, etc., que intervendran en

la ejecucion de la estrategia (Valifias, 135).

En la ejecucion se pone en marcha la estrategia, siguiendo con el calendario de
actividades previstas. Al inicio, pueden hacerse algunos cambios de acuerdo con las
condiciones que se observen, asi como las reacciones del consumidor y de la

competencia.

Maria Teran, en su ensayo La Publicidad (2006) menciona que la etapa de
ejecucion de una campafia comprende la implementacién de la planificacion a través
del desarrollo del programa definido en la etapa anterior, para la consecucion de los
objetivos establecidos. Implica la implantacion de propuestas de accién concretos e
incluye la utilizacién de los materiales escogidos, los posibles ajustes realizados sobre
la marcha y las técnicas utilizadas (Teran. 16).

Segun La Guia para el Desarrollo de Campafias del PNUD (1991), la ejecucion
es una secuencia de actividades, las cuales son seguidas y evaluadas de cerca para
alcanzar lo acordado en relacion con los objetivos. Para el grupo investigador la
ejecucion se entendera como la realizacion y difusion de todas las actividades
delimitadas en la planeacién. Es cuando los mensajes son expuestos a los publicos
objetivos (PNUD, 7).

48



Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial @
1.15 Evaluacion de resultados

Cuando la campafia ha finalizado se realiza la evaluacion, donde se analiza y

determina si los objetivos propuestos al inicio de la campafia fueron cumplidos.

Esta es la etapa donde se verifica el correcto funcionamiento de la estrategia a
través de supervisiones y procesos de control; ademas se obtiene retroalimentacion

para determinar si es 0 no necesario establecer acciones alternativas.

Evaluar implica medir resultados obtenidos contra un parametro establecido

previamente (Valifias, 2004, 174).

La evaluacion es la etapa que permite determinar los resultados del programa
en funcién del grado de consecucion de los objetivos fijados en relaciéon con los

publicos definidos y priorizados (Teran, 2006, 16).

Pilar Paricio (2006) cita a W. Lindenmann al momento de evaluar las acciones
de las relaciones publicas, que a su vez puede servir para evaluar los resultados de

una campafia de comunicacion.

Lindenmann establece tres niveles para evaluar la eficacia de las actividades

ejecutadas (Paricio, 10).

1. Medir lo que la organizaciébn ha hecho. Se mide el espacio o tiempo
recibido por una organizacién en los medios de comunicacién. Namero de
impactos en los medios de comunicacion. Para medir se usan técnicas de
andlisis de contenido.

2. Se evalla si los publicos objetivos han recibido los mensajes dirigidos a
ellos, han prestado atencién y los han retenido. La formula es usar una
combinacibn de grupos cualitativos y cuantitativos. Segun grupos de
entrevistas en profundidad o grupos de discusién combinados con encuestas
masivas (teléfono).

3. Medir las opiniones, actitudes y cambios de actitud en los publicos con

relacion a la organizacion. Métodos: encuestas previas y posteriores.
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Il. FUNDAMENTACION DE LA INVESTIGACION
2.1 Aplicacion metodolégica

Cbémo se propuso en el marco tedrico de este documento la investigacion es
una de las etapas fundamentales en la planificacion de una campafia, por ello, se
desarrollaron las tres etapas esenciales que deben hacerse en una investigacion
siendo estas: diagnostico de la institucién o situacion, estudio de la probleméatica que
se pretende dar solucién y el analisis de audiencia. En el desarrollo del anteproyecto,
se realizaron las primeras dos etapas y en el proceso del proyecto se desarrollo la

etapa del analisis de las audiencias o publicos.
Es por ello que se analiz6 al publico objetivo: padres y madres de familia

Los aspectos que se pretendian profundizar al realizar las entrevistas eran los

siguientes:

La nocidn que se tiene sobre el tema.
La percepcién sobre el mismo.

3. El grado de involucramiento o disposicion para involucrarse con el tema
(principalmente de los padres y las madres)

4. La infraestructura de informacion, de donde los entrevistados obtienen
la referencia sobre el tema, los medios y las personas con las que se

informan.

Para la realizacibn de este trabajo, se utiliz6 el método de investigacion
cualitativo, puesto que este busca entender e interpretar los datos desde la
perspectiva del actor, mientras que en la investigacién cuantitativa, el sujeto de estudio
es reducido a una variable que contar. La investigacion cualitativa basa sus principios
en que, para poder comprender los fendmenos, el investigador debe interactuar con el
actor, para asi conocer de forma directa su perspectiva, son la fuente primaria de los
datos en una investigacion; por lo tanto; es casi obligacion que haya interaccion entre

ellos y el sujeto en estudio.

La forma de recoleccién de datos y la forma de medir los resultados en la

investigacion cualitativa son totalmente diferentes a las formas de la investigacion
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cuantitativa, puesto que en sociologia cuantitativa se asignan datos numéricos a la
investigacion que parte de una hipétesis que se puede comprobar o refutar, por otra
parte los investigadores cualitativos informan de una forma mas natural el resultado de
sus investigaciones.

Por todo lo anterior, es que se realizaron entrevistas en profundidad, que es
una técnica de la investigacion cualitativa, con la que se busca entender e interpretar
los datos desde la perspectiva del actor y que tiene como principal ventaja la cantidad
y calidad de detalles que aporta, ademas de la interaccibn que se genera entre
entrevistador y entrevistado, dandole la oportunidad al investigador que profundice en

los temas que son de interés para la investigacion.

Las caracteristicas que los nifilos debian cumplir para formar parte de las
entrevistas fueron las siguientes:
e Niflos y niflas entre 4 y 13 afios (seleccion de edades en los nifios
entrevistados se hizo en base a los grupos que atiende el PEV).
e Nifios y nifias que estudiaran en el sistema educativo nacional.

¢ Nifios y nifias residentes en zonas rurales y urbanas del pais.

Por otra parte, el publico de padres y madres de familia fue segmentado en
funcién de la informacién proporcionada por Licda. Patricia Moreno del PEV. Segun la
fuente, las edades de los padres y madres de familia con hijos en el sistema educativo
nacional oscilan entre 20 y 50 afios (Anexos, Anexo 15). Al igual que el grupo anterior,
los padres de familia fueron elegidos aleatoriamente y provienen de diferentes zonas

del pais.

Finalmente, los maestros entrevistados residen en areas urbanas y rurales del
pais, determinados bajo la solicitud de las autoridades del PEV. Otra caracteristica que
se tomO en cuenta fue que estuvieran impartiendo clases en el sistema educativo

nacional.

Todas las entrevistas duraron alrededor de 1 hora con 30 minutos y se
realizaron en cada residencia de los entrevistados, esto con la finalidad que los
mismos se sintieran comodos al momento de responder las preguntas del cuestionario

gue el grupo investigador habia elaborado anteriormente.

La investigacibn que se realiz6 para el desarrollo de este proyecto esta

fundamentada en el modelo de comunicacién propuesto por Mario Kaplin, La
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Comunicaciéon de Dialogo/Participativa o de énfasis en el Proceso, donde hay una
interaccion directa entre interlocutores (emisor y receptor), es por ello que se realizé
una serie de entrevistas donde los entrevistados tenian la oportunidad de exponer sus
puntos de vista respecto al tema del que se estaba hablando. Y precisamente de todas
esas opiniones es de donde posteriormente saldria el disefio de la campafia de

comunicacion, teniendo en cuenta la perspectiva del actor.

La importancia en el modelo de Comunicacion de Didlogo/Participativa se le da
al proceso por el cual se llega a la generacién del mensaje mas que por los resultados
gue se obtienen. El interlocutor que produce el mensaje debe conocer /a actitud de los
publicos hacia la institucion y al problema que se pretende dar solucién. Es por ello
gue en la primera etapa de la investigacion se realiz6 la nube de publicos, es decir
todos los publicos con los cuales el PEV tiene relacion. De esta nube de publicos se
seleccionaron los publicos con los cuales la institucibn queria comunicarse
directamente o hacia los cuales queria dirigir un esfuerzo comunicacional. El publico
seleccionado fueron los padres y madres de familia con hijos en el sistema educativo

nacional.
2.2 Presentacion e interpretacion de datos

Ya sabiendo lo anterior, el grupo investigador decidié realizar una serie de
entrevistas con los padres y madres de familia para conocer a través de ellos mismos,
Sus percepciones con respecto a la tematica que se pretendia abordar, es decir la
practica de educacion vial. Ademas se realizd una investigacion de los grupos que
tienen relacion directa con los publicos investigados, con la finalidad de saber como
influyen en el grupo seleccionado. Los otros grupos investigados fueron: Nifios y nifias,
maestros y maestras, de estos grupos Unicamente se buscaba conocer la percepcion

gue tenian respecto al tema de la educacion vial.

De las entrevistas realizadas a los publicos anteriores, surgio el analisis que se
presenta a continuacién y que tiene por objetivo describir en una forma resumida los

resultados arrojados de la investigacion.

2.2.1 Analisis de publicos padres y madres de familia
El pablico es analizado con el objetivo de conocer sus gustos, preferencias y
opiniones con respecto a algo o alguien por ello se quiso conocer la percepciéon que

todos los publicos investigados tenian respecto al tema.
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Percepcion del tema

En primer lugar, es importante mencionar que se entrevistd a padres y madres
de familia con la finalidad de conocer sus puntos de vista con respecto a la educacién
vial, con las primeras preguntas del cuestionario se pretendia conocer si las personas
sabian que es educacion vial, uno de los entrevistados dijo qué educacion vial son “las
formas correctas de comportarse en la calle”, otro entrevistado menciond que
educacién vial era “educacién para conocer las reglas de transito, tanto para
vehiculos, como para peatones” por otra parte otro de los entrevistados manifestdé no

saber qué es educacion vial (Anexos; Anexo 16, 01-11-06).

Sin embargo, hay que mencionar que tanto las partes que dicen ser
conocedores del tema, como los o las que no; saben de conceptos que se asemejan al
término educacion vial. Por ejemplo, un entrevistado que dijo no saber qué es
educacién vial mencion6 ‘pienso que la educacion vial tiene que ver con coémo
comportarse en las calles”, al igual personas que dijeron saber qué es educacion vial
aportaron a esta investigacion respuestas similares “Formas correctas de comportarse
en la calle’. (Anexos; Anexo 16, 01-11-06).

Por lo anterior, puede decirse que un concepto exacto no es conocido por la
poblacion, sin embargo, todos los entrevistados tienen idea de qué es educacion vial.
Por lo tanto podemos concluir que las personas asociarian la educacion vial a
elementos tales como: leyes, imagenes de personas comportandose de formas
correctas cuando cruzan una calle por zonas indicadas, usan cinturones de seguridad,

sefales viales, etc.

Todos los padres de familia independientemente de su sexo se muestran muy
interesados en practicar y conocer qué es educacion vial, por ejemplo uno de los
interesados menciond: “Si me interesa, para tener mas cultura general’, otro
entrevistado dijo, “siempre es bueno aprender cosas nuevas y pienso que la educacion
vial tiene que ver con como comportarse en las calles” (Anexos; Anexo 16, 01-11-06).

Los padres y las madres de familia también quieren que sus hijos practiquen
educacioén vial por lo mismo se muestran abiertos a participar activamente en la
promocion de la cultura vial. (Anexos; Anexo 16, 01-11-06). Un entrevistado dijo “me
gustaria porque es bueno que tengan conocimientos, acerca de coémo ser buen

peatén’; otra madre de familia menciond: “es necesario porque ensefian a seguir
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instrucciones y a obedecer para que todo funcione en orden, es una disciplina y

porque aqui no existe educacion vial’.

Por lo anterior, el grupo investigador puede inferir que los padres y las madres
de familia muestran un interés muy grande por proteger a sus hijos o hijas y asocian
la practica de educacion vial como una forma de proteccion. Por ejemplo un padre dijo
gue le gustaria practicar educacion vial “porque cuido de mi persona y de mi familia”
otros de los entrevistados dijeron lo siguiente: “porque se evitan accidentes”, “porque
asi protejo mi vida y la de las demas personas” “porque, cuido mi vida y la de mi

familia” (Anexos; Anexo 16, 01-11-06).

“Comportarse correctamente en la calle puede salvar sus vidas” Esta es una
frase expresada por la mayoria de padres y madres entrevistados cuando
respondieron que para ellos la seguridad vial tiene que ver con la seguridad y con

cuidar la vida de sus pequefios.

Un padre de familia sostuvo que practica la educacion vial junto a sus hijos
‘ensefiandoles a cruzarse por pasarelas en vias de mucho transito, cruzandose por las
esquinas en las calles”, ademas manifestd que para él la mejor manera de ensefiar

educacion vial es “dando el ejemplo’.

La conclusién a la que llego el grupo investigador respecto a la percepcion que
los padres y las madres de familia tenian respecto al tema, fue que es conveniente
crear una campafia de comunicacion que tenga por estrategia principal explotar el
deseo de proteccién que los padres y las madres manifiestan hacia sus hijos. Pero
debe ser una campafia fundamentada en ensefiar las formas correctas de
comportarse en las vias publicas y que sean los nifios los que les digan a sus padres

gue los protejan.

Consumo de medios
Para este proyecto es vital conocer el acceso que tiene el publico objetivo con
los medios de comunicacién y el uso de los mismos y también analizar en que forma

procesan o no la informacién que recibiran de la campafia.

Un padre de familia mencionoé: “si tengo televisor, radio y leo los periédicos”. A

la pregunta de qué periédicos lee, manifestd “La Prensa Gréafica, El Diario de Hoy",
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otro de los entrevistados dijo leer constantemente “El Diario de Hoy’. (Anexos; Anexo
16, 01-11-06).

El estudio realizado mostré que algunos de los padres y madres de familia
entrevistados escuchan radio, una madre de familia dijo: “casi, nunca escucho radio,
aunque a veces oigo la KL", por otra parte, un padre de familia dijo “escucho la radio
que esté sintonizada en el carro, casi siempre las de género grupero”, (Anexos; Anexo
16, 01-11-06) sin embargo, no tienen hora ni programas preferidos, generalmente,
escuchan radio cuando van para su trabajo o por las mafianas, las radios preferidas
son las de genero grupero, la YSKL, radios de formato religioso y algunas del interior

del pais.

¢ Tiene televisor en casa y mira la television?, fue la pregunta hecha a los
padres entrevistados a las cuales todos respondieron afirmativamente. Un padre dijo
“Yo veo los canales 2,4,6” una madre de familia dijo “ Veo los canales 2,4,6 y 21" Ante
estas respuestas el grupo investigar concluye que los canales més vistos son: 2, 4, 6,
22,48 y 42 (Anexos; Anexo 16, 01-11-06).

Los medios impresos mas leidos por los entrevistados son: La Prensa Gréfica,

El Diario de Hoy, y en altimo lugar el Mas.

También se observé la disponibilidad de los padres a participar en actividades
gue promovieran el desarrollo de la educacion vial. Los entrevistados manifestaron
tener voluntad para involucrarse en el tema y ademas se mostraron muy abiertos a
participar en charlas, capacitaciones, etc. Por ejemplo un entrevistado dijo:"los nifios
aprenden mas cuando el padre les da el ejemplo, por lo tanto, si me gustaria participar
en actividades que me ensefien que es educaciéon vial’. Sin embargo, otro padre de
familia manifestd no estar interesado en participar en actividades porque “no tengo
tiempo” (Anexos; Anexo 16, 01-11-06).

De lo anterior se infiere que para que la campafa tenga éxito deben usarse
medios masivos de comunicacion, para que los padres que no estén interesados en
asistir a actividades que promuevan la educacion vial, al menos les lleguen los

mensajes que se presentaran en los medios de comunicacién masiva.
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2.2.2 Analisis de publicos nifos y nifias

Percepcion del tema
El andlisis de publicos que se presenta tiene por objetivo resumir los datos mas
importantes que se obtuvieron a partir de las entrevistas realizadas al publico de los

nifios y nifas.

Los nifios tienen gran influencia de parte de los padres en la forma de
comportarse en las vias publicas, es decir los padres son un ejemplo para ellos y los
mismos confian mucho en lo que los padres les ensefan. A la pregunta si les gustaria
gue sus padres practicaran educacion vial con ellos respondieron que “Si, porque ellos
me ensefiarian”, otro nifio entrevistado dijo “Si, para que ellos también conozcan cémo
proteger sus vidas”. Por lo que el grupo investigador concluye que los nifios también
perciben el hecho de que si practican educacion vial estan protegiendo sus vidas”
(Anexos; Anexo 17, 03-11-06).

Los niflos entrevistados tienen idea de lo que implica la educacion vial y
manifiestan haberse enterado del concepto por las noticias, porque el PEV lleg6 a su
escuela a ensefarles y porque han aprendido un poco en la escuela. Un nifio dijo
“educacion vial, es la forma de comportarse en la via publica”, otra nifia entrevistada
manifesté que educacion vial “Le ensefia a uno las normas de precaucion para andar

en la calle o en los vehiculos’ (Anexos; Anexo 17, 03-11-06).

Por lo que el grupo investigador intuye que los nifios saben, o al menos tienen

idea, de lo que significa la educacion vial y como se aplica.

Todos los nifios entrevistados estan interesados en aprender mas sobre
educacion vial y les gustaria aprender y practicar junto a sus padres. Un nifio dijo “Si
me gustaria que mis padres aprendieran educacion vial, porque ellos me pueden

7

ensefiar a mi.” Mientras que otro nifio entrevistado mencioné que si le gustaria, porque

ellos me pueden corregir si cometo alguna falta (Anexos; Anexo 17, 03-11-06).
2.2.3 Analisis entrevistas publico maestros y maestras

Los maestros son otro publico que tiene relacién, tanto con padres y madres de

familia, como con los nifios y nifias, es por esta razon que forman parte de esta
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investigacion ya que se quiere conocer que opiniones tienen respecto al tema en

investigacion.

Percepcion del tema
Como el analisis anterior, este resumen pretende mostrar los principales datos

obtenidos a través de las entrevistas realizadas a los maestros.

Todos los maestros entrevistados manifiestan conocer qué es educacién vial,
uno de los entrevistados dijo: “Es la forma correcta de conducirse por las calles, tanto
nosotros como peatones y también los conductores”. Otro entrevistado mencioné: “Es
conocer las diferentes sefiales de transito y su funcidon” (Anexos; Anexo 18, 06-11-06).

Por lo tanto puede decirse que no todos tienen el concepto claro.

Ademas se descubrid, a través de este estudio, que los profesores no reciben
ninguna capacitacién en cuanto a educacion vial se refiere, lo que ellos transmiten a
sus alumnos lo hacen a través de lo que leen en los libros de texto y en las
investigaciones que ellos hacen por su cuenta. Una de las maestras entrevistadas
menciond: “No tenemos ningun tipo de capacitacion en este tema, lo que transmitimos
a los alumnos, lo vemos en los libros de texto y en otro material que nosotros

busquemos” (Anexos; Anexo 18, 06-11-06).

A la pregunta si se impartian clases de educacién vial en las escuelas los
maestros tuvieron diversas respuestas, por una parte un entrevistado dijo que: “Si se
imparten clases de educacién vial en Estudios Sociales, un objetivo por afio, traducido
en tiempo unas 6 horas al afio”, mientras otro maestro respondio: “No, ninguna materia
se desarrollan contenidos de ese tipo”. Sin embargo es de tener en cuenta que son los
maestros de la zona rural los que mencionan que no se imparten clases de educacion

vial en las escuelas (Anexos; Anexo 18, 06-11-06).

La conclusion a la que el grupo investigador llegé fue que en algunas de las
escuelas se imparten clases de educacion vial en la materia de Estudios Sociales y en

otras no se imparten estas clases en ninguna materia.

A la pregunta de que si se consideraba que los padres de familia tienen
incidencia en la promocion de la educacion vial, un maestro respondi6: “Considero que
si porque no impartimos educacion vial por la falta de capacitacion, como padres de

familia, considero que menos tenemos la oportunidad de educar a los nifios en este
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sentido, pero en si todos estamos obligados a educar a los nifios”. (Anexos; Anexo 18,
06-11-06). Por lo que se puede decir que los padres deben ser educados vialmente
para que los nifios reproduzcan patrones de conducta adecuados al momento de que
se convierten en peatones.

Cuando se le pregunt6 a los maestros si estarian dispuestos a capacitarse en
actividades que le ensefien educacion vial una maestra dijo: “Si, aunque a veces por el
tiempo no se puede, pero son los padres de familia los que no le toman mucha
importancia”, otro maestro manifesté “Si, seria bueno que uno tenga mas
conocimiento pues lo que uno sabe es lo minimo y entre mas uno sepa puede darle

mejor ensefianza a los nifios o a los adultos” (Anexos; Anexo 18, 06-11-06).

De lo anterior, el grupo investigador deduce que fuese de mucho provecho
crear alguna actividad estratégica que tenga por finalidad capacitar a los maestros en
educacion vial, para que estos se vuelvan reproductores de la misma con sus alumnos
y con los padres y las madres de familia que tienen hijos en los centros educativos

donde ellos imparten clases.
2.2.4 Resumen de los publicos entrevistados (Anexos; Anexo 16, 17 y 18).

Los entrevistados conocen o asocian la educcién vial con el concepto real.
Ademas, los entrevistados creen que la educacion vial es de mucha importancia y

estan dispuestos a practicarla.

Los entrevistados creen que la practica de la educacion vial puede ayudar a
salvar su vida y la de sus seres queridos. La educacion vial es vista como una forma

de proteccion de vida, tanto de nifios como adultos.

Las personas sometidas a investigacion tienen acceso a los medios de

comunicacion: radio, prensa y television.
Segun los entrevistados los programas mas vistos son: las noticias y peliculas,

aungue en el grupo de los nifios también ven otra clase de programas incluyendo los

de formato juvenil y caricaturas o comics.
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El grupo objetivo de los nifios es muy influenciado por sus padres, y los padres
0 madres de familia siempre estan muy interesados en aprender algo que les aporte

mayor conocimiento sobre como salvaguardar la vida de sus hijos.

Tanto los padres y madres familia, los maestros y maestras y nifios y nifas,
investigados se muestran abiertos a participar en el desarrollo de actividades que les

ensefien educacion vial.

El estudio de los publicos que se hizo al inicio de la investigacién ayud6 a
conocer desde los interlocutores lo que pensaban y la percepcién que tenian acerca
del tema, ademas permitié conocer los medios a los cuales los interlocutores tenian
acceso y como se mencion6 al inicio de esta etapa, para que una campafia sea
exitosa, esta debe ser fundamentada de toda la informacién que se obtiene del estudio

de publicos.

Posteriormente a este analisis, se pas6 a la etapa de elaboracion de bocetos
de materiales para la campafa, ya habiendo terminado los bocetos se realizé la etapa
de validacién donde se someti6 a juicio cada una de las piezas propuestas, para

verificar si realmente el publico objetivo entenderia el mensaje de la forma esperada.
2.3 Fase de Validacion

Para la fase de validacion de las campafias el método que se utilizd fue la

investigacion cualitativa.

La técnica usada fue los grupos focales, y como herramienta se desarrollé una
guia de preguntas que tenian por finalidad descubrir si el publico objetivo de la

campafa aprobaba los materiales disefiados para la misma.

A la reunion del grupo focal se invité a los mismos padres que se entrevistd en
la investigacion de audiencias. Desde el inicio se pretendié conocer las opiniones e

impresiones del publico con respecto a la campafia de educacion vial.
También, se realizé una validacion técnica de materiales con publicistas para

gue ellos emitieran su opinién técnica profesional en cuanto al desarrollo de las piezas

creativas.
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La recoleccion de datos se hizo por medio de una grabadora y una libreta de

apuntes donde se anoté todas las observaciones realizadas a los grupos investigados.

Después de haber realizado el grupo focal, se elabor6é una sistematizacién de
datos donde se clasificd la informacién obtenida tanto de los grupos objetivos a
quienes esta dirigida la campafia, como la sistematizacion de los datos proporcionados

por los publicistas que validaron los materiales disefiados para la misma.

Para cumplir con la validacion se realizaron grupos focales con padres y
madres de familia, que cumplieran con las caracteristicas del grupo objetivo de la
campafia, asi como con publicistas para conocer su opinion técnica. Se desarrollaron

los grupos focales con cada grupo de forma separada.

Se reunid a los padres y a las madres de familia en una sala y se les dio una
breve explicacién del objetivo de la actividad en la que estaban participando. Se les
mostré las piezas creativas a los participantes y se les proporcioné un cuestionario
para que escribieran sus percepciones de los materiales que se les estaban

presentando.

Después de ver las piezas impresas se les hizo escuchar demos de las cufias
de radio y luego se les dio tiempo para que respondieran las preguntas referentes a
ese medio. Una vez desarrollada la validacion con los padres y madres de familia se
realizo la validacion con publicistas. Estos al igual que el grupo anterior, se reunieron
en una sala para presentarles las mismas piezas creativas que se les presentaron a
los padres y madres, luego respondieron el cuestionario relacionado a las piezas
impresas y después se les hizo escuchar los demos de las cufias de radio para poder

responder las interrogantes relacionadas al mismo.

Las observaciones que resultaron del desarrollo de estos grupos focales,
sirvieron para refinar los bocetos y que estos se convirtieran en los artes finales

propuestos en la campana.

En conclusién, se puede decir que las piezas finales a presentar en la campafia
seran bien aceptadas por los padres y las madres de familia, ya que han sido ellos,
junto a la opinién técnica de los publicistas los que han refinado los bocetos

presentados en un primer momento.
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Finalmente, tanto el cuestionario como el resumen de los datos obtenidos del
mismo, al igual que los bocetos disefiados para la etapa de investigacion se presentan

en este trabajo en la parte de anexos, por cuestiones de orden y logica del documento.
(Anexos, Anexo 21y 23)
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ll. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

El presente capitulo presenta de forma ordenada el producto concreto surgido
del desarrollo de las etapas de investigacion, planificacion y validacion de campafa.

3.1 Etapa de planificacion de campana

3.1.2 Ficha de campana

a. Nombre de la campaia: “Protejamoslos practicando educacion vial”

b. Objetivo de Campaiia: Exponer a las madres y padres de familia el significado
y la importancia de la educacion vial, que fomenta el Parque de Educacién Vial, como
forma de disminucion de accidentes de transito y proteccién a las personas.

C. Publico Obijetivo: padres y madres de familia con hijos en el sistema
educativo nacional.

d Clasificacion de la campana: Accién Social

e. Presupuesto: $ 134,000.00. Los recursos economicos para el desarrollo de
esta campafa pueden obtenerse mediante patrocinios. Se conoce que el PEV no
consta con los recursos econdmicos suficientes para desarrollar la campafia por si
solo. Para los esfuerzos comunicativos que el PEV ha desarrollado en los afios
anteriores, se contactaron empresas que brindaron patrocinio para las diversas
actividades que se desarrollaron.

De igual manera que en campafias anteriores, se sugiere que se busquen patrocinios
de empresas amigas del PEV, asi como el apoyo de otras empresas o instituciones,
gue se caractericen por brindar apoyo en actividades de beneficio para la sociedad.
Asi como el apoyo de medios de comunicacion con el patrocinio de tiempo aire o
espacios impresos. Lo anterior con el fin que la campafia pueda ejecutarse de la
manera como ha sido planificada con el objetivo de no perder el impacto esperado con
Su ejecucion.

Es importante mencionar que la campafia “Aprendamos educacion vial” ejecutada en
el aflo 2004 tuvo un costo de $ 225,000.00

f. Duracion de la campana: 4 meses.

g. Estrategia: Se hizo uso del instinto nato de los padres de proteger a sus hijos
de los peligros, haciendo ver que el fomento y la practica de la Educacion Vial es una
forma de proteccion para las personas que transitan en las via publica; también se
hizo uso de un lenguaje y entonacién coloquial entre la poblacién en general.

i. Presentacion: La campafa pretende explotar el instinto de proteccion que los

padres tienen hacia los hijos destacando situaciones cotidianas que se desarrollan en
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la via publica como ejemplos de codmo poner en practica la Educacion Vial que los
nifios han aprendido por medio de las charlas y practicas impartidas por personal del
Parque de Educacion Vial.

i. Justificacion: La campafa presentada recurre al razonamiento del padre o
madre de familia, diciéndoles que es importante que ellos practiquen la educacion vial
junto a sus hijos cuando transitan en la via publica. Ademas, hace uso del instinto nato
de proteccion existente del padre y la madre hacia los hijos, dejando ver que los nifios
conocen sobre educacion vial, pero son los padres y madres quienes tiene que apoyar
la practica de este comportamiento en los nifios.

Se seleccion6 como publico objetivo a los padres y a las madres de familia porque
estos son el referente de patrones de conducta para los nifios y nifias. Esta estrategia
surgio de los resultados arrojados en el andlisis de audiencia realizado en la etapa de
investigacion, donde se conocieron los gustos, preferencias, formas de obtener
informacion, opinién respecto al tema de educacién vial, etc. De los publicos
investigados, y es por ello que la propuesta presentada es la mas apta, ya que nace

desde los interlocutores.

3.2 Objetivos de campana

3.2.1 Objetivo General de Campaina
e Exponer a las madres y padres de familia el significado y la importancia de la
Educacion Vial, que fomenta el Parque de Educacion Vial, como forma de disminucion

de accidentes de transito y proteccion a las personas.

3.2.2 Objetivos Especificos de Campana

e Disefiar estrategias de comunicacion a través de los cuales el PEV exprese a los
padres y a las madres de familia la importancia que tiene la practica de la
educacion vial, en la prevencion de accidentes, a través de las actividades que el
personal del PEV les ensefian con los nifios.

e Elaborar mensajes de comunicacién que inciten en los padres de familia a poner
en practica la educacion vial junto a sus hijos, esto con la finalidad de prevenir
accidentes viales.

e Pautar los mensajes disefiados para la campafia en los medios de comunicacion,
gue segun datos recolectados, son utilizados principalmente por los padres y las
madres de nifios y nifias entre los 4 y 13 afios que estudian en el sistema

educativo nacional.
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e Elaborar un plan de acciones estratégicas que apoyen la difusién de los mensajes

de comunicacion disefiados para la campafa.

3.3 Publicos y clasificacion de la campana

3.3.1 Definicién del Publico Objetivo

Madres y padres de familia que tienen hijos entre los 4 y 13 afios de edad, que

estudian en el sistema educativo nacional.

3.3.2 Definicion de Publico Sub Objetivo
Toda la poblacion a la cual se llegue con la campafia y que no forme parte del publico

objetivo.

3.4 Clasificacion de la Campana

3.4.1 Por su contenido:

Camparia de accién social, ya que dichas campafias pretenden modificar o
estabilizar ideas relacionadas con pautas de conducta y habitos personales, con el fin
de obtener un beneficio comuin, ademas es de interés social y de informacion, ya que
pretende aportar como beneficio al publico objetivo y sub objetivo la importancia de la
practica de la educacion vial desarrollada a través de las actividades que el PEV les

ensefa a los nifios.

3.4.2 Por su objetivo:
En este proyecto, la campafia es de informacién y de incentivacién, puesto que
busca informar e incentivar al publico objetivo a poner en practica la educacién vial

como una forma de prevenciéon de accidentes de transito y de proteccién a sus hijos.

3.4.3 Por su publico objetivo:
Adultos, padres y madres de familia. La campafia esta dirigida a los padres de
familia de nifios y nifias entre los 4 y 13 afios de edad que estudien en el sistema

educativo nacional.
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3.4.4 Por su alcance:

A nivel nacional. El plan de medios plantea medios de comunicacién que
lleguen a méas personas con una frecuencia promedio de mensajes por dia. Las
actividades estratégicas estan disefiadas para ser aplicadas en cualquier lugar del

pais en el momento que el PEV lo crea conveniente.
3.5 Estrategia de comunicacién

La estrategia de esta campafia es destacar el instinto natural de proteccion que
surge de padres y madres hacia los hijos, cuando son los nifios los que le piden a la
madre o al padre que los proteja poniendo en practica la educacion junto a ellos.
Ademads, se usa al nifio como ente educador del padre o madre de familia. Se hace

uso de lenguaje y entonacion coloquial entre la poblacién en general.

3.5.1 Definicion y justificacidon de estrategia de comunicacion

La estrategia que se desarroll6 en la campafia que se presenta a continuacion
estd basada en la razon y las emociones, ya que la linea central del mensaje pretende
recurrir, por un lado, a la razén del publico objetivo, en este caso los padres y madres
de familia, diciéndoles a través de sus hijos que importante y necesaria es la practica
de la educacion vial; a la vez, recurre a las emociones cuando se decide utilizar
imagenes y palabras que asocien a los nifios con sus padres, estableciendo asi el
nexo emocional existente entre hijo-madre y padre. En esta campafa se aprovecha al

maximo la relacion existente entre los mencionados.

Siendo la educacion vial muy extensa, se decidié tomar situaciones de la vida
cotidiana donde se practicara algunas normas béasicas de educacion vial que se

presentan.

Los elementos que contendrd la campafa varian desde: sefiales de transito,
fotografias de nifios, nifias junto a sus padres, el texto que contendran todas las piezas

seran las siguientes.
e Porque cuando me pones el cinturdn de seguridad, me proteges.

e Porque cuando cruzamos la calle por los pasos peatonales, me proteges.

e Porque cuando respetas las sefiales de transito, me proteges.
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En todos los mensajes, el nifio o la nifia le dice indirectamente al padre o la
madre que cuando ponen en practica las normas de educacion vial junto a sus hijos
los protege. Por lo tanto, el instinto nato de proteccion que surge de padre - madre
hacia hijos se relaciona con el concepto base de toda la campafa, que tiene que ver
con fundamentar la practica de la educacion vial en familia. Los mensajes anteriores

son los que apareceran en todos los medios seleccionados.

Ademas se presenta el slogan de la campafa que es la frase “Protejamoslos
practicando educacion vial”, esta frase implicitamente le dice al padre o madre de
familia que la institucion que desarrolla la campafa, es decir el PEV, est4 haciendo
esfuerzos por educar a sus hijos en materia de educacion vial, pero que no basta con
ese esfuerzo, ya que los padres y madres de familia también deben hacer su parte
para proteger la vida de sus hijos, por lo tanto, motiva al padre a que practique la
educacion vial junto a su hijo. Por ello es el mismo nifio que a través de toda la

campanfia le pide a su padre que lo proteja poniendo en practica la educacion vial.

La estrategia de comunicacién que se propone surgio del andlisis de audiencia
gue se realizd en la etapa de investigacion, es por ello que se considera la mejor
eleccién puesto que surge del andlisis de publicos, de la hocién que estos tienen sobre
el tema, de la percepcion que estos tienen sobre respecto al tema de educacién vial,

gustos y preferencias, los medios a los que tienen acceso, etc.

SLOGAN:

“Protejamoslos practicando educacioén vial”

El slogan es una de las principales piezas que la da unidad y coherencia a la
campafa, puesto que aparece en todos los materiales y medios que se usaron en la

campafa y ademas fundamenta que la campafia surge desde el PEV.

Beneficio al receptor de campana:

Si practica la educacion vial junto a sus hijos, los protege.

Tono de la Comunicacion

Informativo, educativo.

66



Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial @

3.6 Justificacion creativa

3.6.1 Tratamiento Grafico

Utilizacion de fotografias: Para los materiales impresos se usan fotografias de
nifos, destacando los conceptos que los nifios ya tienen sobre educacion vial, el
texto se complementa con la imagen tomando en cuenta que el nifio le dice al
padre que al practicar educacién vial lo protege. En las fotografias se pueden
observar situaciones cotidianas cuando los nifios o las niflas transitan con sus

padres por la via publica.

Ademds, los elementos que componen la diagramacion de los anuncios para
prensa obedecen a centrar la mirada del publico objetivo mediante biseles
ondulados de color verde de modo que partiendo de izquierda a derecha se
aprecie primero la imagen que refuerza el contenido de toda la composicion, que

luego conduce al espectador a leer el mensaje propuesto.

Siempre con la idea de la sefalizacion de las calles se afladen a los disefios
circulos o lineas onduladas en zigzag que proponen la formacion de rutas que
armonizan con el concepto gréafico, en alusion al personaje o caricatura del Parque:
“Vialito”.

Las fotografias de las piezas de prensa 6 col X 3” estan “encerradas en un circulo
verde y gris simulando un redondel, el color verde utilizado por ser el color
institucional del VMT vy el gris por ser el color con el que se caracterizan las calles y
carreteras en las ilustraciones, ademas el elemento propicia que la vista del lector
se enfoque en la imagen y pueda leer el mensaje iconico que la fotografia le

transmite.

Concepto: Se engloba en los criterios de composicion gréfica denotada por las
lineas curvas y biseles que rodean las fotografias el concepto de proteccién, idea

principal de la campafa que se presenta.

Colores: Se utilizo el color verde por ser uno de los colores institucionales del
Viceministerio de Transporte, institucion de la que depende el Parque de
Educacion Vial y de la cudl ha tomado el color para hacerlo parte de la imagen del

PEV, es con el que identifica la institucion.
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Texto: en el texto que contienen las piezas creativas se mencionan consejos
viales que se pueden poner en practica en cualquier momento cuando se transita

en la via publica como peatdn, conductor o pasajero.

Vialito: (mascota del PEV): Este elemento se utilizé en todas las piezas por ser la

mascota de la institucion y como elemento unificador de la campafia.
Las lineas: punteadas son la simulacién de calles y carreteras de la via publica.

La tipografia: utilizada es para darle dinamismo a la imagen como un todo y el
color de la misma es para hacerla sobresalir entre los elementos, ya que el texto
por ser corto no tiene tanto peso visual como los demas elementos de la pieza.
Ademads, el tipo de letra utilizado en el texto principal en color naranja responde a
una tipografia serif llamada Kirsten ITC, que propone que la frase es dicha por un
infante, de modo que la idea de proteccion sea percibida por los adultos, los textos
adicionales a favor de la institucion que precede la campafa se presenta en un tipo
palo: “Arial” que formaliza las piezas impresas y da seriedad y sobriedad al

mensaje.
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3.7 Justificaciéon de medios

Cada uno de los medios propuestos ha sido elegido en base al analisis de
audiencia desarrollado en la etapa de la investigacion de publicos. La ubicacién de la
pauta publicitaria en esos medios tiene como parametro el alcance geografico y

demografico de los mismos en funcién del publico objetivo de la campafia.
3.7.1 Medios de comunicacion

e Cufas de radio ( 6,011)

¢ Anuncios en prensa 6 col X 13 pulgadas full color (2)

¢ Cintillos en prensa 6 columnas x 3 pulgadas full color (38)
e Traseras de buses (14)

e Actividades estratégicas (6)

e Convocatoria de prensa

e Gacetilla de Prensa

e Cartas de invitacion
3.7.2 Distribucién de pauta publicitaria

Se han elaborado cufias de radio, anuncios en prensa y anuncios para traseras
de buses, como piezas fundamentales de campafia. El lanzamiento de la campafa se
har& con la publicacion de dos anuncios en prensa tamafio 6 columnas x 13 pulgadas
en los periédicos El Diario de Hoy (EDH) y La Prensa Gréfica (LPG), la versiéon que se
publicara sera “educacion vial’. En radio, se iniciara pauta con la version de 30
segundos “educacion vial” que tendra una frecuencia de siete cufias diarias, en cuanto
a las traseras de buses, se publicara la version “cinturén de seguridad” pues por ser un
medio que esta en constante movimiento no es conveniente que tenga mucho texto,
pues se corre el riesgo que el mensaje no sea leido por completo y por ende el

impacto del mismo disminuya.

Para los préximos tres meses de la campafa, se mantendran los mismos
medios de comunicacion, con la variante en prensa en el tamafios de los anuncios
publicados, pues seran cintillos de 6 columnas X 3 pulgadas, en radio habra menor
frecuencia de cufias que en el mes de lanzamiento, ya que los meses restantes

tendrdn una frecuencia de 5 cufias por dia. Paralelamente a lo anterior se
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desarrollaran actividades estratégicas que aportaran a la campafia mediatica mayor

impacto y cobertura sobre el tema.

Es importante mencionar que todas las piezas creativas utilizadas en medios
de comunicacion tienen unidad conceptual, puesto que contienen los mismos

mensajes, asi como, elementos graficos y tipograficos.
3.7.2.1 Prensa

Para el medio prensa se publicaran dos anuncios de 6 columnas x 13 pulgadas
en la primera semana de la campafia, la publicacion se hara en los periédicos EDH vy
LPG.

La primera semana en ambos periddicos se publicara la versién “educacion
vial” en tamafio 6 columnas x 13 pulgadas, luego, desde la segunda hasta la cuarta
semana del primer mes de la campafa se publicaran 8 cintillos de 6 columnas x 3

pulgadas.
Para los tres meses siguientes de la campafia, se pautaran 30 cintillos 6
columnas x 3 pulgadas full color en EDH y LPG. Las versiones para cintillos seran

“paso peatonal”, “cinturdn de seguridad” y “sefiales de transito”.

En las publicaciones de prensa durante todo el tiempo de la campafa las

versiones se iran alternando.

En total, para el medio prensa, se publicardn 2 anuncios de 6 columnas x 13

pulgadas y 38 cintillos de 6 columnas X 3 pulgadas distribuidos en EDH y LPG.
3.7.2.2 Radio

En radio se transmitira una frecuencia de 7 cufias diarias en cada radio durante
el primer mes de campaia, siendo en total para ese mes 1911 cuias. En esta etapa
se pautara la versién “educacion vial”.

Para los tres meses siguientes de la campafia se transmitird una frecuencia de

5 de cuiias diarias.
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En el segundo mes, las versiones que se pautaran seran “educacion vial” y
“sefiales de transito”. La distribucién diaria serd una cufia de la version “educacion vial”

y cuatro de la version “sefiales de transito”.

En el tercer mes se mantendrd la frecuencia de 5 de cufas diarias. Las
versiones a pautar seran “seflales de transito” y ‘“cinturon de seguridad”. La
distribucién diaria sera una cufia de la version “sefiales de transito” y cuatro de la

version “cinturén de seguridad”.

El ultimo mes, al igual que en los dos anteriores, se mantendra una frecuencia
de 5 de cufias diarias. Para este mes, las versiones que se pautaran seran “cinturén
de seguridad” y “paso peatonal”. La distribucion de las versiones por dia sera una cufa

de “cinturén de seguridad” y cuatro de “paso peatonal”.

Las radios planificadas son de cobertura nacional y local, seleccionadas bajo
parametros utilizados para la compra de medios en agencias publicitarias y en datos

obtenidos del analisis de publicos desarrollado en la fase de investigacion.
3.7.2.3 Medio exterior

Como medio exterior, se contara con el arrendamiento de traseras de buses
gue se colocaran en las rutas de buses que cubran un mayor recorrido geografico de
zonas urbanas y rurales del pais. Las rutas planificadas transitan por las principales

calles y carreteras, pasando por zonas con alto concentrado de poblacion.

En la trasera de bus de las rutas interdepartamentales se pautard Unicamente
la versioén cinturén de seguridad, considerando que es una version facil de comprender
y no necesita mucho tiempo para ser leida visualmente, tomando en cuenta que el
autobus esta en movimiento la mayor parte del tiempo del recorrido. Otra razon es que
por ser rutas de buses interdepartamentales no en todos los lugares que recorren
existen pasos peatonales y sefiales de transito como las que observan en las
imagenes de las demas versiones.

Las versiones “paso peatonal’ y “sefiales de transito” se publicaran en las

traseras de buses de las rutas urbanas propuestas en la campana.

Las traseras de bus se instalaran en las rutas que se detallan a continuacién:
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Rutas interdepartamentales

3 Ruta 306 tiene un recorrido saliendo de San Salvador pasando por el
Boulevard del Ejercito Nacional, San Martin, Cojutepeque, San Rafael Cedros,
Santo Domingo, San Vicente, Puente Cuscatlan, Mercedes Umafia, Villa El
Triunfo, San Miguel, incluyendo un recorrido por Metrocentro San Miguel, el
centro de la ciudad y la Terminal del departamento, nuevamente sale de San
Miguel hacia la Unién, San Francisco Gotera y Santa Rosa de Lima. Al
regresar a San Salvador hace el mismo recorrido

4 Ruta 305 tiene en recorrido saliendo de la Terminal del Sur pasando por San
Marcos, Santo Tomas, Olocuilta, Comalapa, Zacatecoluca, Rios Blanco, Santa
Cruz, San Nicolas, San Marcos Lempa, Tierra Blanca, Jiquilisco, Hacienda La
Carrera llegando a Usulutdn. Al regresar a San Salvador, hace el mismo
recorrido.

5 Ruta 201 que sale de la Terminal de Occidente transitando la carretera a Santa
Tecla, pasando por Lourdes Colén, Coatepeque, Santa Ana, incluyendo un
recorrido por Metrocentro Santa Ana, la Terminal del departamento y el centro
de la cuidad, luego sale a Texistepeque legando a Metapan. Al regresar a San
Salvador hace el mismo recorrido.

6 Ruta 125 sale de la Terminal de Oriente pasando por el reloj de Flores, La
Tiendona, Troncal del Norte, Apopa, Guazapa, Aguijares, Colima, El Coyolito,
desvio a Amayo, El Paraiso llegando a Chalatenango. Al regresar a San

Salvador hace el mismo recorrido.
Rutas urbanas

7 Ruta 29 sale de San Bartolo, Boulevard del Ejercito Nacional, Alameda Juan
Pablo IlI, Metrocentro San Salvador, llegando a la colonia Miramonte, al
regresar hace el mismo recorrido.

8 Ruta 44 sale de la colonia Santisima Trinidad, pasa por la universidad
Nacional, Boulevard de los Héroes, 49 Avenida Sur, Autopista Sur, Universidad
Centroamericana (UCA), Antiguo Cuscatlan Plan de la Laguna, carretera a
Santa Tecla, Ceiba de Guadalupe, al regresar hace el mismo recorrido.

9 Ruta 7: Sale de la colonia Guadalupe, pasando por Plaza Soyapango,
Boulevard del Ejército, Molsa, Terminal de Oriente, Alameda Juan Pablo I,
Alcaldia Municipal de San Salvador, Parque Infantil, Metrocentro, Alameda

Roosevelt, Galerias Escal6n, y al regresar hace el mismo recorrido.
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Para este medio se arrendara 2 unidades por cada ruta detallada, haciendo un

total de 14 traseras de buses por mes durante los 4 meses que durara la campana.

3.8 Actividades estratégicas

Las actividades estratégicas propuestas a continuacién buscan, ademas de
fomentar la educacién vial, obtener la cobertura de los medios de comunicacién
(publicity) para asi generar de forma gratuita, mas ruido sobre el tema. Las actividades
propuestas estan planificadas para desarrollarse dentro del mismo periodo de la
campafia en medios masivos de comunicacién, aunque estas podrian seguir

realizadndose después de finalizada la pauta en medios de comunicaciéon masiva.

Las actividades estratégicas que forman parte de la campafia son:

1-Conferencia de prensa para lanzamiento de campafia “Protejdmoslos
practicando educacion vial con medios de comunicacion.

2- Invitacion a los medios de comunicacion a las instalaciones del PEV

3-Desarrollo de conferencias con padres y madres de familia representantes de
las escuelas del pais.

4-Capacitacion sobre educacion vial para padres y madres de familia.

5-Charlas de sensibilizacion para maestros del MINED

6- Parques moviles en centros comerciales e invitacion a los medios a asistir al

desarrollo de parques moviles.

Es vital sefialar en este documento que para que las actividades aqui
presentadas sean alcanzables las autoridades del PEV deben gestionar una alianza
estratégica con el MINED y firmar un convenio donde ambas se comprometan a

trabajar de la mano para iniciar la formacion de una cultura vial en el pais.

3.8.1 Conferencia de prensa para lanzamiento de campana: “Protejamoslos

practicando educacién vial” con medios de comunicacion”.

Para que mas personas se enteren del desarrollo de la campafa,
“Protejamoslos practicando educacion vial”, se realizara una conferencia de
prensa con los medios de comunicacion, se invitard a noticieros de canales de

television, periodistas de prensa escrita y periodistas radiales.
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Publico objetivo de la actividad: Medios de comunicacion.

Publico objetivo de la campaina: Padres y madres de familia

A través del estudio de audiencia realizado en la etapa de investigacion se
conocié que el publico objetivo de la campafa se informa a través de medios
masivos de comunicacion, .por esta razén, es que se escogen a éstos para que
sean el canal por el cual se genere expectativa sobre el tema de educacion vial

principalmente, en los padres y madres de familia.

Objetivos de la actividad:

Con el publico objetivo de la campafna: Generar expectativa de la campana
de educacion vial.

Con los medios de comunicacién: Obtener publicitys de los diversos medios

de comunicacion masiva que asistan al lanzamiento de la campafa.

Ventajas del desarrollo de la actividad:
e Llegar ala mayor parte de padres y madres de familia salvadorefios, por los
medios de comunicacién masiva.

¢ Generacién de publicitys en medios de comunicacion.

Una técnica para atraer a los diversos medios es invitar a personajes
influyentes en la sociedad salvadorefia, ya que estas personas dan realce al evento y
al mismo tiempo se muestran interesados en la tematica por lo que los medios les

prestan mas atencion.

Propuesta de lista de invitados a conferencia

Medios
e Canales: 2, 4, 6, 8,10, 12, 21y 33.
e Radios: Sonora, YSU, YSKL, Cadena Cuscatlan.
e Periodicos: La Prensa Gréfica, El Diario de Hoy, Periodico Mas, Diario
El Mundo
Invitados

e Presidente de la Republica
¢ Ministro de Gobernacion

¢ Viceministro de Transporte
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e Ministra de Educacion

e Director de Policia Nacional Civil

e Policias del Departamento de Transito de la PNC

e Policias del Departamento de Educacion Vial de la PNC

e Directores y Maestros del MINED

¢ Niflos de Escuelas del MINED

¢ Nifos presentadores de programas infantiles de radio y television

e Posibles patrocinadores / invitados especiales.

Se incluyen a representantes de empresas que puedan ser patrocinadores
como invitados especiales al lanzamiento de la campafia para que estos conozcan
directamente la importancia de apoyar la promocion de una cultura vial en el pais y

puedan contribuir econédmicamente para la ejecucion de la campafa.

Por otra parte; para el desarrollo de la conferencia de prensa se necesitara la
redaccion de un gacetilla de prensa (Anexos, Anexo 27) por parte de las autoridades
del PEV, con la finalidad de que los medios de comunicacion que asistan al evento
puedan tener mas cantidad de informacion respecto al parque y la campafia lanzada,
asi las notas que sean transmitidas en los medios sean mas completas y las personas

empiecen a darse cuenta de la temética de la campafia.

Las gacetillas de prensa (Anexos, Anexo 27) deben entregarse al final de la
actividad a los medios de comunicacion asistentes, en cuanto a los que no asistan,
debera enviarse a través de Fax o correo electrénico. Es de mucha importancia aclarar
gue las gacetillas de prensa deben redactarse en pasado, y deben responder a las

preguntas: qué, cuando, como, dénde, quién y por qué de la actividad desarrollada.

Para que el lanzamiento de la campafia sea exitoso ademas de hacerse el
anuncio en el PEV convocando a los medios y que estos transmitan la nota, también
puede hacerse simultaneamente pidiendo espacios en programas de television que
lleguen al publico objetivo. Las autoridades del PEV podrian asistir a los programas y
explicar a la poblacion de esta forma lo importante de la educacion vial y a la vez
resaltar que el PEV esta haciendo esfuerzos en esa area pero que los padres de

familia también deben de colaborar.

Después del lanzamiento oficial de la campafia en el PEV, también pueden

hacerse visitas a programas como: Viva la mafiana, Hola El Salvador, Hoy es buen
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Dia, De Mujer a Mujer y hablar acerca de la campafia “Protejamoslos practicando

educacion vial.

Otro canal que también podria contribuir a hacer publico el inicio de la campafa
de comunicacién sobre educacion vial es el canal 10, ya que por pertenecer al
Ministerio de Educaciéon deberia promover un tema tan importante como la educacién
vial. Al asistir a estos programas se logra presencia en el medio television, ya que por
costo no se ha incluido dentro del plan de comunicacion, a pesar de ser una de los
medios vistos por el publico objetivo de la campafia.

Después de cubrir el lanzamiento de la campafia en el medio televisién también
puede recurrirse a las diversas radios que existen en el pais y solicitar espacios no
pagados para contarle a la poblacién a través de la radio que el PEV se esta haciendo
presente con una campafia de comunicacion que promueve la educacion vial, no solo
en los medios masivos de comunicacion, sino también, invitar a las diversas
actividades que el PEV estara haciendo en futuras fechas, recordandole a los padres y
madres de familia que el que ellos sepan educacion vial no solo los beneficia a ello,

sino; también a los nifios que son el principal publico del PEV.

Para realizar todo lo anterior, en primer, lugar tiene que hacerse una solicitud a
los encargados de la produccion de los programas mencionados en los canales de
televisién para ver si pueden dar los espacios para lanzar la campafia en su medio,
después debe confirmarse si el canal donara el espacio y revisar fecha y hora exacta
de la participacion, de ser posible, a las presentaciones las autoridades del PEV
podrian llevar a Vialito para que las personas que vean el programa empiecen a

identificar el personaje con la institucién. (Ver esquema en la pagina siguiente)

Para medir la efectividad de la realizacién de la conferencia, se registrara la
cantidad de medios asistentes a dicho evento, ademas se monitoreara en los medios

las notas periodisticas publicadas o transmitidas sobre el mismo.
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Desarrollo de conferencia de prensa de lanzamiento de campaia “Protejamoslos practicando educacion vial” con medios de comunicacion

Prensa

contenga informacion sobre
la camparfia

Parque de Educacion Vial

Fecha: 04 JUNIO 2007 (FECHA SUJETA A CAMBIOS)
Hora: 08:30:00 a.m. (HORA SUJETA A CAMBIOS)
Lugar Parque de Educacion Vial del Viceministerio de Transporte
L Que los medios de comunicacién den cobertura al lanzamiento de la campaiia de accién social "Protejamoslos
Objetivo . [P, L
practicando educacion vial" del Parque de Educacion Vial
FECHA ACTIVIDAD OBJETIVO UBICACION CANAL RESPONSABLE
Dial Envio de cartas de Que las personales de Parque de Educacion Vial Carta Asistente de Directora del
invitacion a conferencia de | gobierno de las diferentes PEV
lanzamiento de campafia a | carteras de estado asistan
autoridades a la conferencia de
gubernamentales e lanzamiento de la campafia
invitados especiales
Dia 29 Envio y Confirmacion de Informar a los medios de | Parque de Educacion Vial Carta, Fax o Correo Asistente de Directora del
Convocatoria de Prensa a comunicacién sobre la Electrénico PEV
Medios de Comunicacién | conferencia de prensa del
Lanzamiento de campafia
"Practicando educacion vial
usted los protege”
Dia 31 Elaboracién de Gacetilla de| Elaborar documento que

CD o Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Dia de lanzamiento de
campafia

Recibir y ubicar a los
medios de comunicacién

Colocar a los medios de
comunicacion en lugar
establecido para ellos

Parque de Educacion Vial

dokkk

Asistente de Directora del
PEV

Recibir y ubicar a nifios y
maestros del MINED

Colocar a los a los nifios y
maestros en lugar
establecido para ellos

Parque de Educacion Vial

dokkk

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Recibir y Ubicar
Autoridades de Gobierno

Colocar a las autoridades
de Gobierno en el lugar
establecido para ellos

Parque de Educacion Vial

dokkk

Directora del Parque de
Educacion Vial

Reparto de refrigerio

Disponer de bocadillos para
los asisitentes al evento

Parque de Educacion Vial

dokkk

Asistente de Directora del

Parque de Educacion Vial e

Instructores del Parque de
Educacién Vial

Entrega de Gacetilla de
Prensa a medios asistentes

Dar a los medios
informacién extra sobre la

campana

Parque de Educacion Vial

CD o Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Envio de Gacetilla de
Prensa a medios que no
asitieron a conferencia

Dar a los medios
informacién sobre la
campafia y su lanzamiento

Parque de Educacion Vial

Correo Electrénico, CD o
Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Registro de asistentes a la
actividad

Llevar un control de la
cantidad de personas y
medios asistentes al evento

Parque de Educacion Vial

Libro de registro

Cada encargado de recibir
a grupo de envitados

Primera semana despues
del lanzamiento de la
campafia

Solicitar a los medios de
comunicacién espacios
para visitar el medio

Hablar sobre el lanzamiento
de la campafia
"Protejamoslos practicando
educacion vial"

Medios de Comunicacién

Medios de Comunicacién

Asistente de Directora del
PEV

Sequnda semana préxima a
lanzamiento de campafia
(fecha sujeta a cambios

segun disponibiliodad)

Asistencia a medios de
comunicacion

Lograr espacio gratuito en
medios que hayan cubierto
0 no el lanzamiento de la
camparfia para contarle al
publico sobre el

lanzamiento de la campafia

Medios de Comunicacién

Medios de Comunicacion

Directora del Parque de
Educacion Vial
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3.8.2 Invitacion a los medios de comunicacion a las instalaciones del PEV

Se coordinara con los medios de comunicacion visitas a las instalaciones del
PEV cuando hayan recorridos con nifios de las diferentes escuelas del pais, con el fin
gue estos observen la forma como se trabaja con ellos y como los nifios y niflas
asimilan la informacion, dejando ver que los nifios si aprenden sobre educacion vial,
pero que son los adultos los que no contribuyen a que ese conocimiento adquirido por

los nifos se desarrolle.

El parque de educacion vial recientemente ha remodelado sus instalaciones,
incluso, la Aseguradora Centroamericana MAPFRE, acaba de donar una pasarela
para que sirva como un método de ensefianza a los nifios; por ello fuera de mucho
beneficio aprovechar esta remodelacion y nuevas adquisiciones para invitar a los
medios de comunicacién y que ellos realicen un reportaje y/o transmitan notas
televisivas o radiales sobre el PEV y la funcién que este realiza para educar a los
nifios en el area vial, al observar lo anterior los padres también se impregnaran de la

informacion que se les estara trasladando.

Objetivos de la actividad:

Publico objetivo de la actividad: Medios de comunicacion

Publico objetivo de la campaia: Padres y madres de familia

Por medio de la investigacion se conocié que el pablico objetivo de la campafa
se informa a través de medios masivos de comunicacion, .por esta razén, es
gue se escogen a éstos para que sean el canal por el cual los padres y madres
de familia tengan conocimiento de la existencia del PEV y de la funcién social
gue este realiza con los nifios y nifias en materia de educacion vial y a la vez
se concienticen sobre lo importante del tema como una forma de proteger a sus

hijos en la via publica.

Con el publico objetivo de la campana: Que los padres y madres de familia
conozcan, a través de los medios de comunicacion, las renovadas
instalaciones del PEV.

Con los medios de comunicacion: Que la mayor cantidad de medios de
comunicacion que asistan al PEV transmitan notas que den a conocer a los
padres y madres de familia las instalaciones del PEV y la funcion social que

éste realiza con los nifios.
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Ventajas del desarrollo de la actividad:

Que los padres de familia conozcan las instalaciones del PEV, la forma
como los nifios aprenden educacion vial, y ademas tomen conciencia de la
importancia de que ellos como padres y madres de familia apoyen la
promocion de la educacion vial en sus hijos sin necesidad de visitar el
Parque.

Presencia gratuita en los medios de comunicacion masiva.

Para la realizacion de esta actividad, debe existir una previa planificacion de la

visita de los medios a uno de los recorridos que los nifios y niflas de las diferentes

escuelas del pais hacen a las instalaciones del PEV; el proceso a seguir sera el

siguiente:

Actividades a realizar antes de la visita

4-

Planificar una visita de nifios y nifias al PEV

Coordinar fecha y hora de la visita

Cuando ya se haya determinado lo anterior, se invita a los medios de
comunicacion mediante una convocatoria de medios (Anexos, Anexo 26)

Confirmar asistencia de medios.

Actividades a realizar durante de la visita

Dar bienvenida a los nifios y nifias visitantes

Llenar hoja de registro de los representantes de los medios asistentes con
su nombre, correo electrénico, teléfono de contacto. (Ver formatos en
pagina 132)

Bienvenida a los medios de comunicacion

Desarrollo de charla tedrica por parte de instructores del PEV a los nifios y
nifias que visitan el PEV.

Realizar recorrido del PEV con nifios y nifias y medios de comunicacion
asistentes al evento, (permitir a los medios tomar fotografias, dar
entrevistas, repartir brochure, gacetillas de prensa)

Realizar evaluacion a nifios asistentes a la capacitacion (Anexos, Anexo).
Invitar a los representantes de los medios de comunicacién a un refrigerio.

Despedida.
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Actividades a realizar después de la visita

1- Verificar los medios que asistieron al evento
2- Enviar gacetilla informativa a los medios que no asistieron al evento.

Se debera redactar una gacetilla de prensa donde se hable del desarrollo de
los parques moviles y cual es el beneficio que trae esa actividad, por qué se realiza,
pero principalmente destacar que el PEV desarrolla una serie de actividades para
promover la educacion vial en los nifios y lo importante que es este tema como forma
de proteccion en contra de los accidentes de transito, de esta forma, los padres y
madres de familia comprenderan que es importante dar interés y seguimiento al

fomento de la educacion vial en sus hijos e hijas.

La manera en que se medird la efectividad de la ejecucion de esta actividad sera a
través de la cantidad de medios asistentes a las instalaciones del Parque, ademas del
conteo de las notas periodisticas publicadas o transmitidas en relacion al tema (Ver

formatos en pagina 132)

Propuesta de lista de medios invitados

e Canales: TCS, 2, 4, 6, 8,10, 12, 21y 33.
e Radios: Sonora, YSU, YSKL, Cadena Cuscatlan.
e Periddicos: El Diario de Hoy, La Prensa Grafica, Diario el Mundo y

Peri6dico Mas.
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Invitacion a los medios de comunicacion a las instalaciones del PEV

Prensa

contenga informacién sobre

la funcién y servicio que el

PEV desarrolla en beneficio
de la sociedad

Fecha: 29 JUNIO 2007 (FECHA SUJETA A CAMBIOS)
Hora: 09:30:00 a.m. (HORA SUJETA A CAMBIOS)
Lugar Parque de Educacion Vial del Viceministerio de Transporte
L. Que los medios de comunicacién conozcan la forma en como el PEV fomenta la Educacion Vial en los nifios y nifias que
Objetivo visitan el Parque.
FECHA ACTIVIDAD OBJETIVO UBICACION CANAL RESPONSABLE
Dia1 Envio y Confirmacién de Invitar a los medios de Parque de Educacién Vial Carta, Fax o Correo Asistente de Directora del
convocatoria de prensa a comunicacion a las Electrénico PEV
Medios de Comunicacién |instalaciones del Parque de
Educacidn Vial
Dia 2 Elaboracién de Gacetilla de| Elaborar documento que | Parque de Educacién Vial CD o Carpeta fisica Asistente de Directora del

PEV

Dia de visita a las
instalaciones del PEV

Recibir y ubicar a los
medios de comunicacion

Atender a los medios de
Comunicacién mientras se
inicia la actividad

Parque de Educacién Vial

Asistente de Directora del
PEV

Recibir y ubicar a nifios y
maestros del MINED

Colocar a los a los nifios y
maestros para recibir las
charlas sobre Educacién

Vial

Parque de Educacién Vial

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Desarrollar la Charla sobre
Educacion Vial

Que los nifios y nifias
asistentes conozcan sobre
Educacion Vial

Parque de Educacion Vial

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Desarrollo de recorrido con
los nifios y nifias asistentes
al Parque junto a los
medios de comunicacion
asistentes

Que los medios conozcan y
consulten sobre la forma en
como se fomenta la
Educacion Vial en el PEV

Parque de Educacion Vial

Directora del Parque de
Educacioén Vial junto a
instructores de Parque de
Educacion Vial

Entrega de Gacetilla de
Prensa a medios asistentes

Dar a los medios
informacién extra sobre el
Parqgue vy la forma como se
fomenta la Educacién Vial

Parque de Educacién Vial

CD o Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Registro de asistentes a la
actividad

Llevar un control de la
cantidad de personas y
medios asistentes al evento

Parque de Educacion Vial

Libro de registro

Cada encargado de recibir
a grupo de envitados

Desarrollo de evaluacion a
los nifios asistentes al
recorrido

Conocer el nivel de
aprendizaje adquirido sobre
2ducacién vial

Parque de Educacién Vial

Hoja de Evaluacion

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Servicio de refrigerio

Que los representantes de
los medios asistentes a la
actividad puedan degustar
de un refrigerio antes de
retirarse

Parque de Educacién Vial

Asistente de Directora del
Parque de Educacion Vial e
Instructores del Parque de
Educacién Vial

Envio de Gacetilla de
Prensa a medios que no
asitieron a conferencia

Dar a los medios
informacién extra sobre el
Parque vy la forma como se
fomenta la Educacion Vial

Parque de Educacion Vial

Correo Electrénico, CD o
Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV
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3.8.3 Desarrollo de conferencias con padres y/o madres representantes de

las escuelas del pais

Las conferencias es otra forma de llegar a los publicos objetivos, por ello, en esta
campafia se propone como actividad estratégica el desarrollo de conferencias sobre

educacion vial.

Publico objetivo de la actividad: Padres y madres de familia.

La finalidad del desarrollo de las conferencias es que los padres conozcan y se
concienticen sobre la importancia de practicar educacién vial con sus hijos y
gue al final sean éstos los que tengan mayor beneficio al ser protegidos por sus

padres cuando transitan por la via publica.

Objetivos de la actividad:
Con el publico objetivo: Que los padres y madres de familia asistentes a las
conferencias conozcan la importancia de la educacion vial y el beneficio que

practicarla trae a sus hijos y a ellos mismos.

Ventajas del desarrollo de la actividad:
o Los padres y las madres de familia conocen de forma directa la importancia
de la educacién vial como de una forma de proteger a sus hijos.

¢ Es una actividad que requiere de poca inversién econémica.
La mecanica a desarrollar en este caso seria la siguiente:

Se le propone al PEV desarrollar veinte y ocho conferencias al afio, donde en
alianza con el MINED, inviten a padres o madres de familia que representen cada
escuela del pais para que asistan a una conferencia sobre educacion vial. Dichas
conferencias seran organizadas conjuntamente entre las autoridades del PEV vy el
MINED, se sugiere que las charlas se impartan en las instalaciones de institutos
nacionales ubicados en la cabecera de cada departamento, esto debido a que

generalmente son lugares accesibles.

En las conferencias se desarrollaran temas que tienen que ver directamente
con educacion vial siendo asi: rol del peatén, rol del conductor, normas basicas de
educacion vial, reglas de transito, etc. Esta actividad puede ser realizada durante todo

el afo lectivo y puede ser ejecutada en afios posteriores.

82



Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial @

Las conferencias deben ser impartidas por los mismos instructores del PEV.
Ademas las autoridades del PEV también podrian solicitar apoyo a la divisién de
transito de la Policia Nacional Civil, que es una institucion que también realiza
esfuerzos por la promocion de la educacion vial.

Se sugiere a las autoridades del PEV que las conferencias con padres y
madres de familia se hagan por zonas geograficas del pais, esto para llevar un mejor

orden y una cobertura de zonas clara.

La primera &rea a ser cubierta es la zona occidental del pais, tomando en
cuenta los departamentos de Santa Ana, Sonsonate y Ahuachapén, para ello debe
pedirse al MINED la lista de todas las escuelas que hay en cada departamento y hacer
una sumatoria total para después invitar a 1 6 2 representantes por cada escuela en

todos los departamentos.

Santa Ana: 2 conferencias (durante 2 semanas)
Sonsonate: 2 conferencias (durante 2 semanas)

Ahuachapan: 2 conferencias (durante 2 semanas)

Conferencias por zona: 6

Meses por zona occidental: 1 mes y 2 semanas

La zona central del pais por ser la mas grande quizas sea la mas dificil de
cubrir, los departamentos a los que habra que tomar en cuenta son: La Libertad, San
Salvador, Cuscatlan, Chalatenango, La Paz, San Vicente, Cabafas, sin embargo; al
igual que en la zona occidental se propone desarrollar las conferencias por
departamento, segln extension y numero de escuelas por areas. El nimero de
conferencias propuestas esta sujeto a cambios por parte de autoridades del PEV y de

la cantidad de padres y madres que haya que capacitar.

Chalatenango: 2 conferencias (durante 2 semanas)

La Libertad: 2 conferencias  (durante 2 semanas)
San Salvador: 2 conferencias (durante 2 semanas)
Cuscatlan: 2 conferencias (durante 2 semanas)
La Paz: 2 conferencias (durante 2 semanas)

San Vicente: 2 conferencias (durante 2 semanas)

Cabainias: 2 conferencias (durante 2 semanas)
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Conferencias por zona: 14

Meses por zona central: 3 meses 2 semanas

Finalmente se cubriria la zona Oriental del pais considerando los

departamentos de: San Miguel, Usulutan, Morazan y La Unién.

San Miguel: 2 conferencias (durante 2 semanas)

Usulutan: 2 conferencias (durante 2 semanas)
Morazan: 2 conferencias (durante 2 semanas)
La Union: 2 conferencias (durante 2 semanas)

Conferencias por zona: 8

Meses por zona oriental: 2 meses

Total de conferencias cubriendo todo el pais: 28

Tiempo de ejecucion de conferencias en todo el pais: 7 meses dos semanas

Es de mucha importancia mencionar que las actividades estratégicas que se
proponen estan disefiadas para ser ejecutadas en cualquier area del pais y durante

todo el afio lectivo, incluso algunas de ellas, podrian mantenerse en afios siguientes.

Los costos de estas actividades serian minimos, ya que al igual que en la
propuesta anterior podrian establecerse alianzas con el MINED para que sean ellos
los que coordinen las invitaciones a los padres y madres elegidos al igual que las

instalaciones donde se desarrollaran las conferencias.

Con el desarrollo de la conferencia, también, podria llegarse a otro tipo de
publico, puesto que se harian invitaciones a los medios de comunicacion para que den
cobertura y también la poblacion en general se de cuenta de los esfuerzos que el PEV

realiza por educar a la sociedad en materia de educacién vial.

Se evaluara la efectividad de la ejecucion de la actividad por medio de la
cantidad de asistentes a dicho evento. Las personas se contabilizaran a través del
listado de los asistentes en un libro de registro comparado con el nimero de registro
que proporcione el MINED, considerando que se invitara a dos personas

representante por escuela.
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Desarrollo de conferencias con padres o madres representantes de las escuelas del pais

Fecha: FECHA SUJETA A DISPONIBILIDAD
Hora: 09:30:00 a.m. (HORA SUJETA A DISPONIBILIDAD)
Lugar Parque de Educacion Vial del Viceministerio de Transporte
o Que la mayor cantidad de medios de comunicacion que asistan al PEV transmitan notas que den a conocer a los padres y
Objetivo . . . Lo . . . i
madres de familia las instalaciones del PEV y la funcién social que éste realiza con los nifios
FECHA ACTIVIDAD OBJETIVO UBICACION CANAL RESPONSABLE
2 meses antes de la feha Envio y Confirmacién de | Solicitar a los directores de | Parque de Educacion Vial Carta, Fax o Correo Asistente de Directora del
de la actividad carta a directores de las las escuelas ayuda para Electrénico PEV

escuelas

seleccion de padres 'y
madres de familia
asistentes a la actividad

1 semana antes de la
conferencia

Envio y Confirmacién de
convocatoria de prensa a
Medios de Comunicacién

Invitar a los medios de
comunicacion a las
conferencias sobre

Educacién Vial

Parque de Educacién Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Asistente de Directora del
PEV

2 dias antes de la
conferencia

Elaboracién de Gacetilla de
Prensa

Elaborar documento que
contenga informacién sobre

Educacién Vial

Parque de Educacion Vial

CD o Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Dia de la conferencia

Recibir y ubicar a los
padres y madres de familia

Atender a los padres y
madres de familia mientras
se inicia la actividad

Parque de Educacion Vial

Fokk

Asistente de Directora del
PEV

Recibir y ubicar a los
medios de comunicacién
asistentes a la conferencia

Atender a los medios de
Comunicacién mientras se
inicia la actividad

Parque de Educacién Vial

Hokkk

Asistente de Directora del
PEV

Desarrollar la Charla sobre
Educacioén Vial

Que los padres y madres
de familia asisitentes
conozcan sobre Educacién
Vial

Parque de Educacion Vial

Fhkk

Instructores del Parque de
Educacioén Vial

Registro de asistentes a la
actividad

Llevar un control de la
cantidad de personas
asistentes al evento, tanto
de los medios como de las
escuelas

Parque de Educacion Vial

Libro de registro

Asistente de Directora del
PEV
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3.8.4 Capacitacion sobre educacion vial para padres y madres de familia

Para el desarrollo de este proyecto se propone realizar capacitaciones de
educacioén vial para padres y madres de familia a desarrollarse en las escuelas de
padres. Las reuniones antes mencionadas podrian realizarse estableciendo relaciones
estratégicas con las autoridades del MINED, ya que esa institucion rige todas las

actividades que se desarrollan en cada escuela del pais.

Es significativo mencionar que las escuelas para padres son de caracter
obligatorio en todas las instituciones de educacién del pais, por lo mismo, este tipo de
actividad puede llega de forma directa al publico objetivo al cual se dirige esta

campafa.

Publico objetivo de la actividad: Padres y madres de familia.

La finalidad del desarrollo de las capacitaciones es que los padres conozcan y
se concienticen sobre la importancia de practicar educacion vial con sus hijos y
gue al final sean éstos los que tengan mayor beneficio al ser protegidos por sus

padres cuando transitan por la via publica.

Objetivos de la actividad:
Con el publico objetivo: Que los padres y madres de familia representantes
de las escuelas del pais conozcan y se concienticen sobre la importancia de la

educacion vial y el beneficio que practicarla trae a sus hijos y a ellos mismos.

Ventajas del desarrollo de la actividad:
e Los padres y las madres de familia conocen de forma directa la importancia
de la educacion vial como de una forma de proteger a sus hijos.

¢ Es una actividad que requiere de poca inversién economica.

Para la capacitacion de educacion vial para padres y madres de familia, se
propone que haya un expositor del PEV o de la division de educacion vial de la Policia
Nacional Civil, encargado de explicarle a los padres la importancia de que tanto ellos
como sus hijos practiquen educacion vial, las sefiales de transito y el respeto al
peaton, ya que si ellos conocen la importancia de la practica de educacién vial pueden

proteger a sus hijos de los peligros que pueden enfrentar en la via publica.
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Después de impartida la capacitacion, como una forma de medir la asimilacién
del tema por parte de los padres y madres de familia, se propone realizar grupos de
discusion sobre el tema y al final elegir un representante que de las conclusiones de
cada grupo para una retroalimentacion general.

Los temas que se pueden abordar en la capacitacion son: rol del peaton, rol del
conductor, normas basicas de educacién vial, reglas de transito, etc. Todo lo anterior
con la finalidad que tanto padres como madres de familia sean mas concientes que

para ellos y sus hijos es importante la practica de la educacion vial.

La Licda. Edith Vasquez Encargada de Programas de Apoyo Educativo del
MINED manifiesta que el numero de escuelas para padres a desarrollar en cada
escuela cambia segun las instituciones. Generalmente en las escuelas publicas se
hacen un total de cinco escuelas para padres por afio; mientras que en colegios

privados se dividen por ciclos y el nimero de reuniones minimo es tres.

Sabiendo la informacién anterior se propone al PEV desarrollar un total de 3
capacitaciones por afio en cada escuela o colegio del pais. De igual forma que en la
actividad estratégica de conferencias para padres y madres de familia se sugiere que

se divida el pais por zonas geograficas y departamentos para llevar mejor control.

El proceso que debe realizarse para lograr la estrategia planteada es el
siguiente:

Antes de la capacitacion

1- Solicitar lista de escuelas por departamentos al MINED

2- Solicitar contactos en cada escuela con el MINED

3- Llamar a las escuelas e invitar a los directores a formar parte de las
escuelas que reciban capacitaciones.

4- Confirmar con los directores de las instituciones la participacion de su
escuela en las capacitaciones y coordinar las posibles fechas.

5- Coordinar con el MINED y la escuela participante la cantidad de tiempo
disponible para la charla de educacién vial.

6- Coordinar con el encargado del departamento de educacién vial de PNC la
participacion en la capacitacion.

7- Confirmar si sera el personal de la PNC quienes daran la charla.

8- Si el personal de la PNC no puede impartir la charla asignar a un instructor
del PEV.
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Durante la capacitacion

1- Realizar el registro de padres y madres que participan en la capacitacion

1- Impartir la charla

2- Desarrollar dindmicas en las cuales los padres y las madres de familia

participantes puedan opinar sobre lo aprendido en la capacitacion.

Después de la capacitacion

1- Contabilizar el nUmero de personas capacitadas

Es significativo mencionar que de hacerse estas actividades el PEV no
incurriria en costos elevados, dado que al establecer una alianza estratégica con el
MINED, la organizacion de las reuniones en cada escuela sera establecida por ellos
mismos, el PEV solamente designhard una persona encargada para dar las charlas o
incluso podria hacerse una alianza con la Subdirecciébn de Transito de la Policia

Nacional para que ellos faciliten el personal de instructoria sobre educacion vial.

Se evaluard la efectividad de la ejecucion de la actividad por medio del nimero
de presentes en el evento. Estos seran contabilizados por medio del registro en un

libro de asistencia. (Ver formatos en pagina 132).
El pardmetro de medicion de esta actividad serd la asistencia minima del 60%

del total de la poblacion de padres y madres de familia de cada escuela con la que se

desarrolle dicha actividad.
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=

Capacitacion sobre educacion vial para padres y madres de familia

Fecha: FECHA SUJETA A FECHAS ESTABLECIDAS POR EL MINED PARA LAS ESCUELAS DE PADRES
Hora: HORA SUJETA A FECHAS ESTABLECIDAS POR EL MINED PARA LAS ESCUELAS DE PADRES
Lugar Escuelas del MINED
La finalidad del desarrollo de las capacitaciones es que los padres conozcan y se concienticen sobre la importancia de
Objetivo practicar educacioén vial con sus hijos y que al final sean éstos los que tengan mayor beneficio al ser protegidos por sus
padres cuando transitan por la via publica.
FECHA ACTIVIDAD OBJETIVO UBICACION CANAL RESPONSABLE
4 meses antes de la fecha Solicitud al MINED la Conocer cuantas escuelas | Parque de Educacion Vial Carta, Fax o Correo Directora del Parque de
de actividad cantidad y contactos de existen en cada Electrénico Educacion Vial

escuelas por departamento

departamento del pais y asi
poder programar las
capacitaciones

3 meses antes de la fecha
de actividad

Solicitar y confirmar el
apoyo de los instructores
de Educacion Vial de la

PNC

Tener el apoyo humano de
la unidad de Educacion Vial
de la PNC

Parque de Educacion Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Directora del Parque de
Educacion Vial

3 meses antes de la fecha
de actividad

Hacer contacto con las
escuelas programadas para
las capacitaciones

Entablar comunicacién con
los directores de las

escuelas programadas para
las conferencias

Parque de Educacion Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Directora del Parque de
Educacion Vial

2 meses antes de la fecha
de la actividad

Envio y Confirmacion de
carta a directores de las
escuelas

Solicitar a los directores de
las escuelas permiso para
impartir capacitaciones
sobre Educacion Vial
durante el desarrollo de las
Escuelas de Padres

Parque de Educacion Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Asistente de Directora del
Parque de Educacio6n Vial

Dia de la capacitacién

Recibir y ubicar a los
padres y madres de familia

Atender a los padres y
madres de familia mientras
se inicia la actividad

Escuelas del MINED

Fkkk

Asistente de Directora del
Parque de Educacion Vial

Desarrollar la Charla de
sobre Educacién Vial

Que los padres y madres
de familia asisitentes
conozcan sobre Educacion
Vial y su importancia

Escuelas del MINED

F*kkok

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Registro de asistentes a la
actividad

Llevar un control de la
cantidad de personas
asistentes al evento

Escuelas del MINED

Libro de registro

Licda. Asistente de
Directora del Parque de
Educacion Vial
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3.8.5 Parques moviles en centros comerciales e invitaciéon a los medios a

asistir al desarrollo de parques méviles

El desarrollo de Parques Moviles en centros comerciales es una actividad que el
PEV ya ha desarrollado anteriormente, para este proyecto se retoma debido a que es
buena forma de llegar al publico. En afios anteriores el parque movil ha sido llevado a los
centros comerciales para que los nifios hagan uso de €l. Sin embargo en este proyecto el
desarrollo de esta actividad contara con una variante ya que ademas, de llegar a los nifios

también llegara a los padres y a las madres de familia.

Publicos objetivos de la actividad:

Padres y Madres de familia: de esta manera conocen de forma directa como los
nifios y nifias de las escuelas del pais adquieren conocimientos sobre educacién
vial.

Medios de comunicacién: a través de éstos se puede dar a conocer las

actividades que realiza el PEV a una mayor cantidad de personas.

Objetivos de la actividad:

Con el publico objetivo: Llevar la Educacion Vial a los nifios y nifias asi como a
los padres de familia que por cuestiones de distancia y/o tiempo no pueden tener
acceso a recibir charlas y capacitaciones sobre Educacion Vial.

Con los medios de comunicaciéon: Que los medios de comunicacion divulguen

esta forma de fomento de la Educacion Vial.

Ventajas del desarrollo de la actividad:

e Que los padres y madres de familia no se ven en la necesidad de visitar las
instalaciones del PEV para saber como este trabaja con los nifios y nifias del
pais para promover la educacion vial.

e Generacién de publicitys en medios de comunicacion.

La mecéanica de la actividad sera la siguiente: Se invitard los nifios a dar un
recorrido en el circuito vial instalado en el centro comercial, mientras los nifios estan
haciendo el recorrido, se invita a los padres de familia a recibir una charla de 10 a 15

minutos para conocer sobre educacion vial y la importancia que esta tiene como una
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forma de proteccidon para sus hijos y a la vez como una forma de disminucion de
accidentes de transito.

Las fechas que se proponen para el desarrollo de esta actividad son las cercanas
a vacaciones nacionales ya que los padres y las madres de familia tienen mayor tiempo
de salir con sus hijos y por ende el numero de visitantes a los centros comerciales

aumentan.

Las fechas propuestas son: Semana Santa, Vacaciones de Agosto en San
Salvador, Fiestas Julias en Santa Ana y fechas de las fiestas patronales de cada

departamento donde haya un centro comercial y pueda llevarse el parque movil.

Para que esta actividad estratégica tenga impacto se propone visitar al menos dos

veces por afio cada centro comercial de los que se proponen a continuacion.
Propuesta de Centros Comerciales para desarrollo de Parques Méviles

e Plaza Merliot

e Plaza Mundo

e Metrocentro San Salvador

e Metrocentro Santa Ana

e Metrocentro San Miguel

e Metrocentro Sonsonate

e Unicentro Lourdes

e Unicentro Altavista

¢ Unicentro Soyapango

e Unicentro Metropolis

e Centro Comercial Multiplaza
e Centro Comercial La Gran Via
e Hiper Mall Las Cascadas

e Hiper Paiz Boulevard del Ejército

Total de centros comerciales propuestos: 14

Total de realizacion de parques moéviles propuestos: 28
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Los centros comerciales elegidos se basan en su ubicacién geografica.

El proceso que las autoridades del PEV deben seguir para el desarrollo de los
pargues moviles en centros comerciales es el siguiente:

Antes del desarrollo de los parques méviles:

1-Solicitar a los gerentes de los centros comerciales el permiso para el desarrollo
del pargue (formato de solicitud Anexo 25).

2-Confirmar si el permiso ha sido otorgado.

3-Coordinar fechas y horas de permisos.

4-Solicitar con el VMT el transporte para el traslado del equipo necesario para
ambientar el circuito vial en el centro comercial.

5-Confirmar el préstamo del transporte.

6-Asignar el personal necesario para el desarrollo del parque movil en el centro
comercial.

7-Enviar convocatoria de prensa a los medios para que acudan al desarrollo del

parque movil en el centro comercial (Anexos, Anexo 26).

Durante el evento

1- Ubicar el circuito vial en el &rea autorizada

2- Invitar a las personas visitantes del centro comercial a participar en la
actividad.

3- Ubicar el area donde los padres recibiran la charla mientras sus hijos dan el
recorrido al circuito vial.

4- Exponer la charla sobre educacion vial.

5- Agradecer a los padres y madres y a los nifios por participar en la actividad.

Después del evento

1- Agradecer a las autoridades de los centros comerciales por haber prestado su
espacio para el desarrollo del parque movil.

2- Llevar una lista de los centros comerciales visitados y el nUmero de personas

capacitadas en cada centro comercial.
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Para todo lo anterior el PEV deberd desarrollar el contenido de las charlas. El
material a distribuir en esta actividad sera el broshure con el que el PEV cuenta (Anexos,

anexo 23). Ademas se recomienda colocar un banner con el nombre de la campafia en
todas las actividades estratégicas que realice el PEV: (Anexos, Anexo 30).

Ademas, se enviara una convocatoria de prensa (Anexos, Anexo 25) a medios
escritos y televisivos para que den cobertura al desarrollo de los parques moviles en los
centros comerciales con el fin de mostrar las diferentes actividades que el PEV realiza
aun fuera de las instalaciones del mismo.

Se debera redactar una gacetilla que donde se hable del desarrollo de los parques
moviles y cual es el beneficio que trae esa actividad, por qué se realiza, pero
principalmente destacar que el PEV desarrolla una serie de actividades para promover la
educacion vial en los nifios y lo importante que es este tema como forma de proteccion en
contra de los accidentes de transito. De esta forma los padres y madres de familia
comprenderan que es importante dar interés y seguimiento al fomento de la educacion

vial en sus hijos e hijas.

Las gacetillas de prensa deben entregarse al final de la actividad propuesta a
todos los medios de comunicacion asistentes, ademas, deben enviarse a los medios que
no asisten via Fax o correo electrénico, es de mucha importancia aclarar que las
gacetillas de prensa deben redactarse en pasado, y deben responder a las siguientes

preguntas: qué, cuando, como, dénde, quién y porque de la actividad desarrollada.
Se medira el nivel de éxito a través del registro de los medios asistentes a dicha

evento, ademas del monitoreo de las notas periodisticas publicadas y transmitidas sobre

el tema.
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Parques Méviles en centros comerciales e invitacién a los medios a asistir al desarrollo de Parques Méviles

el desarrollo de los Parques
Mdviles

Fecha: FECHA SUJETA A DISPONIBILIDAD
Hora: 08:30:00 a.m. (HORA SUJETA A CAMBIO)
Lugar Centros Comerciales del pais
Llevar la Educacién Vial a los nifios y nifias asi como a los padres de familia que por cuestiones de distancia y/o tiempo
Objetivo no pueden tener acceso a recibir charlas y capacitaciones sobre Educacion Vial. Que los medios de comunicacién
divulguen esta forma de fomento de la Educacion Vial
FECHA ACTIVIDAD OBJETIVO UBICACION CANAL RESPONSABLE
2 meses antes de la fecha | Gestionar permisos con | Obtener el permiso de los | Parque de Educacion Vial Carta, Fax o Correo Asistente de Directora del
de la actividad Centros Comerciales Centros Comerciales para Electrénico PEV

2 meses antes de la fecha
de la actividad

Programar las fechas de
visita a los diferentes
centros comerciales del
pais

Coordinar de forma
ordenada las visitas a los
centros comerciales

Parque de Educacion Vial

Fohokk

Asistente de Directora del
PEV

2 meses antes de la fecha
de la actividad

Solicitar y confirmar con el
VMT el transporte del
equipo didactico necesario
para parques moviles

Disponre del transporte
necesario para el traslado
del equipo para montaie del
parque movil

Parque de Educacién Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Directora del Parque de
Educacion Vial

3 dias antes de la fecha de
la actividad

Envio y Confirmacion de
convocatoria de prensa a
Medios de Comunicacién

Invitar a los medios de
comunicacion a asistir al
desarrollo de los parques

méviles en centros
comerciales del pais

Parque de Educacion Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Asistente de Directora del
PEV

2 dias antes de la fecha de
la actividad

Elaboracién de Gacetilla de
Prensa

Elaborar documento que
contenga informacién sobre
la actividad

Parque de Educacion Vial

CD o Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Instalacién del Circuto del
Parque Mévil

Preparar el circuito vial
para el desarrollo del
parque movil y del area
donde los padres y madres
recibiran la charla

Centro Comercial

Hokokk

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Recibir y ubicar a los
medios de comunicacion

Atender a los medios
mientras comienza la
actividad

Centro Comercial

Fokkk

Licda. Asistente de
Directora del Parque de
Educacioén Vial

Invitar a los nifios v nifias a
dar un recorrido en el
circuito del Parque Movil

Que los nifios y nifias
asistentes al centro
comercial hagan el

recorrido y conozcan sobre
Educacion Vial

Centro Comercial

Fokkk

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Invitar a los padres y
madres de familia a una
charla sobre Educacién Vial

Que los padres y madres
asistentes al centro
comercial conozcan sobre
la importancia de la
Educacién Vial como
proteccién y prevencién de
accidentes de transito

Entrega de Gacetilla de
Prensa a medios asistentes

Centro Comercial

Hokokk

Directora del Parque de
Educacion Vial

Dar a los medios
informacién extra sobre el
propésito de la actividad y
la importancia del fomento

de la Educacion Vial

Envio de Gacetilla de

Prensa a medios que no
asitieron a conferencia

Centro Comercial

CD o Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Dar a los medios
informacién extra sobre el
propésito de la actividad y
la importancia del fomento

de la Educacion Vial

Registro de asistentes a la
actividad

Centro Comercial

Correo Electronico, CD o
Carpeta fisica

Asistente de Directora del
PEV

Llevar un control de la
cantidad de personas o
medios asistentes al
evento, asi como de los
centros comerciales
visitados

Centro Comercial

Libro de registro

Cada encargado de recibir
a grupo de envitados

Es vital mencionar en este trabajo que tanto las actividades estratégicas

propuestas como el desarrollo de la campafia en medios de comunicacion masiva, tienen
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como publico objetivo a los padres y madres de familia, sin embargo al final el principal
beneficiario son los nifios y niflas del pais, ya que al concientizar a los padres y a las

madres ellos estardn mas protegidos puesto que al practicar educacion vial con sus
padres ambos salvaguardaran sus vidas.

3.8.6 Charlas de sensibilizacion para maestros del MINED

Esta actividad se sugiere, a pesar de no estar dirigida al publico objetivo de la
campafia, por ser de beneficio para los nifios y nifias de las escuelas nacionales, ya que
si sus maestros tienen conciencia de la importancia de la promocion y practica de la
educacion vial pueden darle seguimiento a los conocimientos adquiridos en las charlas

impartidas por el PEV.

El PEV debera desarrollar charlas de sensibilizacion respecto a la importancia que
tiene la labor de los maestros en cuanto a la ensefianza y seguimiento de la educacién

vial desde las aulas de clase.

Esto se hara con el fin de establecer una relacibn mas estrecha entre la
ensefianza de la educacién vial en el PEV y las escuelas para tener un mayor

reforzamiento de parte de los maestros respecto al tema.

Los maestros son uno de los publicos que pueden apoyar mucho al PEV en
materia de promover la educacién vial con los nifios, ya que ellos podrian ensefar a sus
alumnos constantemente las materias basicas con educacién vial, asi por ejemplo en
sociales podrian preparar una clase que tenga relacibn sobre las normas de
comportamiento en la calle. Por esa razén, es que en este proyecto se propone
sensibilizar a los maestros con el tema de educacion vial para que estos no sean entes
pasivos con respecto al tema y por el contrario se conviertan en entes multiplicadores del

mismo.
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Publico objetivo de la actividad: Maestros y maestras

Objetivos de la actividad:
Con el publico objetivo: Que los maestros y maestras del MINED toman
conciencia de la responsabilidad de dar seguimiento a los conocimientos que

imparte el PEV a los nifios y nifias del pais.

Ventajas del desarrollo de la actividad:
e Que los nifios y niflas van a tener reforzamiento de los conocimientos
adquiridos en las charlas impartidas por el PEV por parte de sus maestros.

¢ Es una actividad que requiere de poca inversiébn economica.

El proceso que se propone para la realizacion de esta actividad estratégica es la

siguiente:

Antes de la Jornada de Sensibilizacion

1- Solicitar al MINED una lista de los maestros de cada escuela del pais.

2- Al obtener la lista, seccionar las escuelas por area geografica, es decir: Zona
Occidental del pais, Zona central y zona Oriental.

3- Coordinar con el MINED un lugar donde pueda impartirse una capacitacion
para maestros por departamentos.

4- Enviar invitacion a los directores de las escuelas haciéndola extensiva a todos
los maestros de cada escuela para que asistan a la charla.

5- Al igual que en la actividad anterior coordinar con las autoridades del area de
educacion vial de la PNC su posible participacion como expositores del tema.

6- Confirmar la participacién del personal de la PNC y de lo contrario asignar a un

instructor del PEV para que imparta la charla.

Durante la Jornada de Sensibilizacion

1- Llenar hoja de registro de maestros y escuelas participantes

2- Impartir la charla

3- Desarrollar dindAmicas donde los maestros puedan participar y exponer sus

comentarios.
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4- Exponer a los maestros la importancia de que ellos también colaboren en la
promocién de la educacion vial.

5- Despedida
Después de la jornada de sensibilizacion

1- Contabilizar el nimero de personas capacitadas y el nimero de escuelas

cubiertas por area.

La actividad anterior puede ser realizada en el afio lectivo escolar y puede desarrollarse
anualmente en todo el pais. Se medira el éxito de la actividad por medio de la firma de un

libro de registro de asistencias.
El parametro de medicién de esta actividad sera la asistencia minima del 70% del

total de la poblacién de maestros y maestras en cada escuela con la que se desarrolle

dicha actividad.
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Charlas de sensibilizacion para maestros del MINED

Fecha: FECHA SUJETA A DISPONIBILIDAD
Hora: 09:30:00 a.m. (HORA SUJETA A CAMBIO)
Lugar Parque de Educacion Vial del Viceministerio de Transporte
o Que los maestros y maestras del MINED tomen concienza de la responsabilidad de dar seguimiento a los conocimientos
Objetivo S -
sobre Educacion Vial que imparte el PEV
FECHA ACTIVIDAD OBJETIVO UBICACION CANAL RESPONSABLE
3 meses antes de la fecha | Solicitar al MINED la lista | Tener un banco de datos | Parque de Educacién Vial Carta, Fax o Correo Asistente de Directora del
de la actividad de las maestros de las  |de los maestros que forman Electrénico Parque de Educacion Vial

escuelas del pais

parte del sistema educativo
nacional

3 meses antes de la fecha
de actividad

Solicitar y confirmar el
apoyo de los instructores
de Educacion Vial de la
PNC

Tener el apoyo humano de
la unidad de Educacion Vial
de la PNC

Parque de Educacién Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Asistente de Directora del
Parque de Educacién Vial

2 meses antes de la fecha
de la actividad

Envio y Confirmacion de
carta a directores de las
escuelas

Solicitar a los directores de
las escuelas permisos para
gue los maestros asistan a
las charlas de
sensibilizacién sobre
Educacion Vial

Parque de Educacion Vial

Carta, Fax o Correo
Electrénico

Asistente de Directora del
Parque de Educacién Vial

Dia de la charla

Recibir y ubicar a los
padres y madres de familia

Atender a los maestros y
maestras del MINED
mientras se inicia la

actividad

Parque de Educacién Vial

Fkkk

Asistente de Directora del
Parque de Educacion Vial

Desarrollar la Charla sobre
Educacion Vial

Que los mastros y maestras
del MINED se concienticen
sobre su responsablidad de
dar seguimineto a las
charlas de Educacion Vial
impartidas por el PEV

Parque de Educacion Vial

Fkkk

Instructores del Parque de
Educacion Vial

Registro de asistentes a la
actividad

Llevar un control de la

cantidad de maestros y

maestras asistentes al
evento

Parque de Educacion Vial

Libro de registro

Asistente de Directora del
Parque de Educacién Vial
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3.8.7. Calendario general de actividades estratégicas

CALENDARIO GENERAL DE ACTIVIDADES ESTRATEGICAS

MES

| MES 1 MES 2 MES 3

MES 4

MES 5

MES 6

SEMANA} 1|1 2|3 |4f511]213]4J1]2]3

Envio de cartas de invitacién a conferencia de lanzamiento
de campafia a autoridades gubernamentales

Envio y Confirmacién de Convocatoria de Prensa a Medios

Elaboracion de Dossier de Prensa

Conferencia de prensa de lanzamiento de campiia

Envio de Dossier de Prensa a medios que no asitieron a

Envio y Confirmacién de Invitacién a instalaciones del PEV]
a Medios de Comunicacion

Elaboracion de Gacetilla de visita  a

instalaciones delPEV

Visita de medios de comunicacion a instalaciones del PEV

ACTIVIDAD

Envio y confirmacion de carta a directores de escuelas para

familia

representantes de las escuelas del pais

familia

Envio y confirmacién de carta a directores de escuelas para|
capacitacion sobre educacion vial con padres y madres de

Capacitacion sobre educacion vial para padresy madres de

Envio y confirmacién de carta a directores de escuelas para|
charlas de sensibilizacion para mestros del MINED

Charla de sensibilizacién para maestros del MINED

Gestion de permisos para desarrollo de parques méviles en
centros comerciales

Desarrollo de parques moviles en centros comerciales
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3.8.8 Recursos para el desarrollo de actividades estratégicas

Recursos humanos para el desarrollo de actividades estratégicas

Edecanes (pueden conseguirse a cambio de horas sociales universitarias)

Conferencistas
Personal de la Policia Nacional Civil Unidad de Educacion Vial
Maestro de Ceremonia

Autoridades del Parque de educacion Vial

Materiales y equipo para el desarrollo de actividades estratégicas

Sillas

Mesas

Microfonos

Equipo de Sonido

Computadora

Cafion

Pantalla

Material didactico proporcionado por MAPFRE Y MINED
Refrigerios (puede obtenerse por medio de patrocinio)
Gacetilla de prensa

Libretas

Lapiceros

Folder

Papel Bond
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3.9 Etapa de diseino de campana
3.9.1 Artes finales

Prensa

Porque cuando me pones
el Cinturdn de seguridad

e prOteges

- al
i e RS do educaG‘O“ e

Protejamos\os pract\can

Parque de Educacion Vial,
Viceministerio de Transporte.

Calle Concepcion final pasaje Merazo,
Ciudad Delgado. Tel.: 2286-3568

} Porque Cuanhdo Cruzamos
por el paso peatonal

me proteges

d cac\o“ via \

| d edu
Prote;amos\os pracucan

Parque de Educacion Vial,
Viceministerio de Transporte.

Calle Concepcion final pasaje Merazo,
Ciudad Delgado. Tel.: 2286-3568

“MEDIDA. 3 COL X 3 PULGADAS

VERSION: PASO PEATONAL

 Porque cuando respetas
' las senales de transito

:J b ﬁ“/educ
: Prote;amos\os pracucando

Parque de Educacion Vial,
Viceministerio de Transporte.

Calle Concepcion final pasaje Merazo,
Ciudad Delgado. Tel.: 2286-3568

VERSION: SENALES DE TRANSITO MEDIDA: 3 COL X 3 PULGADAS
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Respetas las senales de transito
Usas el cinturon de seguridad

Respetas a los peatones

Protejamoslos practicando educacion vial

Parque de Educacion Vial,

Viceministerio de Transporte.
Calle Concepcion final pasaje Merazo,
Ciudad Delgado. Tel.: 2286-3568

VERSION: EDUCACION VIAL MEDIDA: 6 COLUMNAS X 13 PULGADAS
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3.9.2 Traseras de bus

.

Porque Cuando me pones )
et Cinturon de seguwdad

me prOteges

VERSION: CINTURON DE SEGURIDAD BUS INTERDEPARTAMENTAL
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Porq ue cuando respetas )
“las sehales de transnto

me prp-g:eges.

Protejamoslos practlcando educacion V|al

-.M W‘P

e ad

o S

VERSION: SENALES DE TRANSITO BUS URBANO
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‘Porque Cuahdo- cruza mes ,
por e| paso peatonal

me prOteges

VERSION: PASO PEATONAL BUS URBANO
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3.9.3 Guiones Radio

W= ¢,

GUION DE RADIO

PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE

CLIENTE:
CAMPANA:
VERSION:
MEDIO:
DURACION
LOC1
LOC2
LOC3
LOC4

TRANSPORTE

"PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"

EDUCACION VIAL
RADIO

30 SEGUNDOS

NINO

PADRE

NINA

VOZ INSTITUCIONAL

FX

LOCUCION

ENTONACION

Se abre una puerta, pasos que
entran a la casa, se cierra puerta

LOC1: PAPI ¢ SABES QUE ES
EDUCACION VIAL?

Voz de nifio en tono de
interrogacién

LOC2: CONOCER LAS REGLAS
DE TRANSITO.

Voz de padre en tono afirmativo

Sonido ambiente de casa

LOC1: Si PAPI PERO HAY MAS!
EN EL PARQUE DE EQUCACION
VIAL NOS HAN ENSENADO QUE
EDUCACION VIAL ES
RESPETAR LAS SENALES DE
TRANSITO Y ALOS
PEATONES...

Voz nifio en tono concientizador y
seguro

Sonido ambiente de casa

LOC3: TAMBIEN NOS HAN
ENSENADO QUE DEBEMOS
COMPORTARNOS
CORRECTAMENTE CUANDO
ANDAMOS POR LAS CALLES...

Voz de nifia en tono dinamico

Sonido ambiente de casa

LOC1 Y LOC3: POR QUE
PRACTICANDO EDUCACION
NOS PROTEGES

Voz de nifios en tono dinamico

Sonido ambiente de casa

LOC2: TIENEN RAZON HIJOS,
DEBEMOS RESPETAR LAS
SENALES DE TRANSITO Y A
LOS PEATONES

Voz de padre en tono responsable

Pista de musica intrumental de
fondo

LOC4: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION
VIAL. PARQUE DE EDUCACION
VIAL DEL VICEMINISTERIO DE
TRANSPORTE

Sello voz institucional
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GUION DE RADIO

PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE

CLIENTE: TRANSPORTE
CAMPANA: "PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"
VERSION: SENALES DE TRANSITO
MEDIO: RADIO
DURACION 30 SEGUNDOS
LOC1 NINO
LOC2 PADRE
LOC3 VOZ INSTITUCIONAL
FX LOCUCION ENTONACION
Sonido ambiente de interior de Voz de nifio en tono de
vehiculo LOC1: CUIDADO PAPI! interrogacion

Sonido ambiente de interior de
vehiculo, sonido del vehiculo
frenando LOC2: ., QUE PASO? Voz de padre en tono afirmativo

LOC1: jHAY UN ALTO!, EN EL
PARQUE DE EDUCACION VIAL
ME HAN ENSENADO QUE
CUANDO TU MANEJAS DEBES
RESPETAR LAS SENALES DE
TRANSITO. POR QUE CUANDO
Sonido ambiente de interior de RESPETAS LAS SENALES DE Vos de nifio en tono
vehiculo TRANSITO ME PROTEGES concientizador

LOC2: TIENES RAZON HIJO, AL
MANEJAR O CAMINAR POR LA

Sonido ambiente de interior de CALLE SIEMPRE DEBEMOS
vehiculo, Musica de fondo y RESPETAR LAS SENALES DE
sonidos exteriores TRANSITO Voz de padre en tono responsable

LOC3: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION
VIAL. PARQUE DE EDUCACION
Pista de musica instrumental de VIAL DEL VICEMINISTERIO DE
fondo TRANSPORTE Sello voz institucional
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GUION DE RADIO

PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE

CLIENTE:
CAMPANA:
VERSION:
MEDIO:
DURACION
LOC1
LOC2
LOC3

TRANSPORTE

"PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"

CINTURON DE SEGURIDAD
RADIO

30 SEGUNDOS

NINO

PADRE

VOZ INSTITUCIONAL

FX

LOCUCION

ENTONACION

Sonido puertas de vehiculo que
se abren y se cierran, sonido de
encendido de vehiculo

Sonido de motor de vehiculo
encendido

LOCL1: iPAPI, APAGA EL
CARRO!

Voz de nifio en tono preocupado

Sonido de motor de vehiculo
encendido

LOC2: ¢, POR QUE HIJO?

Voz de padre en tono
sorprendido

Sonido de motor de vehiculo
encendido y musica de fondo

LOC1: EN EL PARQUE DE
EDUCACION VIAL ME HAN
ENSENADO QUE ANTES DE
ENCENDER EL VEHICULO
DEBEMOS PONERNOS EL
CINTURON DE SEGURIDAD.
POR QUE USANDO EL
CINTURON DE SEGURIDAD ME
PROTEGES

Vos de nifio en tono
concientizador

Sonido de motor de vehiculo
encendido y musica de fondo

LOC2: TIENES RAZON HIJO.
iPONGAMONOS EL CINTURON
DE SEGURIDAD!

Voz de padre en tono
responsable

Pista misica instrumental

LOC3: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION
VIAL. PARQUE DE EDUCACION
VIAL DEL VICEMINISTERIO DE
TRANSPORTE

Sello voz institucional
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GUION DE RADIO

PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE

CLIENTE:
CAMPANA:
VERSION:
MEDIO:
DURACION
LOC1
LOC2

LOC3

TRANSPORTE

"PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"

PASOS PEATONALES
RADIO

30 SEGUNDOS
MADRE

HIJA

VOZ INSTITUCIONAL

FX

LOCUCION

ENTONACION

Sonido ambiente de calle
transitada, mas personas
conversando

LOC1: iPASEMONOS AHORITA,
HIJA!

Voz de madre en tono apresurado

Sonido ambiente de calle
transitada

LOC2: i{NO, MAMI, NO
PODEMOS CRUZARNOS LA
CALLE POR AQUI!

Voz de nifio en tono preocupado

Sonido ambiente de calle
transitada

LOC1: ¢(POR QUE HIJA?

Voz de madre en tono
sorprendido

Sonido ambiente de calle
transitada

LOC2: EN EL PARQUE DE
EDUCACION VIAL ME HAN
ENSENADO QUE DEBEMOS
CRUZAR LAS CALLES POR LOS
PASOS PEATONALES. POR
QUE CRUZANDO POR LOS
PASOS PEATONALES ME
PROTEGES

Vos de nifio en tono
concientizador

Sonido ambiente de calle
transitada

LOC1: TIENES RAZON HIJA
CRUCEMOS POR EL PASO
PEATONAL

Voz de madre en tono
responsable

Pista instrumental de fondo

LOC3: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION
VIAL. PARQUE DE EDUCACION
VIAL DEL VICEMINISTERIO DE
TRANSPORTE

Sello voz institucional
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3.10 Presupuestos

En el siguiente apartado se muestra el presupuesto general de la campafia, asi
como, los presupuestos de cada uno de los medios que forman parte de la misma para

cada uno de los meses que dure la campafa.

En el primer presupuesto se desglosa de manera general el costo de de cada uno
de los medios; radio, prensa, trasera de bus, produccién y acciones estratégicas para los

meses que durard la campafa.

En el presupuesto de produccion se describe el costo de cada uno de los artes
para prensa y trasera de bus, asi como, el costo de la produccién de la cufia de radio y la

impresion de las traseras de bus.

En el tercer presupuesto, se desglosa el costo del desarrollo de las actividades

estratégicas y ademas se incluye el costo de papeleria.
El apartado de presupuestos de prensa contiene la calendarizacion de la pauta del

medio para los meses que durar4 la campafia. De la misma manera para los

presupuestos de radio y traseras de buses.
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3.10.1 Presupuesto general desglosado

REPORTE DE INVERSION

PRESUPUESTO GENERAL DESGLOSADO

CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMIN DE TRANSPORTE
PRODUCTO : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PERIODO : DEL 01 DE JUNIO AL 30 DE SEPTIEMBRE 2007
CANTIDAD PERIODO $ TOTAL
RADIO MES JUNIO $16,688.28
RADIO MES JULIO $11,920.20
RADIO MES AGOSTO $12,441.24
RADIO MES SEPTIEMBRE $11,524.31
PRENSA MES JUNIO $17,332.66
PRENSA MES JULIO $10,021.11
PRENSA MES AGOSTO $10,021.00
PRENSA MES SEPTIEMBRE $10,021.11
TRASERAS BUSES MES JUNIO $3,907.54
TRASERAS BUSES MES JULIO $3,907.54
TRASERAS BUSES MES AGOSTO $3,907.54
TRASERAS BUSES MES SEPTIEMBRE $3,907.54
PRODUCCION MESES JUNIO A SEPTIEMBRE $15,495.51
ACCIONES ESTRATEGICAS|MESES JUNIO A SEPTIEMBRE $2,025.54

TOTAL $133,121.12
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3.10.2 Presupuesto de produccion

REPORTE DE INVERSION

RESUMEN

CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMIN DE TRANSPORTE
PRODUCTO : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PERIODO : DEL 01 DE JUNIO AL 30 DE SEPTIEMBRE 2007

TRABAJO MEDIDAS COLOR UNIDADES $ UNITARIO $ TOTAL
ARTE FINAL PRENSA 6 COL X 13 PULG FULL COLOR 1 $291.54 $291.54
ARTE FINAL PRENSA 6 COL X 3 PULG FULL COLOR 3 $70.00 $210.00
ARTE FINAL TRASERADE BUS 6 METROS CUADRADOS FULL COLOR 3 $387.59 $1,162.77
PRODUCCION CUNA RADIO 30 SEGUNDOS el 4 $887.05 $3,548.20
IMPRESION TRASERA DE BUS TRASERA DEBUS 6 METROS CUADRADOS FULL COLOR 14 $734.50  $10,283.00

TOTAL $15,495.51
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3.10.3 Presupuesto de actividades estratégicas

REPORTE DE INVERSION

ACTIVIDADES ESTRATEGICAS

CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMIN DE TRANSPORTE
PRODUCTO : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PERIODO : DEL 01 DE JUNIO AL 30 DE SEPTIEMBRE 2007
CANTIDAD MATERIAL $ UNITARIO $ TOTAL
1200 BOQUITAS PARA LANZAMIENTO DE CAMPANA $390.00
130 ALQUILER DE SILLAS PARA CONFERENCIA LANZAMIENTO $0.40 $52.00
3 MESAS PARA CONFERENCIA LANZAMIENTO $3.11 $9.33
5 CONTRATACION DE EDECANES CONFERENCIA LANZAMIENTO (3 horas max $84.75 $423.75
1 CONTRATACION EQUIPO DE SONIDO CONFERENCIA LANZAMIENTO $141.25 $141.25
100 FOLDERS TAMANO CARTA $0.04 $3.86
1 LIBRO DE REGISTRO $1.35 $1.35
1 CAJA DE FASTENER $1.07 $1.07
10 RESMAS DE PAPEL BOND TAMANO CARTA $3.00 $30.00
50 MINI CD CON CAJA MAXELL 210 MB $0.69 $34.50
5 CARTUCHOS DE TINTA NEGRA $32.60 $163.00
3 CARTUCHOS DE TINTA COLOR $36.25 $108.75
20 LIBRETAS DE TAQUIGRAFIA $0.29 $5.80
12 LAPICEROS BIC CRISTAL NEGROS $0.12 $1.44
12 LAPICEROS BIC CRISTAL AZULES $0.12 $1.44
12 LAPICES DE GRANITO $0.06 $0.72
5 SACAPUNTAS DE METAL CONQUISTADOR $0.12 $0.60
5 BORRADOR LYRA $0.13 $0.65
5 TIJERA CONQUISTADOR $0.31 $1.55
3 BARRA DE PEGA MEDIANA KORES $0.53 $1.59
1 CAJA DE 500 SOBRES TAMANO CARTA $7.69 $7.69
1 ROLLO DE PAPEL PARA FAX IRASA $1.20 $1.20
35 SILLAS X EVENTO $0.40 $14.00
10 MESAS DE METAL X EVENTO $3.11 $31.10
15 MANTELES BLANCOS X EVENTO $2.26 $33.90
5 CONTRATACION DE EDECANES X EVENTO (3 horas max.) $84.75 $423.75
1 CONTRATACION EQUIPO DE SONIDO X EVENTO $141.25 $141.25
I 1770 57,025 54 113
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3.10.4 Presupuestos de Prensa

CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRASPORTE
MARCA : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPANA  : LANZAMIENTO
PERIODO  :Del 01/06/2007 al 30/06/2007
VERSIONES : EDUCACION VIAL
JUNIO
MEDIO / POSICION VERSION COLOR TAMANO | TOTAL TOTAL TARIFA REC. costo COSTO VI [SA (DO |LU|MA|MI |JU|VI |SA|DO|LU |[MA| MI|JU| VI |SA |DO|LU[MA|MI [JU|VI|SA|DO|LU|MA|M |JU|VI |SA
ANUN PULGAD XPULG | COLOR| ANUNCIO TOTAL 112 |3 [4]5|6 |7 |8 9110|1112 |13 [14 [15 [ 16 /17 |18 | 19 |20 | 212223 |24 | 25|26 |27 |28 |29 | 30
INACIONAL IMPAR [EDUCACION VIAL FULL COLOR| 6COL X 13" 1 78 26.92 100% 4,19952 $4,199.52 1
INEGOCIOS IMPAR JPASO PEATONAL FULLCOLOR| 6COL X 3" 1 18 25.38 100% 913.68 $913.68 1
|EL PAIS IMPAR ICINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 2252 100% 810.72 $810.72 1
INTERNACIONAL IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 22.14 100% 797.04 $797.04 1
INEGOCIOS IMPAR JPASO PEATONAL FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 2538 100% 913.68 $913.68 1
TOTAL 5 $7,634.64
INACION IMPAR JEDUCACION VIAL FULL COLOR| 6 COL X 13" 1 78 27.00 100% 4,212.00 $4,212.00 1
|[ECONOMIA IMPAR PASO PEATONAL FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 26.00 100% 936.00 $936.00 1
IMUNDO IMPAR ICINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 25.00 100% 900.00 $900.00 1
IDEPARTAMENTOS IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 21.00 100% 756.00 $756.00 1
IMUNDO IMPAR JPASO PEATONAL FULL COLOR| 6COL X 3" 1 18 25.00 100% 900.00 $900.00 1
TOTAL 5 $7,704.00
TOTAL INVERSION 10 $15,338.64 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
$1,994.02
GRAN TOTAL $17,332.66
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PRESUPUESTO DE PRENSA
CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRASPORTE
MARCA : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPANA :MANTENIMIENTO
PERIODO  :Del 01/07/2007 al 31/07/2007
VERSIONES : EDUCACION VIAL
uLio
MEDIO / POSICION VERSION COLOR TAMANO | TOTAL TOTAL TARIFA REC. COSTO CosTO DO|LU|MA |MI |JU|VI [SA|DO|LU|MA| M |JU |VI|SA[DO|LU|MA| MI|JU| VI|SA|DO|LU|MA| M |JU| VI|SA|DO
ANUN | PULGAD | XPULG | COLOR | ANUNCIO TOTAL 112 )34 516|718 91]10|11)1213 |14]15|16]17 [18) 1920 |21 |22 |23]24|25|26 |27 )28 |29 |
EL DIARIO DE HOY
NACIONAL IMPAR [CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6 COL X 3 1 18] 26.92 100%| 969.12 $969.12 1
NEGOCIOS IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR | 6COL X 3 1 18] 25.38 100%| 913.68 $913.68 1
EL PAIS IMPAR PASO PEATONAL FULL COLOR | 6COL X 3 1 18] 2252 100%| 810.72 $810.72 1
INTERNACIONAL IMPAR [CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6 COL X 3 1 18] 2214 100%| 797.04 $797.04 1
NEGOCIOS IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR | 6COL X & 1 18 25.38 100% 913.68 $913.68 1
TOTAL 5 $4,404.24
LA PRENSA GRAFICA
ECONOMIA IMPAR CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6 COL X 3 1 18] 26.00 100% 936.00 $936.00
MUNDO IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR | 6COL X & 1 18] 25.00 100% 900.00 $900.00 1
DEPARTAMENTOS IMPAR [PASO PEATONAL FULL COLOR | 6COL X 3 1 18| 21.00 100% 756.00 $756.00 1
NACION IMPAR CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6 COL X 3 1 18] 27.00 100%| 972.00 $972.00 1
MUNDO IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR | 6COL X & 1 18] 25.00 100%| 900.00 $900.00 1
TOTAL 5 $4,464.00
TOTAL INVERSION 10 $8,868.24 1 1 1 1 1 1 1 1 1
$1,152.87
GRAN TOTAL $10,021.11
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PRESUPUESTO DE PRENSA
CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRASPORTE
MARCA : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPANA :MANTENIMIENTO
PERIODO  :Del 01/08/2007 al 31/08/2007
VERSIONES : EDUCACION VIAL
AGOSTO
MEDIO / POSICION VERSION COLOR TAMANO | TOTAL | TOTAL TARIFA REC. COSTO COsTO M (JU|[VI[SA DO |LU|MA|M |JU| VI|SA[DO |LU|MA|MI |JU|VI |SA|DO|LU|[MA| MI|JU |VI |SA |DO|LU[MA|M [JU| VI
ANUN | PULGAD | XPULG | COLOR | ANUNCIO TOTAL 1123|4567 [8 9110111213 14[15]16 {17 [18|19]20] 21|22 )23 |24[25/26 |27 |28 29 |30 |31
EL DIARIO DE HOY
NACIONAL IMPAR [PASO PEATONAL FULLCOLOR | 6coOL X 3 1 18] 26.92 100% 969.12 $969.12 1
NEGOCIOS IMPAR [CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6COL X 3 1 18] 25.38 100% 913.68 $913.68 1
EL PAIS IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR | 6COL X 3 1 18] 2252 100% 810.72 $810.72 1
INTERNACIONAL IMPAR [PASO PEAT ONAL FULL COLOR | 6COL X 3 1 18] 22.14 100% 797.04 $797.04 1
NEGOCIOS IMPAR [CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6COL X 3 1 18] 25.38 100% 913.68 $913.68 1
TOTAL 5 $4,404.24
LA PRENSA GRAFICA
[ECONOMIA IMPAR [PASO PEAT ONAL FULL COLOR | 6COL X 3 1 18, 26.00 100% 936.00 $936.00 1
MUNDO IMPAR [CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6COL X 3 1 18, 25.00 100% 900.00 $900.00 1
DEPARTAMENTOS IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULL COLOR | 6cCOL X 3 1 18 21.00 100% 756.00 $756.00 1
NACION IMPAR [PASO PEATONAL FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 27.00 100% 972.00 $972.00 1
MUNDO IMPAR [CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR | 6COL X 3 1 18 25.00 100% 900.00 $900.00 1
TOTAL 5 $4,464.00
TOTAL INVERSION 10 $8,868.24 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
IVA $1,152.87
GRAN TOTAL $10,021.11
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PRESUPUESTO DE PRENSA
CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRASPORTE
MARCA  : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPARNA  : MANTENIMIENTO
PERIODO  :Del 01/09/2007 al 30/09/2007
VERSIONES : EDUCACION VIAL
SEPTIEMBRE
MEDIO / POSICION VERSION COLOR TAMANO | TOTAL TOTAL TARIFA REC. COsSTO COosTO SA|DO|LU MA|[MI|JU| W |SA|DO|LU VI [SA |DO (LU
ANUN PULGAD | XPULG | COLOR | ANUNCIO TOTAL 112 [3|4]|5]|6]7 8] 9]10 14 115]16 | 17
EL DIARIO DE HOY
NACIONAL IMPAR ISENALES DE TRANSITO FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 26.92 100% 969.12 $969.12
NEGOCIOS IMPAR PASO PEATONAL FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 2538 100% 913.68 $913.68 1
EL PAIS IMPAR ICINTURON DE SEGURIDAD FULLCOLOR | 6COL X 3" 1 18 2252 100% 810.72 $810.72 1
INTERNACIONAL IMPAR ISENALES DE TRANSITO FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 2214 100% 797.04 $797.04 1
NEGOCIOS IMPAR PASO PEATONAL FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 2538 100% 913.68 $913.68
TOTAL 5 $4,404.24
LA PRENSA GRAFICA
|ECONOMIA IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 26.00 100% 936.00 $936.00
MUNDO IMPAR PASO PEATONAL FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 25.00 100% 900.00 $900.00
DEPARTAMENTOS IMPAR ICINTURON DE SEGURIDAD FULLCOLOR | 6COL X 3" 1 18 21.00 100% 756.00 $756.00 1
NACION IMPAR [SENALES DE TRANSITO FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 27.00 100% 972.00 $972.00
MUNDO IMPAR PASO PEATONAL FULLCOLOR | 6COL X 3 1 18 25.00 100% 900.00 $900.00
TOTAL 5 $4,464.00
TOTAL INVERSION 10] $8,868.24 1 1 1 1
IVA $1,152.87
GRAN TOTAL $10,021.11
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3.10.5 Presupuestos de radio

CLIENTE :PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE
MARCA :PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPARA LANZAMIENTO
PERIODO :Del 01/06/2007 al 30/06/2007
VERSION : EDUCACION VIAL 30
TARGET: HOMBRES Y MUJERES de 18 A 65 n.s.e. BCD
JUNIO
FORMA DE CONTRATACION VERSION HORA _|TOTAL | COSTO TGSTO Vi [ SA | 00 | LU | WA JU [ Vi | SA [ DO [ LU | MA [ Wi [JU | Vi [ SA [ DO J LU | MA | Wi | JU | Vi | SA [ 00 | LU [MA [ W [Ju | Vi [ SA
%€ - A [cuRas | ccuRa TOTAL i 2 3 4 5 2 8 9 0 | i1 22 | 13 | 14 | 15 [ e [ 17 [ 18 | 19 | 20 [ a1 | 22 | 23 | 24 | 55 | 26 | o7 | 28 | »w | 30
NACIONAL
| cuevere |
PROGRAMACION REGULAR eucaconviAL | 06:00-18:00 a| 1650 150150 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL 1l $1,501.50 7 - 7] - 71 - 7 - 7 - 7] - 7 - 71 - 7 - 7 = 7 - 2 7
0oL
PROGRAMACION REGULAR eoucacionviaL | 06:00-18:00 o1 1000 $91000 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
ToTAL 21 $910.00 Z [ 2l S 2 Z[ 7 B 2 7 B 2 z
PROGRAMACION REGULAR Epucacon VAL [06:00-18:00 91| 1658 $1,508.78 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
o1[ $1,508.78 7 - 2 2 7 - 2l 2 7 - 2 2 2 - 2 2 I 2
QUE BUENA
PROGRAMACION REGULAR eoucacionviaL | 06:00-18:00 o 1000 $910.00 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL 91 $91000 7 2] N 21— 7 2 - 2 - = 7
anc
PROGRAMACION REGULAR eoucacovviaL | 06:00-18:00 o1 1145 $1041.95 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
o1 $1.041.9: 7 - 2 2 - 7 - - 2 7 - 2 - 2 7 = 7 2 7
EpucACONVIAL [ 06:00-18:00 o1 1143 $1,040.13 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
51 $1.040.13 7 i 7] - 7 2 i 7 7] - 7] - 7 T - i 7
RANCHERA
[PROGRAMACION REGULAR Epucacon VAL [06:00-18:00 91| 1140 $1,087.40 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL 91 $1.037.40 B 2l B B 2 2 B 2 2 - 2 2l
PROGRAMACION REGULAR eucaconviAL | 06:00-18:00 a| 140 $1,087.40 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL 1| $1,037.40 7 7 il 7 2 7 7 2 7] - 7 T - 2 I 7
cLuB
PROGRAMACION REGULAR eoucacovviaL | 06:00-18:00 o1 1486 $1352.26 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL 91 5135226 N N - N = 7l = 2 2 - = ] =
PROGRAMACION REGULAR epucacionviaL | 06:00-18:00 91 1000 $91000 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 $910.00 7 £2 2 I 7 2] 2 7 T F2] I 7 2 T 2
REGIONAL
DIAL (USULUTAN
[PROGRAMACION REGULAR eoucaciovviaL | 06:00-18:00 91 425 $386.75 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
91 $386. - 2l 2 - 2 2 - 2 2 7 - 2 2 7
SALAXIA (LA UNION)
PROGRAMACION REGULAR epucacoN AL [ 06:00-18:00 o 425 $386.75 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
ToTAL 51 $386.75 7 £ S 2 I 7 i £ 7 52 5 2 7 i i 7
0CO (SONSONATE]
[PROGRAMACION REGULAR epucacionviaL | 06:00-18:00 91 425 $386.75 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
91 $386.75 7 - 2 2 7 - 2 ] - 7 - 2 2 - 7 B 2 . 2 7
eoucacionviaL | 06:00-18:00 91 425 $386.75 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
1| $386.75 7 i 2 7 i 7 7 2 2 7 i 2 7
PROGRAMACION REGULAR eoucaciovviaL | 06:00-18:00 91 300 $273.00 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 527300 = 2 = = Zl 1 = = 2 - = = 2
PROGRAMACION REGULAR eoucacionviaL | 06:00-18:00 91 3.00 $273.00 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 527300 - 2L o 2 - 7 5 S 7 5 = Z
PROGRAMACION REGULAR EpucacoNviAL  [06:00-19:00 9 261 523751 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 $237.51 7 - 7] - 2 7 - i 2 7 - 2 i 7 - i 7] - 7
LA LIBERTAD (LA LIBERTAD)
eoucacionviaL | 06:00-18:00 91 300 $273.00 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 $273.00 7 7 i 7 T - 7 7 T 7 7 T T 7
PROGRAMACION REGULAR eoucacovviaL | 06:00-18:00 91 457 $415.87 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TAL o1 S41587 = = 5 = = 71 = = 2 = B B
DOREMIX (SANTA ANA)
PROGRAMACION REGULAR EpucAcONVIAL  [06:00-18:00 9 274 $249.34 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 524934 7 B Z| = 7 5 7] 7 = 5 7 = 5 7
VICTQRIA (CABARAS)
PROGRAMACION REGULAR eoucacionviaL | 06:00-18:00 91 275 $250.25 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
TOTAL o1 $2502: - 2 = - Zl 1 - - 2 . - - 2
TOTAL INVERSION 1911 $1476839 | 147 | 7| wn| 7| wn| 7 | 7| 7w 7| 0| 7 n| | | 7| w| 7 wo| 7| w| 7| w| 7
WA $1,919.89
GRAN TOTAL $16,688.28
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CLENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE
MARCA : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO : EDUGACION VIAL
CAMPARA : LANZAMIENTO
PERIODO :Del 0210712007 al 331071200
VERSION : SERALES DE TRANSITO 30°/ EDUCACION VAL 3
TARGET : HOMBRES Y MUJERES de 18 A 65 n5.. BCD
)
FORMA DE CONTRATACION VERSION WoRA |TOTAL [cosTo | costo | oo | v [ wA | mi [ | v | sA [ o0 | tu [ wa [ m | [ v [ sAa oo [to [ma [ w ]| v [sA oo [ [wAa] w [0 [w [sa oo w
o€ *'A |:UNAS | cCUNA | oTAL i S e I Il I I v - 2 o o 3 - 2 I ol A4
sacional
Evene
PROGRAMACION REGULAR coucacowv (06001800 | 13| 1650 521450 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setncsor o (06001800 | 52 | 1650 585800 4 i i i H H 4 4 i i i H 4
ToTAL o
ZooL
PROGRAMACION REGULAR eoucacowva (06001800 | 13| 1000 $13000 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
senesoemanso (06001600 | 52 | 1000 552000 s s s s s s 4 s s s s s s
TOTAL o[ $650.00 - s s 5 B [ 3 B B
PROGRAMACION REGULAR covcrcowvm [os001800 | 13| 1658 so1sss 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setass o mansro (06001600 | 52| 1658 S86216 i i i i H H 4 4 4 s i i 4
P o
QUEBUERA
PROGRAMACION REGULAR covercowva. (06001800 | 13| 1000 s13000 1 1 ' 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 1
senesoemanso (06001800 | 52| 1000 552000 s i B s s s s s s s s s s
TOTAL ol 65000 = s 3 - 5 B = 5 5l - 3 5 B B 5
g
PROGRAMACION REGULAR covcrcowv.  [o6001s00 | 13| 1aas sunss 1 ' 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 1
e o (06001600 | 52| 1148 $505.40 i i i i H H i i i i i H i
ToTAL o Sas = = = - N N - - - - - " .
029
PROGRAMACION REGULAR covcrcowv. (06001800 | 13| 1143 sunso 1 ' ' 1 1 1 1 ' ' 1 1 1 1
senssoemaiso (06001800 | 52 | 1143 559436 s s B i 4 s 4 s s s s 4 4
TOTAL 65| $742.95 N H 0 5 0 5[ - 5 5[ - 3l 5 s - s - 5 5
aanGHERA
PROGRAMACION REGULAR covcacowv. (06001800 | 13| 1140 sus20 1 ' ' 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1
senues e S0 (06001800 | 52 | 1140 $55220 4 B i . 4 4 4 4 B i . 4 4
ToTAL = Sem - - - - " " - - - - - " .
STA
PROGRAMACION REGULAR coucacowvm. (06001800 | 13| 1140 su820 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setgeoe s (06001800 | 52 | 1140 ss9280 4 4 i i 4 4 4 4 i i i 4 4
ToTAL GZI 5 o = T = = 3 = M= T = 1 T 3
PROGRAMACION REGULAR covcacowva. (06001800 | 13| 1ass s1018 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1
sennes o Taisiro (06001800 | 52 | 1485 1272 4 . . . 4 4 4 4 . . . 4 4
ToTAL P Sesa0 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
Iox
PROGRAMACION REGULAR coucacowv (06001800 | 13| 1000 519000 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setncsoe o (06001800 | 52| 1000 $52000 4 i i i 4 4 4 i i i i 4 4
roraL i FE EY Y N — T 5 5 5 5 ; 3 7
REGIONAL
YT Y —
PROGRAMACION REGULAR coucacowva (06001800 | 13| azs 55525 1 ' ' 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1
seinesoe s (06001800 | sz | 425 se2100 4 s s s 4 4 4 4 s s s 4 4
ToTAL r Ty 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
cataxia 0 A unoN
PROGRAMACION REGULAR coucacowv. (06001800 | 13 [ 425 55525 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setgeo s (06001800 | sz | a2s se2100 4 4 i i 4 4 4 4 i i i 4 4
ToTAL sozs
PROGRAMACION REGULAR covcacowva (06001800 | 13| 4zs s55.25 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1
sennesoe s (06001800 | s2 | 425 s22100 4 s s i 4 4 4 4 s s i 4 4
ToTAL o Py 5 5 a 5 5 . - - - - - . .
a0 \
PROGRAMACION REGULAR coucacouv (06001800 | 13 [ 425 55525 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setngso o (06001800 | 52| a2s s22100 4 i i i 4 4 4 i i i i 4 4
ToTAL sazs
IBOA (SAN VIGENTE)
PROGRAMACION REGULAR eoucacowva (06001800 | 13| 300 s30.00 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1
seiesoe s (06001800 | 52| 200 $156.00 s s s s 4 4 s s s s s 4 s
ToTAL Si500 = = 5 5 5 5 = = = 5 5 5 5
PROGRAMACION REGULAR eoucacowva (06001800 | 13| 300 s30.00 1 1 ' 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 1
seiesoe s (06001800 | 52| 200 $156.00 s s s s 4 s s s s s s 4 s
ToTAL S19500 E E = 5 5 E = 5 5
PROGRAMACION REGULAR eoucacowva [os001000 | 13| ze sus 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setuesoE TS0 (06001800 | 52| 261 sis72 s s s s s s s s s s s s s
ToTAL o Sies - - - - . . - - A A A B B
LA LIBERTAD (LA LIBERTAD)
PROGRAMACION REGULAR coucacouv (06001800 | 13 [ 300 539,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setssoe manso (06001800 | 52| 300 515600 i i i i H i 4 4 s i i i 4
TOTAL | $195.00 - H 5[ - 5 s 5[ - 5 5] - 5] - 5 s - 5[ - 5 5
PROGRAMACION REGULAR coucacowva [osoo1soo | 13| as7 ssoa1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
setcsoe s (06001600 | 52| 457 26 i i i i H H i i 4 s i i 4
ToTAL = prveT
PROGRAMACION REGULAR eovcacowva [osoo1so0 | 13| z7a sise2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
senesoe TS0 (06001800 | 52 | 274 siizas s i B s s s s i s s s s s
ToTAL " TR - - - - N - - - N
PROGRAMACION REGULAR eoucacowva [o6001800 | 13| 278 sis75 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
senesoe s (06001800 | 52| 275 14300 s i B s s s s s s s s s s
ToraL i P : : : : : : : : : : : : -
TOTAL INVERSION 1365 st054085 s| s s| s s ss| so| s so| ss| w ss| | s| s| s| s ss| s| ss| s| s| s s| s
137135
GRANTOTAL sito020
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CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE
MARCA : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO : EDUCACION VIAL
CAMPANA | LANZAMIENTO
PERIODO - Del 0L/08/2007 al 31012007
VERSION : CINTURON DE SEGURIDAD / SENALES DE TRANSITO 30'
TARGET - HOMBRES Y MUJERES de 18 A 65 1.5.6. BCD
M — COSTO
FORMA DE CONTRATACION VERSION WORA | TOTAL | COSTO | COSTO WA [ W [ WU | Vi [ SA D0 [ [ WA W [ | v [ sA]D0 | w W [ SA [ 00 [ LU [ WA M [ [ Vi [SA[ 00 [0 [ WA W [
oE - Al cutas | xcuna| romar 1 v Lo s Le | v s | o Lol | el ool salis {16 f 971w | ol 2000 | 22| 2520025 26 f 271 | 20|30 [m
NACIONAL
CHEVERE
[PROGRAMACION REGULAR SENALES DE TRANSITO 06:00-18:00 u 1650 $231.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
GNTURGN OE SEGURIORD | 06:00-18:00 s6| 1650 soza00| 4 4 i 4 4 4 4 4 4 4 4 i 4 4
TOTAL a St
cool
ROGRAMACION REGULAR SERALESDE TRANSTO | 06:00-18:00 13| 1000 $130.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 i i 1
CarmuRoN o€ sEcuROAD | 06:00-18:00 s2| 1000 552000 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL o] T s s A T B ST s 5 - s 5 A A
—"
ROGRAMACION REGULAR SERALESDETRANSTO | 06:00-18:00 14| 1658 szz| 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Gaitumon o€ sEGuRDAD | 06:00-18:00 so| 1658 soznaz| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
TOTAL n S116060 = = 5 5 = 2 2 N . . . N N
OUE BUENA
PROGRAMACION REGULAR SefLESoETRANSTO | 0600-16:00 13| 1000 $130.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
om0 stcumono | 06:0018:00 s2| 1000 552000 4 4 4 4 4 H 4 4 4 H H H 4
ToTAL = FrETYTY . . - - - - . . - -
a8C
[PROGRAMACION REGULAR SENALES DE TRANSITO 06:00-18:00 1 1145 $160.30 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
GNTURGN OF SEGURIDAD | 06:00-18:00 s| 1as soa120| 4 4 4 H H H H H 4 4 4 4 H H
ToTAL o Sanise " " N N N N N N " " " - -
PROGRAMACION REGULAR |  ScisLesoETmvsmo | 0500-16:00 13| ne s14850 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CarTURON OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 s2| 14 $594.36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL &) Tazos | - s s s 0l s s s 5 s s s s Gl
R
PROGRAMACION REGULAR SERMESDETRANSTO | 06:00-18:00 14| 140 sise0| 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CNTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 6 1140 $638.40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL [T = = s = sl - 1 5 = 3 - 3 - = = = s = sl - 3
EEsTA
PROGRAMACION REGULAR seanesoe TrasTo | 06:0018:00 13| 14 s1a820 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 4 1
GNTURGN OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 s2| e $59280 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL Y S| . - - - - . . - -
cwe
[PROGRAMACION REGULAR SENALES DE TRANSITO 06:00-18:00 u 1486 $208.04 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
GNTURGN OE SEGURIORD | 06:00-18:00 so| 148 sezi6| 4 4 i 4 4 4 4 4 4 4 4 i 4 4
o oz
ROGRAMACION REGULAR SERALESDE TRANSTO | 06:00-18:00 13| 1000 $130.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 i i 1
CarmuRoN o€ secuROAD | 06:00-18:00 s2| 1000 552000 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTaL | T 5 5 s 5 B ST 5 5 ST ST ; s 5
REGIONAL
| piaLwsulutan) |
ROGRAMACION REGULAR sERESDE TRANSTO | 06:0018:00 wu| ez ssos0 [ 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 1 1
CarTumoN oE SEGURIDAD | 06:00-18:00 so| 4z sa00| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL 70 29750 B - 5 - s i . s s N - - = 5 = - 5
3LAXIA (LA UNION)
PROGRAMACION REGULAR SERAESDETRANSTO | 06:00-18:00 3| ez $5525 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 i i 1
CNTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 52 425 $221.00 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
TOTAL ry 7T . . - - - - . . - -
COCO (SONSONATE]
PROGRAMACION REGULAR SERALES DE TRANSITO 06:00-18:00 u 425 $50.50 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CATURGN OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 ss| a2 s00| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
TOTAL o S207.50
CALIENTE (SAN MIGUEL
ROGRAMACION REGULAR SERALESDETRANSTO | 06:00-18:00 1Bl 4z $55.25 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Gaitunon o€ sEGURDAD | 06:00-18:00 s2| 4z 522100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL i S| - - 5 5 5 - - - - .
| _usoasanvicente |
ROGRAMACION REGULAR SefnLESDETRANSTO | 0600-18:00 1| 300 si200 [ 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CarTURON OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 ss| 300 sies00 | 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
TOTAL n 21000 5 5 5 5 5 - - N . . . - -
ROGRAMACION REGULAR SefnLESDETRANSTO | 0600-18:00 13| 300 $39.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CarTURON OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 s2| a0 $156.00 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL o] iS00~ G 5 s i 5 . s 5 s Gl s s Il
e HALATE
ROGRAMACION REGULAR SERALESDETRANSTO | 0600-19:00 14| 261 ss54 [ 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CarTURON OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 ss| 261 set6| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL Sie270 = = s E N - 5 5 5 = = = s E 3 3
| LALIBERTAD 1 ALIBERTAD) |
PROGRAMACION REGULAR SERMESOE TRANSTO | 06:00-18:00 13| 00 53900 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
CNTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 52 300 $156.00 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL Iy Sl 5 g g A A 5 5 g -
ROGRAMACION REGULAR SERMESOE TRANSTO [ 06:0018:00 1| st N 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
carTuRoN oE SEGURIDAD | 06:00-18:00 so| st sssoz| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
TOTAL 7o $319.90 i s - 5 - 5| - 5[ - 5 - 3 s 5 - 3 s - 5 - 5| - 5
DOREMIX (SANTA ANA)
PROGRAMACION REGULAR senEsoE TravsTo [ 06:0018:00 13| 27 53562 4 4 4 1 1 1 1 1 4 4 4 4 1
GNTURGN OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 s2| 2 16248 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL r Szain] - . - - - N . . - -
VICTORIA (CABARAS)
PROGRAMACION REGULAR sERESDE TRANSTO | 06:0018:00 wu| e ssso [ 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 1 1
CarTumoN OE SEGURIDAD | 06:00-18:00 ss| 21 sisa00| 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL 70 $19250 = = 5 = i - sl - B B B = = = 5 = 3 - 5
TOTAL INVERSION 1420 stroo00s [ ss | so| s | s s sof s s ss| s| s so ss| s ss| sof s so| ss| s| s5| s| s | ss| s s
VA $1.431.29
GRANTOTAL $12,461.24
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CLIENTE : PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE
WARCA : PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO | EDUCACION VIAL
e | ERNEAMIENTO
PERIODO D6l 01092007 a1 2510712007
VERSION : CRUCES PEATONALES 30" / CINTURON DE SEGURIDAD 30
ey FOMRRE S MONAES o 1o A b5 A 0 665
SermienaRE
TR VRSO S B o S - Ty B T T T T T B I i T i VB e
DE - A [SURAS | xCUNA TOTAL 1 2 3 1 5 5 I 3 ] 10 1 12 13 14 15 16 A7 18 19 20 ki 2 23 24 25 2 27 28 29 30
NACIONAL
FRoGRAVAGION REGULAR | enmurooe sccumono [ 05001800 | 13| 1650 sus| 1 ! ! ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
rcoroue | |osooasoo| sz | es0 a0 | 4 . . . . . . . . . . . .
ToTaL = 7N P Y — —— P ) B — — P Y B T ——— P S I ——
ROGRAWAGION REGULAR cnmumonoe seoumono |osantson| 12| 1000 siz000 ! ! ! ! ! ! ! ! ! 1 1 1
roroue | |osooas00| 4| 000 Sia000 . . . . . . . . . . . .
ToTaL = premyry - - - - " " - -
Sont
ROGRAWAGION REGULAR commonoc seaumono | oso0so0| 13| 165 wisse| 1 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
TN |oeooanoo| 52| 0 S| ‘ ‘ . . . . . . . . . .
ROGRAWAGION REGULAR cumomonoc scaumono |0so0so0| 12| 1000 siz000 ; ; ; ; ; ; ; ; ; : : :
TS |sootso0| an | 000 stm000 . . . . . . . . . . . .
ToTaL = prreem
e
PROGRAMACION REGULAR CINTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 13 1145 $148.85 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
TENEIR |sooteoo| 52| ves wosao| 4 i i i i i i i i i i i i
ToTaL T e - - - - - - - - - - - -
i
PROGRAMACION REGULAR CINTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 2 n4 $137.16 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
st |osooasoo| an | ves Ssanos i i i i i i i i i i i i
ToTaL m prrrrTY - - - - - - . -
e
FrocrAAGION REGULAR cnmmonoe seoumono |osantson| 13| 10 suszo| 1 5 5 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
bl ket I ] Y i i i i i i i i i i i i
ToTaL = Tam - - - - - - - - - - - -
PN
FroGRAAGION REGULAR cammonoe seaummo |osontson| 12 | 110 sig0 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
PASOS PEATONALES | 06:00-18:00 48 1140 $547.20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
ToTAL &0 Sepaon | - . . . . N N N N
FrocravacoNREGULAR | onmroucescoumono [oso0asoo| 13| 1ess siosts| 1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; : : :
orsosrerowss |osoo1s00| sz | des e . . . . . . . . . . . .
TOTAL 65 $965.90 = = = = = = = = = = = =
FrocravACONREGULAR | onmrowcescoumono [oso0as00| 12| 1000 si2000 ! ! ! ; ; ; ; ; ; : : :
rreosreouss |osoois00| aa | 000 stm000 . . . . . . . . . . . .
TOTAL 30 $600.00 5 - 5 - 5 5 - 5 - 5 5 - 5 - 5 5 - 5 - 5
REGIONAL_
DAL (USULUTAY
ROGRAWACION REGULAR cnmmonoe seoummno |osontson| 13| azs ssazs| 1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; : : :
orsosrerowss |ososo| sz | 42 w0 . . . . . . . . . . . .
ToTaL = ]S F Y — —— P Y B T — P Y B Y S — P Y I B B -
FROGRAVAION REGULAR | onmurowcescoumono [0so01800| 12| 425 ss1.00 ! ! ! ; ; ; ; ; ; : : :
resrerowss |osooisoo| an | a2 0800 . . . . . . . . . . . .
ToTAL = pre=rm
COCO (SONSONATE)
ROGRAMAGION REGULAR cutomonot seaumono | 0so0500| 13| azs sssos| 1 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ; ; ;
U [oeootnoo| s | a2 w0 4 . . . . . . . . . . . .
ToTaL e o - - - - - - " " " - - -
cauEnTE 3N ncuey
PROGRAMACION REGULAR CINTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 12 4.25 $51.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
S |seorsoa| s | 4z 520800 i i i i i i i i i i i i
TOTAL 60 525500 - - - - - N N N N
s80A (SN VteNTE
PROGRAMACION REGULAR CINTURON DE SEGURIDAD | 06:00-18:00 13 3.00 $39.00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
e seet |oemasoo| 52| a0 sisso0| 4 i i i i i i i i i i i i
ToTAL = e - - - - - - - - - - - -
ROGRAMACION REGULAR cammonoe seaummno |osantsoo| 12| a0 s3500 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !
roeroute | |omooasoo| an| 300 s14800 ‘ ‘ ‘ . . . . . . . . .
ToTAL = prrryTY - - - - " " - -
| craLarenanco e |
ROGRAMACION REGULAR cummonoc scaumono |0so0so0| 13| 2 ssaos| 1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; : : :
TS |wmsm| 52| 2e s | 4 . . . . . . . . . . . .
ToTAL r prree?
LA LIBERTAD (LA LIBERTAD)
FROGRAVACION REGULAR | cnmunonoe sccummo | 05001800| 12| 300 ss500 ! ! ! ; ; ; ; ; ; : : :
TENESH |woiso|  an | a0 stas00 . . . . . . . . . . . .
ToTaL m prrrT - - - - - - - -
MORAZAN (MORAZAN)
ROGRAMACION REGULAR cnturonoe seaumono |osanson| 13| asr ssoa| 1 ! ! ! ! ! ! ! ! ! ; ; ;
reoreowss |ososoo| sz | asr wyes| 4 . . . . . . . . . . . .
= FTAT P Y — — —— P S - — — P S B I ——— P S I — —
RS
FRoGRANACION REGULAR cnmuronoc seaumono |osanson| 12| 27 ss280 ! ! ! ; ; ; ; ; ; ; ; ;
rroue | |osooisoo| an | 27 st . . . . . . . . . . . .
ToTaL m Siora | 3 Y B - T S R 73 P Y - T S R
g
brocravacion RecuLAR cnmumonoe seoumono |osantson| 13| 275 sosos| g 5 5 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
Pl ket I IEEH e 4 i i i i i i i i i i i i
ToTaL = R - - - - - - - - - - - -
TOTAL INVERSION 1315 $10,198.50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55 50 55
wa $1.32581
GRAN TOTAL $11,524.31 1 2 1
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3.10.6 Presupuestos de traseras de bus

PRESUPUESTO DE TRASERAS DE BUSES

CLIENTE :

MARCA :PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPANA :LANZAMIENTO

PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE

(w5 g ¢,

PERIODO :Del 01/06/2007 al 30/06/2007
VERSIONES :CINTURON DE SEGURIDAD, CRUCE PEATONAL Y SENALES DE TRANSITO
MEDIO / POSICION VERSION COLOR TOTAL TOTAL COSTO COSTO
ANUN MEDIDA ANUNCIO TOTAL
PUBLIMAX

TRASERA BUS RUTA 306 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 305 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 201 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 125 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 216 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 29 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 44 CRUCE PEATONAL FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 7 SENALES DE TRANSITO FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TOTAL 14 $3,458.00
TOTAL INVERSION 14 $3,458.00
IVA $449.54
GRAN TOTAL $3,907.54

Costo incluye: instalacion y arrendamiento de unidades seleccionadas por el cliente
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PRESUPUESTO DE TRASERAS DE BUSES

CLIENTE :PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE
MARCA :PARQUE DE EDUCACION VIAL
PRODUCTO :EDUCACION VIAL
CAMPANA :LANZAMIENTO
PERIODO :Del 01/07/2007 al 31/07/2007
VERSIONES :CINTURON DE SEGURIDAD, CRUCE PEATONAL Y SENALES DE TRANSITO
MEDIO / POSICION VERSION COLOR TOTAL TOTAL COSTO COSTO
ANUN MEDIDA ANUNCIO TOTAL
PUBLIMAX
TRASERA BUS RUTA 306 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 305 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 201 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 125 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 29 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 44 CRUCE PEATONAL FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 7 SENALES DE TRANSITO FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TOTAL 14 $3,458.00
TOTAL INVERSION 14 $3,458.00
IVA $449.54
GRAN TOTAL $3,907.54

Costo incluye: instalacion y arrendamiento de unidades seleccionadas por el cliente
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PRESUPUESTO DE TRASERAS DE BUSES

CLIENTE
MARCA
PRODUCTO
CAMPARNA
PERIODO
VERSIONES

:PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE

:PARQUE DE EDUCACION VIAL

:EDUCACION VIAL
:LANZAMIENTO

:Del 01/08/2007 al 31/08/2007

:CINTURON DE SEGURIDAD, CRUCE PEATONAL Y SENALES DE TRANSITO

MEDIO / POSICION VERSION COLOR TOTAL TOTAL COSTO COSTO
ANUN MEDIDA ANUNCIO TOTAL
PUBLIMAX

TRASERA BUS RUTA 306 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 216 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 305 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 201 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 125 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 216 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 29 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 216 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 44 CRUCE PEATONAL FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 7 SENALES DE TRANSITO FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TOTAL 14 $3,458.00
TOTAL INVERSION 14 $3,458.00
IVA $449.54
GRAN TOTAL $3,907.54

Costo incluye: instalacion y arrendamiento de unidades seleccionadas por el cliente
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PRESUPUESTO DE TRASERAS DE BUSES

CLIENTE
MARCA
PRODUCTO
CAMPANA
PERIODO
VERSIONES

:PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICE MINISTERIO DE TRANSPORTE

:PARQUE DE EDUCACION VIAL

:EDUCACION VIAL
‘LANZAMIENTO

:Del 01/09/2007 al 30/09/2007

:CINTURON DE SEGURIDAD, CRUCE PEATONAL Y SENALES DE TRANSITO

MEDIO / POSICION VERSION COLOR TOTAL TOTAL COSTO COSTO
ANUN MEDIDA ANUNCIO TOTAL
PUBLIMAX

TRASERA BUS RUTA 306 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|16 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 305 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 201 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 125 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 29 CINTURON DE SEGURIDAD | FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 44 CRUCE PEATONAL FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TRASERA BUS RUTA 7 SENALES DE TRANSITO FULL COLOR 2|6 MTRS 2 247.00 $494.00
TOTAL 14 $3,458.00
TOTAL INVERSION 14 $3,458.00
IVA $449.54
GRAN TOTAL $3,907.54

Costo incluye: instalacion y arrendamiento de unidades seleccionadas por el cliente
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3.11 Priorizacion de utilizacién de elementos de campaina con respecto

al presupuesto.

En el siguiente apartado, se desarrolla una priorizacion de medios para que la
campafa pueda ser ejecutada aun si no se cuenta con todo el dinero que se necesita

para la realizacion de la propuesta completa de la campafia.

El elemento principal y con menor costo de ejecucion de la campafia, son las
actividades estratégicas, es importante recalcar que estas actividades llegan de forma

directa al publico objetivo de la campanfia.

En segundo lugar, se sugiere que se priorice el medio radio, ya que con este se
logra tener una mayor cobertura geografica en comparacion a prensa y traseras de bus.
Una de las ventajas del medio es que se obtiene mayor frecuencia a menor costo en

comparacion a prensa y traseras de bus.

Seguido a radio, se sugiere priorizar las publicaciones en prensa, ya que este
medio posee la caracteristica de tener mas permanencia, ya que cuando las personas

ven un periddico pueden regresar la pagina y observarlo las veces que quieran.

Por ultimo, se propone la utilizacion de las traseras de bus, ya que es un medio
gue esta en movimiento y por lo tanto a pesar de cubrir una amplia area geografica, no

es seguro que las mismas personas vean el mensaje con mucha frecuencia.

Primera opcién de ejecucion de campana

Soélo la ejecucion de las actividades estratégicas, tiene un costo de $2,025.54
Segunda opcion de ejecucion de campana
Si se le suma a la ejecucién de las actividades el costo total de la inversion en

radio durante los cuatro meses propuestos el total asciende a $58,147.77

Costo de actividades estratégicas $ 2,025.54
Costo de inversion en radio $56,122.23
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Tercera opcion de ejecucion de campana

Segun la priorizacion desarrollada en los péarrafos anteriores, el tercer medio a
tomar en cuenta en caso de no tener el total del dinero para la ejecucién de la campania,
es prensa. El costo total de esta opcion es $106,045.19

Costo de actividades estratégicas $ 2,025.54
Costo de inversion en radio $56,122.23

Costo de inversion en prensa$47,897.42

De contar con apoyo total para la ejecucién de la campafa completa, el costo de
inversion en actividades estratégicas, radio, prensa y traseras de bus, asciende a
$133,121.12

Costo de actividades estratégicas $ 2,025.54
Costo de inversién en radio $56,122.23
Costo de inversion en prensa$47,897.42

Traseras de bus $27,075.93
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3.12 Evaluacion de la campana

Cuando se finalice la ejecucion de la campafia de comunicacién serd de mucha
importancia realizar la medicién del impacto obtenido por la misma; lo anterior con el fin
de conocer las fortalezas y debilidades de la campafa desarrollada. La evaluacion se
hace para que cuando se ejecuten campafas en el futuro se pueda potenciar las

fortalezas y corregir las debilidades de la campafia anterior.

El algunas de las actividades el método de evaluacion a utilizar sera el método
cuantitativo, pues lo que se quiere conocer son las cantidades de personas capacitadas,

el total de dinero obtenido mediante patrocinios, nimero de publicity conseguidos, etc.

Sin embargo, también se ocupara el método cualitativo para conocer si después

de la campafia las personas realmente conocen acerca del PEV y sobre educacion vial.

En toda metodologia propuesta se utilizan diversas herramientas, por ello
dichas herramientas se encuentren inmediatamente después de los indicadores que se
presentan a continuacion. Es importante resaltar que cada actividad estratégica tiene su

indicador y su herramienta de medicion.

Porcentaje de disminucion de accidentes de transito segun datos proporcionados
por la Policia Nacional Civil, contrastados con el niumero de accidentes registrados en el
periodo anterior donde no se ejecutd ninguna campafia de comunicacién. Si la campafia
de comunicacion alcanza los objetivos propuestos las estadisticas 2007-2008 deben
reflejar una disminucién en comparacion a las estadisticas 2006-2007 en lo que se

refiere a muertes y lesiones causadas por accidentes de transito.

Cantidad de coberturas en prensa (publicity). La evaluaciéon se realizara en
funcién de la obtencion de al menos ocho publicitys, dos en cada uno de los cuatro
medios escritos invitados a las actividades que el PEV realice, tomando en cuenta que
de las actividades estratégicas propuestas, los medios de comunicacién seran invitados

sélo al desarrollo de tres.
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Cantidad de coberturas en television (publicity).Esta evaluacion se realizara en
funcién de la obtencion de al menos diez publicitys, considerando que se invitardn
nueve canales de television a tres de las actividades estratégicas propuestas. Se toma
en cuenta que canales 2, 4, 6 y TCS envia un solo equipo de noticias a cubrir los

eventos para ser transmitido en uno de los cuatro noticieros de los cuatro canales.

Cantidad de coberturas en radio (publicity). Esta evaluacion se realizard en
funcion de la obtencion de al menos ocho notas de radiales, considerando que que de
las actividades estratégicas propuestas, los medios de comunicacion seran invitados

solo al desarrollo de tres.
Cantidad de dinero obtenido mediante patrocinios logrados. El pardmetro de

medicion sera obtener una cantidad suficiente para desarrollar la campafa tal cual ha

sido propuesta.
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3.13 Formatos de evaluacion

A continuacion se presentan los formatos de control para la etapa de evaluacion.

Los formatos se realizaron para cada una de las actividades propuestas en la campafia.

El primer formato se utilizara para la medicion de los medios asistentes al
lanzamiento de la campafia “protejamoslos practicando educacion vial” en dicho formato
se anotara el nombre de la persona que asiste al evento y posteriormente el medio que
representa, esto con la finalidad de llevar un registro minucioso de los logros obtenidos

con los medios de comunicacion.

El segundo formato que se presenta es la forma en como se llevara el control de
los medios asistentes al Parque de Educacién Vial, para conocer las instalaciones, al
igual que la lista anterior primero se colocard el nombre de la persona y después el

medio que representante.

El tercer formato es la lista que se utilizara para tener el control de los padres y
las madres de familia que asistan a las conferencias sobre educacion vial. En esta lista
primero se colocara el nombre de la persona asistente e inmediatamente después la

escuela que representa.

El cuarto formato tiene por objetivo medir la cantidad de padres que asistan a las
capacitaciones sobre educacién vial y al igual que los formatos anteriores primero se
colocara el nombre de la persona y después la escuela en la que se ha desarrollado la

capacitacion.

Posteriormente el control de maestros y maestras asistentes a las charlas de
educacion vial se llevara por medio de una hoja donde cada maestro o maestra coloque

su nombre y la escuela a la que pertenece.
Para la medicion de los medios que asisten al desarrollo de los parques moviles,

se propone una hoja donde se coloque el nombre de la persona que asiste al evento y

el medio al que pertenece, esto ademas, de llevar un control de los medios que cubren
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las actividades del Parque ayudara a formar una base de datos de las personas que se

puedan contactar en cada medio.

Para la medicion de los publicitys obtenidos por medio se establece una lista
donde se describe la fecha, el medio, hora, canal si es en televisién y nimero de pagina

si es prensa escrita, asi como la duracién en tiempo al aire o el tamafio en prensa.
Finalmente se encuentra una lista donde se pretende llevar el registro de las

empresas que patrocinen la campafia y la cantidad de dinero que estas proporcionen, al

final del afio estos formatos de control se utilizaran para medir el éxito de la campafia.
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Formatos para la evaluacién

LISTA DE MEDIOS ASISTENES A LANZAMIENTO DE CAMPANA "PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"

NOMBRE DE LA PERSONA

MEDIO AL QUE REPRESENTA

TELEFONO / DIRECCION ELECTRONICA

O |0 |N[D]|OD W N |-

=
o
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LISTA DE MEDIOS ASISTENTES A LAS INSTALACIONES DEL PARQUE DE EDUCACION VIAL

NOMBRE DE LA PERSONA

MEDIO AL QUE REPRESENTA

TELEFONO / DIRECCION ELECTRONICA

[} [l Y (=20 S B PN )

133




Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial

LISTA DE PADRES Y MADRES DE FAMILIA ASISTENTES A CONFERENCIAS SOBRE EDUCACION VIAL

NOMBRE DEL PADRE O MADRE

ESCUELA QUE REPRESENTA

TELEFONO / DIRECCION ELECTRONICA

O N[O |JWN |-
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LISTA DE PADRES Y MADRES DE FAMILIA ASISTENTES A CAPACITACIONES SOBRE EDUCACION VIAL

NOMBRE DEL PADRE O MADRE

ESCUELA QUE REPRESENTA

TELEFONO / DIRECCION ELECTRONICA
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LISTA DE MAESTROS ASISTENTES A CHARLAS DE SENSIBILIZACION

N. NOMBRE DEL MAESTRO O MAESTRA ESCUELA QUE REPRESENTA TELEFONO / DIRECCION ELECTRONICA

N[O |O|h JWIN |-
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LISTA DE MEDIOS ASISTENTES AL DESARROLLO DE PARQUES MOVILES EN CENTROS COMERCIALES

NOMBRE DE LA PERSONA

MEDIO AL QUE REPRESENTA

TELEFONO / DIRECCION ELECTRONICA

Ol N[O |dwIN]|-

=
o

[y
[N

=
N

=
(O]

[y
Ny

=
[l

=
[e2]

[y
~

=
00

=
©

N
o

N
[

N
N

N
8]

N
N

N
[4)]

N
()]

N
~

N
00

N
<]

8]
o

w
-

w
N

w
[3¥]

w
I

w
[&)]

w
[e)]

[o¥]
hy

(98]
00

w
(]

Y
(@)

137




Campafia de Comunicacion de Accién Social para el Parque de Educacion Vial @ ,l

LISTA DE PUBLICITY OBTENIDOS

N. FECHA MEDIO HORA CANAL/PAG. | DURACION/TAMARO |

N[O ||~ |WIN |-
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SONDEO DE OPINION SOBRE EL CONOCIMIENTO DEL PARQUE DE EDUCACION
VIAL

Realizado entre octubre y noviembre de 2007

Sexo: F M

Edad: 20-25 26 -30 31-35 36 +

1. ¢Sabe usted que es Educacion Vial? (responde NO= GRACIAS)

Sl NO

2. ¢Podria decirme que es educacion vial?

3. ¢Cree que es necesario que las personas conozcan sobre Educacion Vial?
SI NO

4. ¢Conoce el Parque de Educacion Vial?

SI NO

5. ¢Ha escuchado ud. anuncios sobre educacion vial en la radio?

6. ¢Ha visto recientemente anuncios sobre educacién vial en los periédicos?

7. ¢Ha asistido Ud. a alguna charla sobre educacion vial?

8. ¢Practica Ud. educacion vial?
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3.14 Recomendaciones
Se recomienda que el Parque de Educacion Vial:

1. Crear alianzas estratégicas mas estrechas con las instituciones
gubernamentales que tienen relacion con la promocion y desarrollo de la
educacion vial en el pais, siendo estas: Ministerio de Educacion (MINED), Policia
Nacional Civil (PNC) y su division de transito y educacion vial, Viceministerio de
Obras Publicas (VMT).

2. Mantener un programa de relaciones publicas constante con la empresa privada
con el fin que esta pueda apoyar el desarrollo de las actividades que el Parque
de Educacion vial realiza, lo anterior por medio de patrocinios de las actividades
que las autoridades del parque propongan.

3. Realizar alianzas con otras instituciones que se relacionan con la educacion vial
en el pais como las escuelas de manejo y Sertracen, con la finalidad de obtener
patrocinios o apoyo a las actividades desarrolladas por el PEV.

4. Mantener contacto directo con los medios de comunicacion masiva, ya que ellos
llegan a un numero mayor de personas, con el propdsito de fomentar aiin mas la
Educacion Vial.

5. Desarrollar de manera continua actividades estratégicas que sirvan para
mantener activo el tema de Educacion Vial durante la mayor parte del afio.

6. Que el tema educacion vial sea parte del plan de educacién nacional como una
material basica para los niveles de primaria escolar.

7. La creacién de un sitio web del Parque de Educacion Vial donde la poblacién en
general pueda encontrar mayor informacién sobre el tema, asi como,
recomendacion de sitios sobre Educacién Vial en otros paises.

8. Establecer como parte de las actividades del plan escolar la “Semana de la
Educacion Vial” en la que los estudiantes de todos los niveles escolares puedan
participar en actividades referentes al tema.

9. Desarrollar articulos promocionales como lapiceros o llaveros para las llaves de
los vehiculos para entregarlos principalmente a los padres y madres de familia y
que puedan ser entregados en los semaforos de las principales calles se las

ciudades mas pobladas de los principales departamentos del pais.
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Anexo 1

Cuadro estadisticas PNC enero — septiembre 2005 — 2006

POLICiA NACIONAL CIVIL
SUB DIRECCION DE TRANSITO TERRESTRE
CUADRO COMPARATIVO DE ACCIDENTES DE TRANSITO POR REGIONES

PERIODO DEL 01 DE ENERO AL 07 DE SEPTIEMBRE DE 2005 - 2006

TOTAL | TOTAL
ACTIVIDADES DiMm|DIM % DIP| DIP " L L % F F % Ao il " DETEWIDOS POR ACC DE TTO u!::'b:;?::;?n gﬂggﬁ;g:
REGIONES 2006 | 2006 2005 | 2006 2005 | 2006 2005 | 2006 2005 | 2006 FALL, | ”ﬁ_%[ LES, Igpc'r_%
REGION METROPOLITANA

DIV DE ACCIDENTES DE TTO  (DIAT) | 4880 | 5573 | 14.2 | 1471 | 1492 | 1.4 [ 2029 [ 1987 [ 21 | 40 | 50 | 25.0 [ 6351 [ 7085 112 | 12 | 240 | 174 | 588 293 56
"PATRULLEROS DE TRANSITO 150 165 | 10.0 62 54 | -12.9 69 80 | -13.0 24 19 208 | 212 | 219 3.3 T 36.8 8 13.3 8 2
uSAN SALVADOR SUR (SAN MARCOS) 166 147 | 114 | 62 73 17.7 86 118 | 37.2 13 9 -40.0 | 228 | 220 -3.6 2 22.2 8 6.8 8
(lsAN SALVADOR NORTE — (APOPA) | 307 [ 281 | 85 | 124 | 138 | 113 | 176 | 191 | 85 | 36 | a5 | 28 | 431 | 419 | 28 | 7 | 200 | 25 | 12 12
"MEJICAN 05  (ZACAMIL) 344 | 303 | -11.8 75 56 | -25.3 98 84 -34.7 7 10 429 | 419 | 359 | -14.3 5 50.0 13 20.3 24 1
"SOYAPANGO 682 493 | -27.7 | 165 | 211 279 | 191 324 | 69.6 46 42 8.7 | 847 704 | <169 15 36.7 37 11.4 123 13
[lciupAD DELGADO 230 | 189 | 78] 113 | 72 |36.3] 157 | 137 | 127 22 | 20 [ 94 | 343 | 261 [z 2 [100] 12 | ss 45
[suBTOTAL 6759 || 7151 || 5.8 |[2072] 2096 | 1.2 |[ 2806 || 2881 ][ 2.7 |[ 190 | 185 || -2:6 |[ 8631 |[o2a7 |[ 47 || 50 || 27.0 || 277 || 9.6 513 72

REGION CENTRA
"LIBERTAD CENTRO (SANTATECLA) | 1554 | 1662 | 6.9 84 58 | -31.0] 124 a5 | -234 14 10 | 286 ] 1838 | 1720 | 5.0 1 10.0 8 8.4 42 2
[LIBERTAD NORTE 344 | 382 | 11.0 | 240 | 248 | 3.3 | 300 [ 368 | 227 | 60 | 64 | 67 [ 584 [630 [ 79 | 5 | 78 | 18 | 48 10 3
[LLIBERTAD SUR 120 | 98 |-183| 68 | 75 [10.2] 155 | 131 [165] 30 | 26 |33 88 [ 173 | 80| 5 [192 | 17 [ 130 31 4
[[lcHALATENANGO 117 | 124 | 6.0 | 109 | 128 [ 174 | 183 | 241 [ 317 ] 15 | 15 | 00 [ 226 [ 252 [ 116 2 [133 | 25 | 104 80 7
[SUBTOTAL 2136 || 2266 || 6.1 |[ 501 |[ 508 |[ 1.6 |[ 762 || 835 |[ 9.6 |[ 119 |[ 115 || 2.4 |[2636 [ 2775 53 || 13 | 11.3 || 68 | 81 163 18
REGION PARACENTRAL

CUSCATLAN 155 [ 146 | 68 | 181 | 151 | 62 | 207 [ 250 [ 208 | 37 | 38 [ 27| 36 [207 [ 60| 5 [139] 13 [ s2 21 2

CABARIAS 54 | 60 | 111 | 58 [ 47 [-19.0] 125 [ 108 | 136 22 [ 10 [ -6a8] 112|107 [ 45| o | oo | 7 | s 24 1
[SAN VICENTE 175 | 129 | 263 110 | 108 | 4.8 | 199 [ 189 | 50 | 20 [ 30 |60 | 285 [ 237 |68 7 [1789] 9 | 4s 10 5
LA PaAz 110 | 128 | 164 | 157 | 131 [ 16.6] 203 | 195 | 39 | 34 | 20 [-147] 267 | 259 [ 30| 4 [ 138 | 23 | 118 30 3

SUBTOTAL 494 |[ 263 || 63 |[ 486 |[ 437 J[-10.1][ 734 ][ 742 ][ 11 |[ 113 ][ 114 |[ 0.3 |[ 980 |[ s00 || €2 || 16 || 140 | 62 || 7.0 85 1

REGION ORIENTAL

SAN MIGUEL 832 | 821 | 4.3 | 300 | soa | 18| 416|452 | 87 ] 58 [ 57 [ 47 J11ar[ 15[ aa ] 15 [ 263 ] 26 | 58 44

USULUTAN 56 | 131 |133.9| 102 | 129 § 265 | 132 | 160 | 280 | 56 | 53 | 86| 158 | 260 [6a6| 12 | 226 | 20 | 118 62

MORAZAN 56 62 10.7 52 45 | -136) 67 53 | -20.9 16 17 6.3 108 107 0.9 2 11.8 6 11.3 26
{la union 57 | 130 J1284| 81 | 60 [-269] 102 | 84 [ -176] 33 [ s0 [ o1 | 138 [ 190 [av.7 | 6 | 200 10 | 118 45 3
{[BUBTOTAL 1001 || 1144 || 14.3 || 544 |[ 638 || 1.1 | 717 |[ 788 || 57 || 185 |[ 187 || 48 [[1545] 1682] 89 |[ 35 |[223 | 62 || 8.2 178 14
I REGION OCCIDENTAL
[lsanTA ANA 697 | 685 | 47 | 347 | 351 | 1.2 | 454 | 475 | 46 | 111 | o6 [435[104a[ 1036 08 | o [ 94 | 27 | 57 42 3
[lsonsonaTE 430 | 363 | 166 | 238 | 258 | 84 | 318 | 405 | 274 | 67 | 68 | 15 | 668 | 621 [ 70| 11 | 162 | 31 | 77 2
[laHUACHAPAN 132 | 131 | 08 | 130 | 153 [ 177 | 229 [ 295 | a7 | 40 | 42 | 50 | 262 | 284 | 84 | 12 | 286 | 11 | 49 17 1

SUBTOTAL 1269 || 1179 || 6.4 || 715 || 762 || 6.6 | 1001 ][ 1105][ 10.4 || 218 |[ 206 || 55 |[1s7a|[10a1 | 1.7 || 52 | 166 || 9 || 62 81 4

TOTAL 1164812203 4.8 | 4318 | 4342 | 0.6 | 6020 | 6321 50 805 7 -3.56 |15966|16546] 2.6 146 18.8 | s28 8.4 1020 117
PORCENTAJE 4.8 0.6 5.0 -3.5 3.6

D/ M- ACCIDENTES DARNOS MATERIALES

D / P- ACCIDENTES DANOS PERSONALES

L- LESIONADOS
F- FALLECIDOS

TOTAL COND. TEMERARIOS 2005 : 2,785



Anexo 2 Entrevista

Licda. Patricia Moreno
Directora del Parque de Educacion Vial
Viceministerio de Transporte (30-01-2006)

1- ¢, Como institucion, cual es el concepto de educacién vial ?
Educacion vial es un proceso de reafirmacién o cambio de conocimiento, actitudes y
practicas de las personas con respecto a su desempefio en las vias publicas, ya sea
como peaton, pasajero o conductor. También se puede definir como una disciplina o
proceso de ensefianza aprendizaje que tiende a lograr cambios positivos en el individuo
y su comportamiento en el uso de las vias publicas. La educacién vial pretende
establecer medidas de seguridad que protejan a los ciudadanos de los peligros
derivados del transito; sefalar la influencia del transito vial en los distintos modos de
vida, rural o urbana, haciendo especial hincapié en la importancia de ese fenomeno y
ademas, estructurar desde los primeros afios de escolaridad una dindmica capaz de
integrar en el alumno el conocimiento basico de las normas de circulacién y de la

problematica vial en el entorno local, regional y nacional.

2- ¢Anteriormente, se han desarrollado campanas de comunicaciéon
para divulgar la educacion vial?
Si, entre los afios 2002 — 2004 hemos desarrollado tres campafias de educacion que se
han dirigido principalmente a los nifios de las escuelas de las zonas de alto riesgo, aun
gue la educacion vial como aprendizaje social debe cubrir tres grupos que son el de
escolares, el de jovenes y el de los adultos en general promoviendo el aprendizaje de
conocimientos y normas que todo ciudadano debe respetar para conducirse

correctamente como peatén, pasajero o conductor

3- ¢ Cuales con esas zonas?
Una escuela estd en una zona de alto riesgo cuando esta ubicada cerca o sobre una
calle donde transiten vehiculos pesados como rastras cafieras o camiones. Las calles y
carreteras cercanas a ingenios de azlcar o beneficios de café. Las zonas de alto riesgo

las podemos encontrar en todas partes.



4- ¢Cuales han sido las actividades desarrolladas durante las
campanas anteriores ?
En las campafas anteriores, se han llevado a cabo charlas, conferencias de prensa,
clases tedricas y practicas a escuelas, jornadas de sensibilizacién, se transmitieron
consejos viales en radio, publicacibn de medidas de seguridad en periédicos, se
hicieron parques moviles en centros comerciales, todo con apoyo de empresas amigas
del PEV.

5- ¢ Cuales son las necesidades que tiene el PEV actualmente?
Hay varias necesidades que tiene el parque como equipo audiovisual, afiches para
distribuir en las escuelas, articulos promociénales para dar a los nifios cuando se van a
dar charlas, bicicletas para las practicas, equipo para los instructores, premios para el
concurso que se hace cada afio con los nifilos de las escuelas, pero quizas la mayor
necesidad que tenemos es una campafa publicitaria por que con una campafa
podemos llevar la educacion vial a mucha mas gente y no sélo a los nifios en las
escuelas, también esto nos serviria para que la gente sepa que es lo que hace el
parque, qué es la educacion vial; que la gente comience a darle la importancia que
requiere. La gente mayor debe conocer sobre esto para que ellos también eduguen a
sus hijos y asi se fomente la educacion vial no sé6lo en las escuelas sino también en

casa, que es importante.

6- ¢Menciondé que la mayor necesidad es la campana publicitaria, por

qué?
Nosotros hicimos un sondeo el afio anterior en las escuelas que visitamos, esto se hizo
antes de dar las charlas. Se les pregunto a los profesores si conocian el parque, si
sabian que se hace en el parque y también si sabian que es la educacioén vial y los
resultados del sondeo fueron que la gente en su mayoria no conocia el parque, no
sabian cual es la funcién que realizamos y la importancia que esto tiene. De estos
resultados es que surge la necesidad de una campafa para que la gente sepa la
funcién del parque y principalmente, tome conciencia de la importancia de la educacion

vial.



7- ¢De donde salieron los fondos para la ejecucion de las campaias

anteriores?
Las campafas anteriores se ha trabajado con ayuda de patrocinadores, empresas
amigas del parque, como por ejemplo El Diario de Hoy y la revista Guanaquin, Mc
Donalds, Cinemark, ISRI, Gevesa, MAPFRE y radios amigas, cada una de estas
empresas ha aportado diferentes cosas para desarrollar las campafas. En afios
anteriores, haciendo un calculo, estas empresas amigas nos han donado como unos
$10 mil ddlares proporcionando espacios en medios, cubriendo gastos de impresion de
cuadernillos y afiches, proporcionando premios para el concurso que hacemos cada

afo, aportando para hacer visitas a escuelas del interior del pais.

8- ¢Actualmente como es la relacion que tiene el PEV con los

patrocinadores de las campanas anteriores?
Bueno siempre se trata de mantener una comunicacién continua con la gente de las
empresas amigas, puesto que si en algdn momento necesitamos pedirles algo, es mas
facil cuando se han tenido relaciones constantes y cordiales, el Unico problema es el
cambio de personal y esto a veces dificulta un poco las platicas y acuerdos que se
tenian en afos anteriores. Pero actualmente con la responsabilidad empresarial que
algunas instituciones estdn tomando en cuenta es probable que otras empresas a
parte de con las que ya tenemos contacto quieran darnos una mano con algin proyecto

gue queramos echar a andar.

9- ¢En promedio, con cuanto de presupuesto se contaria para el
disefo de una campaina de comunicacion?
Creo que se contaria con un promedio similar al de los afios anteriores, aun que se
trataria de gestionar otros patrocinios con las mismas empresas 0 con otras empresas

gue estén dispuestas a apoyar el fomento de la educacion vial.

10- ;Quién diseii6 las campainas anteriores?
Pues ha sido un trabajo en equipo entre la gente del departamento de educacién vial de
la PNC, la gente de El Diario de Hoy, en el caso de los consejos viales que se

publicaron en Guanaquin, y los que trabajamos en el parque.



11- ¢;Las piezas de comunicacidn que se usaron en las campanas
fueron validadas de alguna forma?
El disefio de los consejos viales que se publicaron en Guanaquin y los que grabo
Ronald Mc Donald fueron aprobados por nosotros. En el caso de las publicaciones, la
gente de El Diario de Hoy ilustrd los consejos viales que se ensefian a los nifios en las

charlas en las escuelas y para radio, igual, se grabaron esos mismos consejos.

12-  ;Se evaluaron los resultados de las campanas anteriores ?
Nosotros evaluamos la efectividad segun las estadisticas de los accidentes de transito,
estamos en contacto con los encargados de la unidad de estadisticas del departamento
de transito terrestre de la PNC y ahi podemos comparar cuantos accidentes hubieron en
el mismo periodo en el afio anterior, ademas se llevar el censo de las personas que

reciben las charlas de educacion vial de nifios como de adultos.

13- ¢La poblacién salvadoreia conoce el Parque de Educacion Vial?
Como le decia anteriormente, segun el sondeo que hemos hecho en las escuelas antes
de las charlas, nos hemos encontrado con que la mayoria de las personas, adultos y
nifos, no saben que existe el PEV y tampoco saben que es educacion vial, esto es
comun en todos los lugares que visitamos, escuelas o centros comerciales donde

hemos ido, en la zona central, en occidente y en el oriente del pais.



Anexo 3 Jornada de sensibilizacion 2003

Campana de educacion vial.

Acciones ejecutadas.
« Jornadas de sensibilizacion

=« Se efectuaron tres,
« San Salvador ( 16 de
mayao).
« San Miguel { 27 de junio).
« Santa Ana ( 30 de julio).
» Desarrolladas con apoyo

del ISRI.
« lotal de asistentes: 1,
500.
* Empresarios y conductores
de transpo colectivo,
transporte escolar,

estudiantes y poblacion en
general,




Anexo 4 Consejos viales (Publicados en la revista Guanaquin de El Diario de

Hoy)
(IMAGENES CORTESIA DE REVISTA GUANAQUIN DE EL DIARIO DE HOY)
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Informe Parque de Educacién Vial 2004
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VIALITO




ANTECEDENTES

Los Accidentes de Transito cobran mas victimas cada afio en nuestro pais y se ha
convertido en una de las principales causas de mortalidad para la poblacion de

temprana y tercera edad.

Mensualmente muere por accidentes de transito un promedio de 12 nifios menores de
14 afios y segun estadistica realizada la poblacion mas afectada debido a los altos

indices de accidentes automouvilisticos es la nifiez del pais.

La principal causa es el irrespeto y desconocimiento de las sefiales de transito y
seguridad vial. Por todo lo antes expuesto y debido a que en la ley de “Transporte
Terrestre Transito y Seguridad Vial” Art.89 del titulo IV, en el cual se dice: El Ministerio
de Educacion coordinara con el Viceministerio de Transporte programas educativos de

Seguridad Vial.

Es esta la razén por la cual el Proyecto del Parque de Educacién Vial nacié a iniciativa
del Viceministerio de Transporte, y fue concebido como un recurso didactico, para la
ensefanza de la educacién vial y el fomento de una cultura de respeto a la normativa de

transito en la poblacién escolar.

El Parque de Educaciéon Vial consiste en la reproducciébn a escala infantil de un
Complejo real de circulacion y dotado de los equipos precisos para que los escolares
practiquen sus conocimientos de circulacién, con todos los elementos esenciales de
transito: Calles, Sefalizacion (vertical, horizontal, semaforo), y vehiculos (Bicicletas) las
clases son impartidas por Instructores de Transito.

Estando ubicado en Calle Concepcion, Final Pasaje Merazo, jurisdiccion de Ciudad

Delgado.

El Parque Vial fue Inaugurado el 27 de Noviembre de 1998, y el inicio de clases de
Educacion Vial fue el 26 de Mayo de 1999.



Concientizar a los nifios y nifias del pais la importancia de la Educacion Vial,
ensefidndoles a conocer, respetar y practicar las medidas de educacion vial, que tanto
hace falta en nuestro pais y que naturalmente reducird el nimero de victimas de

accidentes de transito.

EL Parque de Educacién Vial esta concebido para crear una nueva cultura vial
enfocando a formar a los nifios y nifias como futuros conductores y peatones, con

responsabilidad.

OBJETIVOS

Formar una conciencia Vial en la comunidad escolar.

Educar a los nifios y nifias, para que conozcan las diferentes sefiales de transito y la
accion que corresponde cada una de ellas y las usen apropiadamente para que puedan

conducirse adecuadamente en las vias publicas.

Contribuir a los habitos de respeto a las sefiales de transito en la nifiez Salvadorefia,
para protegerla de los peligros que derivan del transito terrestre y hacerles mejores
conductores en el futuro. Para asi reducir el nUmero de victimas de accidentes de

transito que se debe a la carencia de Educacion Vial.

Ofrecer por diversos medios, charlas, videos y practicas a los nifios y nifias la

oportunidad de un desarrollo integral al practicar normas de Seguridad Vial.



Orientar a los nifios y nifias como conducirse en las calles, carreteras, caminos y como
tener precaucion ante los vehiculos de distintos tipos como: Buses, vehiculos

particulares, camiones, motocicletas y bicicletas en circulacién.

Fomentar y practicar la formacion de valores en el ambito personal y social, en la

busqueda de una vivencia democratica.

Mantener una atencién intachable, en base a los resultados de las evaluaciones
realizadas por cada centro escolar que nos visita.

Invitar al visitante que se vuelvan entes multiplicadores en los conocimientos adquiridos

durante la visita al parque.

Las visitas son programadas previamente y coordinadas por la Administracion del

Parque Vial, cada Centro Escolar publico 6 privado se le notifica la fecha de su visita.

La entrada a las instalaciones al Parque es gratuita, con horario de atencién de 8:30 a
12:00 y el turno de la tarde de 1:20 a 4:00, con capacidad de atender 90 nifios en el

turno de la mafiana y 60 en el turno de la tarde.

Las clases son impartidas por instructores viales, que ensefian a los nifios y nifias las
normas basicas de transito y seguridad vial, y de esta manera prevenirlos de los

accidentes de transito.

En las instalaciones de atienden nifios y nifias de 4 a 13 afios (desde Parvularia hasta

Séptimo grado).

Las clases teéricas se imparten como charlas, con medidas de seguridad vial, las
charlas son reforzadas por medio de videos viales, asi como laminas y carteles para

gue los escolares conozcan como conducirse apropiadamente en la via publica.



Una vez terminada su clase tedrica son conducidos a las practicas que se realizan en
Bicicletas, en ella se le instruye acerca de las Sefiales de Transito, ubicAndolos como

conductos de vehiculos 6 como peatén.

Cuando los nifios y nifias son de parvularia se hace un recorrido por grupos para

vivenciar y ensefarle lo mas elemental para su seguridad.

Al finalizar sus clases se reldne un grupo de nifios y nifias para que en forma escrita
manifiesten sus impresiones y se evalla la captacion de las clases de educacion vial.

Antes de retirarse los estudiantes de las Instalaciones, se hace una auto evaluacion con

ayuda de los maestros.

Actualmente el recurso humano con que se cuenta son tres instructores de seguridad
vial, dos colaboradores administrativos, una persona de mantenimiento y Directora, con
el equipo con que se cuenta es 89 bicicletas de diferentes medidas o tamafos, 100
cascos, 30 pupitres, un retroproyector, pizarra, un televisor, una fotocopiadora y

mobiliario administrativo.

Renovacion de 50 bicicletas

Un reproductor de DVD

Afiches

Creacién de Campafias Viales infantiles

Cuadernillos de consejos Viales

Productos promocibnales (reglas, lapiz, sacapuntas, llaveros, etc.)
Uniformes para guias escolares (chalecos, cascos, gorgorito, etc)

8 Premios para los ganadores de concurso vial.



LOGROS 2004

1) Se impartieron clases de Educacion Vial a un TOTAL de 28,000 Alumnos /as de

los diferentes Centros Educativos, los cuales se detallan de la siguiente manera:

Centros Escolares Publicos 15,655
Colegios Privados 6,320
Proyeccion Social 966
Ciudadania General _ 5,059
GRAN TOTAL 28,000

2) Nos visitaron en el Parque Vial la siguiente Poblacién Escolar:

Centros Escolares Publicos 80
Colegios Privados 54
Instituciones de Proyeccién Social 15

TOTAL INSTITUCIONES ATENDIDAS 149

3) En el mes de Febrero, se da inicio las clases de Seguridad Vial en coordinacién con

el Ministerio de Educacién, Policia Nacional Civil, Division de Educacién Vial.

4) Para el afio 2004 se lanzo la tercera Campafa “Aprendamos Educacion Vial”, la cual
fue inaugurada en el mes 20 de Abril, como un esfuerzo mas para que las nifias y nifios
de todo el pais aprendan las Normas Basicas de Seguridad Vial, y en esta medida
concientizar a la poblacién escolar y adulta que reside en zonas criticas en cuanto a

seguridad vial se refiere, para prevenir los accidentes de transito.

La campafia contd con el patrocinio de GUANAQUIN DE EL DIARIO DE HOY,
McDONALD’S, GEVESA, UNICEF, BONAL DE CENTROAMERICA, CINEMARK, ISRI
como también el Radioemisoras de todo el pais que difundieron las Reglas de

Educacién Vial.

COMPONENTES Y RESULTADOS DE LA CAMPANA.



Se realizaron 11 Jornadas de sensibilizacion para prevenir accidentes de transito y
discapacidades, en coordinacion del ISRI, UNICEF. Este afio se llevaron a cabo en
zonas poblacionales donde ocurren mas accidentes de transito en el ambito nacional,
teniendo un total de asistentes de 2,000 entre empresarios y conductores del transporte

colectivo y escolar, estudiantes de tercer ciclo y ciudadania en general.

El mensaje fue es muy positivo ya que nuestro objetivo fue generar conciencia entre
conductores y peatones sobre el problema y la necesidad de una solucién conjunta

entre autoridades y la comunidad y de esta manera motivar a los asistentes a tener

mas prudencia.

Otro componente importante de la Campafia de Educaciéon Vial, fue las visitas a
Centros Escolares del interior del pais, en las cuales sus centros educativos estan en
zona criticas, se visitaron 18 Escuelas de 9 Municipios. se inicio el 25 de Febrero del
presente afio, de esta manera se divulgaba las medidas de seguridad vial para
prevencion de accidentes de transito en la poblacion escolar. Este mensaje se llevo a

15,000 nifios y nifas.

Este afo se inicio la transmisién de 6 Consejos viales, en salas de cine de CINEMARK
(Metrocentro y Plaza Merliot) la cual comenzé el 3 de Mayo v finalizo el 31 de Octubre
del 2004

La Campafia contd con la divulgacion de 5 Consejos Viales, los cuales se publicaban

en la Revista Guanaquin de El Diario de Hoy, patrocinada por GEVESA.

McDONALD’S patrocino con su personaje Ronald el cual fue la voz oficial, el ejecuto la
grabacién de cufias radiales con los Consejos Viales, los cuales se comenzaron a
transmitir a partir del 3 de Mayo hasta Octubre. En las Radios Amigas de la Educacion
Vial.

Por segundo afio consecutivo, participamos con el Proyecto Vial en el Programa
Escolar de McDONALD'S , instalando Parque Viales Mdviles, donde se atendieron

centros escolares de dicho programa escolar, se realizaron en las siguientes fechas:



02 de Julio de 2004 McDonald’s Plaza Mundo.

23 de Julio de 2004 McDonald’s Los Proceres.

30 de Julio de 2004 Mcdonald’s Zona Rosa.

El 15 de Octubre al 20 de Noviembre en sus Centros de Servicio entregaron 45,000
mantelitos en los cuales iba impreso Consejos Viales y juegos interactivos y los
mejores trabajo de los nifios y nifias participantes se les entregaron Bicicletas donadas
por Corsario fueron 6 ganadores., que fueron premiados el 2 de Diciembre del presente

ano.

Se realizo la ejecucion de la Primera y Segunda Etapa del Programa Guias Escolares,
en los municipios de Rosario de Mora, Panchimalco, Santa Tecla, Apopa,
Tonacatepeque, y Chalatenango, cuyo objetivo principal fue capacitar a alumnos en la
educacion vial, para servir en la entrada y salida a sus centros educativos en zonas de
alto riesgo vehicular.

El 26 de Octubre del presente afio se llevo a cabo la clausura de la campafa, donde a
su vez se premio 10 nifios y nifias finalistas de los centros escolares, a nivel nacional
que participaron en el concurso de "Educacion Vial" el cual se desarrollo durante el afio

lectivo en los centros educativos en donde la PNC imparti6 clases viales.



Anexo 6

PNC

Cuadro estadisticas PNC 2003

POLICIA NACIONAL CIVIL

SUB DIRECCION DE TRANSITO TERRESTRE
DiIVISION. DE INVEST. DE ACC. DE TTO.

PERIODO DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2003

ESTADISTICA ANUAL DE ACCIDENTES DE TRANSITO A NIVEL NACIONAL

ICT'V'DADES \ DEPTO BAN SALVADDJ LA LIBERTADILIBERTAD NTJLIBERTAD SUR} SANTAANA | SAN MIGUEL § USULUTAN SONSONATE § CUSCATLAN LA PAZ AHUACHAPANE SAN VICENTEl LA UNION CABANAS EHALATENANGH MORAZAN TOTAL
OTAL DE ACC.DE TT413638] 2294 | 842 | 243 | 1923 ] 2200 ] 329 | 1313 ] 546 | 544 | 454 | 462 | 466 | 238 | 267 | 245 |26004
COLISIONES 11253 | 2185 | 548 142 | 1315 | 1691 173 697 329 314 237 229 289 122 133 116 §19773
CHOQUES 846 39 106 37 263 229 32 253 63 53 74 51 48 33 34 43 § 2203
ATROPELLOS 1222 63 128 42 236 173 <) 267 111 117 95 86 71 45 61 55 | 2863
UELCOS 140 5 21 17 51 40 15 34 29 23 26 44 32 16 21 17 531
ACC. CICARACTERISTICAS ESPECIH 177 2 40 5 58 67 18 62 14 37 22 52 26 22 18 14 634
Jrisk Deica pe it NG RRRUEN 273D 23 7 3 15 24 0 0 40 0 1 16 9 13 7 1 2891
ILESIDNADDS 4269 | 233 436 154 755 785 306 779 210 489 297 359 245 155 338 162 | 9972
frauLecioos 304 23 80 23 169 85 93 132 46 72 47 40 31 19 52 34 1250
PERSONAS CONSIGNADAS 542 72 98 26 30 58 50 56 32 97 30 41 41 10 50 24 1257
EHICULOS REMITIDOS PORACC. | 737 97 142 56 148 186 89 65 109 135 68 65 76 34 114 49 | 2170
acc. pe Tro. con materiaLes | 10430 | 2129 | 525 145 | 1329 | 1667 | 139 808 371 239 238 253 306 142 95 125 118941
hcc. oE TTo. coN Dieersonates | 3208 | 165 317 98 594 533 190 505 175 305 216 209 160 96 172 120 | 7063




Anexo 7

Cuadro estadisticas PNC 2004 — 2005

POLICIA NACIONAL CIVIL
SUB DIRECCION DE TRANSITO TERRESTRE
CUADRC COMPARATIVO DE ACCIDENTES DE TRANSITO POR REGIONES

PERIODO DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2004 - 2005

oim|oim DiP| DIP L L F F e [l DATENEION POR ASEDETTO
ACTIVIDADES “ % e 0 I Wl e |
REGONES 2004 | 2008 2004 | 2008 2004 | 2008 | 2004 | 2005 2004 | 2008 FaL [,.,ﬁﬁ] e L?"'T?“.’f
REGION METROPOLITANA
DIV DE AGCIDENTES DE TTO @WUT) | 6857 | 7eee | 48 |27 [ 2142] 06 200 |2o7a | 40| &1 | o5 |-2as|enva|saso] 27 | 18 | 2a8 | 211 [ 7 810 114
[sovapaNGO 1373 | o76 | 407 ] 345 [ 262 [917] 448 [ a3 [ 4z 72 | &8 | 84 |tmie|easfasn]| s | 76 | s4 [res ] zes 11
CILIDAD DELGADD 301 337 | AT 85 180 | 408 | 113 | 214 | 444 23 L 286 ] 385 | 487 | 203 3 7.9 18 G4 112 1
[SANTA TECLA 2188 | 2217 | 13 218 128 ] 752 | 321 166- ] =11 28 24 -20.8 | 2408 | 2342 ] 28 5 208 i1 10.7 78
PATRULLEROS DE TRANSITO 253 | =12 J1oa] 138 | 1o | 950 res | iza | s23] 38 | 37 Jiom| 382 | mis [oaa] 3 e | 47 | 133 10 a
IMEJICANOS { ZACAMIL) 560 | a7a Jear] 112 | 128 ] s | i35 | wsovo] 0 | 10 Joo] s |sss]are] o | oo | 2z | 144 ] 1
[SUBTOTAL 11663 | 11503] 1.4 § 3128 | 2007 | 7.2 | 4227 | 25868 | 60 248 240 3.3 | 14781 | 14420] 26 2 123 324 BA 1342 130
REGION CENTRAL
LIBERTAD NORTE 445 | 507 [ 120 ] 253 [ ses | 33 | 529 | 463 [Aas] fo7 | & J2so] res ez ea | 11 [ 126 ] 16 | 38 B8 2
LIBERTAD SUR 126 | 180 [ 2a9] &4 | s8 | v ] 158 | @2 ]132] 34 | 40 {160 212 | a5 |22a] 7 [a76 | 17 | 83 2]
SAN SALVADOR NORTE | AROPA) 453 | 440 | 30 | 226 | 178 | 270 | 337 | 280 | 62| 42 49 143 | 678 | B13 | 88 1 234 34 1.7 20
SAN SALVADDR SUR (SANMARTOS) | 181 | 248 [ 270 | 64 | 8o | Be ]| 115 | 135 | 148] & | 8 |soo| zes | sa7 [ 214 a4 [222] & | 58 17 z
leHaLaTENANGD 134 | 182 284 w72 | 1m |08 ] 27e [ ava | 07 ] 26 | 26 [we6] 306 | ass [1sa] 3 [11s] 28 | q02 123 2
SUBTOTAL 1342 | #1557 | 138 | 919 | 898 | 23 | 1416 | 1344 | 53 | 228 | 220 | 3.6 | 2281 | 2456 ] T8 38 6.4 103 T 306 ]
: REGION PARAGENTRAL
CUSCATLAN 263 | 223 [avs] as7 [ zas [ 94 [ ass [ ama | | 7o | ec [ena] 50 [ 456 J35] o [a] 2 | va 41
CABANAS 122 | 78 |&77] 76 | 78 | oo | 120 | 1o | 32s] 20 | 28 Japs ] 199 | 154 [2m2] o [saa ] 4 | 24 54
I[SRN VICENTE 264 255 35 | 228 153 | 48.0 | 354 71 | 308 45 25 -H0.0 | 482 408 | 2008 2 i 11 41 58 4
LA PAZ 211 | 168 [«2se] 274 [ 206 |26 ] 338 | 315 | -7 ] 85 | 45 | 444 485 | o84 |26a] 12 | 267 ] s | 117 E0) 2
ISUBTOTAL o 861 | 7e4 | 188 sa5 | es0 | 228 | 117e | 11ar| 43 | 209 | 147 | 4221696 | 1404 | 208] 32 | 218 | 76 | se 254 B
REGION ORIENTAL
[SAN MIGUEL 1522 | 1264 | 204 ] 533 | 455 | 47| 726 | 565 | -aza] 140 | o5 | 4vd|20ss|i7ie|-es]| 18 [ 20| 48 | 84 a5 1
[lusticuTan @8 | 101 [ 128 ] 160 | 147 [ 286 285 | imm Jata] 7o | 73 | 82| 2vv [ 2as Jan7] 20 [ser | 42 | 238 a8 3
IlMQRAZAN a7 T | 8547 | 100 a3 370 | 133 112 | 188 3 25 -24.0 | 187 145 | 363 rd 8.0 18 14.3 25
|l uniicn 185 | 123 [san] 130 | 120 | 3 | 174 | 182 [us] 4z | a4 | as | zes [ s 2] & Jas]| 18 [ 125 &0
{lsuaToTAL 172 | 1560 | 200 | 952 | 795 | 187 | 1270 | 1028 | 224 | 202 | 297 | -232| 2wz [2ses| 159 69 | e | 1z [ 120 ] am 4
: : L ICCIDENTAL

SANTA ANA 1162 | o4 |18 ] 48 | 514 | 29 | ses | si@m] 21 | ves | 160 | =a [ iee1 | ame]0s] w0 [ s3] =2 | 32 41 E
SONSONATE 473 382 | 124 | saz 7] 1o | o | o2 Jq084]| s3p [a64] 2 [ e | @ | 6&q 228 5
[lasuacHAPAN zaw ). L 201 | 25 | 28 52 | sa | 4@ | asv | 405 [428] 10 [ise ]| 12 | 33 63 1
SUBTOTAL 7 1 o77 | 5.2 | 1648 | 1 237 | 322 | A7 | 3202 | 284z | 127 | 32 | 88 | 65 | az 330 13

TOTAL 2 | 6846 | 6367 | 8.1 | 9634 1314 | 1166 [ -12.7 | 24774 | 23476] 65 | 191 [ 16.4] 895 | 7.7 | 2602 158

PORCENTAJE 7, S 6.6 A Lol

D [ M- ACCIDENTES DANCS MATERIALES
D | P. ACCIDENTES DANOS PERSONALES

L- LESIONADDS
F-FALLECIDDS

TOTAL COND. TEMERARIOS 2004 : 1,079




Anexo 8 Entrevista

Cabo Osmar Martinez
Encargado del departamento de Educacion Vial
Policia Nacional Civil (27-02-2006)

1- ¢ Cual es su objetivo como institucion y bajo que reglamento o ley
fue creado el parque de educaciéon vial y ustedes como division de
educacion vial de la Policia Nacional Civil?
Nuestro principal objetivo es inculcar a la nifiez el fiel respeto de la importancia del
acatamiento de las normas de transito, normas del peaton, sabiendo que los nifios son
los mas vulnerables al sufrir un accidente de transito y son los que reciben la peor
parte. La educacion vial busca hacer un cambio de actitud, lograr conductas positivas

en cuanto al respeto de las normas viales.

Con el parque de Educacién Vial trabajamos desde 1999, desde que el PEV se cred. Y
se tom6 como base el articulo 9 y el articulo 190. Existen ciertos proyectos donde la

PNC y PEV, se unen para que funcionen adecuadamente.

2- ¢ Qué hacen para ayudar a fomentar la educacion vial ?
Se entregan libros de trabajo para colorear. Los libros que se mencionaron fueron

disefiados por MAPFRE vy la Division de Educacion Vial de la PNC.

El estado no da la importancia necesaria a la educacion vial, sabiendo que somos el
2do. Lugar donde suceden mas accidentes de transito y por ende el nimero de muertes

por esta causa es elevadisimo.

La magnitud del problema es increible. En cuanto a campafias de publicidad para el
parqgue no se cuenta con un presupuesto. La Unica forma mediante la cual
ocasionalmente se puede conseguir esto, es mediante patrocinios de la empresa

privada.



MAPFRE también se caracteriza por apoyar actividades que tengan que ver con la
educacion vial al pais. Generalmente a ellos se les llevan las propuestas de campafias y
ellos las financian.

El problema es que nosotros no tenemos presupuesto para pagar el disefio de una
propuesta de comunicacion y por eso hasta el momento solo se han realizado esfuerzos

aislados.

3- ¢Qué actividades o proyectos cree usted que fueran necesarios
para ayudar al fomento de la educacion vial en el pais?
En primer lugar se necesitan campafias de informacién para que el publico sepa que
existe una instituciébn que promueve la Educacion Vial y la importancia de la misma.
Lastimosamente no se cuenta con un presupuesto para el disefio de la campafa.
Una campafia seria un beneficio con mucho aporte social porque ensefiaria a los
futuros conductores y peatones de El Salvador la importancia de la Educacién Vial.
A futuro fuera provechosa la creacion de mas PEV, para que los nifios de todos los

departamentos se concienticen acerca de la importancia de la educacion vial.

4- ¢ Cual es el mecanismo que se usa para impartir las charlas?
Las charlas de educacién vial se imparten a todos los grupos de la escuela a la que se
va, y tienen una duracion de 3 horas. Nuestro publico objetivo del PEV y la DEV de la
PNC es seleccionado por el Ministerio de Educacion. Generalmente son las escuelas
ubicadas dentro de la ruta cafiera y nos gustaria cubrir la zona metropolitana de San

Salvador y luego extendernos a todo el pais.

Ademas de las escuelas en la época de zafra también se dan charlas a los empleados

de los ingenios.

Finalmente quisiera decir que como institucion estamos concientes que la educacion vial
es algo a largo plazo y que tienen que realizarse mas esfuerzos en el area

comunicacional para llegar a nuestros publicos objetivos.



Anexo 9 Entrevista

Lic. Edith Vasquez
Coordinadora de programas de apoyo educativo
MINED (10-03-2006)

1. ¢Qué tipo de actividades coordinan con el Parque de Educacion
Vial?
Jornadas de capacitacion para alumnos y docentes que estan dentro del plan de trabajo
junto con la colaboracién de la PNC, el PEV Y el MINED.

2. ¢ Por qué es importante que los ninos conozcan de la educacién vial
dentro del parque?
Por que lo vivencian, los nifios son esponijitas, en la teoria hay sefiales por decir algo
las franjas blancas para pasarse la calle, el parque a mi forma de ver fue disefiado para
gue los nifios experimentaran en la practica con carreteras y sefiales a escala que son
evidentes para los pequefios. No solo deberia de existir uno sino uno por departamento
0 al menos uno por zona, ya que el que existe tiene mucha demanda y solo cumple con

las zonas de riesgo a grandes esfuerzos.

3. ¢Cuales son las instituciones que colaboran para realizar sus
actividades?
Ministerio de Salud, Gobernacion, Policia Nacional Civil, Parque de Educacién Vial y

Ministerio de Educacion.

4. ¢ Cual es el aporte que le brindan a la informacién que imparten?
El aporte a sido observando y colaborando en el material cuidando la parte pedagégica
y curricular, la PNC maneja el contenido, y el MINED revisa que el material sea de facil
comprension para el alumno. Uno de los grandes proyectos ha sido los 100,000
cuadernillos que donaba MAPRE todos los afios 40, 000 para 1° ciclo, 40,000 para 2°

ciclo y el resto para 3° ciclo que hay menor numero de alumnos.

5. ¢Por qué considera importante que los ninos conozcan acerca de

las normas de transito?



Todos deberian de conocer las normas de como podemos conducir, ya sea a pie 0 en
vehiculo por las carreteras no se si por desconocimiento o por imprudencia, pero hay
muchas accidentes que ocurren y muertes por no acatar las normas a sabiendas que
corremos peligro. Debemos de educar a las personas a que usen las debidas normas
para la proteccidn de sus vidas y la de sus hijos dejandolas de exponer al peligro.

Cumpliendo las normas esta contribuyendo a la cultura vial que todos deberiamos de
tener.

6. ¢ Como califica las actividades que realizan?
Actividades preventivas

7. ¢ Qué es para usted la educacion vial?
Ensefiar a los salvadorefos lo que es respetar las normas de transito y sefiales para la

prevencion de accidentes y disminuir las cifras de accidentes de transito.



Anexo 10 Entrevista

Sr. José Barreiro
Gerente de Seguros de Automoéviles
MAPFRE - La Centroamericana (24-02-2006)

1- ¢Qué es MAPFRE?
MAFRE es una compafiia de seguros multinacional la casa matriz estd en Espafia,
MAFRE que significa una mutualidad, que todos los beneficios que MAFRE mutualidad
obtiene se devuelven a los asegurados, entonces como no se les devuelve en dinero
sino en servicios lo que a hecho a sido crear fundaciones; dentro de una de las
fundaciones esta el tema de seguridad vial, entonces todos los afios hay una cierta
cantidad (de dinero) en todo el mundo de los beneficios que MAFRE obtiene van para

campafas de seguridad vial.

2- ;Cual es funciéon que desempeian en conjunto con el PEV y la PNC
(Division de Educacién Vial) en beneficio de la nifiez salvadorena?

Nosotros aqui desde el afio 1999 aproximadamente, estamos colaborando con el
parque de seguridad vial (Parque de Ecuacién Vial) y la PNC la division de educacion
vial, mas que con aportes econémicos con campafias de educacion vial, por ejemplo
desde el afio 1999 se estaban entregando todos los afios mas de 100,000 cuadernillos
para las escuelas en ciclos 1°, 2° y 3°. Entonces eso se hacia en colaboracién con la
PNC nosotros les entregamos los materiales y las repartian por las escuelas ellos les
daban la capacitacion a los nifios luego buscamos por ahi un soporte los libritos ese es
el aporte mas importante que hizo MAFRE hizo hasta ahora al parque de seguridad

vial.

Este afio lo que hemos hecho es modernizarlo, en lugar de entregarle los 100,000
cuadernillos, les hemos entregado unos kit que vienen en CD’s, ya un poco mas
moderno ya que es digital y hemos hecho precisamente la ultima entrega este afio,
ademas de los kit eso les hemos entregado computadoras y cafiones de proyeccion
para que puedan dar las clases se entrego a la PNC y también se le entrego al parque
de educacion vial eso es lo que esta mas relacionado con el PEV. Por ejemplo el afio

pasado a finales en diciembre del 2004, hemos hecho una campafia se llamaba



“Conduce libre de alcohol” en colaboracién también con la PNC, con el ministerio de
gobernacién lo que hicimos fue en todas partes del pais poner un control antidoping

voluntario.

La campafa antidoping fue un éxito rotundo se formaron unos colas enormes para
incentivar a la gente lo que hicimos era regalarles a los que salieran con prueba

negativa se les regalaba vales combustibles, triAngulos de seguridad, camiseta.

Todo un mes previo a las vacaciones de navidad que es cuando hay mas accidentes de

transito que también esta muy relacionado.

3- ¢Cémo surge la idea de ayudar al PEV?
Nosotros centramos casi todo el apoyo que podemos dar en tema de nifios que son los
mas perjudicados en temas de atropello y los atropellos son casi siempre cuando va
gente ebria, este afio hemos hecho otra campafia que estamos ahora en
funcionamiento con esa campafa que esta en funcionamiento con esa campafa, pero
es dedicado al adulto mayor al otro lado de la gente que esta muy perjudicado por los

accidentes de transito y muertes por atropello.

Se esta trabajando con stand en los centro comerciales colocados tanto en el area
metropolitana, San miguel, Santa ana y Sonsonate, asi como la entrega de brochure
donde se les indican las medidas de seguridad que tienen que tomar para cruzar la calle
cuando van como conductores, cuando van como peatones también esta colaboraciéon
con nosotros la Secretaria de la Familia la inauguracion la hizo Ana Ligia de Saca, esta
la PNC que da los concejos de educacion vial, luego esta 6ptica donde le hacemos un
examen visual tanto a peatones como conductores por que las personas mayores
tienen mas problemas en la reaccion de cerrar y abrir la retina, por ejemplo cuando tiene

un deslumbramiento, esta campafia esta activa en abril en Santa Ana y Sonsonate.

El afilo pasado antes de semana santa habiamos entregado 10,000 hojas volantes a la
PNC lo estaban entregando a los vehiculos que se dirigian a las playas “Maneje con

cuidado”, este es la campafia donde vienen estadisticas de muertes y atropellados.



La diferencia entre una S.A y una mutualidad lo que pasa es que la mutualidad aqui en
El salvador no existe, pero como la casa matriz de esta campafia es en Espafa y ahi si
existe la mutualidad. La diferencia entre una mutualidad y una S.A es que una S.A
reparte los benéficos entre los accionistas y la mutualidad reparte los benéficos entre
cada uno de los asegurados que tenemos digamos que es propietario de una pequefa
parte de la compafiia se le devuelven los beneficios en descuentos sobre todo en

servicios.

Las estadisticas que nos reporta la PNC, nosotros estamos en constante contacto con
la PNC y ellos son los que dan las estadisticas y es donde nosotros vemos que tenemos
y ademas es una parte fundamental por que son los afectados por el tremendo
desorden por que no se si tienen conocimiento que El Salvador es el pais de todo el
continente americano con mas alto numero de muertes por accidentes de transito hace

dos afios era el 3° por delante de Belice vy la isla Margarita.

Ahora somos el 1° el mas alto indice por muertes de todo el continente americano
versus poblacion El Salvador es el mas peligroso, entonces ese es uno de los motivos y
el otro por que MAFRE no puede hacer nada o muy poco en temas de una seguridad
vial en el momento, por lo que apuesta es por la educacidon para que futuros
conductores sean un poco mas responsables de lo que somos ahora, este tipo de
programas no solo se hacen en Espafia, y aqui si no en todo el mundo incluso nosotros

también tenemos parque propios de seguridad vial en Espafia.

Es fundamental la educacion haciendo énfasis en al concientizacién en los nifios para
cuando el papa este haciendo alguna barbaridad, como saltarse un seméforo en rojo,
no respetar las sefiales que le llame la atencién y le diga: oye papa esto no lo podes
hacer, pones en riesgo mi vida y de la gente que esta caminando por ahi, en principio
ese seria la parte mas inmediata intentar que el nifio actué sobre sus padres para que
sean mas prudentes para hacerlos concientes de lo que esta ocurriendo eso seria lo
inminente, lo mas rapido y luego que ellos consideramos que un nifio de 16 afios
deberia andar en bicicleta y no en un carro con un licencia juvenil, todavia no tienen la
responsabilidad la mayoria para andar con una maquina que corre a 180 Km./h y que
puede causar tanto dafo, seria una pero hay mil, las sanciones tendrian que ser mas

fuertes.



4- ;Hay alguna parte del presupuesto de le empresa que esté destinado a
este tipo de ayuda?
MAFRE llego en el en el 1998 existid una gran relacién con la PNC y PSV. Del dinero
gue MAFRE gana de la parte que va utilidades lo que se hace gran parte de esa va a
las fundaciones no solo la educacion vial y eso es parte va para la fundacién de

educacion vial.

5- ¢Actualmente hay otros proyectos que desarrollen paralelamente a las
donaciones al PEV y la PNC para educar a los nifos y nifias en la
educacion vial?

Por este afio tenemos proyectado también un sitio wed de la fundacion donde esta el
tema de la educacion vial que se llama “Club Junior”, queriamos ver se desarrollara,
para poder implementarla, esta en construccién pero se pueden hacer muchas cosas es
una serie de juegos en Internet, todos basados en temas de seguridad vial para que
todos los nifios de las escuelas entren. Todos los afios hacemos cosas de seguridad
vial como lo hemos hecho desde el afio 1999 y vamos a continuar lo que vamos hacer
cada afio otros incentivos que van surgiendo, vamos a ver si podemos saber algo mas
en el parque de educacion vial, pero por el momento no podemos saber ya que se nos
tienen que asignar en el presupuesto, para construir un pasarela y ensefiarles a los
niflos que tienen que cruzar la calle por la pasarela e igual proyectandose a futuro que

sean en carrito las practicas en lugar de bicicletas.

6- ¢;Anteriormente han desarrollado algun otro proyecto relacionado a la
educacion vial ademas del de la donacién de equipo de cémputo y
software?

Con la campafia de seguridad vial antidoping voluntaria “conduce libre de alcohol”, se
gano el primer premio FIES internacional Venezuela, el afio pasado en la categoria de
comunicacion institucional compitiendo con 13 campafas a nivel de 10 paises del

continente americano.



Anexo 11 Entrevista

Lic. Jorge Golcher
Director Creativo
McCANN Erickson (09-05-2006)

1. ¢;Cudl es el proceso creativo que como agencia siguen para

presentar una pieza creativa de una campana a un cliente?
Un proceso creativo solo es parte de un proceso, del esfuerzo de un departamento,
pero si es hacer una especie de flujograma, los pasos que lleva trabajar todo un
proceso creativo digamos que lo primero que hay que hacer es tener un buen brief de
parte de un cliente, entonces el brief es literalmente un documento de informacién que
uno necesita. En nuestra compafiia McCANN Ericksson, no es un proceso igual que en
todos lados por que el brief que proporcionan los clientes, tienen informacion que ellos
obtienen por sus propios estudios. En el area de comunicacion el cliente da un brief
orientado a eso, la agencia se encarga de traducir ese brief a las propias herramientas
que tenemos porque por lo regular los brief son muy frios, poco inspiradores, entonces
nosotros tenemos nuestras propias herramientas con las que toda esa informacion se
convierte en inspiracion creativa y los creativos nos involucramos en esa parte con el
objetivo de buscar los insight para que a la hora de buscar un concepto sea un concepto
fuerte que vaya focalizado al target para el que se nos esta pidiendo el trabajo. Hablar
de procesos es algo complejo, primero es la transformacion de los brief ya con esa
materia prima procesada ya viene las etapas de pensamiento, en este proceso ya lo
gue hacemos, como parte de nuestro proceso interno, es tener una manera de poder
pensar en conjunto o en equipo, lo que antes llamaban brainstorming, lo que realmente
es poder reunir a un equipo lo suficientemente capas para poder enfocar los
pensamientos en un solo objetivo, cada cabeza es un mundo, es tener varios mundos
pensando hacia un solo lado o sobre algo especial, para comenzar eso es en base a la
informacion que se proceso anteriormente. Aca en la agencia estamos proyectados a la
creacion de demanda, entonces todos los insight que buscamos van orientados a
generar demanda para el producto o marca que estamos impulsando. Cuando se esta
en esta etapa de pensamiento cualquier idea es valida, y ahi van saliendo los
conceptos, por lo general salen varios conceptos, ideas, conceptos que sean tan

poderosos que puedan inspirarnos a hacer varias formas de ejecuciones para los



medios. Cuando ya tenemos eso vamos haciendo un efecto de embudo, sometemos
estas ideas entre nosotros mismos 0 hacemos participes a otros departamentos como
cuentas o medios y después de eso decidimos cuales vamos a ejecutar para una
presentacion, después viene la parte fuerte en términos de esa frasecita como la vamos
a ver, si va a tener olor, color, sonido, si es grande o pequefia 0 es blanco y negro o a
color, si es television o qué; después de ese proceso largo de pensamiento y ejecucion
viene la parte de la presentacién de la campafia; en varios casos, no siempre, antes de
llegar con el cliente hacemos una pequefia valoracidn con gente que no esta
contaminada, y en otros casos si el cliente lo requiere, se hacen investigaciones de
campo, si es un restaurante vamos con la gente para tener un feed back, regresamos,
se hacen las modificaciones necesarias para que cumpla con los requisitos del target y
después vamos con el cliente a presentar a lo sumo dos ideas; lo importante es que
estas ideas estén validadas y a tono con la estrategia. Cuando tienes un concepto
madre y que es probado por el mismo target y presentas tus ideas, el cliente te aprueba
la idea, ademas podes argumentar que ya estan validadas. Muchas veces los clientes
también hacen su propio feed back durante el mismo proceso pero ya con estudios mas
grandes, por ejemplo focus group, ahi se someten las campafias para terminar de
afinar, ya cuando estadn bien afinadas, viene la parte de ejecucion en términos de

produccién para que todo pueda salir al aire.

Hoy en dia las campafas no solo tienen que ser creativas sino también efectivas. Al
cliente no solo le importa la creatividad, le importa vender, eso es lo primero para

cualquier cliente normal.

La agencia tiene sus propias herramientas, que te sirven como plataforma estratégica,
estas herramientas se han disefiado a nivel mundial para hacer mas efectiva la
comunicacién; muchas de esas herramientas estan fundamentadas en estudios de
consumidores, de habitos, de perfiles demograficos y psicograficos con targets
especificos en el area de creatividad, medios y cuentas; estos estudios, aunados a un

sistema propio de herramientas dan como resultado comunicacion efectiva.

Nuestra filosofia de trabajo esta fundamentada en la frase demand idea, ideas para
crear demanda que es igual a vender mas; suena muy facil, pero eso es el resultado de

un estudios a nivel mundial donde se les pregunto a los gerentes de marca de todas las



marcas que la agencia maneja a nivel mundial que qué es lo que querian de nosotros y
un 80 % respondié que “vender mas”, entonces todo el esfuerzo cientifico se dirigié a
esas estrategias para que la comunicacién no solo sea creativa sino también eficiente y
logre lo que el cliente quiere. Todos los que estamos en McCANN conocemos estas
herramientas para que todos hablemos de lo mismo; en el area de medios, las
estrategias de medios estan orientadas a la efectividad, cuentas y creatividad igual; si
todos estamos en lo mismo entonces va a tener un buen final. Eso es parte de lo que

podria ser un proceso natural para nosotros.



Anexo 12 Entrevista

Sra. Rosy Colocho
Directora de Trafico
Mc CANN Erickson (09-05-2006)

1. ¢ Recibe algun tipo de informacion antes de hacer una propuesta a

los clientes?
Si, por que le cliente sabe lo que puede regalar a sus clientes, nosotros le podemos dar
alternativas, pueden ser productos similares que pueden tener el mismo beneficio para
ellos, por ejemplo Prado, para sus clientes manda hacer lapiceros por que tiene ciertas
lineas en las que si pueden aplicar ese tipo de promocionales, por que va su marca,
logo, por que el cliente al que se lo va dar usa ese tipo de articulos. Para el caso de La
Constancia con la marca Coca-Cola no solo puede tener lapiceros sino también otra
gama de articulos promocionales dependiendo de la gente a la que se lo vaya a regalar.

Lo importante es saber el tipo de campafia y grupo al que va dirigido el promocional.

2. ¢(En que momento de una campaha se proponen articulos
promocionales?
De acuerdo a la campafa que ellos estén lanzando. Muchas veces se usan articulos
especificos que solo se usan para un cliente y una determinada campafia, el cliente nos

dice lo que necesita y nosotros lo tenemos que buscar ya sea aca o en otro pais.

3. ¢Hay alguna diferencia en cuanto a costo entre los promocionales
especificos con relacion a los promocionales masivos?
Si, por que llevan el nombre, el logo, la marca del cliente y se van a mandar a hacer con
ciertas especificaciones que el cliente ha establecido y que se manda a hacer para esa

promocion.

4. ¢Mandar a hacer estos promocionales con esas especificaciones
eleva los costos de produccion?
Si sale mas caro, por que una cosa es lo que ya esta creado y otra lo que tienes que
mandar a hacer para la marca. Hay cosas que ya estan hechas pero que requieren algo

distintivo de la marca, también depende de los tipos de materiales del promocional, la



cantidad de tintas que se tengan que usar para el estampado, la técnica, si es
serigrafia, grabado, impreso, bordado, etc. Todos esos elementos te pueden elevar el

costo de un promocional.

5. ¢Hay alguna diferencia entre los promocionales masivos y los

promocionales especificos?
Cuando se hacen promocionales masivos tienes que mandar a hacer cantidades
exageradas, mientras mas unidades haces el precio unitario te baja aun que el costo
total sube por la cantidad de articulos. En cambio los especificos, por contener mayor
especificaciones en el disefio requiere de mayor trabajo en detalle por lo que se eleva el
costo unitario del promocional, ademas también depende de los mecanismos que se
vayan a usar para hacerlos. Por ejemplo si un cliente quiere hacer un pisapapeles pero
no lo quiere redondo sino en espiral, que lleva la marca, que tenga un color especifico,
todo eso te dispara el costo. Todo depende de lo que el cliente quiere mandar a hacer

asi puede dispararse el costo, depende de las caracteristicas del promocional.

6. ¢Podria hacer alguna comparaciéon entre cantidades de

promocionales masivos y promocionales especificos que se pueden

mandar a hacer con la misma cantidad de dinero?
Digamos si tener 6 mil délares para mandar a hacer un promocional masivo, puedes
mandar a hacer 4mil lapiceros transparentes sencillos, por ejemplo; pero si ya quieres
mandar a hacer promocionales especificos, lapiceros de color, retractiles, con el logo de
tu marca a colores y que estos lapiceros vayan en una caja para regalarselos al los
clientes de la marca, etc. con esos 6 mil dblares ya no vas a mandar hacer 4 mil
lapiceros sino que podrias mandar a hacer 2 mil o 1,500; como te decia dependiendo
de los requerimientos del cliente, del tipo de campafia y el grupo objetivo al que vaya

dirigido el promocional asi se a elevar el costo.



Anexo 13 Entrevista

Licda. Claudia de Dennis
Directora de Medios
McCANN Erickson (09-05-2006)

1. ¢Quién se encarga de seleccionar los medios y los programas que

se proponen a los clientes en la estrategia de medios?
Lo hace el planificador de medios en base al grupo objetivo (GO), para esto se hace un
andlisis primero de cudl es el producto que se va a comunicar y cuales son los medios
idoneos para el GO que vamos a atacar y se hacen los respectivos andlisis en el
sistema de medios, para ver que eficiencia se puede lograr con cada uno en base a las
encuestas de audiencia que nos brinda el proveedor. En el caso de television se hace
un estudio de cual es el comportamiento anual de los programas de television de tal
manera que saber si es necesario salirnos del aire en algin mes del afo, si esto afecta
nuestra estrategia dependiendo del GO que estamos atacando, después que vemos la
tactica mensual, vemos donde encontramos los prime time, después vamos a ver que
dias de la semana encontramos los prime time y vemos a que programas especificos
corresponden, llamamos prime time a la franja de programacion que alcanza niveles
arriba de 10 puntos de rating, eso puede ocurrir por lo general al medio dia o en la
noche. Después vemos el comportamiento de cada uno de los programas y hay es
donde caemos que programas, que dias que horas recomendar. En el caso de radio, el
programa nos permite hacer una distribucion para ver cual es la emisora mas
escuchada a nivel nacional, a nivel metro (metropolitano) en cada uno de los
departamentos; entonces eso ayuda a que cada una de las emisoras a nivel nacional.
Una emisora a nivel nacional si es escuchada en los demas departamentos tenga un
efecto cascada de contribucion en la eficiencia, se seleccionan las mejores emisoras a
nivel nacional, a nivel metro y las cinco posiciones de las emisoras locales de los
departamentos con mayor concentracion poblacional, llamese San Miguel, Santa Ana y
Sonsonate y en aquellos lugares donde el cliente necesita hacer un énfasis. En el caso
de prensa, tenemos un estudio a nivel McCANN y también hay un estudio de los
periédicos que nos ayudan en que secciones pautar para tener mayor alcance y mayor
penetracion, en cuanto a cine también hay estudios que nos avalan este tipo de compra

como personas que los visitan edades, niveles socioeconémicos, etc. Ademas como



agencia tenemos un estudio llamado Pulse en el cual se analizan cuatro grandes
grupos: constructores de identidad (jovenes), constructores de carrera (jévenes adultos
que ya tienen una carrera, hijos y que estdn construyendo algo méas maduro),
constructores de hogar (mujeres), constructores de nueva vida (personas que ya estan
por jubilarse y ya estan entrando a una nueva etapa de su vida). Estos analisis nos
ayudan a ver tendencias, gustos, habitos de comunicacion para saber a donde
encontrarlos y hacer una comunicacion mas eficiente. También tenemos otro estudio
llamado Media in Mind el cual mide al consumidor en contacto con los medios, cruzando
con su estado de animo, con consumo de marcas, consumo de medio etc., €s como un
dia dentro de la vida del consumidor, esto nos sirve para conocer al consumidor y
atacarlo en el momento que esta mas abierto a recibir publicidad, asi tenemos un
cantidad de herramientas propias que nos diferencian de otros lugares. Estas
herramientas son desarrolladas a nivel internacional, alla se crean y se aplican
localmente con los datos de los consumidores da aqui, hacemos alrededor de 300 focus
group anuales, tenemos ademas consumidos, observadores de cambios y etnologia de
medios que es el andlisis sobre personajes, obvies, moda, belleza, entretenimiento, etc.
del grupo que se esta estudiando; asi como eso tenemos cantidad de herramientas que

aplicamos a la planeacion estratégica de medios.

2. ¢Los clientes entregan algin documento donde ellos provean algun

tipo de informacion de la marca?
Si, entregan el Media Brief es un formato que la agencia le da al cliente y que este
tiene que llenar con su ejecutivo de cuentas. Estd compuesto por los datos generales
como cudles son los objetivos de mercadeo y publicidad que se persiguen con la
campafa, cual es el tipo de proyecto que se esta teniendo para ese momento y lo mas
importante, la definicion de un grupo objetivo, si existe un grupo primario y uno
secundario y por qué es asi. También una definicion demogréfica, cuando hablamos de
hombres, mujeres de 18 a tal edad; cuando nos referimos a psicograficas, hablamos de
hombres y mujeres que estan a la moda, estan pendientes de las tendencias, que
socializan, etc. ya es definirlos de acuerdo a su manera de pensar ademas de la edad.
En el media brief también se establece el periodo que ellos pretenden estar al aire, el
énfasis de la campafa, si es nacional o local, dependiendo de la cobertura que ellos
tengan, por ejemplo si solo estdn en metro yo no deberia de lanzar anuncios en San

Miguel. Luego establecen si hay presupuesto fijo o sino la agencia recomienda, si tienen



materiales disponibles para sacar al aire y si ho en el momento que viene el brief entra
el trabajo de creatividad y una vez ellos definen que materiales tiene nosotros
planeamos en base a esos datos. Como informacién adicional, cuando son clientes
nuevos les pedimos informacion de ventas por region, periodos especiales que les
interesan cubrir, estacionalidades especificas, todas las cualidades del producto, cual
€s su posicionamiento, cual es su competencia. Esa es la informacion que de entrada

un cliente cuando es nuevo da.

3. ;Luego que una campaia ha salido al aire, de que manera se

evaluan los resultados de esa campana?
Hay varias maneras, primero en las ventas del cliente, si las ventas no crecieron hay
gue revisar la creatividad, lo atractivo de lo que se esta ofreciendo al publico y la parte
de medios; no necesariamente por que una campafia no sea exitosa quiere decir de
gue medios no sirvio o creatividad no sirvié, hay que hacer un analisis de que es lo que
sucedié. Normalmente esa parte de post evaluacion no la hace el departamento de
medios la hace cuentas, ellos miden si fue efectiva o no; nosotros lo que medimos es
que si los spots pasaron 0 no pasaron, hacemos un monitoreo de television , radio y
prensa y hacemos un analisis post compra en el que se mide la eficiencia que ha tenido
la compra en cuanto a ruido, si yo planee 100 mil délares y queria alcanzar c¢5 mil grp’s
yo voy a evaluar si con ese dinero alcance los grp's proyectados o alcance menos grp’s
, Si alcanzo més entonces la campafia ha sido eficiente en cuanto a niveles de ruido, si
alcanzo menos significa que probablemente nos equivocamos y no alcanzamos los
niveles de ruido que nos habiamos planteado al inicio. En cuanto a la efectividad en si
de la campafia, quien lo evalla a través de focus group y a través de muchas

herramientas que se tiene es el area de cuentas.



Anexo 14 Entrevista

Ing. Verénica Suarez
Jefe de Cuentas
Funes & Asociados Publicidad (17-05-2006)

1- ,Cémo es el procedimiento de una campaia de comunicaciéon?

Casi siempre se siguen los lineamientos basicos de una campafia, pasos como decir,
Investigacion, Planificacién, Ejecucion y Evaluacion.

2- ;De dénde extraen la informacién cuando se realiza una campana?
Generalmente es el cliente quien da los lineamientos a seguir por medio de un brief,
pero la agencia tiene plena libertad de sugerir al cliente que es lo mejor para su marca o
producto.

3-¢Se hacen investigaciones antes de la etapa de disefio de una campana?
Como te dije anteriormente casi todo viene en el brief que es preparado entre el cliente
y la ejecutiva de cuentas, pero en caso contrario para productos nuevos o bien
delicados se le sugiere hacer al cliente una investigacion antes de disefiar una
campalfia.

4- Por otra parte; cuando todos los materiales estan disefiados ¢existe una
etapa de validacion dentro de la campaina?
Teobricamente existe, pero en la realidad casi nunca se aplica en las agencias de
publicidad salvadorefias, aqui es raro que se haga validacion de materiales, puesto que
esto genera un costo extra para el cliente y este casi nunca quiere invertir en la etapa
de validacion.

5- ;Qué tan importante es la validacion de los materiales de una campana?
La validacién de los materiales de campafia es de suma importancia puesto que es a
través de esta validacion que se comprueba si los materiales son los correctos hacia el

publico al que va dirigido o si hay que cambiar o corregir algo.



Anexo 15

Sondeo de Opinidn realizado por personal del Parque de Educacién Vial

SONDEO DE OPINION SOBRE EL CONOCIMIENTO DEL PARQUE DE
EDUCACION VIAL
Realizado entre marzo y septicmbre de 2005 en escuelas atendidas

Edad: 20-25 gH-30 135 36+

1-;Sabe usted que es Educacion Vial?

81 NO

2- ;Podria decirme que cs educacion vial?

a) s donde le ensenan a mangjar

b} Es donde ensefian a la gente a conducirse como peatones y conductores
cormrectamente

¢} Es donde le ensefian las sefales de udnsito

d) No responde

3- ;Conoce ¢l Pargue de Educacion Vial?

Sl NO

4- ; Cree que es necesario que las personas conozcan sobre Eduocacion Vial?

| NO
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Anexo 16 Entrevistas padres y madres de familia

GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (PADRES DE FAMILIA).

Sexo: M F_ X
Edad: 20-25 26-30 31-35 36-40 X __
41-45 46-50 50 o Mas
1- ¢Sabe qué es educacién vial? Si_ No_X_ _ (responde Si preguntar N.2 /

responde No preguntar N.3)

2- ¢Podria explicarme que es educacion vial con sus palabras?

3- ¢Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si_ X_ No___ ¢Por qué? Siempre
es bueno aprender cosas nuevas y pienso que la educacién vial tiene que ver
con como comportarse en las calles.

4- ¢Sabe si a sus hijos les ensefian educacion vial en la escuela? Si__ No_X___
(responde Si preguntar N.5 / responde No preguntar N.6)

5- ¢Sabe qué han aprendido en las charlas?

6- ¢Le gustaria que les ensefiaran educacion vial en la escuela? Si_ X No_
¢Por qué? (responde Si preguntar N.7 / responde No = GRACIAS) Para que
ellos aprendieran a andar en la calle correctamente.

7- ¢Cree que sus hijos deben recibir constantemente educacion vial? Si_ X
No__ ¢Por qué? Para ensefiarles a proteger sus vidas de los peligros que
causan los automovilistas.

8- ¢ Su hijo practica lo que ensefian en las charlas? Si_ No se si le ensefian
(responde Si preguntar N.10 / responde No preguntar N.9)

9- ¢Por qué? (preguntar N.11) Nunca me ha comentado que le ensefien educacion
vial en la escuela.

10-¢Como lo practica?

11-¢Usted ha recibido educacion vial en algdn momento de su vida? Si_X_
No_ (responde Si preguntar N.12 / responde No preguntar N.15)

12-¢qué le ensefiaron? Fue hace muchos afios, cuando estaba en la escuela, me
ensefiaron las sefales, como los semaforos, los altos.

13- ¢ Ddnde recibié educacion vial? en la escuela



14- ¢ Quién o Quiénes le ensefiaron educacion vial? Mis maestros

15- ¢ Usted practica educacion vial con sus hijos? Si

16-¢Como la practica? Ensefiandoles a cruzarse por pasarelas en vias de mucho
transito, cruzandose por las esquinas en las calles.

17- ¢ Sabe quién imparte educacioén vial en las escuelas? Si_ No__ X __ (responde
Si preguntar N.18 / responde No preguntar N.19)

18- ¢ Mencione quién?

19-¢Llevan a sus hijos a practicar educacion vial? Si__ No__X__ (responde Si
preguntar N.20 / responde No preguntar N.21)

20- ¢ A dénde los llevan?

21-¢Le pide a sus hijos que practiquen educacién vial? Si_X__ No

22-¢ Le gustaria recibir educacion vial junto a sus hijos? Si X No

23-¢Por qué? Ellos aprenden méas cuando uno de padre les sirve de ejemplo.

24- ¢ Es importante para usted la ensefianza de la educaciénvial? Si_ X No

25- ¢ Por qué? Ayuda a prevenir accidentes de transito

26- ¢ Es importante para usted practicar la educaciéon vial? Si__ X _No___

27- ¢ Por qué? Cuido mi vida y la de mi familia.

28-¢ Sabe gue existe un parque de educacion vial? Si_X__ No___ (responde Si
preguntar N.30 / responde No preguntar N.29)

29-¢ Le gustaria conocerlo o que sus hijos lo conocieran? Si__ X No_

30- ¢ Como sabe de su existencia? Paso cerca del lugar donde esta ubicado

31-¢:Cree que es importante que usted le ensefie educaciéon vial a sus hijos?
Si_ X _No____

32-¢Por qué? Porque estoy contribuyendo a formar una cultura vial.

33-¢Como padre de familia cree que debe promover la educacién vial? Si X
No

¢Por qué? Porque saber educacion vial ayuda a evitar accidentes de transito

provocados tanto por el peatdbn como por los conductores.

34-¢;Coémo promoveria la educacién vial? Con anuncios en television, diarios y
charlas en las escuelas tanto para padres como para hijos.

35-¢,Como le diria a sus hijos que practiqguen educacion vial? Les diria que es muy
importante, que comportarse correctamente en la calle puede salvar sus vidas.

36-¢,COmo concientizara a su hijo para que se de cuenta de la importancia de

practicar educacion vial? Le diria que es por salvar su vida.



37-¢Tiene televisor en casa? Si_ X No__ (responde Si preguntar N.38 /
responde No preguntar N.42)

38- ¢ Mira television? Si

39-¢Qué canales mira? 2, 4, 6, 22, 48, 42.

40-¢Qué programas mira? Noticias, novelas y peliculas, a veces veo Viva la
Mafiana

41- ¢ A qué hora ve television? Generalmente de 1:00 a 3:00 y de 6:00 a 9:00 de la
noche.

42-;Tiene radio? Si_X__ No____ (responde Si preguntar N.43 / responde No
preguntar N.46)

43-¢:Qué radio escucha? Casi nunca escucho la radio, solamente CDs. A veces
oigo la YSKL.

44- ;tiene algun programa favorito? No

45- ¢ A qué hora escucha radio? A cualquier hora.

46-¢Lee los periddicos? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.47 / responde
No preguntar N.48)

47- ¢ Qué periddico lee? La Prensa Grafica y El Diario de Hoy.

48-¢:Cree usted que para promover la educacion vial deben hacerse diferentes
actividades? Si__ X No_

49- ¢ Qué tipo de actividades?

Charlas en los colegios, anuncios. Ademéas deberian crear una escuela donde las
personas que cometan infracciones de transito deban asistir para que les ensefien a

conducir y las leyes de transito.

GRACIAS POR SU INFORMACION.



GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (PADRES DE FAMILIA).

Sexo: M_ F_x_
Edad: 20-25 26-30 31-35 36-40
41-45__ X 46-50 50 o Mas
1. ¢Sabe qué es educacion vial? Si _X__ No___ (responde Si preguntar N.2 /

10.

11.

No

12.
13.
14.
15.

responde No preguntar N.3)

¢ Podria explicarme que es educacion vial con sus palabras? Formas correctas
de comportarse en la calle.

¢Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si_X_ No__ ¢Por qué?

¢Sabe si a sus hijos les ensefian educacion vial en la escuela? Si_ X No_
(responde Si preguntar N.5 / responde No preguntar N.6)

¢ Sabe qué han aprendido en las charlas? Cémo cruzarse las calles, la diferencia
entre acera y pavimento.

¢Le gustaria que les ensefiaran educacion vial en la escuela? Si _X__ No____
¢Por qué? (responde Si preguntar N.7 / responde No = GRACIAS) Es bueno
gue tengan conocimientos acerca de cémo ser buen peatén.

¢,Cree que sus hijos deben recibir constantemente educacién vial? Si_ X
No__ ¢Por qué?

¢, Su hijo practica lo que ensefian en las charlas? Si__ X No____ (responde
Si preguntar N.10 / responde No preguntar N.9)

¢Por qué? (preguntar N.11) Porque cuando andamos juntos y vamos a cruzar
una calle me dice que veamos hacia ambos lados.

¢,Como lo practica? Respetando los pasos peatonales, cruzando por las
esquinas, etc.

¢ Usted ha recibido educacion vial en algin momento de su vida? Si

_X___ (responde Si preguntar N.12 / responde No preguntar N.15)

¢qué le ensefiaron?
¢,Donde recibié educacion vial?
¢, Quién o Quiénes le ensefiaron educacion vial?

¢ Usted practica educacion vial con sus hijos? Si



16.

17.

18.
19.

20

24.
25.
26.
27.
28.

29.

30.

31.

32.

¢,Coémo la practica? Cuando conduzco les digo que es muy importante respetar a
los peatones y a los otros automovilistas.
¢, Sabe quién imparte educacion vial en las escuelas? Si No__ X __ (responde

Si preguntar N.18 / responde No preguntar N.19)
¢Mencione quién?
¢Llevan a sus hijos a practicar educacion vial? Si__ No__ X (responde Si

preguntar N.20 / responde No preguntar N.21)

. ¢ A donde los llevan?
21.
22.
23.

¢Le pide a sus hijos que practiquen educacion vial? Si__X_ No
¢Le gustaria recibir educacion vial junto a sus hijos? Si No X
¢Por qué? A veces a los niflos les da pena interactuar cuando los padres

estamos cerca.

¢, Es importante para usted la ensefianza de la educaciénvial? Si__ X No_
¢ Por qué? Porque puede salvar la vida de muchas personas o evitar accidentes.
¢ Es importante para usted practicar la educacion vial? Si__X__ No__

¢ Por qué? Cuido de mi persona y de mi familia

¢ Sabe que existe un parque de educacion vial? Si__ No__X___ (responde Si
preguntar N.30 / responde No preguntar N.29)

¢ Le gustaria conocerlo o que sus hijos lo conocieran? Si_X  No_

¢, Como sabe de su existencia?

¢Cree que es importante que usted le ensefie educacion vial a sus hijos?
Si X No__

¢Por qué? Porque no toda la vida vamos a estar los padres para cuidarlos,

tienen que aprender a protegerse solos.

33. ¢, Como padre de familia cree que debe promover la educacion vial? Si X
No

¢Por qué?

34. ¢ Coémo promoveria la educacion vial? Si yo supiera todo acerca de educacion

35.
36.

vial, le ensefiaria a mi hijo.

¢, Como le diria a sus hijos que practiquen educacién vial? Dandole el ejemplo.
¢,COmo concientizara a su hijo para que se de cuenta de la importancia de
practicar educacién vial? Le ensefaria las consecuencias que puede traer una
irresponsabilidad tanto de un conductor como el de una persona que se cruza

las calles sin fijarse en el trafico.



37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.
48.

49.

¢ Tiene televisor en casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.38 /
responde No preguntar N.42)

¢Mira television? Si

¢ Qué canales mira? 2, 6, 12y 48.

¢, Qué programas mira? Peliculas, noticias.

¢ A qué hora ve television? Casi siempre por la noche de 8:00 a 10:00 p.m. y los
fines de semana en distintas horas.

¢Tiene radio? Si__X__ No___ (responde Si preguntar N.43 / responde No
preguntar N.46)

¢ Qué radio escucha? Cualquiera que esté sintonizada en el carro cuando voy al
trabajo, casi siempre las de género grupero.

Jtiene algun programa favorito? No

¢A qué hora escucha radio? De 6:00 a 7:15 aproximadamente

¢Lee los periddicos? Si_ X ~ No___ (responde Si preguntar N.47 / responde
No preguntar N.48)

¢ Qué periddico lee? La Prensa Gréfica y a veces el Diario de Hoy

¢Cree usted que para promover la educacion vial deben hacerse diferentes
actividades? Si_X_ No_

¢, Qué tipo de actividades? No sé, talvez charlas y distribucién de materiales con
informacién sobre educacion vial. Los anuncios en la radio fueran buenos,

porque mucha gente oye radio.

GRACIAS POR SU INFORMACION.



GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (PADRES DE FAMILIA).

Sexo: M_ X F
Edad: 20-25 26-30 31-35 36-40
41-45 46-50__ X __ 50 o Mas

1. ¢Sabe qué es educacion vial? Si _X__ No___ (responde Si preguntar N.2 /
responde No preguntar N.3)

2. ¢Podria explicarme que es educacion vial con sus palabras? Educacion para
conocer las reglas de transito tanto para vehiculos, como para peatones

3. ¢Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si_X_ No___ ¢Por qué? Por que
hace falta

4. ¢Sabe si a sus hijos les ensefian educacion vial en la escuela? Si_ X No_
(responde Si preguntar N.5 / responde No preguntar N.6)

5. ¢Sabe qué han aprendido en las charlas? Lo basico, mas que todo para peaton,
las luces de los semaforos, los altos.

6. ¢Le gustaria que les ensefiaran educacion vial en la escuela? Si X No_
¢Por qué? (responde Si preguntar N.7 / responde No = GRACIAS) Es necesario,
por que ensefian a seguir instrucciones y a obedecer para que todo funcione en
orden, es una disciplina y por que aqui no existe educacion vial.

7. ¢Cree que sus hijos deben recibir constantemente educacién vial? Si_ X
No__ ¢Por qué? Deberia ser permanente esa materia.

8. ¢Su hijo practica lo que ensefian en las charlas? Si__ X No__ (responde
Si preguntar N.10 / responde No preguntar N.9)

9. ¢Por qué? (preguntar N.11) Por que es importante para ellos también

10. ¢ Como lo préactica? En la vida diaria, cuando yo voy manejando me van diciendo
mami ahi tenes alto.

11. ¢ Usted ha recibido educacién vial en algdn momento de su vida? Si__ No
_X__ (responde Si preguntar N.12 / responde No preguntar N.15)

12. ¢ qué le ensefaron?

13. ¢ Dénde recibié educacion vial?

14. ¢ Quién o Quiénes le ensefiaron educacion vial?

15. ¢ Usted practica educacion vial con sus hijos? Si



16.
17.

18.
19.

20.

21

22.
23.
24.
25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.
33.

34.

35.

36.

37.

38.
39.

¢, COmo la practica? Respetando las reglas establecidas.

¢ Sabe quién imparte educacion vial en las escuelas? Si__ No__ X__ (responde
Si preguntar N.18 / responde No preguntar N.19)

¢Mencione quién?

¢Llevan a sus hijos a practicar educacion vial? Si_ No__ X __ (responde Si

preguntar N.20 / responde No preguntar N.21)

A donde los llevan?

. ¢, Le pide a sus hijos que practiquen educacion vial? Si__X_ No__
¢Le gustaria recibir educacion vial junto a sus hijos? Si_ No__ X
¢Por qué? No tengo el tiempo

¢ Es importante para usted la ensefianza de la educaciéon vial? Si__X_ No___
¢Por qué? Porque hay que vivir en orden, en armonia, es increible los
accidentes que se pueden evitar al respetar las leyes.

¢ESs importante para usted practicar la educacién vial? Si__ X No_

¢Por qué? Por que se evitan accidentes.

¢ Sabe que existe un parque de educacién vial? Si__ No__ X (responde Si
preguntar N.30 / responde No preguntar N.29)

¢ Le gustaria conocerlo o que sus hijos lo conocieran? Si_ X No_

¢, Como sabe de su existencia?

¢,Cree gque es importante que usted le ensefie educacién vial a sus hijos?
Si X__ No___

¢ Por qué? Porque es necesario promoverla a nivel nacional, es urgente,

¢ Como padre de familia cree que debe promover la educacion vial? Si _X__
No ¢Por qué? Por que se promueve orden y armonia en las calles.
¢,Como promoveria la educacién vial? Definitivamente con una campafa

publicitaria permanente con tono educativo, que sea practica, tipo testimonial
para que la gente lo asimile con facilidad.

¢ Como le diria a sus hijos que practiquen educacion vial? Con el ejemplo.

¢ Como concientizara a su hijo para que se de cuenta de la importancia de
practicar educacion vial? Hablandoles.

¢ Tiene televisor en casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.38 /
responde No preguntar N.42)

¢ Mira television? Si

¢ Qué canales mira? Canales nacional y cable.



40.
41.
42.

43.

44.

45.

46.

47.
48.

49.

¢, Qué programas mira? Noticias.

¢A qué hora ve television? A las 6:00 a.m. y a las 7:30p.m.

¢Tiene radio? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.43 / responde No
preguntar N.46)

¢, Qué radio escucha? 120.9, ABC, 1080, Laser Espafiol.

Jtiene algun programa favorito? A primera hora (102.9)

¢A qué hora escucha radio? en la mafiana, al medio dia y en la noche cuando
voy en el carro

¢Lee los periddicos? Si _X_ No___ (responde Si preguntar N.47 / responde
No preguntar N.48)

¢, Qué periddico lee? La Prensa Gréfica y El Diario de Hoy

¢,Cree usted que para promover la educacién vial deben hacerse diferentes
actividades? Si_ X No

¢ Qué tipo de actividades? En escuelas y colegios e inclusive en centros
comerciales que tiene tanta fluencia los fines de semana se pueden hacer

activaciones de educacion vial

GRACIAS POR SU INFORMACION.



GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (PADRES DE FAMILIA).

Sexo: M_ X F
Edad: 20-25 26-30 31-35 36-40
4145 46-50 50o0Mas__ X
1. ¢Sabe qué es educacion vial? Si _ No_X__ (responde Si preguntar N.2 /

10.
11.

No

12.
13.
14.
15.
16.
17.

responde No preguntar N.3)

¢ Podria explicarme que es educacion vial con sus palabras?

¢Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si _X_ No___ ¢Por qué? Para
tener mas cultura general

¢Sabe si a sus hijos les ensefian educacion vial en la escuela? Si_ X No_
(responde Si preguntar N.5 / responde No preguntar N.6)

¢ Sabe qué han aprendido en las charlas? Sobre las leyes de transito

¢Le gustaria que les ensefiaran educacion vial en la escuela? Si _X__ No____
¢Por qué? (responde Si preguntar N.7 / responde No = GRACIAS) Por que asi
cuando manejen tendran mas precaucion en las calles.

¢,Cree que sus hijos deben recibir constantemente educacion vial? Si_ X
No ¢ Por qué? Por que asi se crea una cultura en los nifios para que cuando
crezcan sean conductores responsables

¢, Su hijo practica lo que ensefian en las charlas? Si__X__ No___ (responde
Si preguntar N.10 / responde No preguntar N.9)

¢Por qué? (preguntar N.11)

¢, Cémo lo practica? Teniendo cuidad cuando anda en las calles.

¢, Usted ha recibido educacion vial en algin momento de su vida? Si

_X___ (responde Si preguntar N.12 / responde No preguntar N.15)

¢qué le ensefiaron?

¢ Donde recibié educacion vial ?

¢, Quién o Quiénes le ensefiaron educacion vial?

¢, Usted practica educacion vial con sus hijos? Si

¢,COmo la practica? Dandoles ejemplo.

¢ Sabe quién imparte educacion vial en las escuelas? Si__ No__X__ (responde

Si preguntar N.18 / responde No preguntar N.19)



18.
19.

20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.

29.

30.

31.

32.

33.

¢Mencione quién?
¢Llevan a sus hijos a practicar educacion vial? Si No__X__ (responde Si

preguntar N.20 / responde No preguntar N.21)

A doénde los llevan?

¢Le pide a sus hijos que practiquen educacion vial? Si__ X No_
¢ Le gustaria recibir educacion vial junto a sus hijos? Si_ No_ X
¢Por qué? Por mi edad.

¢ Es importante para usted la ensefianza de la educacion vial? Si__X_ No___
¢Por qué? Porque se evitan tragedias que pueden ser mortales.

¢ Es importante para usted practicar la educaciéon vial? Si__X__ No__

¢Por qué? Porque asi protejo a mi familia y a las demas personas

¢.Sabe que existe un parque de educacion vial? Si_ No__ X (responde Si
preguntar N.30 / responde No preguntar N.29)

¢ Le gustaria conocerlo o que sus hijos lo conocieran? Si_X No_

¢, Cémo sabe de su existencia?

¢Cree que es importante que usted le ensefie educacion vial a sus hijos?
Si_X__ _No___

¢Por qué? Porque debe ser parte de la educacion que reciban en las
instituciones.

¢,Como padre de familia cree que debe promover la educacién vial? Si _X
No

¢Por qué? Porque entre mayor seguridad haya en la sociedad nos podemos

desarrollar mejor

34.

35.
36.

37.

38.
39.

¢, Como promoveria la educacion vial? Con clases que estén dentro del plan de
trabajo del afio escolar, clases que sean fijas como mateméticas o naturales.
¢,Coémo le diria a sus hijos que practiquen educacién vial? Dandole el ejemplo.
¢Como concientizara a su hijo para que se de cuenta de la importancia de
practicar educacion vial? Haciéndoles ver lo importante que es tener mucha
precaucién al momento de andar en las calles y mas aun cuando se maneja un
vehiculo.

¢ Tiene televisor en casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.38 /
responde No preguntar N.42)

¢Mira television? Si

¢Qué canales mira? 2, 4, 6, 12y 21.



40.
41.
42.

43.
44.
45.
46.

47.
48.

49.

¢, Qué programas mira? Peliculas, noticias, telenovelas.

¢A qué hora ve television? Casi a toda hora, por que ya estoy jubilada.

¢Tiene radio? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.43 / responde No
preguntar N.46)

¢, Qué radio escucha? Casi no escucho radio.

Jtiene algun programa favorito?

¢A qué hora escucha radio?

¢Lee los periddicos? Si _X_ No___ (responde Si preguntar N.47 / responde
No preguntar N.48)

¢, Qué periddico lee? El Diario de Hoy

¢Cree usted que para promover la educacion vial deben hacerse diferentes
actividades? Si_X__ No_

¢, Qué tipo de actividades? Practicas o talleres en las instituciones

GRACIAS POR SU INFORMACION.



Anexo 17 Entrevistas nifios y nifas

Sexo:
Edad:

2.

GUIA DE PREGUNTAS PARA LA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (NINOS Y NINAS).

M__ F_ X

4-6 7-10 1113 X__

¢, Como crees que deben comportarse los nifios y las nifias en la calle? Los nifios
debemos ser muy ordenados en la calle.

¢ Qué crees que deben hacer los nifios y nifias antes de cruzarse una calle?

Ver a ambos lados, para ver que no venga ningun auto.

3.

¢Por qué crees que deben hacer los nifios y nifias deben hacer lo que

contestaste en la pregunta anterior?

Porque los nifios deben proteger su vida.

4,

5
6.
7

10.

11.
12.
13.
14.

15.

¢ Sabes qué es educacion vial? Si_X__ No___

¢qué sabes? Qué es la forma de comportarse en la via publica.

¢,Donde aprendiste eso? En Television, en las noticias cuando mi mama las ve.
¢, Crees que una persona que usa las pasarelas para cruzar las calles, o los
motoristas que respetan los semaforos estan poniendo en practica la educacion
vial? Si X No

¢Por qué? Respetan las leyes de transito.

¢ Sabias que la educacioén vial tiene relacién con la forma de cruzarse la calle
viendo hacia ambos lados, cruzar las calles por pasarelas? Si__ X No

¢ Te ensefan educacion vial en la escuela? Si_ No X __ (responde Si
preguntar N.11 / responde No preguntar N.12)

¢, Como aprendes educacion vial?

¢ Te gustaria que alguien te ensefiara educacion vial? Si

¢ Te gustaria que tus padres conozcan sobre educacién vial? Si_X__ No____
¢Por qué? Para que ellos también conozcan como proteger sus vidas al andar
en la calle.

¢ Te gustaria aprender educacion vial junto a tus padres? Si__ X No__ ¢Por

qué? No sé, seria diferente



16.

17.

18.
19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.
26.

27.

¢, Te gustaria practicar educacion vial con tus padres? Si__ X  No__ ¢Por
qué? Porque ambos protegemos nuestras vidas.

¢ Tienes television en tu casa? Si_X__ No___ (responde Si preguntar N.18 /
responde No preguntar N.20)

¢, Qué canales de television ves? 2, 4, 6, 31, 10, 34, 19, 39, 4, 51.

¢, Qué programas de televisiébn te gusta ver? De todo un poco, caricaturas,
programas educativos, algunas veces veo peliculas y las series del cable.
También veo chivisimo.

¢Tienes radio en tu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.21 /
responde No preguntar N.24)

¢Escuchas radio? Si

¢,Qué radio escuchas? ABC, BIT, YXY

¢A qué hora escuchas radio? Cuando no voy a la escuela de 9-10, pero si estoy
en el colegio, a veces oigo en la tarde y a veces en la mafana.

¢Leen periédicos en tu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.25 /
responde No preguntar N.27)

¢Lees tu el periodico? Si

¢,Cuales son tus secciones favoritas del periédico? Deportes y comics, también
la seccion de extremo de la Prensa Grafica.

¢, Te gustaria aprender educacién de otras formas tales como? Talvez en
anuncios en la TV o en la radio, también puede ser en hojas de papel con

informacion. Fuera bueno que las repartieran en las escuelas y colegios.

GRACIAS POR TU INFORMACION



GUIA DE PREGUNTAS PARA LA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (NINOS Y NINAS).

Sexo: M__ X F
Edad: 4-6 7-10 11-13 X

1) ¢Como crees que deben comportarse los nifios y las nifias en la calle? Bien,
obedeciendo a sus padres, darles la mano al cruzar la calle, no tirarse de los
buses, caminar por la acera.

2) ¢Qué crees que deben hacer los nifios y nifias antes de cruzarse una calle?
Mirar a ambos lados y esperar a que no pase ningun carro para cruzarse la calle.

3) ¢Por qué crees que deben hacer los nifios y nifias deben hacer lo que
contestaste en la pregunta anterior? Para no resultar atropellados.

4) ¢Sabes qué es educaciénvial? Si_ X No_

5) ¢qué sabes? Le ensefia a uno las normas de precaucion para andar en la calle o
en los vehiculos.

6) ¢DoOnde aprendiste eso? Una vez llegaron unos instructores del parque vial a
ensefarnos a la escuela.

7) ¢Crees gue una persona que usa las pasarelas para cruzar las calles, o los
motoristas que respetan los semaforos estan poniendo en practica la educacion
vial? Si X No

8) ¢Por qué? Evitan accidentes en ambas formas.

9) ¢Sabias que la educacion vial tiene relacion con la forma de cruzarse la calle
viendo hacia ambos lados, cruzar las calles por pasarelas? Si__ X No

10) ¢ Te enseflan educacion vial en la escuela? Si_ No__ X _ (responde Si
preguntar N.11 / responde No preguntar N.12)

11) ¢Como aprendes educacion vial?

12) ¢ Te gustaria que alguien te ensefara educacion vial? Si

13) ¢ Te gustaria que tus padres conozcan sobre educacion vial? Si_X__ No____

14) ¢ Por qué? Ellos me pueden ensefar a mi.

15) ¢ Te gustaria aprender educacion vial junto a tus padres? Si__ X No__ ¢Por
gué? Por que ellos me pueden ayudar en lo que yo no entienda.

16) ¢ Te gustaria practicar educacion vial con tus padres? Si__ X No___ ¢Por

qué? Porque ellos me pueden corregir si cometo alguna falta.



17) ¢ Tienes television entu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.18 /
responde No preguntar N.20)

18) ¢ Qué canales de television ves? 55, 54, 60, 6, 30, 19, 4.

19) ¢ Qué programas de television te gusta ver? Los educativos del Nacional
Geografhic, de animal Planet. Megamatch, Chivisimo, algunas caricaturas del
19.

20) ¢ Tienes radio en tu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.21 /
responde No preguntar N.24)

21) ¢ Escuchas radio? Si

22) ¢,Qué radio escuchas? BEAT F.M., ABC, YXY.

23) ¢ A qué hora escuchas radio? Antes de irme al colegio y hoy que no estoy yendo
al colegio por la mafiana, a veces en la tarde.

24) ¢ Leen periédicos entu casa? Si_ X No____ (responde Si preguntar N.25 /
responde No preguntar N.27)

25) ¢ Lees tu el periédico? Si, pero solo las secciones que me gustan.

26) ¢ Cuales son tus secciones favoritas del periddico? Cartelera, fama, extremo y
caricaturas.

27) ¢ Te gustaria aprender educacién de otras formas tales como? Anuncios en la
tele, que me mandaran informacién acerca del tema por email o que hubiera una
pagina dedicada a ensefiar educacion vial, charlas en el colegio, anuncios en
radio o también podrian hacer concursos de inventar canciones sobre educacion
vial.

Podria haber un concurso de hacer pinturas o dibujos con elementos que

demuestren la educacion vial.

GRACIAS POR TU INFORMACION



GUIA DE PREGUNTAS PARA LA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (NINOS Y NINAS).

Sexo: M F X

Edad: 4-6 7-10 1113 X__

1) ¢Cbomo crees que deben comportarse los nifios y las nifias en la calle? De forma
obediente.

2) ¢Qué crees que deben hacer los nifios y nifias antes de cruzarse una calle?
Mirar a los dos lados, si pasan muchos carros no pasarse.

3) ¢Por qué crees que deben hacer los nifios y nifias deben hacer lo que
contestaste en la pregunta anterior? por que los van a atropellar.

4) ¢Sabes qué es educaciénvial? Si_ X No_

5) ¢qué sabes? Clase de sefales de transito que le dan a uno cuando va a prender
a manejar.

6) ¢DoOnde aprendiste eso? En la escuela.

7) ¢Crees que una persona que usa las pasarelas para cruzar las calles, o los
motoristas que respetan los semaforos estan poniendo en practica la educacion
vial? Si X No

8) ¢Por qué? Asi no hay muchos accidentes.

9) ¢Sabias que la educacion vial tiene relacion con la forma de cruzarse la calle
viendo hacia ambos lados, cruzar las calles por pasarelas? Si__ X __ No

10) ¢ Te ensefian educacion vial en la escuela? Si_ X _ No___ (responde Si
preguntar N.11 / responde No preguntar N.12)

11) ¢Como aprendes educacién vial? En la escuela nos dieron una clase de las
sefiales de transito.

12) ¢ Te gustaria que alguien te ensefiara educacion vial? Si

13) ¢ Te gustaria que tus padres conozcan sobre educacion vial? Si_X__ No____

14) ¢ Por qué? Cuando van manejando ya saben que es la educacion vial y van
prevenidos.

15) ¢ Te gustaria aprender educacion vial junto a tus padres? Si__ X No__ ¢Por
gué? Asi cuando yo tenga carro y vea una sefial ya estoy atento.

16) ¢ Te gustaria practicar educacion vial con tus padres? Si__ X No___ ¢Por

qué? Porque asi se evitan accidentes.



17) ¢ Tienes television entu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.18 /
responde No preguntar N.20)

18) ¢, Qué canales de television ves? 10, 2, 4, 19, 12.

19) ¢ Qué programas de television te gusta ver? CNN, Nacional Geografic, Noticias,
Deportes.

20) ¢ Tienes radio en tu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.21 /
responde No preguntar N.24)

21) ¢ Escuchas radio? Si

22) ¢ Qué radio escuchas? Central y VOX.

23) ¢, A qué hora escuchas radio? En la mafiana y un rato por la tarde.

24) ¢ Leen periodicos en tu casa? Si_X__ No___ (responde Si preguntar N.25 /
responde No preguntar N.27)

25) ¢ Lees ta el periddico? Si.

26) ¢,Cuales son tus secciones favoritas del periédico? Entretenimiento, nacionales.

¢ Te gustaria aprender educacion de otras formas tales como? Si con précticas.

GRACIAS POR TU INFORMACION



GUIA DE PREGUNTAS PARA LA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (NINOS Y NINAS).

Sexo: M_ F X

Edad: 4-6 710 X 11-13

1) ¢Cbomo crees que deben comportarse los nifios y las nifias en la calle? Tienen
gue tener muco cuidado al cruzarse las calles por que si no un carro los puede
atropellar.

2) ¢Qué crees que deben hacer los nifios y nifias antes de cruzarse una calle?
Mirar para los dos lados.

3) ¢Por qué crees que deben hacer los nifios y nifias deben hacer lo que
contestaste en la pregunta anterior? Para que no los atropellen.

4) ¢Sabes qué es educacionvial? Si_ No_ X

5) ¢qué sabes?

6) ¢DoOnde aprendiste eso?

7) ¢Crees gque una persona que usa las pasarelas para cruzar las calles, o los
motoristas que respetan los semaforos estan poniendo en practica la educacion
vial? Si X No

8) ¢Por qué? Por que si uno pasa ante un carro lo pueden atropellar.

9) ¢Sabias que la educacion vial tiene relacion con la forma de cruzarse la calle
viendo hacia ambos lados, cruzar las calles por pasarelas? Si__ No___ X_

10) ¢ Te ensefian educacion vial en la escuela? Si_ No__X_(responde Si
preguntar N.11 / responde No preguntar N.12)

11) ¢Cbmo aprendes educacion vial?

12) ¢ Te gustaria que alguien te ensefara educacioén vial? Si

13) ¢ Te gustaria que tus padres conozcan sobre educaciénvial? S __ X No____

14) ¢ Por qué? Por que asi respetaria las sefiales de transito y evitaria accidentes.

15) ¢ Te gustaria aprender educacion vial junto a tus padres? Si__ X No___ ¢Por
gué? Por que asi aprenderia a evitar accidentes y no me pasaria nada malo.

16) ¢ Te gustaria practicar educacién vial con tus padres? Si__ X No__ ¢Por
gué? Porque ellos ensefarian.

17) ¢ Tienes television en tu casa? Si__ X__ No____ (responde Si preguntar N.18 /

responde No preguntar N.20)



18) ¢ Qué canales de televisién ves? 19, 6.

19) ¢ Qué programas de television te gusta ver? Mufiequitos y peliculas.

20) ¢ Tienes radio en tu casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.21 /
responde No preguntar N.24)

21) ¢ Escuchas radio? Si

22) ¢ Qué radio escuchas? Central, VOX.

23) ¢, A qué hora escuchas radio? Por la mafiana y por la tarde.

24) ¢Leen periddicos en tu casa? Si_ X __ No____ (responde Si preguntar N.25 /
responde No preguntar N.27)

25) ¢ Lees ta el periddico? No

26) ¢, Cudles son tus secciones favoritas del periodico?

¢, Te gustaria aprender educacion de otras formas tales como? En la calle con

practicas

GRACIAS POR TU INFORMACION



Anexo 18 Entrevistas maestros

10.

11.

GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (MAESTROS).

¢, Sabe usted que es educacion vial? Si_ X _No__

¢Podria explicarme que es educacién vial con sus palabras? Es la forma
correcta de conducirse por las calles, tanto nosotros como peatones y también
los conductores.

Si respondié negativamente ¢ Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si___
No__ ¢Por qué?

¢En las escuelas se imparten clases de educacion vial a usted o a los nifios?
Si_X_No__ ¢Cuéanto tiempo? Un objetivo por afio, traducido en tiempo unas 6
horas al afio.

¢ Existe alguna materia en la cual se impartan clases de educacion vial? Si_X_
No___ (responde Si preguntar N.6 / responde No preguntar N.10)

¢En cual? Estudios Sociales

¢, Reciben los profesores alguna capacitacion en educacion vial, para luego
transmitirsela a los alumnos? Si_X No__ (responde Si preguntar N.8 /
responde No preguntar N.11)

¢Qué clase de capacitacion recibe? La que recibimos en nuestra formacion
académica como profesores, alli aprendemos como tratar los objetivos a cubrir
con los alumnos bajo nuestro cargo.

¢, Quién le da esa capacitacion? Como ya le dije es en nuestra formacion
profesional.

¢,COmo prepara sus clases de educacion vial? Las clases de educacion vial,
como todas se desarrollan por objetivos, en los textos que da el ministerio de
educacioén ya viene una parte y nosotros complementamos eso con informacién
adicional.

¢,Cree usted que los padres de familia tienen incidencia directa en la promocion
de la educacion vial? Si_ X No___ ¢Por qué? Porque ellos estan antes de

nosotros en la tarea de educar a los nifios, primero la casa y luego la escuela.



12.

13.

14.

15.

16.
17.
18.
19.
20.

21.

22.

23.

24.

25.
26.

27.

¢,Cree usted que fuese necesario que tanto padres de familia como maestros
recibieran capacitacion en educacion vial, para después convertirse en
promotores de la misma? Si

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que enriquezcan sus
conocimientos en materia de educacion vial? Si_ X No__ ¢Por qué? Es una
buena causa y se prevendrian mas accidentes si la gente conociera educacion
vial.

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que ensefien a los
padres de familia sobre educacion vial? Si__X_No___ ¢Por qué? Porque me
convertiria en un ente promotor de la educacion vial.

¢ Tiene televisor en casa? Si_ X No____ (responde Si preguntar N.16 /
responde No preguntar N.20)

¢ Mira television? Si

¢, Qué canales mira? 2, 4, 6, 12.

¢, Qué programas mira? Noticias y peliculas.

¢A qué hora ve television? Generalmente por la noche de 6:00 a 9:00 p.m.
¢Tiene radio? Si_X__ No____ (responde Si preguntar N.21 / responde No
preguntar N.24)

¢, Qué radio escucha? Ninguna en especial.

¢tiene algun programa favorito? No

¢A qué hora escucha radio? En la mafiana de 5:00 a 6:00 a.m. y por la tarde de
4:00 a 5:00 p.m.

¢Lee los periddicos? Si__ X No____ (responde Si preguntar N.25 / responde
No preguntar N.26)

¢, Qué periddico lee? La Prensa Gréfica

¢Por qué otro medio cree que fuese bueno que se difundiera la campafia sobre
educacion vial? Actividades con padres de familia en las escuelas y también se
pueden hacer actividades tanto con nifios como con los padres en las iglesias,
porque las personas son muy respetuosas de lo que les ensefian en la iglesia y
la mayoria de padres profesa la religion, sea catdlica o evangélica.

¢,Cree usted que para promover la educacién vial deben hacerse diferentes

actividades? Si__ X No



28. ¢ Qué tipo de actividades? Charlas, Anuncios en Medios de Comunicacién. En
las escuelas se puede trabajar con los nifios en periédicos murales, se puede

hacer hojas con informacion sobre los conceptos principales de educacion vial.

GRACIAS POR SU INFORMACION



10.

11.

12.

13.

14.

GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (MAESTROS).

¢, Sabe usted que es educaciénvial? Si_ X No__

¢Podria explicarme que es educacién vial con sus palabras? Es conocer las
diferentes sefales de transito y su funcién

Si respondio negativamente ¢ Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si__
No___ ¢Por qué?

¢En las escuelas se imparten clases de educacioén vial a usted o a los nifios?
Si_X_No___ ¢Cuanto tiempo? Siempre se cubre uno o dos objetivos por afo.
Como 8 horas al afio en total.

¢ Existe alguna materia en la cual se impartan clases de educacién vial? Si X
No__ (responde Si preguntar N.6 / responde No preguntar N.10)

¢En cual? Estudios Sociales

¢Reciben los profesores alguna capacitacion en educacion vial, para luego
transmitirsela a los alumnos? Si__ No _X__ (responde Si preguntar N.8 /
responde No preguntar N.11)

¢, Qué clase de capacitacion recibe?

¢, Quién le da esa capacitacion?

¢, Como prepara sus clases de educacion vial?

¢ Cree usted que los padres de familia tienen incidencia directa en la promocién
de la educacion vial? Si_X__ No____ ¢Por qué?

¢,Cree usted que fuese necesario que tanto padres de familia como maestros
recibieran capacitacion en educacién vial, para después convertirse en
promotores de la misma? Si

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que enriquezcan sus
conocimientos en materia de educacion vial? Si_X_ No___ ¢Por qué? Siempre
es bueno capacitarse para transmitir el conocimiento a otros.

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que ensefien a los
padres de familia sobre educacién vial? Si__ X No___ ¢Por qué? Porque los
hijos repiten los mismos patrones de conducta que los padres y si ellos estan
educados en el area de educacion vial, los nifios también lo veran como algo

necesario desde pequenios.



15.

16.
17.
18.
19.
20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

¢ Tiene televisor en casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.16 /
responde No preguntar N.20)

¢Mira television? Si

¢ Qué canales mira? 8, 6, 12, 15y 55

¢, Qué programas mira? Noticias, peliculas y algunos programas.

¢A qué hora ve televisidn? Generalmente por la tarde y noche

¢Tiene radio? Si_ X~ No___ (responde Si preguntar N.21 / responde No
preguntar N.24)

¢, Qué radio escucha? YSKL, La Chévere.

¢tiene algun programa favorito? No

¢A qué hora escucha radio? Por la mafiana antes del trabajo y en ocasiones a
media tarde.

¢Lee los periddicos? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.25 / responde
No preguntar N.26)

¢ Qué periodico lee? La Prensa Grafica

¢ Por qué otro medio cree que fuese bueno que se difundiera la campafia sobre
educacion vial? A parte de la radio y prensa, fuera bueno hacer otras actividades
como charlas y distribuir panfletos con informacion sobre educacion vial.

¢,Cree usted que para promover la educacion vial deben hacerse diferentes
actividades? Si__ X No__

¢Qué tipo de actividades? Las que ya le mencioné anteriormente y otro tipo de

actividades que pueda llegar a un buen nimero de poblacion.

GRACIAS POR SU INFORMACION.



10.
11.

12.

GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (MAESTROS).

¢ Sabe usted que es educacion vial? Si__ No_ X __

¢ Podria explicarme que es educacion vial con sus palabras? Si, como profesora
para darle a conocer a los educandos

Si respondi6é negativamente ¢ Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si__
No___ ¢Por qué?

¢En las escuelas se imparten clases de educacion vial a usted o a los nifios?
Si__ No_ X __ ¢Cuanto tiempo?

¢ Existe alguna materia en la cual se impartan clases de educacion vial? Si __
No_ X __ (responde Si preguntar N.6 / responde No preguntar N.10) en ninguna
materia se desarrollan contenidos de ese tipo”

¢ En cual?

¢Reciben los profesores alguna capacitacion en educacion vial, para luego
transmitirsela a los alumnos? Si__ No __ (responde Si preguntar N.8 / responde
No preguntar N.11)

¢, Qué clase de capacitacion recibe? No tenemos ningun tipo de capacitacion en
este tema, lo que transmitimos a los alumnos, lo vemos en los libros de texto y
en otro material que nosotros busquemos.

¢Quién le da esa capacitacion?

¢ Como prepara sus clases de educacion vial?

¢ Cree usted que los padres de familia tienen incidencia directa en la promocion
de la educacién vial? Si_X__ No___ ¢Por qué? Considero que si por que no
impartimos educacion vial por la falta de capacitacion, como padres de familia,
considero que menos tenemos la oportunidad de educar a los nifios en este
sentido, pero en si todos estamos obligados a educar a los nifios.

¢,Cree usted que fuese necesario que tanto padres de familia como maestros
recibieran capacitacion en educacion vial, para después convertirse en
promotores de la misma? Si, considero que es importante la educacion vial por
gue por ejemplo, en la comunidad donde doy clases, hay nifios que no saben
como conducirse en las calles y por desgracia tiene la mala costumbre de que
ven un automotor y lo que hacen es guindarse, entonces si es importante la

educacion vial aun que no sean lugares muy transitados.



13.

14.

15.

16.
17.
18.
19.
20.

21.
22.

23.
24.

25.
26.

27.

28.

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que enriquezcan sus
conocimientos en materia de educacion vial? Si_X_ No___ ¢Por qué? Yo solo
he tenido la oportunidad de ver en las noticias, que en lugares como San
Salvador se da la educacién vial. De que los nifios tiene la oportunidad de
conducirse y ser orientados por personas adultas, en casos por policias que son
los que dan las charlas de educacion vial, para que en un futuro les sirvan estos
conocimientos

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que ensefien a los
padres de familia sobre educacion vial? Si__X_No___ ¢Por qué? A veces por
el tiempo no se puede, pero son los padres de familia los que no le toman mucha
importancia.

¢ Tiene televisor en casa? Si__ X No___ (responde Si preguntar N.16 /

responde No preguntar N.20)

¢ Mira television? Si

¢, Qué canales mira? 2, 4

¢, Qué programas mira? Noticias

¢A qué hora ve television? En la mafana y al medio dia

¢Tiene radio? Si_ X No___ (responde Si preguntar N.21 / responde No

preguntar N.24)

¢, Qué radio escucha? Luz, Paz y Globo.

¢tiene algun programa favorito? Los de Mons. Romulo Emiliani y Salvador
Gomez

¢A qué hora escucha radio? Por la mafanay en la tarde.

¢Lee los periddicos? Si_ X No___ (responde Si preguntar N.25 / responde
No preguntar N.26)

¢, Qué periddico lee? La Prensa Grafica, MAS y El Diario de Hoy

¢ Por qué otro medio cree que fuese bueno que se difundiera la campafa sobre
educacion vial? Aqui en la escuela con précticas.

¢Cree usted que para promover la educacion vial deben hacerse diferentes
actividades? Si__ X No__

¢, Qué tipo de actividades? Practicas, salir a las calles aprender sefiales de

transito.

GRACIAS POR SU INFORMACION.



10.
11.

12.

13.

14.

GUIA DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD A
INTERLOCUTORES O PUBLICOS OBJETIVOS (MAESTROS).

¢ Sabe usted que es educacion vial? Si_ X__ No____

¢Podria explicarme que es educacion vial con sus palabras? En sefianza de
cdmo comportarse en la via publica, tanto si es conductor como si es transeunte.
Si respondié negativamente ¢ Le gustaria conocer qué es educacion vial? Si_ X _
No__ ¢Por qué? Por que hay cosas que uno no las sabe y que por la
imprudencia o falta de conocimiento s cometen hasta infracciones ya sea como
peatones o conductores.

¢En las escuelas se imparten clases de educacién vial a usted o a los nifios?
Si__ No_X __ ¢Cuanto tiempo?

¢ Existe alguna materia en la cual se impartan clases de educacion vial? Si
No__ (responde Si preguntar N.6 / responde No preguntar N.10)

¢En cual?

¢Reciben los profesores alguna capacitacion en educacion vial, para luego
transmitirsela a los alumnos? Si_ No __ (responde Si preguntar N.8 /
responde No preguntar N.11)

¢, Qué clase de capacitacion recibe?

¢, Quién le da esa capacitacion?

¢, Como prepara sus clases de educacion vial?

¢ Cree usted que los padres de familia tienen incidencia directa en la promocion
de la educacioén vial? Si_X__ No___ ¢Por qué? Por que lo poco que uno
conoce se le puede impartir a los nifios.

¢,Cree usted que fuese necesario que tanto padres de familia como maestros
recibieran capacitacibn en educacién vial, para después convertirse en
promotores de la misma? Si

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que enriquezcan sus
conocimientos en materia de educacion vial? Si_X_ No___ ¢Por qué? Seria
bueno que uno tenga mas conocimiento pues lo que uno sabe es lo minimo y
entre mas uno sepa puede darle mejor ensefianza a los nifios o a los adultos.

¢ Estaria dispuesto usted a involucrarse mas en actividades que ensefien a los
padres de familia sobre educacion vial? Si__ X _ No__ ¢Por qué? Para

ensefarle a los niflos como transitar seguros por las calles.



15.

16.
17.
18.
19.
20.

21.
22.
23.
24.

25.
26.

27.

28.

¢ Tiene televisor en casa? Si_ X No___ (responde Si preguntar N.16 /
responde No preguntar N.20)

¢Mira television? Si

¢, Qué canales mira? Canales de cable

¢, Qué programas mira? Educativos, infantiles, documentales.

¢A qué hora ve television? 7 pm

¢Tiene radio? Si_ X~ No__ (responde Si preguntar N.21 / responde No
preguntar N.24)

¢, Qué radio escucha? Casi no la escucho

¢tiene algun programa favorito? No

¢A qué hora escucha radio?

¢Lee los periddicos? Si_~ No__ X __ (responde Si preguntar N.25 / responde
No preguntar N.26)

¢, Qué periddico lee? La Prensa Grafica

¢ Por qué otro medio cree que fuese bueno que se difundiera la campafia sobre
educacion vial

¢Cree usted que para promover la educacion vial deben hacerse diferentes
actividades? Si__ X No__

¢, Qué tipo de actividades? En las escuelas se impartiera algln programa por que
yo tengo entendido que hay como un parque para los nifilos donde les ensefian
un poco sobre el reglamento de transito y creo que eso si es importante por que
eso les ayudaria mucho por que eso nifios cuando se conviertan en adultos

serian peatones o conductores responsables.

GRACIAS POR SU INFORMACION.



Anexo 20 Bocetos previos a la validacion

Prensa

Porgque cuando me pones
el cinturon de seguridad...

Yy Parqua de Educacibn Vial,
LD i
5 na
Ciudad I'Jelgadn Tal.: 2 -ﬁl‘ﬂ

Porque cuando Cruzamos
por €| paso peatonal...

Wt Panquede Eﬂuc:acn:-n i,
N icaministeno da T
Galle Concapehin nnal

Ciydad Els.lgaﬂn Tl 2205 IH

VERSION: PASO PEATONAL MEDIDA: 3 COL X 3 PULGADAS

Porque cuando respetas
las sefiales de transito...

. e DTD‘tEEE‘S

"\ Espacio para eslogan-
Parque de Eduecacln Via,
Vicaministeri ga Trarspore,

GCalle Col cHin i Ei'
it Deigario. To1- 206 S0e8

VERSION: SENALES DE TRANSITO MEDIDA: 3 COL X 3 PULGADAS




Respetar las sefnales de transito.
Usar el cinturén de seguridad.

Respetar a los peatones.

ESPACIO PARA ESLOGAN &

"% Parque de Educacion Vial,

Il Viceministerio de Transporte.
| Calle Concepcion final pasaje Merazo,
Ciudad Delgado. Tel.: 2286-3568

VERSION: EDUCACION VIAL MEDIDA: 6 COLUMNAS X 13 PULGADAS



Traseras de bus

Porque cuando me pones
| el Cmturon de seguridad...

wel1)€ prOteges

VERSION: CINTURON DE SEGURIDAD BUS INTERDEPARTAMENTAL



POrque Cuando T&Spetas ;
Ias sefales de transito...

..me prmeges

[

_|-l...|.

T —

Espacno para eslogan

VERSION: SENALES DE TRANSITO BUS URBANO



Porque Cuando- cruzarnﬁs
por el paso peatonal..,

L protéges

VERSION: PASO PEATONAL BUS URBANO



Guiones de Radio

GUION DE RADIO

CLIENTE: PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE

CAMPANA: "PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"

VERSION: EDUCACION VIAL

MEDIO: RADIO

DURACION 30 SEGUNDOS

LOC1 NINO

LOC2 PADRE

LOC3 NINA

LOC4 VOZ INSTITUCIONAL

EX LOCUCION ENTONACION

Se abre una puerta, pasos que entran aJLOC1: PAPI ; SABES QUE ES

la casa, se cierra puerta EDUCACION VIAL? \Voz de nifio en tono de interrogacion
LOC2: CONOCERLAS REGLAS DE
TRANSITO. Voz de padre en tono afirmativo

LOC1: SI PAPI PERO HAY MAS, EN EL
PARQUE DE EDUCACION VIAL NOS

HAN ENSENADO QUE EDUCACION
VIAL ES REPETAR LAS SENALES DE
Sonido ambiente de casa TRANSITO Y A LOS PEATONES...
LOC3: TAMBIEN NOS HAN
ENSENADO QUE DEBEMOS
COMPORTARNOS
CORRECTAMENTE CUANDO

Sonido ambiente de casa ANDAMOS POR LAS CALLES... oz de nifla en tono dindmico
LOC1Y LOC3: POR QUE
PRACTICANDO EDUCACION NOS

Sonido ambiente de casa PROTEGES oz de nifios en tono dinamico

LOC2: TIENEN RAZON HIJOS,
DEBEMOS RESPETAR LAS SENALES
Sonido ambiente de casa DE TRANSITO Y ALOS PEATONES |Voz de padre en tono responsable

LOC4: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION VIAL.
PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL
VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE




CLIENTE:
CAMPANA:
VERSION:
MEDIO:
DURACION
LOC1

LOC2
LOC3

GUION DE RADIO

PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE
"PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"

SENALES DE TRANSITO
RADIO

30 SEGUNDOS

NINO

PADRE

VOZ INSTITUCIONAL

FX

LOCUCION

ENTONACION

Sonido ambiente de interior de vehiculo

LOC1: {CUIDADO PAPI!

Voz de nifio entono de interrogacion

Sonido ambiente de interior de vehiculo

LOC2: ;QUE PASO?

\oz de padre en tono afirmativo

Sonido ambiente de interior de vehiculo

LOC1: jHAY UNALTO!, EN EL
PARQUE DE EDUCACION VIAL ME
HAN ENSENADO QUE CUANDO TU
MANEJAS DEBES RESPETAR LAS
SENALES DE TRANSITO POR QUE
CUANDO RESPETAS LAS SENALES
DE TRANSITO ME PROTEGES

\Vos de nifio en tono concientizador

Sonido ambiente de interior de vehiculo

LOC2: TIENES RAZONHIJO AL
MANEJAR O CAMINAR POR LA
CALLE SIEMPRE DEBEMOS
RESPETAR LAS SENALES DE
TRANSITO

Voz de padre en tono resposable

LOC3: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION VIAL.
PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL
VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE




GUION DE RADIO

CLIENTE: PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE
CAMPARNA: "PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"
VERSION: CINTURON DE SEGURIDAD
MEDIO: RADIO
DURACION 30 SEGUNDOS
LOC1 NINO
LOC2 PADRE
LOC3 VOZ INSTITUCIONAL
FX LOCUCION ENTONACION

[Sonido puertas de vehiculo que se
abreny se cierran, sonido de

encendido de vehiculo

Sonido de motor de vehiculo encendido]LOC1: PAPI APAGA EL CARRO! Voz de nifio en tono preocupado

Sonido de motor de vehiculo encendido]LOC2: ;/POR QUE HIJO? Voz de padre en tono sorprendido
LOC1: EN EL PARQUE DE
EDUCACION VIAL ME HAN
ENSENADO QUE ANTES DE
ENCENDER EL VEHICULO DEBEMOS
PONERNOS EL CINTURON DE
SEGURIDAD. POR QUE USANDO EL
CINTURON DE SEGURIDAD ME
Sonido de motor de vehiculo encendido]PROTEGES \os de nifio en tono concientizador
LOC2: TIENES RAZONHIJO
PONGAMONOS EL CINTURON DE
Sonido de_motor de vehiculo encendido] SEGURIDAD Voz de padre en tono resposable

LOC3: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION VIAL.
PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL
VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE




GUION DE RADIO

CLIENTE: PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE
CAMPANA: "PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL"
VERSION: PASOS PEATONALES
MEDIO: RADIO
DURACION 30 SEGUNDOS
LOC1 MADRE
LOC2 HIJA
LOC3 VOZ INSTITUCIONAL
FX LOCUCION ENTONACION

Sonido ambiente de calle transitada LOC1: PASEMONOS AHORITA HIJA! |Voz de madre en tono apresurado
LOC2: jNO MAMI, NO PODEMOS
Sonido ambiente de calle transitada CRUZARNOS LA CALLE POR AQUI! |Voz de nifio en tono preocupado
[Sonido ambiente de calle transitada LOC1: (POR QUE HIJA? Voz de madre en tono sorprendido
LOC2: EN EL PARQUE DE
EDUCACION VIAL ME HAN
ENSENADO QUE DEBEMOS CRUZAR
LAS CALLES POR LOS PASOS
PEATONALES. POR QUE PASANDO
POR LOS PASOS PEATONALES ME
Sonido ambiente de calle transitada PROTEGES \os de nifio en tono concientizador
LOC1: TIENES RAZONHIJA
CRUCEMOS POR EL PASO
Sonido ambiente de calle transitada PEATONAL oz de madre en tono resposable

LOC3: PROTEJAMOSLOS
PRACTICANDO EDUCACION VIAL.
PARQUE DE EDUCACION VIAL DEL
VICEMINISTERIO DE TRANSPORTE




Anexo 21 Validacion de piezas de campaiia

Validacion con publicistas

Con la finalidad de saber si el disefio de los materiales impresos y las cufias de radio
elaboradas en el desarrollo de la campafia eran las correctas e iban a cumplir con los
requisitos que debe tener un mensaje bien elaborado se realizaron entrevistas con
publicistas que dieran su opinién acerca de las piezas creativas, siendo estos los

materiales impresos para prensa y traseras de autobus y las cufias de radio.

Los resultados de la validacion con los publicistas fueron los siguientes:

El mensaje:

Los mensajes seleccionados fueron:
e Porque cuando me pones el cinturon de seguridad me proteges
e Porque cuando cruzamos por el paso peatonal me proteges

e Porque cuando respetas las sefiales de transito me proteges

Un publicista dijo: “los mensajes son claros y concisos que lo tnico que yo cuando son
utilizados en prensa le quitaria fueran los puntos, porque tienden a cortar la idea”, Una
ejecutiva de cuenta manifestd “los anuncios son claros, solo cambiaria la redaccién del
anuncio genérico de educacion vial para que lleve mas o menos el mismo formato que

los demas” (Anexos, Anexo 23).

Una de las participante del grupo focal dijo: “Me parecen los titulares de los 3 cintillos,
pero en la pieza “Educacion vial” siento que el titular debe ser mas impactante, mas en
el camino emotivo que tienen las otras piezas. Recordemos que en este tipo de
camparias cuyo objetivo principal es “crear conciencia” acerca de algo, es necesaria una
mezcla de “publicidad shocking con emotividad”... apelar a nuestros sentimientos para

lograr una conexion inmediata con el lector”. (Anexos, Anexo 23).

Los publicistas manifestaron que los mensajes eran los apropiados ya que de una forma
sencilla llegaban al publico objetivo. Ademas de resaltar que los mensajes los
transmiten nifios o nifias a sus padres y esto genera un lazo emotivo. Unicamente

proponian realizar algunos cambios de redaccion.



En cuanto al mensaje genérico sobre educacion vial donde se unifica los mensajes que
se desarrollaran separadamente a una sola pieza, uno de los publicistas entrevistado
sSostuvo que “es una pieza muy apropiada para el lanzamiento de la campafia, puesto
que genera conocimiento e impacto”. Por otra parte un segundo entrevistado manifesté
“son piezas muy buenas ya que marcan el inicio y el final de la campafa. “ “(Anexos,
Anexo 23).

Al inicio de la campafia se propusieron tres slogan para que fueran los publicos los que
seleccionaran cual creian ellos llegaban de forma directa a los receptores de la
campana.
Los slogans propuestos fueron:

¢ Nosotros los educamos, usted los protege

e Practicando educacion vial los protege

e Protejamoslos juntos, practiguemos educacién vial
Slogan seleccionado:
“Protejamoslos juntos, practiquemos educacion vial”.
Al respecto del tercer slogan una ejecutiva de cuentas entrevistada mencioné
““Protejamoslos juntos, practiguemos educacion vial”. Este es el que mejor transmite el
mensaje que la educacion vial es tarea de padres/adultos y la institucion. Sin embargo,
siento que es dificil de pronunciar y recordar por la fonética “protejamoslos juntos”...
guitenle la palabra juntos. (Anexos, Anexo 23).
Un creativo entrevistado dijo: “el slogan protejamoslos juntos, practiquemos educacion
vial, es el mas apropiado pues encierra el concepto de toda la campafia”

(Anexos, Anexo 23).

Otra de las entrevistadas mencioné al respecto del slogan: “Protejamoslos juntos,
practiqguemos educacion vial”’, Esta me parece que esta mejor porgue resume todo en

una sola frase y hace participes a los padres de familia. (Anexos, Anexo 23).

Tomando en cuenta las opiniones técnicas de los publicistas; el grupo realizé la
modificacion sugerida y el slogan quedd de la siguiente manera: “Protejamoslos
practicando educacién vial”, este sera un elemento que aparecera en todos los

materiales que se disefien en la campafa, le dara coherencia y unidad al mensaje.



Fotografias y composicion del anuncio:

En cuanto al uso de fotografias uno de los publicistas entrevistados manifesté que ‘las
fotografias seleccionadas y los demas elementos son los correctos puesto que se
complementan con el texto”, (Anexos, Anexo 23). La opinion del segundo entrevistado
no fue diferente puesto que dijo: “‘Muy limpias y claras Me gustan los elementos de la

fotografia, se complementa la imagen con el texto” (Anexos, Anexo 23).

Por lo anterior el grupo decidid utilizar las fotografias propuestas desde el inicio de la
etapa de disefio de piezas creativas y mantener casi intacto la composicién de los

elementos, solamente se realizan cambios en los tamafios de algunas imagenes.

Mascota del PEV (Vialito):

La ejecutiva de cuentas entrevistada manifestd “Quizas reduciria el Vialito es un
elemento que le da unidad a la campafia y a la vez identifica a la institucion por lo que
es bien utilizado, solamente que en algunos materiales impresos debe reducirse de
tamarno porque roba mucha atencién, mas que todo en traseras de buses” (Anexos,
Anexo 23). Por otro lado un creativo mencion6 “Me parece bien el uso de vialito como
elemento de unidad e identificacién, solamente que en algunas piezas vialito podria

reducirse” (Anexo, Anexo 23).

Para la entrega de bocetos finales todos los comentarios técnicos se tomaron en cuenta

y se realizaron los cambios pertinentes.

Colores del texto y el fondo:

Los especialistas entrevistados manifiestan que se esta utilizando de forma correcta la
complementacion de los colores del texto con los del fondo de los materiales, el verde y
el anaranjado son complementarios. Y el blanco ayuda a que el anuncio se vea limpio.
Una entrevistada mencioné: “el fondo blanco ayuda a que sea un anuncio limpio... y el
verde limoén, es fuerte, llama la atencion y crea recordacion”. (Anexos, Anexo 23).

Una de las publicistas entrevistadas expresd su opinién respecto a los colores elegidos:

“se esta utilizando de forma correcta la complementacion de los colores del texto con



los del fondo de los materiales, el verde y el anaranjado son complementarios. Y el

blanco ayuda a que el anuncio se vea limpio”. (Anexos, Anexo 23).

Una opinion distinta fue la expresada por una ejecutiva de cuentas la cual menciond:
“Los colores son bien utilizados, aunque el verde no es el color ideal, pero si se ocupd

por la identificacién con la instituciéon es muy bien utilizado” (Anexos, Anexo 23).

Cuias de radio:

Después de haber realizado la validacion de todas las piezas creativas impresas se
paso a la validacion de las cufias de radio, los resultados son los siguientes:

Un publicista dijo que era “el mensaje es el apropiado ya que mantenia la unidad con
las demas piezas de la campara. Sugiero el cambio de voces”, igual opinidn expreso
otro creativo, “el mensaje basicamente es el mismo de los otros medios, la locucion

podria cambiarse”. (Anexos, Anexo 23).

El grupo que desarrolla el proyecto entrega a las autoridades del PEV un demo de las
cufas de radio, sin embargo estas cufias pueden ser grabadas con diferentes
locuciones al momento de producirse los artes finales. Segun el Sr. Marlon Parada
Ejecutivo de Mercadeo de Radio Corporacién FM cuando una institucion o agencia
compra pauta en una radio, la radio le produce la cufia de radio gratuitamente, por lo
tanto es esta la forma de produccion final que se propone en este proyecto.(Anexos,
Anexo 28).

Validacion con padres y madres de familia

Con la finalidad de saber si el mensaje, el disefio de los materiales impresos y las cufias
de radio elaboradas en el desarrollo de la campafa eran percibidos de la forma
deseada por el publico objetivo se realizd una validacién de piezas.

Los resultados de la validacién con el publico objetivo fueron los siguientes:

El mensaje:

Los mensajes seleccionados fueron:

e Porque cuando me pones el cinturén de seguridad me proteges



e Porque cuando cruzamos por el paso peatonal me proteges
e Porque cuando respetas las sefiales de transito me proteges

¢ Mensaje genérico que muestra en conjunto los mensajes anteriores.

Una madre de familia entrevistada manifesté que “el mensaje que se entiende, es que
debemos practicar la educacion vial para proteger a nuestros hijjos”. Ademas que
manifestar que “cuando los nifios son los que dan el mensaje me siento motivada a
practicar la educacion vial junto a ellos”. Otro padre de familia dijo: “el mensaje de la
nifia del cinturén de sequridad y el de los pasos peatonales es muy claro, se entiende el

mensaje” (Anexos, Anexo 22)

En cuanto al mensaje genérico sobre educacion vial donde se unifica los mensajes que
se desarrollaran separadamente a una sola pieza, un padre sefialé “Es una unién de
los otros anuncios, de todos los otros consejos” y una madre de familia manifesté
“Todos los mensajes se entienden, son claros y se apoyan en el uso de fotografias.”.
(Anexos, Anexo 22)

Por tanto los mensajes quedaron de la forma que se habia propuesto al inicio,
Unicamente se le modificaron los puntos que en cierta forma cortaban la oracion y se le

hicieron correcciones de ortografia.

Slogan seleccionado:

“Protejamoslos practicando educacion vial”

Al igual que los publicistas, los padres y las madres de familia eligieron el slogan porgque
lo entendian y porque manifestaron que también en ese mensaje, el PEV tomaba parte
para promover la educacion vial. Un padre entrevistado dijo “Me gusta el slogan de

protejamoslos juntos, porque es facil de recordar” (Anexos, Anexo 22)

Una patrticipante del grupo focal menciond:"Me gusta el slogan de protejamoslos juntos,
porque es facil de recordar y también la institucion que patrocina la campafa toma parte
en que para mantener a nuestros hijos a salvo de accidentes ambos debemos de hacer

algo”(Anexos, Anexo 22)

Sin embargo una madre dijo: “Me parece apropiado el slogan que dice Practicando

educacioén vial los protege, porque es corto” (Anexos, Anexo 22)



Al final de esta etapa se decidié6 que el slogan de la campafia seria: Protejamoslos
practicando educacion vial, por ser el mas aceptado tanto por publicistas como por

publico objetivo.

Fotografias:

Con respecto al uso de las fotografias una madre entrevistada opiné: “las fotografias
son muy bonitas porque usan como principal protagonista a los nifios y nifias”. Y
ademas manifesté que la imagen se complementa con el mensaje. Otro de los padres
entrevistados dijo con respecto a las fotografias “dicen lo mismo que el texto, solo que

con imagenes” (Anexos, Anexo 22)

Mascota del PEV (Vialito):

Tanto los padres como las madres de familia dijeron que “esta bien bonito incluir en el
disefio de los anuncios una caricatura para que los nifios también vean el mensaje”.
(Anexos, Anexo 22). Otro padre dijo, “ese carrito llama bastante la atencién, a los nifios
les llamara la atencion” (Anexos, Anexo 22). . Por lo tanto aunque el elemento vialito es
bien recibido por el grupo objetivo, la verdadera finalidad que cumple en el anuncio, es
darle unidad al anuncio e identificacion con el PEV. Asi que este sera un elemento que

siempre se mantenga en todas las piezas de campafa.

Colores del texto:

Los colores fueron muy bien vistos por los entrevistados ya que un entrevistado dijo:
“son colores suaves y no ofenden la vista’, (Anexos, Anexo 22). Una madre que
participo en la etapa de validacion respondié “No me gusta mucho el verde, pero ese es
aceptable porque es un tono suave”. (Anexos, Anexo 22). Con respecto al color al final
se dejara establecido el color verde bajo solicitud de las autoridades del PEV, porque el

verde los identifica con el Viceministerio de Transporte, institucién de la que dependen.



Cuias de Radio:

Finalmente se realiz6 la validaciéon de las cufas de radio, a lo cual uno de los
entrevistados dijo que “es positivo escuchar a nifios hablar sobre un tema tan
importante y que al oir a nifios hablar sobre ese tema me siento motivado a practicar
con ellos en los consejos que ahi se daban también”. (Anexos, Anexo 22). Una madre
entrevistada mencion6: “En la radio se escuchan los mismos mensajes que se pueden
ver en prensa“(Anexos, Anexo 22). Por lo que se deduce que todos los elementos de la

campania tienen unidad y coherencia.

Después de realizada la etapa de validacion se procedié a realizar los cambios
pertinentes a los disefios de los materiales, por lo que puede concluirse que seran

aceptados por el publico objetivo ya que han salido de los mismos interlocutores.



Anexos 22 Validacion padres de familia

GUIA DE PREGUNTAS PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA

CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL

(PADRES Y MADRES DE FAMILIA)

Fecha: 20 enero 2007 Hora de Inicio: 2:30 p.m.  Finalizacién: 4:00

Participante 1

PARTE UNO - EVALUACION DE PIEZAS

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢ Para usted cudl es el mensaje que estos anuncios le quiere transmitir? Que
debemos practicar la educacion vial para proteger a nuestros hijos.

¢Las palabras utilizadas en los mensajes son familiares para usted? Si, porque
uno sabe que tiene que hacer esas cosas, aunque a veces no las haga

¢En qué piensa cuando ve estos mensajes? En las formas correctas de
comportarse en la calle.

¢Como se sentiria si su hijo fuera quien le diera los mensajes? Muy
comprometido con los consejos que me de.

¢Cree que los colores, imagenes y palabras estan siendo utilizadas
adecuadamente? No me gusta mucho el verde, pero ese es aceptable porque es
un tono suave, en cuanto a las imagenes se complementan con el texto.

¢ Qué mensaje le transmiten las imagenes? Que debo poner en préactica los
consejos que me estan dando.

¢,Cree que las imagenes y los mensajes tiene relacion? Si, pienso que se
complementan.

¢,Cudl de los elementos de los anuncios cree que son los que mas sobresalen?



En el del cinturdn de seguridad; la nifia a la que le estan poniendo el cinturén de
seguridad.

En el del paso peatonal, llama la atencién la fotografia de los nifios con el papa
cruzandose la calle, pero también el texto.

En el las sefiales de transito, la fotografia se complementa con el texto y me
gusta el hecho de que haya una sefial en el anuncio.

En el del mensaje de educacion vial me gusta que e hayan combinado todos las
fotografias con los mensajes.

¢Le desagrada alguno de los elementos de los anuncio? No, todos me parecen

bonitos y adecuados. ¢ Cudl o cuéles?

B. RADIO (4 cufas a evaluar)

1.

¢Para usted cual es el mensaje que estos anuncios le quiere transmitir? Lo
mismo que los anteriores que me ensefid, buscan promover el uso de los
cinturones de seguridad, pasarse por los pasos peatonales y respetar todas las
sefiales de transito.

¢Las palabras utlizadas son familiares para usted? Si, son palabras que
escuchamos todos los dias.

¢En qué piensa cuando escucha los mensajes? En como comportarse cuando
usamos las vias publicas, cuando nos cruzamos las calles.

¢,COmo se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? es positivo escuchar a
nifios hablar sobre un tema tan importante y que al oir a nifios hablar sobre ese
tema me siento motivado a practicar con ellos en los consejos que ahi se daban

también.



¢,Cree que la entonacion y los sonidos estan siendo utilizadas adecuadamente?
Si, me parece que el papa y la mama hablan en tono reflexivo y los nifios le
estan ensefiando a los papas.

¢, Qué mensaje le transmiten estos anuncio? El sentimiento de proteccién hacia
mis hijos.

¢,Cree que los sonidos y los mensajes tiene relacion? Si, porque por ejemplo en
el de las sefales se oyen ruidos de carros.

¢Le desagrada alguno de los elementos de los anuncios? No, todos los

elementos me parecen adecuados ¢ Cual o cuéles?

B. TRASERAS DE BUS (1 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cual es el mensaje que este anuncio le quiere transmitir? Que debo
de proteger a mi hijo usando el cinturén de seguridad.

¢Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si, incluso son las mismas
gue ya me presento antes.

¢En qué piensa cuando mira este mensaje? En proteger a mi hijo.

¢Como se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Motivado a practicar todo
lo que el o ella me digan.

¢,Cree que las imagenes estan siendo utilizadas adecuadamente? Si, llaman
mucho la atencién y se complementan con el mensaje.

¢, Qué mensaje le transmite este anuncio? Que si yo practico normas viales junto

a mis hijos protegeré mi vida y la de ellos.

D. GENERALIDADES

1-

¢,Cree usted que todos los anuncios que se le presentaron tienen relacion entre

si? Claro, todos manejan los mismos mensajes y las mismas fotografias.



2- ¢Cual cree gque es el mensaje que se desea transmitir con todos los anuncios
vistos y escuchados? Practicar normas de transito como forma de proteccion de
la vida de los nifios.

3- ¢Alguno o todos esos mensajes le llevarian a la practica de la educacién vial?

¢ Por qué? Absolutamente todos.



GUIA DE PREGUNTAS PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA

CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL

(PADRES Y MADRES DE FAMILIA)

Fecha: 20 enero 2007 Hora de Inicio: 2:30 p.m.  Finalizacién: 4:00

Participante 2

PARTE UNO - EVALUACION DE PIEZAS

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cual es el mensaje que estos anuncios le quieren transmitir? La
practica de buenos habitos como conductores o peatones cuando andamos en
las calles.

¢Las palabras utilizadas en los mensajes son familiares para usted? Si, es
lenguaje comun que todos usamos siempre

¢En qué piensa cuando ve estos mensajes? En consejos de cédmo actuar como
peatones 6 conductores y como buenos padres o madres que protegemos a
nuestros hijos.

¢, COmo se sentiria si su hijo fuera quien le diera estos mensajes? Sorprendido
gue sepa de estos temas y los quiera practicar.

¢Cree que los colores, imégenes y palabras estan siendo utilizadas
adecuadamente? son colores suaves y no ofenden la vista.

¢, Qué mensaje le transmiten las imagenes? Que si hago lo que me estan
diciendo puede ayudar a prevenir accidentes y salvar mi vida.

¢,Cree que las imagenes y los mensajes tiene relacion? Si.

¢,Cudl de los elementos de los anuncios cree que son los que mas sobresalen?



e En el del cinturdn de seguridad; la nifia y el texto.
e En el del paso peatonal, la familia que se cruza la calle.
o En el las sefiales de transito, la foto y el carrito que ahi aparece.

e En el del mensaje de educacion vial todos los elementos se complementan.
9- ¢Le desagrada alguno de los elementos de los anuncios? No me desagrada
ninguno. Aunque el carrito podria ser mas pequefio en algunos anuncios. ¢Cudl

o cuales?

B. RADIO (4 cuiias a evaluar)

1. ¢Para usted cudl es el mensaje que estos anuncios le quieren transmitir? La
proteccion que debe surgir de nosotros como madres hacia los hijos cuando
andamos en la calle o cuando estamos dentro de un carro.

2. ¢Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si

3. ¢En qué piensa cuando escucha estos mensajes? En que mi hijo me llama la
atencion porque a veces se me olvida practicar esas normas de proteccion tan
importantes.

4. ¢Como se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Feliz de que el también
sepa la importancia de protegerse practicando esos consejos de cdémo
comportarse en las calles.

5. ¢Cree que la entonacion y los sonidos estan siendo utilizadas adecuadamente?
Si, me parecen apropiados, bastante claros.

6. ¢Qué mensaje le transmite estos anuncios? Que la practica de los consejos me
dan seguridad

7. ¢Cree que los sonidos y los mensajes tienen relaciéon? Si.



8.

9.

¢Le desagrada alguno de los elementos de los anuncios? No, En la radio se
escuchan los mismos mensajes que se pueden ver en prensa.

.¢,Cudl o cudles?

B. TRASERAS DE BUS (1 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cual es el mensaje que este anuncio le quiere transmitir? Que los
nifos deben usar cinturones de seguridad.

¢Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si.

¢En qué piensa cuando mira este mensaje? En que mi podria querer inculcar
algo bueno en mi.

¢,Como se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Comprometido a
protegerlo.

¢ Cree que las imagenes estan siendo utilizadas adecuadamente? Si

¢ Qué mensaje le transmite este anuncio? Que es bueno para mi familia y para

mi poner en practica todo lo que me estan diciendo.

D. GENERALIDADES

1-

¢ Cree usted que todos los anuncios que se le presentaron tienen relacion entre
si? Si hablan de la misma temética

¢, Cual cree que es el mensaje que se desea transmitir con todos los anuncios
vistos y escuchados? La proteccion que proporciona practicar todo lo que en los
anuncios se ensefia.

¢Alguno o todos esos mensajes le llevarian a la practica de la educacion vial?

¢ Por qué? Pienso que todos.



GUIA DE PREGUNTAS PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA

CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL

(PADRES Y MADRES DE FAMILIA)

Fecha: 20 enero 2007 Hora de Inicio: 2:30 p.m.  Finalizacién: 4:00

Participante 3

PARTE UNO - EVALUACION DE PIEZAS

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢ Para usted cual es el mensaje que estos anuncios le quieren transmitir? Que
debo cruzarme las calles junto a mis hijos con precaucion, cuando estoy en el
carro con los nifios debo ponerles el cinturén de seguridad.

¢Las palabras utilizadas en los mensajes son familiares para usted? Si.

¢.En qué piensa cuando ve estos mensajes? En que los nifios nos estan pidiendo
gue practiqguemos educacién vial, que seamos buenos peatones y buenos
conductores.

¢ Como se sentiria si su hijo fuera quien le diera estos mensajes? Bien porque el
sabe educacion vial y podriamos practicarla juntos.

¢Cree que los colores, imagenes y palabras estan siendo utilizadas
adecuadamente? Si

¢ Qué mensaje le transmiten las imagenes? Reglas o buena forma de conducirse
en la calle y formas de proteccion para nuestros hijos.

¢, Cree que las imagenes y el mensaje tiene relacion? Si, la imagen dice lo
mismo que el texto, ademas ese carrito llama bastante la atencion, a los nifios
les llamara la atencion.

¢, Cudl de los elementos de los anuncios cree que son los que mas sobresalen?



En el del cinturén de seguridad; la accién que una madre o un padre realiza
protegiendo a su hijo al usar el cinturén y el texto.

En el del paso peatonal, los nifios cruzando la calle junto a su padre por la zona
correcta y el conductor del carro respetando el espacio del peatdn.

En el las sefales de transito, la familia que cruza y el carro que respeta la sefial
de alto.

En el del mensaje de educacion vial el texto llama mucho la atencion, porque es
una unién de todos los demés anuncios.

¢Le desagrada alguno de los elementos de los anuncios? Si ¢Cual o cuales? El

carro en algunos anuncios esta muy grande.

B. RADIO (4 cufas a evaluar)

1.

¢ Para usted cual es el mensaje que estos anuncios le quieren transmitir? Que
puedo salvaguardar la vida de mi hijo si practico lo que me estan diciendo.

¢Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si

¢En qué piensa cuando escucha estos mensajes? Que yo debo de cuidar a mi
hijo de los accidentes de transito poniendo en practica lo que cada anuncio me
dice.

¢ Como se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Motivado a cuidar de mi
hijo

¢,Cree que la entonacion y los sonidos estan siendo utilizadas adecuadamente?
Si

¢ Qué mensaje le transmiten estos anuncios? Mensajes positivos sobre como ser
buenos peatones y conductores.

¢,Cree que los sonidos y el mensaje tiene relacion? Si



8.

¢ Le desagrada alguno de los elementos de los anuncios? No Cudl o cuales?

B. TRASERAS DE BUS (1 piezas a evaluar)

1-

¢ Para usted cual es el mensaje que este anuncio le quiere transmitir? Que todas
las personas debemos usar cinturén de seguridad.

¢ Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si.

¢En qué piensa cuando mira este mensaje? En la seguridad que un simple
cinturdn le puede dar a mi hijo, tanto que podria salvar su vida.

¢,Como se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Bien porque el sabe
protegerse y mal porque a veces uno no le toma importancia a esas cosas.

¢ Cree que las imagenes estan siendo utilizadas adecuadamente? Si

¢Qué mensaje le transmite este anuncio? Que si yo practico educacion vial

puedo contribuir a evitar accidentes y evitar que mis hijos salgan lastimados.

D. GENERALIDADES

1-

¢,Cree usted que todos los anuncios que se le presentaron tienen relacion entre
si? Si

¢, Cudl cree que es el mensaje que se desea transmitir con todos los anuncios
vistos y escuchados? La proteccion y la seguridad que da la practica de
educacion vial.

¢Alguno o todos esos mensajes le llevarian a la practica de la educacion vial?
¢ Por qué? Si, todos. Todos los mensajes se entienden, son claros y se apoyan

en el uso de fotografias.



GUIA DE PREGUNTAS PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA

CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL

(PADRES Y MADRES DE FAMILIA)

Fecha: 20 enero 2007 Hora de Inicio: 2:30 p.m.  Finalizacién: 4:00

Participante 4

PARTE UNO - EVALUACION DE PIEZAS

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cual es el mensaje que estos anuncios le quiere transmitir? el
mensaje que se entiende, es que debemos practicar la educacion vial para
proteger a nuestros hijos.

¢Las palabras utilizadas en los mensajes son familiares para usted? Si, son de
lenguaje comun.

¢En qué piensa cuando ve estos mensajes? En seguridad y proteccion.

¢,COmo se sentiria si su hijo fuera quien le diera los mensajes? Con un poco de
pena porque el sabe y yo no.

¢Cree que los colores, imagenes y palabras estan siendo utilizadas
adecuadamente? Si me gusta, las imagenes se complementan con las palabras.
¢, Qué mensaje le transmiten las imagenes? La proteccion que le da a mis hijas el
practicar la educacion vial.

¢,Cree gque las imagenes y los mensajes tiene relacién? Si, pienso que se
complementan, esta bien bonito incluir en el disefio de los anuncios una
caricatura para que los nifios también vean el mensaje.

¢, Cual de los elementos de los anuncios cree que son los que mas sobresalen?
En el del cintur6n de seguridad; la accion de alguien colocandole el cinturén de
seguridad a la nifa y el texto.

En el del paso peatonal, todos los elementos llaman la atencion.



9-

En el las sefales de transito, los nifilos agarrados de la mano de sus padres.
En el del mensaje de educacion vial el texto.

¢ Le desagrada alguno de los elementos de los anuncio? No, ninguno

¢, Cudl o cuales?

B. RADIO (4 cuiias a evaluar)

1.

¢Para usted cual es el mensaje que estos anuncios le quiere transmitir? Las
diferentes formas de practicar educacion vial.

¢ Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si.

¢En qué piensa cuando escucha los mensaje? En que mi hija me lo esta
diciendo.

¢ Como se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Creo que me sentiria
motivado a ensefiarle como protegerse de los peligros que existen en las calles.
¢,Cree que la entonacion y los sonidos estan siendo utilizadas adecuadamente?
Si son buenos y se entienden que es lo principal.

¢ Qué mensaje le transmiten estos anuncios? Que la practica de educacion vial
es para todos.

¢,Cree que los sonidos y los mensajes tiene relacion? Si.

¢Le desagrada alguno de los elementos de los anuncios? No. ¢ Cual o cuales?

B. TRASERAS DE BUS (1 piezas a evaluar)

1-

2-

¢Para usted cual es el mensaje que este anuncio le quiere transmitir? Que debo
de proteger a mi hijo usando el cinturén de seguridad.
¢Las palabras utilizadas son familiares para usted? Si, como dije antes es

lenguaje comun.



3- ¢En qué piensa cuando mira este mensaje? En ponerme el cinturén de
seguridad cuando voy en el carro y en ponérselo a mi hijo.

4- ¢Cbmo se sentiria si su hijo fuera quien le dijera eso? Feliz.

5- ¢Cree gue las imagenes estan siendo utilizadas adecuadamente? Si, las fotos y
el vialito llaman la atencién porque se relacionan con el mensaje.

6- ¢Qué mensaje le transmite este anuncio? Que puedo protegerme a mi y a mi
familia al practicar normas bésicas de educacion vial

D. GENERALIDADES

1- ¢Cree usted gque todos los anuncios que se le presentaron tienen relacién entre
si? Claro, que si, todos se parecen.

2- ¢Cual cree que es el mensaje que se desea transmitir con todos los anuncios
vistos y escuchados? Que los padres también debemos practicar educacion vial.

3- ¢Alguno o todos esos mensajes le llevarian a la practica de la educacion vial?

¢Por qué? Creo que todos.



GUIA DE PREGUNTAS PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA
CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL

(PADRES Y MADRES DE FAMILIA)

Fecha: 20 de enero de 2007 Hora de Inicio: 2:30pm Finalizacién:4:00 p.m.

Participante 1

SLOGAN TRES

Me gusta el slogan de protejamoslos juntos, porque es facil de recordar.

SLOGAN TRES
Participante 2

:"Me gusta el slogan de protejamoslos juntos, porque es facil de recordar y también la
institucion que patrocina la campafia toma parte en que para mantener a nuestros hijos

a salvo de accidentes ambos debemos de hacer algo.

SLOGAN DOS

Participante 3

Me parece apropiado el slogan que dice Practicando educacién vial los protege, porque

es corto.

Participante 4
SLOGAN TRES

Me gustan 2 el de “nosotros los educamos usted los protege”, y el de “Protejdmoslos

juntos, practicando educacion vial”.



Anexo 23 Validacion con publicistas
GUIA DE PREGUNTAS PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA
CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL (PUBLICISTAS)

Fecha: 19 de enero, 2007  Hora de Inicio: 12:30 pm Finalizacion: 02:05pm

Participante 1
A. PRENSA (4 piezas a evaluar)
1- ¢Para usted cudal es el mensaje central de la pieza presentada?

Que al practicar seguridad vial, estamos “cuidando” a nuestros nifios...

Han apelado al sentimiento de “proteccién a nuestros hijos” para hacernos tomar

conciencia de la importancia de la educacion vial.

2- ¢Qué entiende con ese mensaje?

Me deja mas claro en qué consiste “Educacion vial”, que no es sélo “saber manejar

bien”... es algo que va mas alla... como el respeto a peatones, uso del cinturén de

seguridad, etc.

3- ¢Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente aln con poca exposicion

al mismo? Si, porque han utilizado elementos que atraen y captan la atencion

(icono del busito, color verde limén) ademas que hay conexién entre el mensaje

y las imagenes.

4- ¢Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados

para el mensaje que se pretende transmitir? Si tienen relacion con el texto. Los

anuncios para prensa son claros y concisos, lo Unico que yo le quitaria fueran

los puntos, porque tienden a cortar la idea.

5- ¢Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso?



Me parecen los titulares de los 3 cintillos, pero en la pieza “Educacion vial” siento
que el titular debe ser mas impactante, mas en el camino emotivo que tienen las
otras piezas. Recordemos que en este tipo de campafias cuyo objetivo principal es
“crear conciencia” acerca de algo, es necesaria una mezcla de “publicidad shocking
con emotividad”... apelar a nuestros sentimientos para lograr una conexion
inmediata con el lector.

6- ¢En cuanto a equilibrio y composicion, que opinidn le merece la pieza?

Si me parece, porque se ven piezas bien balanceadas, el fondo blanco ayuda a que

sea un anuncio limpio... y el verde limén, es fuerte, llama la atencién y crea

recordacion.

7- ¢Cree que la pieza tiene impacto visual? Si, porque las fotos hablan por si
mismas.

8- ¢ Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢ Por
gué? En la pieza “Educacion vial” lo cambiaria por un titular de mas impacto
(Como expliqué en respuesta #5)

B. RADIO (4 piezas a evaluar)

1- ¢Para usted cudl es el mensaje central de la cufia escuchada?¢Qué entiende
con ese mensaje? Que los nifios son los que piden a sus padres / 0 hacen
conciencia de la educacion vial.

2- ¢Cree gue el mensaje podria ser recordado facilmente ain con poca exposicion
al mismo? Si, pienso que el recurso utilizado de que el nifio exagera el llamado
de atencion es recordable.

3- ¢Cree que los elementos sonoros de la cufia son los apropiados para el mensaje
gue se pretende transmitir? Si, se entiende el encendido del vehiculo y el freno
ante el alto.

4- ¢Cree que la cuia tiene impacto sonoro o le llamaria la atencion?



Aunque tiene sonidos de apoyo, siento que cuando entra la locutora le falta, la

siento un poco “en seco”... incluso el cierre del slogan.

5- ¢Si tuviera que hacer cambios a la cufia presentada, que le cambiaria? ¢ Por
qué?
Le agregaria alguna musicalizacion cuando entra la locutora y al cierre.

6- ¢En general, qué opina sobre la cufia de radio que se le presenta a
continuaciéon?

Que se han manejado bien los recursos: el nifio llamando la atencién del adulto para

hacer conciencia de la educacion vial y el apoyo de sonidos (como encendido de auto).

C. TRASERAS DE BUSES (3 piezas a evaluar)

1- ¢Para usted cudl es el mensaje central de la pieza presentada?

Que al practicar seguridad vial, estamos “cuidando” a nuestros nifios...

La importancia de practicar educacion vial.

2- ¢Qué entiende con ese mensaje?

Me dejan claro en qué consiste la educacion vial.

3- ¢Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente alin con poca exposicion
al mismo? Pienso que en las traseras estan muy bien pues no contienen muchos
elementos y eso hace mas facil la lectura.

4- ¢;Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados
para el mensaje que se pretende transmitir? Si las fotos son buenas, se
complementan con el texto y con el icono del busito que si es llamativo.

5- ¢Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso?

N

creo que hasta podria quitarse la foto.

6- ¢En cuanto a equilibrio y composicion, que opinidn le merece la pieza?



Se estd utilizando de forma correcta la complementacion de los colores del texto con

los del fondo de los materiales, el verde y el anaranjado son complementarios. Y el

blanco ayuda a que el anuncio se vea limpio.

7-

¢,Cree que la pieza tiene impacto visual?

Si por lo atractivo del color y el busito.-

8-

¢, Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢ Por

qué? Lo que mencione en preguntas anteriores.

Participante 2

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cudl es el mensaje central de la pieza presentada? Seguridad
vehicular y peatonal

¢ Qué entiende con ese mensaje? Proteccion

¢Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente ain con poca exposicién
al mismo? es una pieza muy apropiada para el lanzamiento de la campafa,
puesto que genera conocimiento e impacto.

¢Cree que los elementos gréaficos que componen la pieza son los apropiados
para el mensaje que se pretende transmitir? Si, por que hay familia, estan todos
los elementos que involucran en las calles, vehiculos, sefiales, etc.

¢,Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso? Si
¢En cuanto a equilibrio y composicién, que opinién le merece la pieza? Hay
equilibrio en la composicion

¢, Cree que la pieza tiene impacto visual? Si

¢ Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢ Por

gué? No me gusta tal cual.

B. RADIO (4 piezas a evaluar)



¢, Para usted cual es el mensaje central de la cufia escuchada? que la educaciéon
vial es importante.

¢Qué entiende con ese mensaje? Que debemos conducirnos como buenos
peatones o0 automovilistas en las calles y de esa forma protegemos nuestras
vidas y las de nuestros hijos.

¢,Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente aln con poca exposicion
al mismo? Si

¢,Cree gue los elementos sonoros de la cufia son los apropiados para el mensaje
gue se pretende transmitir? si

¢,Cree que la cufia tiene impacto sonoro o le llamaria la atencion? Si

¢ Si tuviera que hacer cambios a la cufia presentada, que le cambiaria? ¢Por
qué? el mensaje basicamente es el mismo de los otros medios, la locucién
podria cambiarse.

¢En general, qué opina sobre la cufia de radio que se le presenta a

continuacién? Me gusta, siento que dice mucho a pesar de ser breve y concisa.

C. TRASERAS DE BUSES (3 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cual es el mensaje central de la pieza presentada? Proteccion,
seguridad

¢, Qué entiende con ese mensaje? Lo mismo que le dije en los otros medios.
¢Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente ain con poca exposicién
al mismo? si

¢, Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados
para el mensaje que se pretende transmitir? Si, por lo mismo aparece el
cinturdn, las sefales, el carro, la zona peatonal, etc.

¢, Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso? Si



6- ¢En cuanto a equilibrio y composicién, que opinién le merece la pieza? Es el
mismo de prensa.
7- ¢Cree que la pieza tiene impacto visual? Si
8- ¢Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢Por
gué? Ninguno
Participante 3

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cual es el mensaje central de la pieza presentada? Respeto a las
sefiales de transito.

¢, Qué entiende con ese mensaje? La educacion vial es importante

¢,Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente ain con poca exposicion
al mismo? Si, porque esta bien definido el mensaje. Son piezas muy buenas
ya que marca el inicio de la campafa y desarrollo de una campafia.

¢,Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados
para el mensaje que se pretende transmitir? Claro, se complementa la imagen.

¢ Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso? si
¢En cuanto a equilibrio y composicién, que opinion le merece la pieza? Clara,
directa y expresiva.

¢,Cree que la pieza tiene impacto visual? Si.

¢ Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢Por

qué? Usaria mas colores.

B. RADIO (4 piezas a evaluar)

1-

¢,Para usted cudl es el mensaje central de la cufia escuchada? Decir que hay un

parque de educacién vial que nos ensefia, ademas hacer ver a los padres de



familia que es importante que protejamos la vida de nuestros hijos a través de la
ensefianza.

¢ Qué entiende con ese mensaje? Darle prioridad a la educacion vial

¢,Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente alun con poca exposicion
al mismo? si

¢,Cree gue los elementos sonoros de la cufia son los apropiados para el mensaje
que se pretende transmitir? Creo que le falta audio o musicalizacion.

¢ Cree gue la cufia tiene impacto sonoro o le llamaria la atencion? No creo que le
falta sonidos.

¢, Si tuviera que hacer cambios a la cufia presentada, que le cambiaria? ¢ Por
qué? Mas efecto, cambio de voces, los nifios muy fingidos

¢En general, qué opina sobre la cufia de radio que se le presenta a

continuacion? No contesta.

C. TRASERAS DE BUSES (3 piezas a evaluar)

1-

¢ Para usted cual es el mensaje central de la pieza presentada? La costumbre de
usar el cinturén y el conocer las sefiales de transito.

¢, Qué entiende con ese mensaje? Que es necesario conocer las sefales de
transito y el uso adecuado de éstas.

¢,Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente aln con poca exposicion
al mismo? Si, aunque es un poco problematico porque la gente no sabe de
educacion vial.

¢, Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados

para el mensaje que se pretende transmitir? Si, son muy buenos.



¢,Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso? Los
colores son bien utilizados, aunque el verde no es el color ideal, pero si se ocup6
por la identificacion con la institucién es muy bien utilizado.

¢En cuanto a equilibrio y composicion, que opinién le merece la pieza? Clara,
directa.

¢,Cree gue la pieza tiene impacto visual? Si.

¢ Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢Por

qué? Usaria el color verde mas fuerte, sin saturar.

Participante 4

A. PRENSA (4 piezas a evaluar)

1-

¢ Para usted cual es el mensaje central de la pieza presentada?

Que debemos aprender méas de la educacion vial y mas que todo respetar todas las

reglas de transito.

2-

¢, Qué entiende con ese mensaje?

Que es importante que los nifios sepan de educacion vial y que los padres ensefien

con el ejemplo al respetarlas.

3-

5-

6-

¢Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente ain con poca exposicién
al mismo? Si

¢,Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados
para el mensaje que se pretende transmitir? Si, estdn muy bien logrados

¢Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso? Si

¢ En cuanto a equilibrio y composicion, que opinién le merece la pieza?

Muy limpia y clara, me gustan los elementos de la fotografia, se complementa la

imagen con el texto.

7-

¢ Cree que la pieza tiene impacto visual? Si



8- ¢ Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢Por
qué? Quizés reduciria el Vialito es un elemento que le da unidad a la campafia y
a la vez identifica a la institucion por lo que es bien utilizado, solamente que en
algunos materiales impresos debe reducirse de tamafio porque roba mucha

atencion, mas que todo en traseras de buses.

B. RADIO (4 piezas a evaluar)

1- ¢Para usted cual es el mensaje central de la cufia escuchada?

Que tenemos que conocer las leyes de transito pero también respetarlas

2- ¢Qué entiende con ese mensaje?

Que existe un parque de Educacién Vial que ensefia a los nifios a conocer y

respetar las leyes de transito y que es responsabilidad de todos respetarlas porque

al hacerlo nos estamos protegiendo

3- ¢Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente aln con poca exposicion
al mismo?

Si, podria lograrse con una campafia con medios masivos y un plan de acciones

estratégicas.

4- ¢ Cree gque los elementos sonoros de la cufia son los apropiados para el mensaje
gue se pretende transmitir? el mensaje es el apropiado ya que mantenia la
unidad con las demas piezas de la campafia. Sugiero el cambio de voces.

5- ¢Cree que la cufia tiene impacto sonoro o le llamaria la atencion? Si, solo le
pondria mas musicalizacion de fondo.

6- ¢Si tuviera que hacer cambios a la cufia presentada, que le cambiaria? ¢Por
gué? La musica. En cuanto a los efectos esta muy bien.

7- ¢En general, qué opina sobre la cufia de radio que se le presenta a

continuacién? Buena y ya era hora que se pensara en la educacion vial.



C. TRASERAS DE BUSES (3 piezas a evaluar)

1-

¢Para usted cudl es el mensaje central de la pieza presentada? Que debemos
practicar educacion vial junto a los nifios.

¢, Qué entiende con ese mensaje? Lo que ya le mencioné.

¢,Cree que el mensaje podria ser recordado facilmente alin con poca exposicién
al mismo? Si.

¢, Cree que los elementos graficos que componen la pieza son los apropiados
para el mensaje que se pretende transmitir? Si, fotografias y texto son buenos.
¢,Cree que la pieza contiene los elementos basicos de un anuncio impreso? Si,
las fotografias seleccionadas y demas elementos son los correctos puesto que
se complementan con el texto.

¢En cuanto a equilibrio y composicion, que opinion le merece la pieza? Muy
buena, en algunas piezas puede reducirse el tamafio del vialito.

¢,Cree que la pieza tiene impacto visual? Si, mucho.

¢ Si tuviera que hacer cambios a la pieza presentada, que le cambiaria? ¢Por

qué?



GUIA DE SLOGAN PARA DE VALIDACION DE PIEZAS CREATIVAS PARA

CAMPANA SOBRE EDUCACION VIAL (PUBLICISTAS)

Fecha: 26 de enero de 2007 Hora de Inicio: 3:29pm Finalizacion:

Edad: 40 afos Sexo: Femenino

Participante 1

SLOGAN TRES

“Protejamoslos juntos, practiquemos educacion vial”

Este es el que mejor transmite el mensaje que la educacion vial es tarea de
padres/adultos y la institucion. Sin embargo, siento que es dificil de pronunciar y

recordar por la fonética “protejamoslos juntos”... quitenle la palabra juntos.

Participante 2

SLOGAN UNO
“Nosotros los educamos, Usted los protege”
Me gusta, tiene menos palabras y es mas facil de recordar.

Participante 3
SLOGAN TRES

El slogan protejamoslos juntos, practiguemos educacion vial, es el mas apropiado pues

encierra el concepto de toda la campana”

Participante 4
SLOGAN TRES

“Protejamoslos juntos, practiquemos educacion vial”
Esta me parece que estd mejor porque resume todo en una sola frase y hace participes

a los padres de familia.



Anexo 24

Broshure Parque de Educacién Vial

QUE ES EL PARQUE DE
ERUCACTON V1AL
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o ORJETIVOS DEL
PARQUE DE
EDUCACION VIAL

I. Formar una conciencia vial, en la
compnidad escolar.

25 Ofrecer por diversos medios,
chirfas, filminas v otros, & los ni-
fios w nifias  oporwnidad de en
desarrollo  integral &l practicar
normas de seauridad vial.

3. Distinguir las diferentes sefales
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dose coma conductor de vehiculo
o cormo peaton,
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a las sefiales de transito en ka Ni-
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res Conductores en &l futura. Para
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Wial,
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die s¢ ohseran videos wiales, iminas v car-
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nifias y' nifios de 4 a 15 afos.(Kinder a
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1 La entrada al Pargue vial es gratuba,
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&:30am, a 1 2:008.M, v por la tarde
de 1:30P,M, & 4:00 P.M, con un
grupo de 9 escolares por o

‘3, Cuando las nifias ¥ nifos visitan
nuestras instalaciones es reiponyabili-
dad de ser vigilados por los docentes &

Padres de familia encargado.
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tedos los centros Publicos v Privadas
v de Instituciones gue deseen vici-
tarlo, shemore v cuando envien una
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Anexo 25 Formato de cartas para actividades estratégicas

San Salvador, 16 de Junio del 2007.

Lic. Miguel Lazo
Gerente General
Ctro. Comercial Metrocentro San Salvador

Presente

Estimado Sr. Lazo

Le saludo cordialmente esperando se encuentre gozando de éxitos personales y laborales.

La presente carta tiene por finalidad hacerle una atenta invitacion para que su centro comercial
participe en el desarrollo de los parques méviles del Parque de Educacion Vial, dicha actividad

promueve la educacion vial en padres y madres con nifios en el sistema educativo del pais.

La tematica a desarrollar en los parques moviles tiene por fin ensefiar a los padres de familia la
importancia que tiene la educacion vial en la proteccién para sus hijos.
Dicha actividad esta siendo organizada por el Parque de Educacion Vial, en conjunto con otras

instituciones que se encargan de la promocion de la educacion vial en el pais.

Para desarrollar la actividad mencionada solicitamos a usted los permisos correspondientes y un
area donde se puedan instalar libremente nuestro parque moévil. Ademas se debe contar con un
espacio con capacidad para 600 personas como minimo, ya que mientras los nifios que lleguen
al parque hacen su recorrido, se estara impartiendo una pequefia charla a los padres y a las
madres de familia que los acompafien. Los demas detalles de tal evento, al igual que la fecha,

los aclarariamos con usted en el momento de recibir su respuesta a la presente.

Es importante sefalarle que al colaborar con nosotros en esta actividad est4d ayudando al
fortalecimiento de una cultura vial en el pais, ademas de la proyeccién social que obtiene su

empresa.

De aceptar que su centro comercial participe en el desarrollo de los parques moviles, ruego a
usted responder a la brevedad posible a la Licda.Paola Mendoza al teléfono 2225-3141 o al
79304562, con la finalidad de anotarlo en nuestra lista.

Atentamente

Licda. Patricia Moreno

Directora del Parque de Educacién Vial
Teléfono: 2286-3568



San Salvador, 16 de Junio 2006

Lic. Salvador Rosales
Centro Escolar San Juan Bosco

Presente

Estimado Sr. Rosales

Le saludo cordialmente esperando se encuentre gozando de éxitos personales y
laborales.

La presente carta tiene por finalidad hacerle una atenta invitacién para que su centro
escolar participe en el desarrollo de una charla llamada “La importancia de la promocién
de la educacion vial en los nifios”, dicha conferencia esta dirigida a los maestros de

cada institucion educativa nacional.

La tematica a desarrollar en la charla tiene por fin ensefiar a los maestros la importancia
que tiene la promocion de la educacion vial en los nifios.

Dicha actividad esta siendo organizada por el Parque de Educacion Vial y el Ministerio
de Educacién en conjunto con otras instituciones que se encargan de la promocion de la

educacion vial en el pais.

Para desarrollar la actividad mencionada en su centro escolar se debe contar con un
espacio con capacidad para 50 personas como minimo. Los demas detalles de tal
presentacion, al igual que la fecha, los aclarariamos con usted en el momento de recibir

Su respuesta a la presente.

De aceptar que su centro educativo participe en las charlas, ruego a usted responder a
la brevedad posible a la Licda. Paola Mendoza al teléfono 2225-3141 o al 79304562,
con la finalidad de anotarlo en nuestra lista.

Atentamente
Licda. Patricia Moreno

Directora del Parque de Educacion Vial
Teléfono: 2286-3568



San Salvador, 16 de Junio 2006

Lic. Salvador Rosales
Centro Escolar San Juan Bosco

Presente

Estimado Sr. Rosales

Le saludo cordialmente esperando se encuentre gozando de éxitos personales y
laborales.

La presente carta tiene por finalidad hacerle una atenta invitacién para que su centro
escolar participar en el desarrollo de una conferencia llamada “Protejamoslos juntos”,
dicha conferencia esta dirigida a los padres y a las madres de familia de cada institucion

educativa nacional que tienen hijos entre los 4 y 13 afios de edad.

La temética a desarrollar en la conferencia tiene por fin ensefiar a los padres de familia
la importancia que tiene la educacion vial en la proteccion para sus hijos.

Dicha actividad esta siendo organizada por el Parque de Educacion Vial y el Ministerio
de Educacién en conjunto con otras instituciones que se encargan de la promocion de la

educacion vial en el pais.

Para desarrollar la actividad mencionada en su centro escolar se debe contar con un
espacio con capacidad para 200 personas como minimo. Los demas detalles de tal
presentacion, al igual que la fecha, los aclarariamos con usted en el momento de recibir

Su respuesta a la presente.

De aceptar que su centro educativo participe en las conferencias, ruego a usted
responder a la brevedad posible a la Licda. Paola Mendoza al teléfono 2225-3141 o al

79304562, con la finalidad de anotarlo en nuestra lista.

Atentamente
Licda. Patricia Moreno

Directora del Parque de Educacién Vial
Teléfono: 2286-3568



Anexo 26 Formato de convocatoria de prensa

San Salvador, 15 de Junio del 2007.

LANZAMIENTO DE CAMPANA
“PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL”

El proximo 16 de Junio a las 10:00 a.m. se estara realizando en las instalaciones del
Parque de Educacién Vial, localizado en Final Pasaje Merazo #32, el lanzamiento de la
Campafia de comunicacion “Protejamoslos practicando educacién vial”, dicha campafia
es un esfuerzo mas que el Parque de educacion vial junto a diversos patrocinadores
estan haciendo por promover la educacion vial y el respeto a las reglas y normas de
transito en El Salvador.
La campafia ‘Protejamoslos practicando educacion vial” se dirige a los padres y madres
de familia con la finalidad que dicho publico también practique la educacion vial.
La idea de lanzar una campafa a este publico surgié porque muchas veces los nifios
han recibido capacitaciones en educacién vial, pero lastimosamente no la ponen en
practica porque sus padres o madres no los dejan actuar bajo las normas aprendidas y
de esta forma los empujan a cometer sus mismos errores al conducirse en las vias
publicas.
La campafia es multimedios y se lanzara simultaneamente en radio, prensa y traseras
de buses, ademas se realizardn una serie de actividades estratégicas que
complementan la campafa.
Para mayor informaciéon comunicarse con:

Licda. Patricia Moreno al 2286 - 3568



Anexo 27 Formato de gacetilla de prensa

San Salvador, 15 de Junio del 2007.

LANZAMIENTO DE CAMPANA
“PROTEJAMOSLOS PRACTICANDO EDUCACION VIAL”

El pasado 16 de Junio a las 10:00 a.m. se present6 en las instalaciones del Parque de
Educacion Vial, localizado en Final Pasaje Merazo #32, la Campafa de comunicacion
“Protejdmoslos practicando educacién vial”, dicha campafia es un esfuerzo mas que el
Parque de educacion vial junto a diversos patrocinadores estan haciendo por promover
la educacion vial y el respeto a las reglas y normas de transito en El Salvador.
La campafia “Protejamoslos practicando educacion vial” se dirige a los padres y madres
de familia con la finalidad que dicho publico también practique la educacion vial.
La idea de lanzar una campafa a este publico surgié porque muchas veces los nifios
han recibido capacitaciones en educacion vial, pero lastimosamente no la ponen en
practica porque sus padres o madres no los dejan actuar bajo las normas aprendidas y
de esta forma los empujan a cometer sus mismos errores al conducirse en las vias
publicas.
La campafia es multimedios y se lanz6 simultdneamente en radio, prensa y traseras de
buses, ademas se realizaran una serie de actividades estratégicas que complementaran
la campafa.
Para mayor informacién comunicarse con:

Licda. Patricia Moreno al 2286 — 3568



Anexo 28

Anexo 29

Cotizacion Produccion Cuna de Radio

MSN Hotmail - Mensaje

Pagina Principal | Hotmail | Compras | Grupos | Messenger

‘ Access Denied

The requested URL (http://rad.msn.com/ADSAdClient31.dll) is on the URL Blacklist.

11167 Hotmai

i

Hoy Correo Calendario

argentina_valladares@hotmail.com '& Messenger: En Hnea »

Pagina 1 de 2

Bisqueda en el Web: o

Contactos

{1 Responder | s Responder a todos | ¢y Reenviar | X Eliminar | [5% No deseado | #% Colocar en carpeta + | 5K Vista de im)

De:

[ .
Marlon Parada 4» | % | X | [E1Bandeja de entrada Access Denied

<marlon@radiocorporacionfm.com.sv>

Enviado el: Viernes, 19 de Enero de 2007 05:25:47 p.m.

Para:

Asunto:

“Argentina Valladares"
<argentina_valladares@hotmail.com>

Re: cotizacién de produccion de cufias

Hola Argentina,

Con respecto a tu consulta, no no se cobra la produccion de la cufia siempre
que se paute en las radios de nuestro grupo, cuando la campafia este al aire.

El texto debe enviarse antes para su evaluacion y la produccion se entrega 24
horas despues.

Saludos

Marlon

----- Original Message -----

From: Argentina Valladares

To: marlon@radiecorporacionfm.com.sv

Sent: Friday, January 19, 2007 2:04 PM
Subject: cotizacién de produccion de cufias

Marlon, écomo estas? espero que todas tus activiades sean un éxito.

El motivo de la presente es para consultarte sobre la produccion de cufias por
parte de la Corporacion para los clientes cuando estos asi lo solitan. La
consulta es por que necesito tener informacion sobre los costos de produccion
de cufias de 30" de materiales que ademas de pautarse en las radios de la
Corporacién también se pauten en otras radios, ademas de los costos necesito
saber que es lo que incluye en el costo de la produccidn (locutor(es),
musicalizacién, etc.), también debo mencionarte que se proponen 4 versiones
de radio para la campafia.

Esta informacién me servir para mi trabajo de graducacién pues estamos
proponiendo una campaiia publicitaria en la que incluimos radio.

Muchas gracias por tu ayuda,

Att

The requested URL
(http://rad.msn.com/ADSA(
is on the URL Blacklist.

Please contact your network
administrator for assistance.

Powered by 602LAN SUITE

Content Filter

http://by106fd.bay106.hotmail. msn.com/cgi-bin/getmsg?msg=A546E755-5F03-4179-A4...

Cotizaciones para gastos actividades estratégicas

23/01/2007



www.ceacreativos.com

San Salvador, 22 de enero de 2007

Sefiorita
Argentina Valladares
Presente

Estimada Seforita:

Reciba un cordial salude en nombre de CEA Creativos desedndoles éxitos en
de sus actividades.

cada una

Adjunto encontrard la cotizacién. de acuerdo a las especificaciones detalladas a

continuacion:

Cantidad Descripcién Precio Total
Unitario
130 Sillas para conferencia $0.35 $4550
3 Mesas para conferencia $2.75 $8.25
1 Sonido (4 Bocinas, 4 micréfonos $125.0 $125.00
c/pedestales y una consola)
3 Manteles blancos $2.00 $6.00
5 Edecanes $25.00 ¢/VU | $125.00 /Hora

e Precio No incluye IVA
» Forma de pago: Crédito 30 dias

Deseando que esta cotizacién sea de su agrado y en espera de una respuesta favorable

nos suscribimos de ustedes.

Atentamente,

Lic. César Aguilar Aprobado por cliente:

DDW / CEA Creativos
San Salvador, El Salvador
Tel.: (503) 2230-6026 / Cel.: (503) 7769-3440
E-mail: info@ddw.com.sv / Website: http://www.ddw.com.sv
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Anexo 30 Nube de publicos

LA NUBE DE PUBLICOS

Publicos del Parque de Educacién Vial

Los publicos del PEV se pueden clasificar en: Instituciones gubernamentales o sin fines

de lucro, medios de comunicacion televisivos, radiales o escritos, empresas privadas o

instituciones patrocinadoras, empresas privadas o instituciones que pueden fungir como

posibles patrocinadoras y comunidad escolar.

COMUNIDAD ESCOLAR conformada por maestros, directores, alumnos y padres

de familia de los centros escolares publicos y privados del pais.

Estudiantes todos los nifios, nifias y adolescentes que forman parte de una
institucion educativa y que a la vez son el publico objetivo actual del PEV.
Cuerpo docente formado por todas las personas del sistema de educacién
nacional que se dedican a la ensefanza.

Padres y madres de familia de los integrantes de la comunidad escolar

CONDUCTORES Todas aquellas personas que manejan vehiculos automotores.

POBLACION EN GENERAL

INSTITUCIONES GUBERNAMENTALES O SIN FINES DE LUCRO

MINED Ministerio de Educacion como institucidbn encargada de coordinar
esfuerzos por promover la educacion vial en el pais. Colabora con el PEV
realizando la validacion pedagégica de los materiales que son utilizados para
promover la educacion vial.

PNC especificamente la Division de Transito Terrestre de la Policia Nacional
Civil, es una institucion que bajo articulos del Reglamento General de Transito,
esta obligada a coordinar esfuerzos junto al MINED programas o actividades
enfocadas a mejorar la educacion vial en el pais.

Vice Ministerio de Transporte.



e INSTITUTO SALVADORENO PARA EL DESARROLLO DE LA NINEZ Y
ADOLESCENCIA (ISNA)

e MINISTERIO DE SALUD

e SEGURIDAD CIUDADANA

¢ ORGANIZACION INTERNACIONAL DEL TRABAJO (OIT)

e FOVIAL

MEDIOS DE COMUNICACION TELEVISIVOS, RADIALES O ESCRITOS
e EL DIARIO DE HOY
e LA PRENSA GRAFICA
e TELEVISION: CANAL 19, CANAL 4, CANAL 6, CANAL 2, CANAL 10.
e RADIOS UPA, VOX, FEMENINA, RADIO BAUTISTA, RADIO PROGRESO,
YXY, EXA.

PATROCINADORES Empresa privada o0 instituciones que aportan recursos
utilizados para promover la educacion vial en el pais.

e UNICEF

e LA CENTROAMERICANA MAPFRE

e FUNDAZUCAR

¢ Organizacion Panamericana para la Salud

e MC DONAL'S

POSIBLES PATROCINADORES Empresa privadas o instituciones que pueden
tener contacto con el PEV, para coordinar o ejecutar campafas de educacion vial de
manera conjunta en forma de patrocinio. Se proponen empresas que tengan
programas relacionados con nifios entre las edades de 4 a 13 afios con el fin que
exista una similitud de caracteristicas entre los grupos que ayudan estas empresas y
los niflos que se benefician con la labor del PEV. Cada una de las empresas
mencionadas abajo ejecutan programas mercadoldgicos dirigidos a nifios y nifias
entre los 4 y 13 aflos a mas. Para el caso de empresas que no tiene programas
infantiles, se han propuesto tomando en cuenta la trayectoria social que poseen, sea
el caso de COCA-COLA, PEPSI y UNILEVER o por distribuir productos dirigidos a

un grupo con las mismas caracteristicas del publico con el que el PEV trabaja como



es el caso de DIANA, BANCO SALVADORERNO, LA DESPENSA DE DON JUAN,
HIPER PAIZ

e COCACOLA

e PEPSI

e DIANA

e UNILEVER

e BANCO SALVADORERNO (CUENTA INFANTIL AHORRITO)
e CENTRO COMERCIAL LAS CASCADAS

e LA DESPENSA DE DON JUAN (CLUB DEL CONEJO)

e HIPERPAIZ (HIPERLAND)



Anexo 31 Diseino de Banner a utilizar en el desarrollo de las actividades estratégicas

Campafa
Protejamosios practicando Q

Educacion Vial )

_+"».  Parque de Educacion Vial,

gV, .l Viceministerio de Transporte

=240 Calle Concepcion final pasaje Merazo,
"W~ Ciudad Delgado. Tel.: 2286-3568




