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INTRODUCCION

En la actualidad existe una gran variedad de empresas que dan al cliente una amplia
cantidad de productos y/o servicios que vienen a abastecer la creciente demanda de los
consumidores; las empresas dia a dia buscan la forma de como hacer que el cliente los
busque y prefiera, ya que es él quien decide qué producto y/o servicio es el que mas
satisface sus necesidades, es por eso que el disefio se ha convertido en una herramienta
para la publicidad de las empresas, ya que con ésta se crea cierta comunicacion entre el
cliente y la empresa o institucidn. Vivimos en un mundo mercantil, como consecuencia
nos enfrentamos a una gran cantidad de medios de comunicacién que nos bombardean
con nuevos productos y campafas publicitarias que no tieneotro fin sino el de ganarse
la atencién del consumidor.

La mayorfa de las campanias publicitarias se esfuerzan por llegar al ptblico utilizando
los recursos graficos que mds les convengan para sus diferentes tipos de fines; esto lo
hacen para ser identificados ante sus clientes y crearles una identidad grafica a que referirse;
es por eso que a continuacion se describe lo indispensable que es, que una empresa
o institucién sea reconocida y el por qué de la importancia de crear un arte grafico que
represente a la Especialidad de Disefio Gréfico de la Universidad Don Bosco; a continuacion
se desarrolla el presente trabajo que ha sido estructurado de la siguiente manera :
El Capitulo I: Presenta al marco conceptual de la investigacién el cual nos ayudara a conocer
cual es el problema, los objetivos. de la investigacion, la metodologia a seguir y los
antecedentes de la institucion,




El Capitulo 1I: Estd el marco tedrico de referencia el cual incluye los siguientes puntos:
Teoria del Color
Psicologia del Color
Tipografia
El Cartel
La Publicidad
El Capitulo Il y IV: Muestra la propuesta de disefio y el cronograma de actividades que
al igual que los anexos, nos servirdn como apoyo de todo lo que se tratard en el resto
de la investigacion.







CAPITULO

l MARCQ CONCEPTUAL

I.1Planteamiento del problema

En la actualidad todas las instituciones se caracterizan por ser diferentes, cada una
ofrece diversos tipos de productos y/o servicios, los cuales vienen a abastecer la creciente
necesidad de los consumidores. Las empresas siempre estan buscando la manera de llamar
la atencién y que el consumidor los reconozca, ya que si se llegase a confundir dicho
producto con el de otra empresa, significarfa que la comunicacién no esta siendo efectiva,
llegando al término final que serfa la pérdida del cliente. La comunicacién visual juega un
papel muy importante, al mismo tiempo que caracteriza a una institucion, y crea cierta
identidad que serd reconocida por los clientes actuales y los futuros.

Tener una imagen definida que represente a una empresa o institucion es indispensable
no solamente por los objetivos empresariales que ésta quiere alcanzar, si no también porque
el cliente busca un medio grafico que sustente su preferencia ante las demds empresas.
El tener un material grafico que contribuya a la difusién y divulgacién de la especialidad
de disefio grafico serfa muy beneficioso para la especialidad y la Universidad. Hay infinidad
de instituciones que sin tener un nombre especifico o una estructura definida en un
mercado tan competitivo han desaparecido, y otras que existen pero por falta de algin
recurso gréafico que los represente atin no se conocen, 0 pasan desapercibidas; la diferencia
esta en la publicidad, la cual debe hacerse mediante la creacién de un material grafico que
tenga la informacion necesaria para que llegue directamente al receptor, por ejemplo: para
que una empresa sobreviva dentro de un mercado que exige cada vez lo mejor de nosotros
mismos, es necesaric que sea reconocida y esto implica que la empresa debe saber mas
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ZFrabreyl Henrii “la Magia de los Acrflicos”

medio comunicacional, que tiene como objetivo atraer la atencién del publico y comunicar
a través de elementos simples lo que se quiere decir; asi podemos ver como el afiche al
ser utilizado para diferentes fines puede dar muy buenos resultados.

La comunicacion se transforma en un vinculo estrecho que atraerd la atencién de
nuestros clientes potenciales logrando asf el ser reconocido; es por eso que en esta
investigacidn se ha planteado el tema: “Flaboracion de un afiche para promover la imagen
de la Escuela de Diserio Gréfico” '

La elaboracién de este afiche se hace importante y necesario, para atraer a los
estudiantes potenciales y mantener los actuales. S6lo nos queda preguntarnos:
¢Por qué se utilizard un afiche y no otro material grafico para representar a la Especialidad
de Disefio Gréfico de la Universidad Don Bosco?

1.2 Justificacidon del tema

Para lograr el objetivo de satisfacer la necesidad de ser reconocidos tanto interna
como externamente, como Ya se dijo anteriormente, el afiche tiende a llamar rdpidamente
la atencién con imagenes que captan el interés de las personas, haciendo que el mensaje
llegue directamente al receptor. El afiche ha revolucionado el campo de los anuncios e
ilustraciones, va qgue transmite a través del color, forma y diferentes tipos de elementos,
un pensamiento, una sugestion o una accion *%. Esta estructura al igual que un lazo, unira
al comunicador y receptor haciendo que la realizacién del mismo sea indispensable para
lograr que otras personas conozcan la carrera de Disefio Gréfico y se identifiqguen con la
Universidad.
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3Ray Murray “Libro de afiches "Editorial Destino. Barcelona.1995.

El afiche ha venido siendo el medio de presentacién més antiguo para informar,
atraer y presentar cosas nuevas, por lo que resulta interesante recordar que: “os carteles
han sido uno de los principales medios de comunicacion, ya que existian desde mucho
antes que aparecieran las publicaciones periodisticas”*,y como medio de comunicacion
en aquel entonces, en que la popularidad de los carteles era mayor solo les precedia la
palabra hablada. Por todo lo mencionado anteriormente se sabe que el afiche es el mas
antiguo medio de comunicaciéon que se conoce para presentar productos y/o servicios.
El afiche actualmente no ha cambiado sus connotaciones con el paso del tiempo y aunque
no es el unico medio de comunicacién para presentar cosas nuevas, tiene una estupenda
facilidad para crear el impacto visual necesario para lo que se presente, haciendo que la
informacién quede grabada en la memoria del receptor. Actualmente sigue siendo un
medio muy utilizado por la rapidez en la cual se lee el mensaje, y por los costos en la
realizacion del mismo, los cuales son bajos en comparacién de otros medios que se
encuentran en el mercado. Todo lo que se ha relatado anteriormente, son factores importantes
por los cuales se realiza la presente investigacion.

La propuesta Y realizacién de este afiche tie.._ el apoyo de la Especialidad de Disefio
Gréfico, que consciente de '3 importancia que tendra la realizacién de dicho proyecto, ha
puesto toda la informacidon que esté a su alcance para la realizacién del mismo.
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1.3 Obijetivos de la Investigacidn

Objetivo General

Promocionar la Especialidad de Disefio Gréfico de la Universidad Don Bosco, mediante
la elaboracidn de un afiche que servird como material grafico, que ilustre la carrera y permita
una mayor identificacién con el pulico objetivo.

Obijetivos Especificos.

*Crear un afiche que identifique tanto interna como externamente a la Especialidad
de Diseno Grafico de la Universidad Don Bosco.

*Lograr que el afiche a través del color, las Imagenes y la tipografia transmita la
informacién necesaria para que la Especialidad se de a conocer al publico,
(los estudiantes, clientes y clientes potenciales).

*El afiche promovera la imagen de la carrera de Disefio Grafico que abarca:
-Técnico en Disefio Gréfico
-Lic. en Disefio Gréfico
-Maestrfa en Disefio Gréfico
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1.4 Limites y Alcances
Limites.

El afiche estard disefado para la Especialidad de Disefio Gréfico, la cual siendo
una de las carreras que imparte la Universidad Don Bosco, tendrd una identificacién directa
con la institucion.

El grupo al que se va a dirigir es el de los jovenes entre 17 y 20 afos que acaban
de finalizar el bachillerato y que tengan alguna aptitud para el dibujo, la pintura,qu e sean
creativos y estén interesados en seguir sus estudios superiores, en el drea de disefio grafico
de la Universidad Don Bosco.

El afiche contendra en su disefio el logo de la Universidad Don Bosco, siendo un
requisito indispensable para la realizacion de este trabajo y también contendrd el logo de
Acreditacion, que reconoce a la Universidad el hecho de tener la mejor calidad académica
en instituciones de educacion superior.

El formato en el cual se entregard el proyecto final serd el de un archivo digital,
el cual estara dentro de un CD. para obtener mejor manejo.
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Alcances.

Se analizard la forma en la cual la Especialidad de Disefio Gréafico quiere ser
representada y percibida por las personas que se encuentran dentro de la Universidad y
las que se encuentran fuera de la institucién.

La presente investigacion y la realizacién del afiche, servird para que la especialidad
de Disefio Gréafico se identifiqgue de las diferentes carreras que se encuentran en la
Universidad Don Bosco y especialmente las que estan dentro del CITT; se pretende también
que el afiche sea utilizado tanto interna como externamente, para identificar a la Escuela
de Disefio Gréfico.
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1.5 Metodologia de la Investigacion

Para llevar a cabo la presente investigacidn v realizacion de los objetivos planteados
anteriormente, es nesesario recurrir a diversas fuentes de informacién, las cuales, para su
mejor desarrollo, se han desglosado en tres fases que son las siguientes:

FASE 1 [nvestigacion:

La primera consiste en la recoleccién de datos utilizando el método bibliogréfico,
que consiste en la consulta de libros, folletos, revistas, boletines, apuntes y cualquier material
tedrico que ayude a profundizar el tema y aporte contenidos a la investigacidn.

FASE 2 Andlisis:

El analisis se hard mediante una investigacién de campo, la cual incluiré la realizacién
de entrevistas a las personas involucradas en la Especialidad de Disefio Gréfico, at igual
que se realizard un sondeo de opinidn con los estudiantes de la carrera de Disefio gréfico
(Técnico y Licenciatura) que ayudara a agrupar las ideas para la formulacién del proceso
de creacion.

FASE 3 Aplicacién y Desarrollo del Disefio:

Luego se realizardn tambien una serie de bocetos, entre los cuales se escogera uno,
el cual se trabajar, para luego presentar el arte de la propuesta final; todo lo anteriormente
mencionado se presenta en el esquema que aparece a continuacién:
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Cuadro esguemstico

Metodologia de la Investigacion

lnv  feacion JLMetodo Bibliografico ]

o Formulacién de ideas -
Analisis —
Entrada de Datos —-—-@mﬁcacxén]—— para el proceso de creacién

Recopifacién de
Material Grafico

.

Aplicacion y Desarrollo Formacién Presentacién de
de ldeas la propuesta final




CAPITULO

.6 Antecedentes de la institucion
A continuacién se presenta un esquema de acontecimientos que han sido claves en la

Historia de la Universidad Don Bosco.

Cuadro esquemarico

Historia Universidad Don Bosco
1984 - 2003

Fecha
8 de marzo de 1984 ——[Fundacién de la Universidad Don Bosco]

; -—l Ciencias y Humanidadesl

Fecha
A —Inicio a la actividad Académica]—
: Faculrad
Ingenier{a
Fecha

Traslado a las nuevas
1986 - instalaciones de la
Escuela Domingo Savio

e

Adgquisicién de la

Fecha
- Eiudadela Don Bosco ]
‘ Centro de formacién profesional ]

—[Oratorio Centro juvenil SalesianoJ

Fecha

i T ;
Ciudadela Don Bosco ) { El Colegio Don Bosco J

.

-—[ La Parroquia San Juan Bosco J

——[ La Universidad Don Bosco J
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Foto 1. El centro de investigacion y transferencia de tecnologia{CiTT.).

Fotografia loel David Granados.

Foto 2. El centro de Comunicaciones.

Fotograffa Joel David Granados.

5Ca[c7’/ogo institucional 2001-2002 de la Universidad Don Bosco

6Lic Regina Alvarengalencargada anteriormente de todos los
asunios referentes ala carrera de técnico en diserio grifico}

Centro de Investigaciones y Transferencia de Tecnologia (CITT) ver Anexo 1}

La Universidad Don Bosco ofrece un total de 25 carreras a través de las cuatro facultades
que la conforman que son: Facultad de Ingenierfa, Facultad de Estudios Tecnoldgicos,
Facultad De Ciencias y Humanidades, Facultad de Ciencias Econémicas, /Facultad de
lngenierl’a [Ver Anexo 2]

El CITT como parte de la Universidad Don Bosco, cumple una doble finalidad:
hacia el interior de la Universidad, sirviendo de apoyo para la ensefianza practica mediante
los laboratorios, talleres y trabajos de graduacidn, ésto se realiza a través de la unidad de
Servicios Educativos Académicos; hacia afuera ofreciendo servicios de asesoria, consulitoria,
investigacion y capacitacion; estas funciones se realizan a traves de la Unidad de Servicios
Cientificos Tecnoldgicos, los laboratorios de meterologia, materiales y certificacién y los
servicios mecanicos industriales. De esta manera, el CITT es un vinculo académico importante
de los sectores productivos y sociales del pafs>.iFoto 1]

El Centro de Investigacidn y Transferencia de Tecnologia, cuenta con seis edificios
de dos plantas cada uno, en donde se encuentran las unidades operativas con su propia
administracién. Sus laboratorios y talleres son: Electrénica, Electricidad, Mecanica, Informatica,
Comunicaciénes y Diseio Grafico®.ffoto 2]

Para entender mejor el area de Disefio Gréfico, a continuacién se transcribe fo
siguiente: “La carrera de Técnico en Diserio Grifico fue creada para ofrecer a /os estudiantes
una oferta de una carrera corta que llenara las expectativas de demanda que sélo una
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institucion tenia hasta ese momento; la idea de formar /a carrera se inicio en ef afio de
1997, en el cual se abric la carrera del Técnico en Diseiio Gréfico; entre el afio [997-
1998, se elaboro el plan de estudios el cual fue reestructurado por expertos en la materia,
para que luego en el mismo afio de 1998, se presentara al Ministerio de Fducacion; fué
hasta el ario de 1999, gue se abrio oficialmente /3 carrera de Técnico en Diserio Gréfico
que estabd enfocadd al drea de publicidad””’

Actualmente La especialidad de Disefio Gréfico cuenta con un Técnico y una
Licenciatura en Disefo Grafico y cuenta tambien con una Maestria; aunque los fines con
los cuales fue enfocada la carrera no son los mismos con los que se inici6, la meta sigue
siendo la misma; disefiar y crear cosas nuevas ante todo; teniendo muy en cuenta que el
disefiador forma un indispensable lazo de comunicacion entre el material grafico y las
personas.

Actualmente la especialidad de Disefio Grafico, cuenta con un brochure, donde
resume el contenido de la carrera; éste es el tinico material grafico impreso promocional
existente. Dentro de la Universidad se encuentra una infinidad de carreras las cuales se
desenvuelven en diferentes especialidades como por ejemplo, el Area de Disefio Grafico,
gue siendo una carrera que tiene cierta afinidad con la carrera de Comunicaciones, tiende
a ser confundida, ya que las dos se encuentran ubicadas en un mismo edificio. Por ello
el afiche puede ayudar a que la carrera sea conocida, tanto internamente como externamente,
ya que este medio tiende a llamar la atencién para que el mensaje llegue rapidamente al
receptor.

7, Lic Regina Alvarengalencargada anteriormente de fodos los
asuntos referentes ala carrera de técnico en diserio grifico)
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[LMARCO TEORICO DE REFERENCIA

Los temas que a continuacién se tratardn son importantes para la realizacién del
proyecto, ya que cada uno tiene un factor que ayudard al buen entendimiento de ia
propuesta final y al mejor desenvolvimiento en la realizacion del afiche.

2.1 Teoria del Color

2.1.1 Sintaxis de la Mezcla del Color

La mezcla de colores en cualquier método ya sea dleo, acuarela, acrilico, lapiz de
color, témpera, etc, es indispensable, ya gue su aplicacion préctica requiere del conocimiento
de los colores primarios, secundarios y terciarios, al igual que la relaciéon de complementariedad
que se establece entre ellos.

Colores Primarios: Son Jos colores basicos llamados también fundamentales que no
se obtienen de la mezcla de ningtin otro color y de los cuales se derivan los demas colores
y estos son ‘Magenta (Rojo), Cydn (azul] Amarillo” magen 11.

Colores Secundarios: Son los que se obtienen de la mezcla de dos colores primarios
manos. utilizados en cantidades iguales, éstos son los siguientes:

£l Verde (que resulta de la mezcla de azul con amarillo]

£l Naranja (de la mezcla amarillo y rojo)

2. Lolores secundarnios £l Violeta (que se abtiene de fa mezcla azul y rofo))” imagen 2).

Colores Terciarios: Se obtiene de la mezcla de un primario y un secundario.
. .. puede variar su fono mediante 1a cantidad que se Je agregue al variar 1as proporciones,

-

_ e se puede obtener una amplia gama de sdtiles tonos como los grises, marrones, ocres y

Pérez Roblez, Juan ' Curse practico de color toma 4” v
Grupo editorial Oceanao, S.4. turguesas 8 {imagen 3],
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Imagen 4. Colores Complementarios.

Imagen 5. Psicologia del color

7Pérez Roblez, Juan “Cursa practico de color tomo 4”
Grupo editarial Oceano, S.4.

Colores Complementarios:
Son los colores directamente opuestos en el circulo cromatico. ¢/ rojo es complementario
del verde, el azuf del naranja y el amariffo del violeta”®. Si dos colores complementarios
se yuxtaponen, crea una vibraciéon éptica que harad que ambos colores brillen con mayor
intensidad.fimagen 4]

2.2. Psicologifa del color

El color es el elemento grafico que se identifica en primera instancia en un disefio. Las
companfias que comercializan los productos y/o servicios saben que los colores emiten
ciertas sensaciones instantaneas que captan la atencién; los contrastes del color ya sean
colores vivos, apagados o pasteles emiten sensaciones que al ser utilizados correctamente
llegan directo al receptor, observemos la imagen 5 en la cual la lata de Coca -Cola es azul
y verde, observemos que el efecto de familiaridad y confianza se pierden haciendo surgir
una duda en el producto.

Las cannotaciones del color se fundamentan en la tradicién y el uso comun, a
menudo estos significados dependeran mucho de la cultura, por ejemplo el negro es el
color que simboliza la muerte en muchos pafses, pero en las naciones orientales y del
Africa occidental lo es el blanco, dichas connotaciones nos hacen pensar que pueden
influir en los estados de dnimo de las personas, es por eso que a continuacién se describe
los calores esenciales para entender mejor la psicologia del color:

2.2.1 El Rojo: Es el captador natural de la atencién, en él se destacan las
sensaciones: de la pasion, [a fuerza y Ia masculinidad, los rojos vivos y fuertes pueden
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simbolizar la sangre, la ira, el fuego vy el sexo; las habitaciones que se pintan de rojo
aumentan la motivacién y hacen trabajar mds de prisa.

El rojo tambien significa peligro y se usa en forma de tipografia gruesa, los colores rojos
vivos pueden tener una gran influencia para captar la atencién del ptblico y pueden
convertirse facilmente en colores dominantes, su aspecto atrevido y limpio puede darle
un aire actual a los productos nuevos y modernos.

2.2.2 El Azul:Es el color que sugiere seriedad y pureza, las connotaciones
naturales asocian el cielo, el mar, y el agua; partiendo de estos puntos se llega a la sensacion
de frescura, limpieza, frialdad, el azul es un color frfo que proporciona una sensacién de
confianza seguridad y autoridad dependiendo de la relaciéon que se tenga con los otros
colores.

2.2.3 El Amarillo: Atrae la atencién y es amable, el amarillo es usado por los
disefiadores para representar la luz, ya que es calido, alegre y lleno de energfa; ademas de
las connotaciones alegres de la luz del sol y la naturaleza, también estd asociado con la
enfermedad, demasiado amarillo en una habitaciéon puede ser agobiante, y de hecho, puede
hacer que la gente parezca enferma y se sienta incémoda.

2.2.4 El Verde: Limpieza fria y refrescante, el verde es un color natural por
exelencia, la amplia gama de verdes naturales tiene connotaciones de paz y tranquilidad,
los matices oscuros de verde pueden dar al disefio una sensacién de calidad establecida
y tradicién.

2.2.5 El Naranja: Es un color vivo que crea una atmosfera tropical o exética,
que tiene las connotaciones de salud vy vitalidad, a su vez tiene la capacidad de evocar el
sol y la imagen del verano.

>
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2.2.6 El Parpura: Simbolo del poder y de prestigio; las asociaciones del ptirpura
son la realeza, el alto rango vy la excelencia. Usado junto con el oro y la plata da un aspecto
lujoso y caro; este color se utiliza para denotar énfasis e importancia, tambien tiene
connotaciones intelectuales; los purpuras mas claros sugieren espiritualidad son apropiados
para disefios de segmentos de mercado , modernos y sofisticados, atrae especialmente a
gente joven Y sofisticada.

2.2.7 El Marrén: Representa a la vida sana y la honestidad, ofrece posibilidades
para crear nostalgia o imagenes historicas, tiene connotaciones intelectuales que sugieren
librerfas y estantes.

2.2.8 Blanco, Negro y Gris: Sofisticacién y seriedad, el negro se asocia a la
tristeza y al misterio, el gris es un poco conservador, el blanco se asocia con la limpieza,
la pureza y la inocencia.

2.2.9 Los Colores Vivas: los colores vivos sugieren animacion, felicidad,
dinamismo y espontaneidad, induce a las respuestas instintivas e impulsivas, parece moderna,
de alta tecnologia, lo opuesto a los colores naturales. por lo que la utilizacién de estos
colores tienden a captar la atencién.

2.2.9 Colores Pastel: Sugieren delicadeza, pureza y romanticismo, pueden dar
al disefio una apariencia inocente sin sofisticacion, pero entre mas suaves sean, sugieren
seguridad y confianza.

2.2.10 Colores Apagados: Son todos aquellos tonos que tiene una cantidad
de negro excesiva; una restriccién del color puede dar una sensacién depresiva en cualquier
disefo.
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2.3. El uso del color en los afiches:

Para poder construir un afiche se tiene gue hacer un estudio completo de las
con las que se estructurard, ya que es un trabajo muy delicado que debe de estar de la
mano con la sinplicidad, siendo ésta la que define la rapidez con la cual llegard el mensaje;
acordemonos que un afiche debe de ser facil de captar visualmente por las personas, al
igual que este debe de tener un numero limitado de tintas; la tonalidad de estd y su
aplicacién debe de tener un numero definido de imagenes y de palabras.
Los colores o tonos que se deben de utilizar no son especificos; ya que van de acuerdo
a la intencién del afiche; el numero de colores que se debe de utilisar es de dos colores
como minimo y cinco colores como maximo; aunque puede variar como se decfa
anteriormente por la intencién.

2.2. Tipografia

La tipografia sirve para comunicar ideas y para transmitir todo [0 que el mensaje
le quiera dar a conocer, no hay nada que una buena tipografia no pueda representar. Para
que el disefio del afiche sea comprendido correctamente es necesario conocer y tener en
cuenta los siguientes recursos que estaran a nuestro favor a la hora de realizarlo: el espacio,
la linea, su masa, los valores tonales al igual que las texturas; toda la informacién que a
continuacion se transcribe nos ayudard a conocer los elementos esenciales de la tipografia
y elementos de disefio.

2.2.1 El Espacio:

El espacio podemos concebirlo en la tipograffa como [a nada o los espacios en
blanco. En la tipograffa el espacio es muy importante ya que hace pausas entre las palabras,
haciendo mas comprensible lo que queremos decir; en la composicién del afiche lo
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podemos representar igual como la nada o como un todo que sirve de aire estético a la
hora de posicionar los elementos en el plano o espacio donde se realizara el disefio.

2.2.2 lalinea:

La Iinea es un elemento grafico que le da a la letra su forma. En un disefio la
estructura de la letra es determinada por el tipo de linea. La Iinea es el recurso tipogréfico
mas elemental, tiene diferentes tipos de grosores, que sirven para diversos tipos de funciones;
la linea mal utilizada en voltimen o perfil puede ocasionar que el receptor no comprenda
totalmente el mensaje, esta ley puede aplicarse de igual forma a un elemento o una imagen,
que al no utilizar bien el recurso de la linea puede ocasionar peso visual en los elementos,
haciendo que la vista se desvie hacia el objeto, a no ser que ése sea el objetivo del mismo.

2.2.3 la Masa:

La masa es la que crea el peso en la tipograffa y en los elementos gque utilicemos
en la composicién, dandole a los objetos su forma y volumen; hay que considerar muy
bien el espacio donde se sitan los elementos, ya que ejercen un peso visual, el cual al
utilizarlo en conjunto puede desequilibrar nuestra composicion.

2.24  Valor Tonal:

El valor tonal determina el nivel de contraste que va desde el O% que corresponde
al blanco, al 100% que corresponde al negro, dependiendo del porcentaje que se utilice;
debe de tenerse muy en cuenta el papel, ya que éste influye en el texto con un valor ténal
de luminosidad, al igual que también influyen los colores de los elementos que se encuentren
circundantes a la tipograffa.
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225  Texturas:

La utilizacion de texturas hace mas [lamativo al texto por medio de luces y sombras,
pero hay que tener muy en cuenta que dependiendo de la tipograffa, asf serd la textura a
utilizar; por el grado de legibilidad del texto, no todas las texturas tiene la intensidad tonal
adecuada como para no producir alteraciones 6pticasi®.

2.3.  El uso del texto en los afiches:

Cuando hablamos de Texto en un afiche, estamos hablando de la composicién
de palabras, acordémonos que la idea que se presente en un afiche debe de ser sencilla,
al igual que debe de tener tres aspectos muy importantes que son: legibilidad, claridad y
destaque, los cuales se pueden lograr con una buena eleccién tipografica, que hard que
el texto se vea visualmente pesado o liviano, dependiendo a la intencidn que se le quiera
dary dependiendo del contenido del afiche. La tipografia puede ser como una fusién con
la imagen de! afiche, ayudando asi al mejor comprendimiento de lo que se guiere decir.

2.3 El Cartel

El cartel desde hace muchos afios es uno de los principales medio de comunicacion,
imagen 61 €n el tiempo en que la produccidn de carteles era bien exitosa, se podia ver las
paredes de las casas, casi desapareciendo bajo ellos, incluso cuando la pared estaba ya
cubierta los carteles de la competencia los pegaban uno sobre otro, ya que los honorarios
se cancelaban de acuerdo a la cantidad de carteles que le fuera posible pegar. Lo mas
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normal era pegar los carteles en lugares donde los rivales no pudieran llegar, hasta tal grado
de aumentar la altura de colocacién, haciendo que muchos de estos carteles ilegaran a
ser ilegibles desde la acera.

El apogeo del cartel duré varios afos, hasta que finalmente se extinguié durante
la primera guerra mundial y sélo en los tltimos afios ha vuelto a iniciarse gracias a un
nuevo valor en el mundo agitado en el cual vivimos, ya que el impacto visual y la
comunicacién ocupan el primer lugar. | Ver Anexo 41

Actualmente los carteles publicitarios ya no se pegan en todas las paredes externas
de las casas como se hacia antes, hoy en dia tienen un importante papel en publicidad;
el cual se puede observar en los afiches de las paradas de buses y otros lugares de San
Salvador. Muchas son las empresas que han elegido esta manera de publicidad como una
de las formas mas importantes de comunicacién para ofrecer sus productos y/o servicios,
asf podemos ver hoy en dia al igual que antes, que los afiches siguen siendo importantes
en la vida cotidiana.

2.3.1 Disefio de Carteles

Para que el disefio del cartel tome mas presencia, se debe de tomar en cuenta el
caracter inmediato del mensaje; cada parte del cartel debe de actuar de una forma instantanea,
eso significa que debe de tener “un impacto instantdneo” para que el mensaje llegue al
receptor.

) sc £l cartel como casi todos los medios publicitarios, tiene un nimero fimitado de tintas gue
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son de dos a cinco como maximo’! fa razén de ésto es la economia y también porque
la reproduccion obliga a realizar un esquema mads sobrio y més facil de armonizar que los
de muchos colores.

“La apanencia visual, Ia forma, el color, la textura, y 13 tipografia, estin totalmente condicionados
por la informacion que se transmita y por el publico seleccionado” 2.
Una gran parte de nuestro ambiente visual lo conforman una serie infinita de elementos
graficos, los cuales al ser totalmente disefados los unos de los otros, se convierte en una
contaminacion visual, la cual genera el “ruido visual”. Esto es importante ya que el disefio
de los objetos gréficos tienen que tener una conexién y una relacién entre si, para que
este ruido visual se convierta en una armonia visual.

2.3.2 El Equilibrio

Los disefiadores siempre han considerado la posicion de los elementos como uno
de los mas importantes principios del equilibrio, ya que la composicion de las imagenes,
ejerce un peso visual, el cual no siendo distribuido apropiadamente creara una visién éptica
la cual hard que nuestra vista sea atraida hacia un lado del plano; la distribucién y el
ordenamiento de los elementos hard que se genere un equilibrio visual entre ellos.

Como podemos observar en la imagen 7, tenemas un cuadro y una esfera, a pesar
que la esfera tiene un peso visual mayor, hay equilibrio entre los dos elementos, al igual
gue en la imagen 9 que es la mas comun de ellas; lo contrario se observa en Ia imagen
8, que se ha pretendido ejercer una presién hacia el lado derecho del plano y en la imagen
10, lo opuesto, ejerciendo la presion en el lado izquierdo del plano. Con estos ejemplos
podemos ver que importante es conacer el peso visual y el equilibrio que ejercen los
elementos entre si para la realizacion de un buen arte grafico, lo mismo en los carteles.

>
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2.4 la Publicidad

La publicidad tiene como objetivo comuin, comunicar algo a cierta audiencia o a
un publico determinado, la teorfa de la comunicacion contempla a un emisor, que determina
el mensaje (El Cliente) y a quien se le dirige el mensaje (Publico); para codificar e] mensaje
el disefiador tiene que colocarse en una posicion neutra, ya que si no lo hiciera, su mensaje
no seria captado, haciendo que se pierda el objetivo de lo que estemos haciendo®?,
Todo medio visual transmite informacion, por consiguiente la tarea del disefiador es crear
la atencion, lograr la comprensién y hacer que esta informacion sea notoria combinando
claridad y sencillez.

2.4.1 La Imagen Corporativa

Toda organizacién tiene su identidad, pero ¢Cémo se define la identidad de una
Universidad? La identidad de una empresa emerge de una idea espontanea, la cual surge
de la imagen que quiere representar y a que tipo de publico quiere atraer.

La importancia de tener una identidad se vuelve cada vez mayor, ya que una
organizacién necesita proyectar una imagen, la cual representa las actividades que se realicen
dentro de la companta, esta es lo que comtinmente se conoce como imagen corporativa

“La imagen corporativa tiene cuatro dreas principales que son:

Productos / Servicios - Lo que usted fabrica o vende
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Ambiente - Donde lo fabrica o /o vende
Comunicacion - Como describe lo gue usted hace
Comportamiento - Como se comportan /as personas dentro de la compariia y

hacia los de afuera”

Los aspectos vistos anteriormente solamente abarcan la comunicacién grafica, no siempre
estos aspectos son los mds importantes en una identidad, ya que depende también de la
naturaleza de la empresa, siendo ésta la que determina su imagen que se promueve para
tener una huena aceptacion, a raiz de ésto, utiliza el recurso que més esté al alcance de
sus necesidades. Para la escuela de Disefio Gréfico se propone que uno de estos recursos
sea un afiche promocional que es el que se plantea mas adelante.

2.4.2 Puablico Receptor

En términos generales, el plblico receptor es cualquier tipo de organizacién o
empresa ligada con las personas externas, ya que estos diversos tipos de publicos o
comunidades, requieren de sus productos y/o servicios que ofrece la empresa; entre los
publicos mas importantes estan:

-El personal de toda clase sus famiflias y dependientes
-Los clientes, directos e indfrectos

-Los proveedores

-Los accionistas

-Los empleados potenciales
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-Los competidores

-Los colaboradores

-£l gobierno, local y federal

-Los sindicatos

-Las asociaciones de industtia y comercio
. -Los periodistas” 13

Es importante tener muy en cuentra los diferentes tipos de publico para poder llegar mas
facilmente a cada uno de ellos.

Para este proyecto, por ejemplo, el ptblico hacia el que se dirige, son todos los estudiantes
de bachillerato que estdn prontos a graduarse y a estudiar una carrera universitaria, asi
como los estudiantes que se encuentran en la universidad y que no estdn informados de
esta opcién de estudios.

15Jenings, Simén “Gufa del disefio grifico para prafesionales” editarial triflas
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. Propuesta de Disefio

Vivimos en un mundo mercantil, el cual explota los medios publicitarios para
promover sus productos y/o servicios; esto se hace para atraer la atencién de los
consumidores y crearles una imagen a que referirse; toda campafa publicitaria se esfuerza
por llegar al publico utilizando una gran cantidad de recursos gréficos, los cuales ayudan
a que el receptor sé familiarice con la empresa o institucion, la cual elabora los productos
y/0 servicios que él busca; entrar en un mercado tan competitivo, crea la necesidad de
ser reconocido, esto puede lograrse a través de un recurso grafico como lo es el afiche
que puede llegar a la satisfaccién de las personas, teniendo muy en cuenta que la publicidad
que se realice a través de este cartel, atraera a los clientes potenciales y a diferentes personas
externas de la institucion,

La imagen que la Especialidad de Disefio Gréfico transmita a sus futuros estudiantes
es importante ya que cada institucion va formando con el tiempo ciertas caracterfsticas
que haran que se diferencie de las demads instituciones.

Como se dijo anteriormente, tener una imagen definida que represente a la
Especialidad de Disefio Gréfico es indispensable ya que los clientes buscan algo que
refuerce su preferencia ante las demds empresas que se encuentran en el mercado. He aqui
la necesidad de contar con un material grafico que identifique rapidamente a la carrera
de disefio grafico; es por esto, que se diseflard un afiche que contenga los recurso  réficos
nesesarios para que la carrera sea reconocida y aceptada ante sus clientes potenciales; el
cartel cumplird un importante factor de publicidad para las carreras de Disefio Gréfico.
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Como vya se dijo anteriormente el grupo objetivo con el cual vamos a trabajar serdn los
jovenes entre 17 y 20 afios que acaban de finalizar el bachillerato y que tengan algun
interes en las areas de dibujo, al igual que destreza tecnica, e interés en las diferentes areas
del diseno gréfico.

La Especialidad de Disefio Gréfico de la Universidad Don Bosco es una carrera
donde se imparten 3 grados diferentes del drea grafica que son técnico, licenciatura y
maestria; ésta Gltima que no se tratard por no estar contemplada como grupo objetivo en
la investigacidn de nuestro proyecto.
Para lograr captar la atencién de nuestro grupo obijetivo, se alizacién
de un afiche promocional que serd utilizado tanto internar nente en
la Universidad Don Bosco.

El afiche es uno de los medios graficos que mas se adapta a las necesidades y
objetivos de la Especialidad de Disefio Gréfico, esto se puede contemplar en diferente
respuestas que se han to o rm' en ~yenta para la realizaciéon este proyecto como

entrevistas a las pereor~~ ~~cargac specialidad de disefio grafico que han aportado
puntos claves de la carrrera y que 1onnan un parel muy importante para la realizacién de
este proyecto como son: Claur e Aguilas, Jeannette Lartategui y Elvira Sdenz

(Ver Anexo 4 )

La idea para la creacion del afiche inicié con el método de la conceptualizacidn
que se basa en elementos de otros métodos de disefio existentes, eligiendo aquellos
procesos que poseen lineamientos seguros para el desarrollo de la creatividad.
Con esto se puede percibir soluciones con mas claridad al someter cada una de las ideas

>
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a una cierta depuracién que permite la libertad espontanea, y flujos con mas creatividad
dando respuestas recientes y frescas para manejar un concepto y unidad de un proyecto
creativo permitiendo encontrar un resultado favorable a los problemas de disefio pianteados.

Para saber mds acerca de este método de la conceptualizacion se.transcribe lo
siguiente: “la palabra proviene del termino “Logos” que en latin se traduce como “conseptus”
fue creado por la disefiadora gréfica salvadorefia Irma Solérzano; fue su trabajo de graduacion
titulado “la conceptualizacion” ella lo define de la siguiente manera: la conseptualizacion
mds que un sistema y método de disefio pretende ser una disciplina creativa que demuestre
al estudiante de disefo gréfico o a cualquier otra persona, un camino coherente, sencillo
y claro para la consecusion de sus objetivos de disefio y comunicacion.”'® Luego se pasé
a la realizacion de los bocetos de la propuesta del afiche, los cuales juegan con la tipografia,
las imagenes y el concepto para cada una de las series; ésto nos ayuda a darnos una
ubicacién grafica de la cual se sustraeran las partes positivas para la conceptualizacién de
las siguientes ideas.

A continuancion se relatard paso a paso cual fue el procedimiento para la realizacién
del bocetaje del afiche, sefialando en cada caso el concepto bésico como punto de partida
para las imagenes:

La primera serie de imdgenes que se han trabajado en photoshop, sirvieron para
gue las pudieramos utilizar como fondo en cualquiera de los bocetos.
El paso inicial con el que se inicio el bocetaje ha sido con la creacién de diferentes fondos
gue nos ayudaron a despertar las posibilidades gréficas.

Para iniciar las imagenes se han trabajado con la idea de crear en ellos una apariencia de
sofisticasion y tecnologial ver Anexo 61; La imagen cuatro se ha trabajado segun la idea de

1650/0/sana, frma Tesis de Grado La conseptualizacion”
Ulversidad fose Matias delgado 1989
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que el disefio gréafico puede ser una mancha, ya que el disefio es todo lo que se crea
basandose en la imaginacién de la persona creadora, las connotaciones del disefio pueden
flegar muy ampliamente hasta lo inimaginable adoptando formas abstractas, pero a la
misma vez coherentes; asi es como se han creado los fondos para hacer el afiche mas
interesante

Descripcidn de los afiches 9 al 12{ver Anexo 71

Estos son los primeros afiches que se disefiaron para representar a las carreras de
disefio grafico de la Universidad Don Bosco en los cuales se ha jugado con la tipograffa
y con la posicion de las imdgenes; la idea principal fué mover las imagenes, los textos y
los logos de tal forma gue los espacios en blanco crearan visualmente una sensacién de
centralidad al observar los afiches.

La tipografia que se utilizo fué Arial, siendo la que mejor cumple con las necesidades
de legibilidad que se necesitan, también se ha utilizado cierta textura en dos afiches que
nos ayuda a visualizar que tan legible es la tipografia que se estd utilizanda.

La idea inicial fue jugar con los elementos, haciendo que éstos tengan cierto
equilibrio entre si. Coma se puede observar el contorno del afiche es totalmente blanco,
ésto le da cierto aire al afiche un poco mds de libertad entre cada elemento que se
encuentra en su interior.

Descripcion de los afiches 12 al 15 ver Anexo 8};

Se ha pretendido trabajar también en los colores de la tipografia, 1a cual crea una
sensacion visual diferente; cada boceto tiene un valor importante en el desarollo del afiche




CAPITULO i

o cartel, ya que nos da ideas, las cuales pueden ser funcionales o no funcionales para
lo que sera nuestro afiche final. Este afiche estd disefiado con una tipografia Arial con
una sombra en el texto disefio grafico que le da un valor muy importante abajo del texto,
que dice de la siguiente manera: “es todo lo que te imaginas”, que surgio de la idea que
los niflos poseen una gran imaginacién que nosotros con el tiempo vamos perdiendo a
no ser que la cultivemos diariamente,

Descripcion de los afiches 16 al 18 Ver Anexo 91:

En estos bocetos se ha trabajado la simplicidad del mensaje junto con una imagen,
la cual representa lo que en el texto se puede expresar como: “es todo lo que te imaginas”,
al igual que el texto que dice “se diferente” la tipografia que se ha utilizado es una arial;
los fondos de cada afiche estdn en una intima relacidn con su frase ya que se ha pretendido
que haya una concordancia a la hora de visualizarlo.

El proceso de boceteria que se presenta a continuacion, se ha basado en la idea,
gue un disefiador no solamente se puede expresar por la forma de manejo de un programa
digital, si no también existen muchos aspectos los cuales se deben de tomar en cuenta
a la hora de crear, como Jo es la ilustracion que en esta nueva serie se ha utilizado

Se ha tomado la idea de que los nifios utilizan al 100% la creatividad y su
imaginacién para la creacidn de ideas, unc de los elementos indispensables que debe
de tener un disenador es que sea creativo, de esta manera se ha llegado a la conclusién
de que teniendo una imaginacién de nifios se puede llegar a ser mucho més creativo,
por ésto es que en esta serie de afiches se ha utilizado la imagen de los nifios {que
imaginan que van volando por los aires), Si todos los disefiadores cultivaran esta imaginacion
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tuvieran un caudal de ideas infinitas las cuales pudrian utilizar a cualquier hora en la cual
quisieran disefiar.

Acordémonos que antes cuando éramos nifios nos divertiamos jugando con
cualquier cosa que tuvieramos enfrente, transformabamos imaginariamente una hoja en
blanco en un barco, una piedra en una chibola, un papel en un avién, cualquier objeto
que tuviéramos enfrente nos ayudaba a crear una cosa nueva con la cual divertirnos. Se
desarrollaron varios bocetos [ver anexo 10}, de 10 que serfa la caricatura de los nifos, como
parte de una lluvia de ideas.

Descripcion de los afiches 19 al 211 Ver Anexo 111

En esta serie de bocetos se puede observar una continuidad, se ha ido trabajando
con diferentes tipos de técnicas como son el montaje de imagenes y grafito para la
realizacion del dibujo que se encuentra en la esquina superior izquierda; la utilizacién de
esta imagen proviene de la idea que los nifios utilizan una gran imaginacion, la cual no
debemos perder si queremos llegar a ser unos buenos disefladores.

Descripcién de los afiches 22 al 301 Ver Anexo 12 11

Esta serie se ha querido seguir con la idea inicial de los nifios, la cual comenzé
con la presentacién anterior de bocetos; s6lo que ahora hay una imagen de unos estudiantes
que se recuerdan cuando eran nifios que se les hacfa mas facil crear e imaginarse cosas,
las cuales venfan de una forma expontinea a ellos.

La primer frase de apoyo dice de la siguiente manera “Desde nifio imaginaste cosas,
hoy siguelo haciendo” aunque la primera frase no expresa lo que se quiere decir, nos sirvié
de base para crear finalmente la frase que dice “Tienes la oportunidad de seguir creando”.
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esta frase ya expresa lo que se quiere dar a entender y es la que se utilizard para los
siguientes afiches; en el afiche 24 se puede ver un cierto cambio, en la imagen que esta
en lapiz, 1a cual ha logrado la dimensién que necesitabamos para la composicién de las
mismas figuras, al igual que el cambio de modelos los cuales se han cambiado por el
hecho de que son mdés jGvenes que los anteriores y que representan a los estudiantes en
su primer dfa de clases.

Descripcion de los afiches 31 al 36]ver Anexo 1313

Poco se ha ido cambiando la forma de visualizacion del afiche. Este cambio se
aprecia como la imagen de los modelos, al igual gue la caja cambian de color, pasando
de blanco y negro a colores, con ello podriamos decir que llama més la atencién generando
asi un interés.

Andlisis de la propuesta final:

En la propuesta final se puede ver como se ha logrado integrar la fotografia con
la ilustracién haciendo un juego de color compositivo muy agradable, el blanco lo hace
muy limpio haciendo mas {lamativo el afiche: La tipografia esta legible, lo que hace maés
facil la lectura, siendo ésta, el punto clave de un afiche.

La estructura del afiche final se a deglosado en varias partes:
A: Logo de la Universidad Don Bosco

B: Logo de Acreditacion

C: Texto (Universidad Don Bosco)

D: Texto (Universidad Don Bosco)

E: Maodelos

F: Texto ( Tienes la oportunidad de seguir creando)

G: Caricatura de los jovenes
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Para lograr hacer que el afiche transmita lo que nos hemos planteado, hemos
utilizado el color como un recurso muy efectivo, ya que hace que el afiche sea mas
Hlamativo, como si lo estuvieramos viendo a blanco y negro.

El color que se ha utilizado se refiere en gran medida a la Universidad Don
Bosco, ya que ésta posee colores que son institucionales y que representan a la
Universidad como tal, es por eso que el afiche tiene esos colores, tambien nos
podemos referir a la psicologia del color y las connotaciones por las cuales se ha
utilizado el amarillo en gran medida, al igual que el blanco.

El amarillo es un color que atrae la atencién con rapidez, representa a la luz
. Ya que es calido, alegre y lleno de energia, tiene conotaciones alegres que hacen
llamar répidamente la atencién y por eso es uno de los colares vivos que induce
a la felicidad, al dinamismo y la expontaneidad, induce a las respuestas intuitivas
e impulsivas.

El Blanco es un color puro, es sereno y se le asocia normalmente con la
limpieza, la pureza y la inocencia.

Estos dos colores son los que mds se han utilizado al igual que el color azuli,
que se encuentra en la ropa de los madelos, aunque no estd en gran medida, las
connotaciones que se le dan, son las que sugieren limpieza, frescura, al igual que
proporcionan una sensacion de confianza, seguridad y autoridad. Por eso se ha
utilizado de esta forma agregando también que la posicién en la cual se encuentran
los modelos es bien centrada, eso implica que la visidén serd enfocada primero hacia
el centro del afiche y luego hacia el contorno del mismo.

»
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Los modelos que se han utilizado son nada mas una imagen, la cual fue
retomada de lo que se habia planteado en el grupo objetivo que eran jévenes entre
17 y 20 afios gue acaban de finalizar el bachillerato y que tiene alguna aptitud,
para el dibujo, la pintura y que se sientan entusiastas por estudiar la carrera de
disefio gafico; otro punto muy importante que se tomd muy en cuenta para la
eleccion de los modelos, fueron las entrevistas hechas a Claudia de Aguilar, Laura
Mendoza, Jeannette Lartategui y Elvira Sdenz, que es practicamente lo que se habia
planteado como grupo obijetivo.

La tipografia que se ha utilizado en todo el afiche es a7/ por ser una de
las tipografias faciles de entender y la que visualmente es la més legible; siendo el
afiche el medio de comunicacién donde el impacto visual debe de ser instantdneo,
por lo que necesita ser leido instantineamente. Se ha utilizado una diagramacién
sencilla, agradable y facil de leer, de forma que el mensaje visual sea captado con
facilidad y rapidez.

La caricatura que se encuentra al lado izquierdo en la parte superior, comenzé
con la idea de que los nifios tiene una gran capacidad para imaginar cosas, las
cuales nosotros como adultos con el tiempo vamos perdiendo, si no cultivamos las
aptitudes como la espontaneidad, la creatividad, la rapidez para transfermar un
objeto en otro, podemos decir que no somos aptos para llevar la carrera de disefio
grafico, ya que en ella se debe de tener reflejada dichas aptitudes. La imagen de los
niftos utilizada en los primeros bocetos, no funciond ya que daba la idea que la
escuela se habia quedado en una imagen de nifios, cosa que no se queria dar a
entender. En el afiche final se puede ver a dos jovenes que se estdn imaginando
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en una caja volando por los aires; esta imagen unida, da entender que con la carrera
de disefio grafico puede seguir creando, no hay un muro que limite el pensamiento,
ni fronteras hasta donde poder llegar. Con ésto puedo decir que la propuesta de
este afiche ayudard en gran medida a dar una buena promocién a la carrera de
disefio gréfico y a lo que se dijo anteriormente en los alcances del proyecto, que
era que el afiche servird para representar a la carrera de disefio gréfico tanto dentro
de la Universidad como afuera.
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IV CONCLUSIONES

A través de la realizacién de este trabajo de investigacién he llegado a la finalizacién
del proyecto, que es la presentacion de un afiche para promocionar a la Escuela de Disefio
Graéfico de la Universidad Don Bosco. Como sabemos, un afiche debe de contener un
impacto visual instantdneo, para que el mensaje llegue al receptor directamente, por eso
se han tomado muy encuenta aspectos muy importantes de los que se hace mencién en
el marco tedrico de referencia como lo son:

* La teoria del color, fa psicologia del color, el esbacio y la Tipografia.

Es importante hacer nota la labor del disefiador en este tipo de proyectos
ya que con sus conocimientos de comunicacion visual, puede hacer propuestas mas
efectivas.

La investigacién es un soporte fundamental en todo proyecto de disefio pues
ayuda a fundamentar con mayor eficacia, cualquier concepto que se desee plasmar
de forma grafica, como se ha hecho en este proyecto.
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4.2  RECOMENDACIONES

SE RECOMIENDA:

Que el afiche sea ubicado en un lugar donde sea accecible al pablico; de no ser
asf no tendra el mismo efecto y esta investigacion habra quedado invalida ya que no atraerd
a las personas, como se habia planteado en los alcances del proyecto. Esta recomendacién
es muy importante por que el sitio donde se ubique sera un punto clave que estars a
nuestro favor.

*

La recomendacién es de ubicacidn dentro de la Universidad es la cafeteria, en cada uno
de los edificios (en donde sea mas concurrida la entrada), en administrcién académica y
en la entrada de la Escuela de Disefio Grafico.

Fuera de la Universidad, la recomendacién es ponerla en las paradas de buses, siendo {o
mas concurrido en la actualidad y cercano a los centros de estudio de educacién media.
* El formato en el cual se entregara el afiche sera digital (CD) el cual tendrd una
mayor libertad de manejo, el tamafo del afiche serd de 8 por 117, con una resofucién de
300 dpi, para una mejor calidad y es la mas recomendada para abrirla en cualquier maquina,
por que entre mds grande es el archivo, es mas complicada abrirlo, en cambio si el archivo
es pequefo se puede agrandar o modificar su contenido las veces que sea nesesario.
* El papel que se debe de utilizar debe de ser un papel/cuché brillante para lograr
una mejor presentacion e impresion.

* La impresion del afiche puede realizarse en cualquier imprenta que tenga los medios
para hacerlo.
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-Ingenieria Biomédica
-Ingenierfa Eléctrica
-Ingenieria Electrénica

-Ingenierfa Industrial
-Ingenieria Mecénica
-Ingenierfa en Ciencias de la Computacién

- ———
-Técnico en Ingenierfa Biomédica

-Técnico en Ingenierfa en Computacién
-~Técnico en Ingenierfa Eléctrica
-Técnico en Ingenierfa Electronica

<Técnico en Ingenieria Mecanica
-Técnico en Plisticos
“Técnico en Ortesis y Protesis

Técnico en Disefo Grafico

l-Técnico en Produccion de Radio y Television

e i

{ Especialidad Parvularia )
-Licenciatura en Ciencias de 1a Comunicacién

[_Licendiatura en Ciencias de la Educacion ) -Para Primero y Segundo Ciclos en Educacién Basica

Cronograma
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-En Educacidn Parvularia

-En Ingles para Tercer Ciclo de Educacion Bésica
-En Teologia Pastoral

-Licenciatura en Administracién de Empresas
-Licenciatura en Contaduria Publica

-Licenciatura en Mercadotecnia

-Curso de Formacion Pedagdgica para Profesionales

a
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Foto 3. Computadoras Macintosh,

Fomgrafia loel David Granados.

“Biomédica

"Microcontroladores

*Instrumentacion y Control.
"Telecomunicaciones.

“Automatizaciones y PLC's

*Fundamentos Generales de la Electrdnica
*Hardware de Computadoras.

“Méquinas Eléctricas

*Sistemas de Potencia

*Electrotecnia

*Refrigeracion y Aire Acondicionado

ey

*Fotograffa blanco y negro

*Estudio de TV,

*Cuarto de edicion de V.
*Estudio de audio
*‘Cabina de audio
*Cabina de produccidn

especializado para esta drea.

{Foro 3}
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"
A

*Metalurgia
*Pruebas destructivas: durezas, impacto, traccion, tensién, y ruptura,
*Hidrdulica y Neumdtica.

*Control numérico Computarizado. Con PC's, Maguinas CNC y
Software para e} disefio de programas para mecanizado de piezasJ

-
*Centro de computo con 125 computadoras conectadas en red

y con conexion a internet

*Servidores con aplicaciones diversas, base de datos, comeo
electronico y acceso remoto {Dial Up)

*Impresores laser HP laser jet 1 100 A para los usuarios.

*Cisco Networking Academy.

*Edunova: Educacién con herramientas de innavacion tecnoldgica.

*Areas de practicas, para edicién, produccion y post-produccién

*pisefio Gréfico con computadoras Macintosh y Software

-
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Anexo 5
Entrevista a Claudia de Aguilar:

1)-¢Qué visidn se tiene actualmente de la carrera de disefio gréfico?
- que es una opcién diferente de la oferta académica que existe actualmente

2)-¢Cual es la imagen que la carrera de disefio grafico quiere mostrar a los
estudiantes?

-son personas dindmicas que se desenvuelven en el campo de disefio
grafico, que esperan que los jévenes tomen el reto de ser disefiadores

3)-Segtin su forma de pensar, ¢promocionar la carrera de disefio grafico puede
ayudar atraer la atencion de posibles estudiantes a la institucién si (no)
porqué? y ¢a qué tipo de personas esta enfocada la carrera de disefio
grafico?
*especificamente la edad
*su apariencia fisica
*estudios realizados

-Si -por que somos una Escuela nueva, las personas no saben dénde queda,
ni saben si existe, sélo piensan en otras instituciones. la edad puede ser
desde 17 a 22 afios que haya terminado sus estudios de bachillerato y
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que tenga aptitudes y habilidades propias del dibujo y el disefio enfocado
siempre a la clase media en cuanto a nivel socioeconomico.

4)-¢Cnal es el perfil del estudiante que se pretende obener en la carrera de
disefio gréfico:

-Un estudiante que logre dominar la teorfa y la practica de la comunicacién
visual, las técnicas graficas, la teorfa del colory la composicidn visual con
ideas creativas para cumplir el objetivo de comunicar, debe de ser una
propiciador del cambio, su propio critico y autocritico, diestro y habil
técnicamente, de amplia cultura y con personalidad ética determinada.
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Entrevista a Elvira de Saénz:

1)-¢Qué vision se tiene actualmente de la carrera de disefio grafico?
- Es una carrera nueva que se esta promoviendo, es importante por que
se prepara a los jovenes para trabajar en publicidad periddicos, Revistas, etc.

2)-¢Cudl es la imagen que la carrera de disefio grafico quiere mostrar a los
estudiantes?
-Es una carrera que da a los estudiantes un gran campo en el cual se
pueda trabajar

3)-Segtin su forma de pensar; promocionar la carrera de disefio grafico pueda
ayudar atraer la atencion de posibles estudiantes a la institucién si (no)
porqué? y a qué tipo de personas estd enfocada la carrera de disefio
grafico?
“especificamente la edad
*su apariencia fisica
*estudios realizados

-Si -porque promoviendo se puede atraer muchas personas que estén
interesadas en la carrera y que no conocen esta.

-La edad puede ser de 18 en adelante
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-Su apariencia debe de ser joven, moderna, sin trajes pero elegante, a la
moda; que sea extravagante, que la persona se refleje en su apariencia
-Los estudios realizados bachillerato, los basicos para empezar una carrera
universitaria

4)-{Cudl es el perfil del estudiante que se pretende obtener en la carrera de
disefio grafico:

-Que tenga conocimientos generales amplios, que sea una persona muy
capaz, que sepa desenvolverse en el campo de disefio grafico, responsable
y con mucha ética.
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Entrevista a Jeannette Lartategui:

1)-¢Qué vision se tiene actualmente de la carrera de disefio grafico?
-Que el técnico estaba en otra escuela, y que las posibilidades de estudio
estaban enfocadas a que el estudiante tenga una mejor calidad ganar buen
desempefio en el trabajo mediante su desempefio.

2)-¢Cudl es la imagen que la carrera de disefio grafico quiere mostrar a los
estudiantes?
-Como una escuela naciente se va a paso agigantados y que cada vez va
surgiendo un mejoramiento en los planes de estudio el cuél serd una buen
promocion para la Escuela de Disefia Gréfico.

3)-Seglin su forma de pensar, {promocionar la carrera de disefio gréfico pueda
ayudar atraer la atencion de posibles estudiantes a la institucion si (no)
porqué? y ¢a qué tipo de personas estd enfocada la carrera de disefio
grafico?
*especificamente la edad
*su apariencia fisica
“estudios realizados

-Si -para cualquier empresa es vital que las personas los reconozcan y
acepten.
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-Estudiantes de bachillerato, que tengan el perfil y las aptitudes de un
disefiador.
-La apariencia fisica no es algo de lo que se pudiera partir.

4)-Cual es el perfil del estudiante que se pretende obener en la carrera de
disefio gréfico:
-Tiene gue ser costante, curioso, tener disciplina, que se sienta alegre
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Anexo 13
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