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INTRODUCCION

El presente trabajo se ha desarrollado el tema: MANUAL DE CAPACITACION
BASICA PARA LOCUTORES DE RADIO LUZ, YSRL, 97.7 F.M.

Esta investigacion se ha estructurado de la siguiente manera:

En el primer apartado se tiene el planteamiento del problema, donde se vera a través de
los antecedentes la situacion financiera de la radio, misma que le limita para poder
contratar personal capacitado o para contratar a profesionales para que les capacite, ésto
lleva a la situacion problematica para concluir con la enunciacién del problema: ;En qué
medida un manual de capacitacion basica para los locutores de Radio Luz, contribuira a
mejorar el desempefio de su labor?

En un segundo apartado, encontramos la justificacion de la investigacion, es decir, como
vendra dicho trabajo a traer beneficios tanto para la radio en si como beneficios sociales
y educativos.

Luego se encontrara en los alcances la especificacion de los individuos a quienes dicha
investigacion beneficiard, que van desde los locutores de Radio Luz, hasta cada
radioescucha, e inclusive la misma Universidad Don Bosco contard con material
didactico, que podria utilizar en su catedra de Cristianismo y Comunicacién Social.

Siempre en este mismo apartado, se detallan las limitaciones con las que se encontro el
investigador en la realizacion del trabajo: falta de material escrito de 1a historia de Radio
Luz, de radios confesionales en El Salvador, limitacion en tiempo; todas estas
limitaciones fueron superadas.

En el Marco Teorico Conceptual de Referencia, se presentaran las limitaciones tedricas
del desarrollo de la investigacion. Este se divide en Marco Histérico; en el que se
presenta una breve resefia de la histonia de la radio en El Salvador, luego una breve
resefia historica de la radio confesional en El Salvador hasta llegar a la historia de Radio
Luz. Seguidamente se presenta el Marco Tedrico, en el que se describe el medio radial,
sus principales caracteristicas y sus limitaciones; finalmente, este apartado cierra con la
presentacion de tres modelos de educacion.

Un siguiente apartado proporciona los objetivos de esta investigacion, tanto general
como especificos.



A través del Método, el investigador detalla cada uno de los pasos que le llevaron a la
realizacion de la investigacion.

Un siguiente apartado, explicara como el presente trabajo sera difundido, a través de su
distribucion en las diversas universidades catolicas y radios confesionales catolicas del
pais.

Seguidamente se presentan los anexos y la bibliografia consultada para la realizacién
del presente trabajo.

Concluye este trabajo de investigacion con un “Manual de Capacitacion Basica para
locutores de radios confesionales”.
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1.0 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1 Antecedentes del Problema

Radio Luz es uno de los 6 programas productivos de AGAPE de El Salvador. Esta
mstitucion es un complejo de programas con funcidon social, tales como: Comedor
Abierto, Hospital para nifios desnutridos, Casa Hogar para madres solteras, Hogar de
Ancianos, etc. Para el sostenimiento econdmico de estos programas sociales se crearon
los programas productivos; Radio Luz es uno de ellos.

Radio Luz, nacié en 1992, bajo la colaboracion de un pequefio grupo de personas
altruistas que dieron forma a este proyecto, limitando su trabajo a la organizacion
inicial de la radio. Estas personas, una vez vieron nacer a Radio Luz, entregaron su
total conduccion al entonces director de la radio, el Sr. Alfonso Rauda, un profesional
competente en la rama de las comunicaciones.

Tres meses después, Don Alfonso Rauda tuvo que retirarse de la radio, dejando en su
lugar al Sr. Guillermo Aguilar, quien no tenia conocimientos del medio radiofénico y
fue aprendiendo de ¢l a medida que desempefiaba su labor. El Seiior Aguilar, ejercio
como Director de Radio Luz hasta fines del mes de septiembre del presente aiio, y fue
sustituido por motivos de fuerza mayor, por el Sr. Rolando Cabrera, Director del Area
Espiritual de la Asociacion AGAPE, quien estard interinamente como director, hasta
Nnuevo aviso.

El Sr. Guillermo Aguilar, llegd a la radio sin tener mayor conocimiento del medio,
adquiriéndolo a través de la conduccion y ejecucion de su puesto. Situacion similar esta
viviendo el actual director interino.

Por otra parte, la mayoria de empleados del area de produccion y programacion de
Radio Luz, son empiricos, inclusive, varios de ellos han “aprendido-haciendo” al
desempeiiar su labor en la radio.

Radio Luz cuenta con un equipo de 8 locutores-operadores, de los cuales 5 tienen
previa experiencia en radios comerciales y los tres restantes, han tenido como tnica
escuela Radio Luz, limitandose su aprendizaje a la operacion del equipo de cabina.

Esta emisora carece de capacidad financiera, no posee capital de trabajo, inicamente
utiliza los recursos necesarios para su mantenimiento, ya que lo restante va
directamente a la Asociacion AGAPE para el sostenimiento de algunos programas
sociales. Por ende, la administracién ha decidido que la radio debe funcionar con el



personal y recursos materiales basicos, y es por lo mismo, que alguno de sus empleados
realizan mas de una labor, aunque no cuenten con la preparacion teorico de ésta.

Radio Luz no cuenta con los medios financieros para contratar mas personal. Los
sueldos son bajos, lo que impide la contratacion de profesionales.

1.2 Situacion Problematica

En el presente afio el equipo de locutores de Radio Luz, no ha recibido ningun tipo de
capacitacion en el area de locucion. Desde abril de 1996, se han programado reuniones
de locutores cada 15 dias, conducidas por el director de la radio, en estas se limitan a
evaluar el trabajo de cabina, detectar los puntos a mejorar, pero no se les ensefia como
hacerlo. En estas reuniones también se comparten observaciones y comentarios de la
programacion. (ver anexo 1)

1.3 Enunciacion del Problema

Después de conocer la situacion problematica anterior, se puede decir que los locutores
de Radio Luz, no estan siendo conducidos apropiadamente para lograr un mejor
desempeiio de su labor. Esta situacion se podria solventar en gran parte, con reuniones
periddicas en las que se les oriente para lograr una mejor ejecucion de sus funciones.
Esto nos permite enunciar el problema de investigacion, de la siguiente manera:

JEn qué medida un manual de capacitacion basica para los locutores de Radio Luz,
contribuira a mejorar el desempeiio de su labor?



2. JUSTIFICACION

El locutor es quien refleja mas directamente la imagen de la radioemisora, pues es
quien tiene el mayor contacto con la audiencia, ya sea via micréfono abierto o via
telefonica. Su trato con el piblico, sus comentarios, opiniones, etc, reflejan el perfil de
la radio. Su desenvolvimiento en cabina puede darle mayor realce o dinamismo al
turno. El locutor es el que pone la parte humana, comunicativa, amigable del medio.

En Radio Luz, como en la mayoria de radios, quienes ejecutan y hasta cierto punto
determinan la programacion y produccion, son sus locutores. Todo ello, permite ver la
importancia del locutor y la necesidad de darle seguimiento y supervision a su labor.

Esto muestra una vez mas la importancia de un personal que ademas de estar
capacitado para el desempeiio de su labor, sea actualizado constantemente en los
conocimientos referentes al medio especifico para el cual trabaja, todo ello para lograr
una adecuada ejecucion de su labor.

Si la radio comercial -que en su mayoria se limita a entretener a la audiencia, a través
de una alta programacion musical- se preocupa de sobre manera por dar una constante
formacion a sus locutores; con mayor razén deberian preocuparse las radios religiosas
por dar capacitacion, ya que su labor representa un mayor reto, si es que se desea
realmente desarrollar un buen trabajo.

El equipo de locutores de Radio Luz, no estd siendo actualizado en sus conocimientos
a través de una capacitacion periddica. Por otra parte, la radio carece de los medios
economicos para contratar a un profesional que les imparta dicha capacitacion.

El presente trabajo, dara un aporte a través de un manual de capacitacion basica para
los locutores de Radio Luz.

Este trabajo es de proyeccion social-religiosa, porque le permitira a la Asociacion
AGAPE una mayor recole~16n de recursos econémicos para el sostenimiento de sus
programas  sociales; ya que al elevar la calidad de @ sus
locutores se elevara la calidad de su programacién y produccién, lo que vendra a
aumentar la audiencia, y por ende, atraerd mas anunciantes.

Por otra parte, Radio Luz, con tan solo 4 aiios en el medio, ha llegado a ser la radio
confesional de la Iglesia Catélica de mayor preferencia (ver anexo 2), por lo que es
para las demas radios de esta naturaleza, modelo a seguir. El aporte del presente
trabajo viene a ser una guia para las demas radioemisoras de esta categoria, ya que no



se conoce la existencia de un trabajo de investigacion, que haya tratado sobre este
tema.

Es de gran ayuda social también, mejorar un medio de comunicacion que vela por
transmitir mensajes de amor, paz, Yy vida positiva, para ayudar a enfrentar con
optimismo las secuelas de la post-guerra.

Finalmente, en un pais en el que el mayor porcentaje de su poblacién pertenece a la
religion catolica, dar un aporte al medio radial con el que mas se identifica la
poblacién, significa una colaboracion muy grande al sostenimiento de la fe que la
mayoria de salvadoreiios profesan.



3.0 ALCANCES Y LIMITACIONES
3.1 ALCANCES
3.1.1 Radio Luz contara con un manual de capacitacion basica para sus locutores.

3.1.2 Este trabajo de investigacion facilitara y mejorara la labor de los locutores,
actualizando y elevando sus conocimientos sobre el medio.

3.1.3 La audiencia podra contar con un medio que responda en mayor grado a sus
necesidades.

3.1.4 En general, la radio confesional contara con un manual de capacitacion basica,
para sus locutores que responda a las necesidades especificas de su perfil
religioso.

3.1.5 La Universidad Don Bosco, obtendra a través de este trabajo, material didactico
que podra utilizarse en la catedra de Cristianismo y Comunicacién Social.

3.1.6 Este trabajo proporcionara una breve reseiia histérica de la radio confesional en
El Salvador.



3.2 LIMITACIONES

3.2.1 Falta de material escrito de la historia de Radio Luz, lo cual se solvento a través
de entrevistas.

3.2.2 No existe material escrito sobre las radios confesionales de El Salvador, esto se
solventd a través de entrevistas.

3.2.3 La mayoria de material bibliografico a utilizarce fue extraido de la biblioteca de
ASDER (Asociacién Salvadoreiia de Radiodifusoras) donde solo se permite el
uso interno del material; lo cual limit6 el tiempo diario de consulta ya que el
investigador tiene un empleo y adecud su horario de trabajo, al horario de
ASDER.

3.2.4 El investigador cuentd con poco tiempo para la realizacion de su trabajo de
investigacion, ya que debid adecuarlo a su horario de empleo, lo que alargé el
tiempo de realizacion.



4.0 MARCO TEORICO CONCEPTUAL DE REFERENCIA
4.1 MARCO HISTORICO
4.1.1 Breve Reseiia historica de la Radio en El Salvador

Los pioneros de la radio en El Salvador aparecieron cerca del afio de 1926, con el
nacimiento de la Radio Nacional de El Salvador, cuyas siglas fueron A.Q.M., en honor
al Dr. Alfonso Quifionez Molina, Presidente del pais en aquel tiempo.

La A.Q.M. comenzd a transmitir el primero de marzo de ese afio con el Himno
Nacional y un discurso del Presidente desde el Teatro Nacional. Hubo fallas en la
transmision, por lo que estas se reanudaron tres dias después.

Cuando surgié la radiodifusién en El Salvador, la unica legislacion existente era el
Reglamento para el Servicio Publico de Telefonia, que sélo autorizaba la instalacion de
emisoras para fines cientificos o de entretenimiento, y dependia de la Direccion
General de Comunicaciones Eléctricas./1

Un aiio después de inaugurada, la A.Q.M. cambi6 su sefial de llamada. Transcurria el
afio de 1927 bajo la direccién del Presidente Dr. Pio Romero Bosque. Las siglas se
convirtieron en R.E.S. (Republica de El Salvador).

En 1931 llega al poder el General Martinez. El primero de abril de 1933, es decretada
la Ley de Imprenta, considerada como una mordaza, porque prohibia casi todo. No se
podia atacar a ningun funcionario publico, porque de hecho, el Fiscal General podia
seguirle juicio al periodista que lo hiciera. La forma de evadir la aplicacion de esta ley,
era no personalizar las criticas./2

En el aspecto radiofénico, la R.E.S. habia continuado en su labor de mantener
conciertos para el publico, con la diferencia de que disminuy6é su programacion
eminentemente clasica e introdujo la marimba.

En el aspecto técnico, dicha emisora enfrentd serias dificultades. Se habia debilitado de
tal manera, que al llover era mas facil oir los conciertos de Londres, que los de R.E.S.
En dias normales, su radio de accion se habia limitado al area de San Salvador. Las
protestas del piblico se hicieron sentir, lo que llevo a una investigacion que demostrd el
mal estado del equipo.



Por lo anterior, el gobierno del General Martinez, en su primer periodo presidencial,
instalo en 1932 dos nuevas estaciones: R.D.N-2, en la Direccién de Comunicaciones
Eléctricas y R.D.N-3 anexa a la Venustiano Carranza. Los equipos de la R.E.S. fueron
preparados y sali6 al aire como R.D.N-1. La R.D.N.-3 utilizd el equipo de la
Venustiano Carranza y prestd funciones de estacion radiotelegrafica con las siglas
Y.S.A. y como radiotelefonia sin hilos con las siglas Y.S.B.

Nace la Radio Comercial

La R.D.N.-1 tuvo una sera crisis economica por la falta de fondos del erario publico.
Para resolverla se proyect6é un impuesto por cada aparato de radio, pero se considerd
contraproducente para el desarrollo cultural de dicho medio. Por tal razén, fue
autorizada a vender cufias comerciales con el objeto de que obtuviera ingresos que
permitieran su funcionamiento normal, convirtiéndose asi en la primera emisora con
caracter comercial. /3

En el afo de 1936, El Salvador se adhirio a los convenios internacionales sobre
radiodifusion, suscrito en Madrid el 9 de diciembre de 1932 y acepté la utilizacion de
las iniciales YS que incluye desde YSA hasta YSZ. Es asi como la emisora del Estado
adopta las siglas YSS y el nombre de “Alma Cuscatleca”, sugerida por Don Ignacio
Vasquez, Oficial Mayor del Ministerio de Gobernacion./4

El Salvador firmo6 también el tratado de radiodifusion para el Continente Americano y
se establecio la “Hora Panamericana”. La transmision de YSS erade 12 m. a2 pm. y
de 6 p. m. a 10 p.m. La programacion general tenia mayor organizacion, los anuncios
comerciales eran transmitidos en bloques de una hora.

Algunos libretos eran originales y otros adaptaciones. Estas tltimas correspondian a
novelas de fama mundial. La década de los afios treinta, cuarenta y cincuenta, marcaron
una época de mucho romanticismo. La radio hizo cambiar hasta el sistema de vida, y
vivian no sélo la trama de su novela favorita, sino toda la musica que se programaba en
las emisoras. Fueron tres décadas en las cuales el pueblo salvadorefio goz6 y vivié bajo
la gran influencia de la radio./5

La radiodifusion comercial en el pais, habia estado restringida por el Decreto del 11 de
marzo de 1926, en que se dicta el reglamento para servicio piblico de receptores de
radiotelefonia. Conforme a este reglamento sélo era permitida la instalacion de aparatos
con fines cientificos y de entretenimiento, bajo la vigilancia del Gobierno y sin infringir
la Ley de Imprenta de 1933. De acuerdo al decreto de 1926, las instalaciones no
autorizadas serian decomisadas. /6



El 27 de abril de 1942, es decretado el reglamento para el establecimiento y operacion
de radiodifusoras, lo cual permite la instalacion de varias estaciones comerciales. Las
primeras licencias de radioaficionados las daba el Presidente personalmente sin
necesidad de examen. Luego se puso como requisito un examen de conocimientos
basicos. El Reglamento nace para los radioaficionados, aunque en sus primeras paginas
trataba de la radiodifusion comercial y cultural.

“Se cree, que por la situacion imperante, es posible que el propio Gral. Martinez, haya
preferido tener bajo control, todo lo relacionado con el quehacer radiofénico”. La
mayoria de propietarios de emisoras tenian alguna vinculacion con el Presidente, tal
como se evidencia en las conseciones de la época, al consignar el nacimiento de cada
emisora. /7

El Sr. Guillermo Calderén Vides, contribuy6 al crecimiento de la radiodifusion privada,
trabajando como técnico en Telecomunicaciones y conociendo ampliamente la
situacion en la que se encontraba la radiodifusién, opinaba que debian existir mas
radiodifusoras, ya que cabian aproximadamente 160 canales. Por ello, siempre que
alguien solicitaba licencia y no tenia impedimento politico (previa investigacion
realizada por la policia) él le daba el visto bueno. La solicitud se presentaba al
Ministerio, pero siempre se esperaba el dictimen del Sr. Calderdn, que era el Jefe
Técnico. De esta forma en el Ministerio sélo firmaban la solicitud que estaba ya
aprobada./8

Es importante mencionar que el 23 de marzo de 1953 se abrié una nueva época en la
radiodifusién. Por esa fecha nacié la radioemisora YSDF, la Voz del Trépico de Don
José Meardi Palomo. La tecnologia comienza a generar cambios en la calidad. La
YSDF transmitia con 50 mil watts de potencia en los 1,330 Khz de frecuencia. Esta
emisora contaba con los mejores transmisores y dos estudios que podian albergar a
mas de 300 personas como espectadores. En los radioteatros que la YSDF transmitia
en vivo, cobraron mucha mas popularidad personajes como: “Aniceto porsisoca” y su
“Compadre” Medina Funes y “Chico Tren”.

Asi fueron los inicios de la Radio en El Salvador. El crecimiento de ésta ha sido
altisimo. En el presente afio se cuenta con 165 radios en todo el pais; 98 en Frecuencia
Modulada y 67 en amplitud Modulada./9, un nimero elevado si lo comparamos con el
territorio del pais, 22 mil kilometros cuadrados.

De esas 165 radios , 23 son religiosas. De esas 23, cinco son radios Catdlicas y 18 son
radios Evangélicas.
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En El Salvador, la Iglesia Catolica fue la primera en utilhizar la radio con fines
evangelizadores.

4.1.2 Breve reseiia historica de la Radio Confesional en El Salvador
YSAX la primera Radio Catoélica

Aunque la radio naci6 en El Salvador en 1926, no fue hasta 1958 que la Iglesia
Catdlica adquiri6 una frecuencia, dando nacimiento a la radio YSAX, La Voz
Panamericana. Esta en su inicio era propiedad del Tte. Cnel. José Oscar Adan Bolaiios,
quien la vendi6 al Clero Arquidiocesano por medio del Padre Mateo Quijano.

Su programacion

Esta radio difundia una programacion basada en formar, entretener e informar;
incluyendo en la formacion, la evangelizacion. La radio mantuvo una elevada
produccion con un cuadro artistico, programas culturales, noticiosos y programas
religiosos.

Educacion radial

En 1961 se crearon las “Escuelas Radiofénicas”, cuyo propoésito fundamental era el de
mantener una campafia de alfabetizacion, luchar contra la ignorancia, la miseria y las
enfermedades. Las escuelas eran patrocinadas por las autoridades eclesiasticas siendo
dirigidas por los sacerdotes Mateo Quijano, Antonio Vides y Benjamin Rodriguez. El
plan incluy¢ la distribucion de radioreceptores que tenian tinicamente la frecuencia de
los 800 kilociclos, la frecuencia de Radio YSAX. /10

Su Finalidad

Esta radio nacid con el principal objetivo de llevar a todo el pueblo la verdad, la
esperanza y las razones para seguir luchando por un mundo mas humano. 11/

El 3 de junio de 1977, el Arzobispo de ese entonces, Mons. Luis Chavez y Gonzales,
solicit6 la naturaleza de Sociedad Andnima para la radio. En este periodo fungia como
Director-Gerente, el sacerdote Juan Manuel Barrera.

A finales de la década de los 70’s, la Radio YSAX soporté amenazas, destruccion de
sus plantas transmisoras y otros atropellos, que en varias oportunidades le obligd estar
fuera del aire. ;
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La situacion fue similar al entrar la década de los 80’s, ya que la emisora catdlica,
insistia en difundir noticias y programas que se apegaban a tratar con objetividad la
problematica social, politica y economica de El Salvador./12

Mons. Romero y Radio YSAX

En 1978, con la llegada de Mons. Oscar Amulfo Romero al Arzobispado de San
Salvador, la Radio YSAX se convirtio en el canal principal por el que Monseiior se dio
a conocer.

La Radio YSAX fue para Mons. Romero mas que un instrumento para su trabajo
pastoral, fue el medio por el que compartia sus experiencias, ya que la radio estaba
presente en todas sus actividades, dentro y fuera del pais; pues cuando viajaba, por via
telefonica grababa su acostumbrado programa de los dias miércoles por la noche, en el
que conversaba con los feligreses a través del teléfono abierto, de los acontecimientos y
problemas suscitados en la semana, de temas de interés y de las inquietudes de los
oyentes.

En 1983, YSAX tenia dos programas informativos, con noticieros de interés general y
uno propiedad de la Federacion Nacional Sindical de Trabajadores Salvadoreiios
(FENASTRAS), cuyo contenido estaba inundado de denuncias de obreros capturados,
desaparcecidos o0 asesinados. Asi como de los problemas laborales, tales como: despidos
masivos y otras situaciones de indole laboral.

Esta radio se alejo de su finalidad evangelizadora. YSAX di6 cabida a instituciones
como el Comité de Familiares y de Madres de Desaparecidos Politicos “Mons. Oscar
Amulfo Romero” y a la Comision de Derechos Humanos no Gubernamental.

Estos hechos tuvieron serias repercusiones. Entre 1980 y 1988, YSAX sufrio 9

atentados. El anterior gobierno negd la consecion de la Frecuencia Modulada a YSAX.
/13

En mayo de 1994 la radio cambié de Director, pasando a manos de un laico, el Seiior
Julio Villagran.

Para principios de 1996, la Radio YSAX se encuentra en tramites de ceder su
frecuencia a la Universidad Don Bosco, con lo que YSAX desaparecera, dando paso a
una nueva radio, con un contenido completamente distinto, esta radio es Radio Paz.
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Radio Véritas

Esta ha sido la segunda radio catélica de El Salvador. Naci6 el 14 de febrero de 1990.
Sus generalidades son:

Razén Social : Radio Véritas

Slogan : “Verdad,cultura y progreso”

Siglas : YSRV

Frecuencia : 1,310 AM.

Cobertura : 50 kms. a la redonda, cubriendo la Didcesis
de Santiago de Maria

Ubicacion de estudios : 4* avenida sur y calle Bolivar, Santiago de

Maria. Contiguo a Catedral

Teléfono :663-0123, 663-0282

Director Administrativo : Sr. Sixto Castillo

Jefe de programacion : Jorge Alberto Barrera

En sus tres primeros meses, esta radio tenia un formato cultural, pero por la falta de
fondos se opto6 por hacerla cultural y comercial. Seguin su Director Administrativo, en la
actualidad el 50% de su programacion es evangelizadora. Los dias domingos tiene una
programacion exclusivamente religiosa.

Radio Luz

Cronoldgicamente la tercera radio catélica en aparecer fue Radio Luz, ya que nacio en
1992. En esta seccion el investigador se limitara a mencionarla ya que mas adelante se
desarrollara en detalle la historia de esta radio.

Radio Emaus

Esta radio naci6 el 27 de mayo de 1994. Sus generalidades son:

Razon Social : Radio Emats

Slogan : “Radio Emaus, peregrinando con Jesus”
Frecuencia : 1,280 AM.

Cobertura : Area Paracentral y parte de la zona Oriental

de El Salvador: La Paz, Cabaiias, San
Vicente , parte de Usulutan y parte de la
frontera con Honduras

Ubicacion de estudio : 2% avenida Norte, Num. 7. San Vicente




Teléfono - 333-0926
Gerente . Luis Ignacio Pino
Director Técnico : P. René Valle

El objetivo de esta radio es llevar la Palabra de Dios a los hogares, a través de la
difusion del evangelio. La totalidad de su programacion es religiosa.

Radio Asis

Naci6 el 25 de enero de 1995. Sus generalidades son:

Razon Social : Radio Asis

Slogan : “La Radio de la paz y el bien”

Siglas . YSMF

Frecuencia :96.5 F.M.

Sonido : Digital

Potencia : 500 watts (autorizados 1,000)

Cobertura : Regional

Ubicacién de estudio : Oratorio San José, avenida Mons. Romero,
Num. 307, San Miguel.

Teléfono 1661-2214

Director Administrativo : Martin Guevara

Jefe de Producciéon : Martin Hernandez

El objetivo de esta radio es la evangelizacion. Su programacion es religiosa, cultural y
social.

Radio Paz

Nacié el 7 de febrero de 1996. Esta radio pertenece a la Vicaria Episcopal de
Educacion y Cultura de la Arquididcesis de San Salvador. Hasta el mes de junio del
presente afio, esta emisora se encontraba aun en periodo de pruebas de transmision. Sus
generalidades son:

Razon Social : Radio Paz

Slogan :“La voz de la Arquididécesis de San
Salvador”

Siglas : YSAZ

Frecuencia : 88.5 FM

Sonido : Stéreo
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Potencia - 5Kw

Cobertura : Todo el pais (autorizada)
Ubicacion de estudio : 12 calle Poniente, Num. 3412
Teléfono : 223-9494

Gerente General : Sr. Alfonso Rauda

Director de Programacion : Padre Jesus Delgado Acevedo

El objetivo de esta radio es la Nueva Evangelizacion, la educacion y la cultura. No
tienen una programacion 100% religiosa.

RADIOS EVANGELICAS

1- Radio Progreso
1,330 A M.
Naci6 en 1963
San Salvador

2- Radio Imperial
1500 A M.
Nacio en 1976

Sonsonate

3- Radio Vea
1,180 A M.
Naci6 en 1976
San Salvador

4- Radio Restauracion
540 A M.

Nacio en 1986

San Salvador

5- Radio Vida
89.7 F.M.
Naci6 en 1987
San Salvador




6- Radio Familiar
90.5 FM.
Naci6 en 1988
San Salvador

7- Radio Santidad
1,280 A. M.
Naci6 en 1991
Santa Ana

8- Radio Vision
95.7 F M.
Naci6 en 1992
San Miguel

O- Radio Restauracion
1,450 A.M.

Nacio6 en 1992

San Miguel

10- Radio Restauracion
98.1 F.M.

Naci6 en 1995
Santa Ana

11- Radio Bautista
106.1 FM
Naci6 en 1995
San Salvador

12- Radio Sinai
1,360 A M.
Naci6 en 1995
San Salvador

13- Radio Verdad
95.7 F.M.
Naci6 en 1996
San Salvador




4- Radio Maranatha
550 A.M.
Naci6 en 1996
San Salvador

5- Radio Emmanuel
F.M.

6- Radio Abba
AM.

7- Radio Stereo Shabach
933 F.M
Santa Ana
92.5 FM
San Miguel

.1.3 HISTORIA DE RADIO LUZ
.1.3.1 Asociacion AGAPE de El Salvador

a Asociacion AGAPE de El Salvador, fue fundada en la ciudad de Sonsonate del
epartamento de Sonsonate, el 4 de marzo de 1978, por el Reverendo Fray Flavian
Aucci, fraile Franciscano de la Provincia de la Inmaculada Concepcion de Nueva
"ork, Estados Unidos.

sta asociacion tiene como objetivo contribuir a la solucion de problemas sociales,
iles como: ancianos abandonados, nifios enfermos y jovenes desorientados.

ara el P. Flavian, el origen de estos males es la falta de amor, por eso llamé a su obra
\GAPE, palabra griega que significa amor incondicional. “Dar sin recibir nada a
ambio”.

a Asociacion es una institucion benéfica de servicio social y cultural, eminentemente
ristiana y apolitica, auspiciada por los Frailes Franciscanos de la Inmaculada
‘oncepcion de la Ciudad de Nueva York.

\ la fecha, la Asociacion AGAPE busca cumplir sus objetivos a través de 36
rogramas, divididos en dos categorias: Sociales y Productivos.
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Los Programas Sociales ofrecen su colaboracion velando por areas como: salud,
educacidn, vivienda, alimentacion material y espiritual.

Por otra parte, los Programas Productivos generan fondos para mantener parte del
presupuesto de los programas sociales, ademas de ser fuente de empleo para mas de
900 personas.

GAPE como institucion, estd regida por normas y procedimientos destinados a
ptimizar los recursos econdémicos captados y la capacidad de su personal. Su
rganizacion esta conducida por una Junta Directiva y un Consejo Administrativo.

GAPE cuenta con la ayuda econdémica de padrinos en todo el territorio salvadorefio.
iene también el apoyo de organismos nacionales e internacionales. Para implementar
uevos programas, la Asociacion goza del soporte financiero de los Frailes
ranciscanos de la Provincia de la Inmaculada Concepcion de la Ciudad de Nueva
ork.

adio Luz un programa de AGAPE

adio Luz es uno de los 36 programas de AGAPE, y encuentran dentro de la categoria
¢ programas productivos.

1 nacimiento de esta emisora ha sido la realizacién de un sueiio, cuyo protagonista fue
1 P. Flavian Mucci, quien deseaba tener una radio que se dedicara exclusivamente a la
vangelizacion.

n 1992 se dio la oportunidad, al licitar el gobierno una frecuencia en FM. El P. Mucci,
e movio astutamente para conseguirla, llegando a hablar inclusive con el Presidente de
a Repiblica de aquel periodo, Lic. Alfredo Cristiani. El alto mandatario recibié con
ucho agrado la peticion y expreso su deseo de que esa radio levantara el espiritu de
os salvadoreiios, después de doce aiios de guerra.

na vez concedida la frecuencia, el P. Mucci hizo las gestiones necesarias para hacer
ealidad este proyecto. La Congregacion de la Inmaculada Concepcion de Nueva York,
ono el equipo basico para montar la radio. No so6lo ellos contribuyeron a esta obra,
ino también muchos salvadoreiios que donaron su talento y profesionalismo, personas
omo: Don Alfonso Rauda, y Don Carlos Diaz Chapeton, quienes formaron luego un
omité Asesor, formado por: Dofia Conny de Orellana, Don Carlos Leret, Don
uillermo Aguilar, Ing. Ramoén Vegas, Lic. Alberto Vanegas, Sr. Rolando Cabrera y la
ra. Armida de Handal, entre otros. Todos los involucrados trabajaron “ad honorem” y
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on mucho entusiasmo para lograr, luego de cuatro meses, en noviembre de 1992 salir
I aire con pruebas de transmision, y a partir del 2 de febrero de 1993 transmitir con la
ebida autorizacion de ANTEL.

iste Comité Asesor termind su labor una vez inaugurada la radio, dejando la
onduccion de ésta en manos de su primer Director, el Sr. Alfonso Rauda, quien cuatro
1eses después, por motivos de fuerza mayor tuvo que entregar la conduccion de Radio
Az a un nuevo director, el Sr. Guillermo Aguilar. En septiembre de 1996 el Sr. Aguilar
ntrego la direccién de la radio al Sr. Rolando Cabrera, quien funge actualmente como
irector interino.

seneralidades de Radio Luz

lazdn Social : Radio Luz

Jlogan : “La Voz del Rey de Reyes™

iglas - YSRL

recuencia :97.7 F. M. Stereo

onido : Digital

‘otencia : 3,500 watts

“obertura autorizada : Area Metropolitana

Jbicacion de antena : Volcan de San Salvador ( El Boquerén ),
1960 mts sobre el nivel del mar

Jbicacion de estudio : Urbanizacion Colina II, 12 avenida Sur No.
18-19 D. Nueva San Salvador, La
Libertad

‘eléfono de cabina : 228-0349

)ir. Tecn. Operativo : Rolando Cabrera

director de Produccion : Andrés Lozano

u Finalidad

.a finalidad de Radio Luz es ser un medio transmisor de la Nueva Evangelizacion y
atequesis, con lo que pretenden contribuir a la formacién de los valores morales y
spirituales del pueblo salvadorefio y destinar los recursos econémicos que genere, al
ostenimiento de algunos programas sociales de la Asociacion AGAPE.
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>rogramacion y Produccion de Radio Luz

Al hablar de programacion entenderemos todo aquel material radiofénico que es
itilizado en la transmision diaria, la cual comprende desde las cuiias publicitarias hasta
a musica y programas especificos.

—on 19 horas diarias de transmision ( de 5 am. a 12 p.m. ), excepto los dias domingos
son 16 horas ( de 6 a.m. a 10 p.m. ); Radio Luz presenta variedad en su programacion.

son 26 programas diferentes que pretenden contribuir, a las diversas necesidades de la
jociedad salvadoreiia.

Revisando la programacion de Radio Luz, encontramos que hay programas para la
uventud, para los nifios, para los padres de familia y para la familia en general.
>rogramas evangelizadores, catequizadores y en pro del rescate de los valores morales
7 espirituales.

sus Locutores

Radio Luz, cuenta con un grupo de 8 locutores-operadores, todos ellos han tenido un
lesarrollo empirico; tres de ellos lo han recibido en Radio Luz.

n el desarrollo de sus funciones cumplen con los requerimientos que se les exige.
Realizan un buen trabajo, son locutores que tienen un gran potencial y deseos de dar lo
nejor de si. Pero, no estan siendo conducidos idoneamente, se les recarga con turnos
le hasta 12 horas lo que les ocasiona un gran desgaste.

Sus conocimientos cumplen con las exigencias de una radio comercial, inclusive
ilgunos de ellos tienen muy buena experiencia y creatividad, que puede colocarles en
mn lugar privilegiado en alguna radio comercial; pero, carecen de los conocimientos y
iplicaciones especificas para una Radio Confesional.

5i desconociendo esto han realizado un buen trabajo, es interesante pensar en los

-esultados que se obtendran después de proporcionarseles las herramientas necesarias
»ara realizar mejor sus funciones dentro de un medio confesional.

su Audiencia

21 enfoque espiritual de Radio Luz, ha venido a llenar un gran vacio en el pueblo
salvadorefio. Esto ha logrado que de manera acelerada, haya captado una gran
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audiencia, que la ha ubicado a la par e inclusive, arriba de emisoras de mayor
trayectoria radiofonica. /14

Su Programacion

El 19.05% de su programacion es producida en sus estudios. El 19.05% es produccion
nacional. El 23.80% son programas en vivo y finalmente un 38.10% es produccion
internacional.

Un 85% de su programacion es realizada con el formato de charla expositoria
( discurso 0 monologo ) que consiste en la mera lectura de un texto, lo cual muchas
veces no es adaptado al medio radiofénico.

Recursos Economicos

Los fondos con los que Radio Luz opera provienen en un 90% de publicidad y e] 10%
restante de donaciones. Estos ingresos son distribuidos de la siguiente manera: el
22.22% de los ingresos cubren planilla, el 5.56% se utiliza en mantenimiento y lo

restante, el 72.22% es destinado al sostenimiento de algunos programas sociales de
AGAPE.

Estos datos han sido recavados en base a entrevista realizada al Sr. Guillermo Aguilar,
cuando aun fungia como Director de Radio Luz.
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4.2 MARCO TEORICO
4.2.1 LA RADIO
4.2.1.1 ;Qué es la Radio?

Es un medio inaldmbrico que envia sefiales sonoras a distancia en forma dispersa y
unidireccional en estricto sentido técnico.

La radio es un medio de comunicacion de masas que opera a través de las ondas
hertzianas. Basada en la radiofonia de Marconi. En un sentido amplio, el medio de
comunicacion puede ser de tipo plenamente social en cuanto se dirige a un publico no
determinado, o simplemente un servicio de telecomunicaciones.

Es un servicio regular de transmisiéon de mensajes informativos, musicales y otras
variedades sonoras destinadas al publico. Este medio de comunicacion de masas se
inicié regularmente en todo el mundo entre 1920 y 1930. La radiotelefonia se habia
revelado eficaz en 1912 en el salvamento de los sobrevivientes del “Titanic”. En 1914
se iniciaron en Francia experimentos de lectura de periodicos a distancia y durante la
Primera Guerra Mundial, se montaron embrionarios servicios. En los Paises Bajos se
realizd en 1919 la primera experiencia de emision privada, a la que siguieron la
organizada en Londres por el periddico Daily Mail en 1920. A partir de estos inicios y
del impulso dado en Francia a las emisiones desde la Torre Eiffel, la radiodifusion a
nivel experimental se instalo paulatinamente en toda Europa, EE. UU., y en algunos
paises latinoamericanos. Poco después surgieron problemas que tuvieron que
resolverse: la reglamentacion juridica de las empresas radiofonicas y el reparto
internacional de la utilizacion de las ondas./15

Laradio también es definida como el unico medio de comunicacién masivo que resulta
casi imposible de detener. Es el inico medio que puede llegar instantaneamente a todo
el planeta y que puede transmitir mensajes de un pais a otro. Estas caracteristicas
combinadas le aseguran un papel indispensable en las comunicaciones internacionales y
le confieren prioridad como el arma mas poderosa de propaganda internacional./16

La radio es, sin lugar a dudas, el medio de comunicaciéon mas extraordinario y
maravilloso del siglo. Ningun otro consigue hacerle competencia. La radio informa,
entretiene, acompaiia. Ni el cine, ni la television, mi el video, a pesar de la
extraordinaria ventaja visual que gozan respecto de la radio, consiguen su valor
cotidiano. su valor emotivo.
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Mas sin embargo, la situacion de la radio en el mundo actual es paraddjica, expresa
Bob Schulberg en su libro “Publicidad Radiofénica”, recordando cémo cuando la
television surgido en 1948, se le vi6 como el nuevo campeén de los medios de
comunicacion, habia en ese entonces 2,612 radiodifusoras comerciales en los Estados
Unidos y los comentaristas no se mostraban muy entusiastas en cuanto a las
perspectivas futuras de la radio.

“Tarde o temprano, la television volvera tan obsoleta a la radio como el caballo”,
publicé Time Magazine. “Los buenos tiempos de la radio tienen los dias contados”,
sentenciaba Newsweek. A pesar de todo, a fines de 1987 habia casi 9,000 estaciones
comerciales de radio en los EE.UU. Los ingresos netos de la red radiofénica
aumentaron, de 562 millones de doélares en 1948 a casi 7,000 millones de ddlares en
1987. En los 80’s mientras la television y la revista enfrentaban tiempos inciertos, los
anunciantes estadounidenses redescubrian el valor de la radio. Esta volvia a ser un
medio vigente: vivo, saludable y financieramente robusto.

A pesar de todo, en nuestros dias se continiia subestimando el valor de la radio. Ante
ello, citamos las palabras de Ken Roman, presidente de Publicidad Ogilvy & Mather:
“Un mayor numero de anunciantes reconocera en los ochentas el valor perdurable de
la radio en un mundo de tipo personal”. La radio es la expresion definitiva de la
comunicacion personal, afirma Bob Schulberg, es un elemento indispensable de la vida
moderna.

En efecto, ningun otro medio de comunicacion social tiene la capacidad de llegar a
tantas personas en una forma tan eficaz con fines de informacién y ensefianza, de
difusion cultural y de esparcimiento; se puede utilizar facil y econdmicamente para
llegar a regiones aisladas, mas sin embargo, a la radio no se le reconocen estos valores.

Radio Confesional

Es todo medio radiofénico que busca a través de su programacion efectuar
transmisiones con fines religiosos. Este tipo de radio tiene en la mayor parte de su
programacion un contenido evangelizador, centrado en sus principios y creencias.

El ser religiosa no le impide tener espacios publicitarios, aunque si se reserva el
derecho de excluir entre sus anunciantes a productos tales como: bebidas alcoholicas,

cigarrillos u otro bien o servicio que vaya en contra de sus principios.

Este tipo de radio puede pertener a cualquier religion.
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4.2.2 PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE LA RADIO

4.2.2.1 La radio es un medio eminentemente fisico que transmite ondas
hertzianas. La radio transmite sonidos que organizados y articulados de determinada
forma, conllevan una serie de significaciones para los hombres que la escuchan.
Basicamente, podemos hablar de cuatro tipos de sonido que en la radio adquieren
relevancia, pues constituyen la materia prima con que trabaja: la voz, la musica, los
efectos y el silencio.

La voz: “Es el sonido que produce el aire expelido por los pulmones al hacer vibrar las
cuerdas vocales. De la mayor rapidez de vibracion resulta un sonido mas agudo. Segiin
el tono, las voces pueden ser clasificadas en agudas, centrales o graves.” Pero la voz no
solo es el elemento fisico, sino también al realizarce presenta lo mas significativo del
ser humano: la creacion de la palabra, que permite transmitir una idea determinada, y
en definitiva, comunicarnos.

La masica: En cuanto sonido articulado melodiosamente, la musica manifiesta y evoca
situaciones especiales en el hombre. A través de la musica se puede presentar un lugar,
un tiempo, un estado de animo determinado. La musica no es sélo un conjunto
articulado de sonidos con el afan de comunicar una idea. Su principal caracteristica
consiste en “mover el espiritu del hombre”. Si bien es cierto que la misica transmite
ideas, también remueve los afectos del hombre, se le ha denominado a la musica “el
lenguaje de las almas.”

Los efectos: Son sonidos que, de manera “logica,” reproducen pasajes cotidianos del
hombre con la intencién de evocar situaciones especificas y especiales. Son sonidos
cargados de una fuerte dosis de significacion que aislados no tendrian mayor
relevancia, pero en conjunto adquieren importancia.

El silencio: Aunque parezca paraddjico, el silencio también se puede convertir en un
sonido especial que adquiere gran importancia en el espacio radiofénico. El silencio se
convierte en un sonido especial siempre y cuando esté acompafiado de otros codigos.
En un drama, por ejemplo, la repentina aparicion de un breve silencio puede mostrar
suspenso o agonia.

En sintesis, la radio es un medio que transmite significaciones ocupando como base los
diversos sonidos.
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4.2.2.2. ;Qué tipo de significaciones transmite la radio?

La radio transmite significaciones que no son neutras sino que manifiestan la vision del
mundo del emisor. Por ejemplo, en los comerciales dedicados a la mujer explotando su
vanidad, puede “leerse” que se quiere mantener la dominacioén por parte del hombre,
pues este hecho les hace aceptar a ambos como natural la estructura social vigente. Lo
mismo sucede en los mensajes que apelan a la conservacion del matrimonio y de la
familia como institucion; conservando éstas se conserva el sistema.

Ante ello, la reaccion del auditorio es pasiva, por su falta de espiritu critico y genuina
jerarquia de valores. Por consiguiente se cae en el peligro de que se genere un vasto
“conformismo” y una despersonalizante uniformidad.

Asi mismo, “nunca antes el planeta contd con medios tan poderosos para la
comunicaciéon como ahora. Y sin embargo, nunca antes los hombres han sido
advertidos con tanta frecuencia y con tanto énfasis de su impotencia comunicativa, de
su habilidad de crear relaciones humanas profundas y satisfactorias.”

Un altisimo porcentaje de transmisiones radiales estdn dedicadas a programas
estereotipados, extranjerizados, vanales y simplones. La distribucion en serie de
paquetes de producciones radiales, frecuentemente de bajo o ningin costo y el poco
esfuerzo de los propietarios de estaciones radiofénicas por elaborar sus propias
producciones, facilitan la transculturacion y alienacion de la audiencia.

Esto se puede contrarrestar produciendo programas de radio que, siendo de buena
calidad técnica, enfoquen problemas de auténtico interés local. Pero, ;jcomo lograr esos
programas?, pues utilizando los mismos recursos técnicos con los que se producen
actualmente esa cantidad de programas mediocres y triviales. Si la radiodifusiéon puede
servir de refuerzo para introducir cambios, motivar innovaciones que vayan en
beneficio de la comunidad y de su desarrollo, entonces, es un imperativo de la época,
de nuestros paises subdesarrollados, la utilizacion mas adecuada de este medio de
comunicacion social, con una programacion que despierte el interés tanto por su calidad
técnica como por su contenido.

Para ello, el comunicador de radio, debe conocer a fondo este medio de comunicacion
social, como paso previo para lograr una mas intensiva asi como eficaz utilizacion. Este
conocimiento profundo implica tener un conocimiento objetivo respecto de las
caracteristicas esenciales de la radio, como medio de comunicacion; sus diferencias
esenciales con otros canales de comunicacion ( prensa, cine, t.v. ), sus limitaciones y su
ventaia.



Asi por ejemplo, se considera a la radio palabra hablada y, como tal, el comunicador
radial debe tratar de darle calor humano, emocién, naturalidad al mensaje, con el
propdsito de lograr que los oyentes se identifiquen con las inquietudes y aspiraciones
que pueden vertirse a través de los mensajes radiales./17

“La radio es el medio de comunicacion que puede abarcar a la mayor cantidad de
personas al mismo tiempo. Otra de sus cualidades es que puede llegar a todos los
rincones del pais; y su relacion costo-beneficio es mas ventajosa que la de cualquier
otro medio.” En apoyo a esta aseveracion cabe mencionar que la produccion de un
buen programa de radio es por lo menos seis veces mas barato que la de un programa
analogo de television de la misma duracién. Asimismo, un receptor de radio de
transistores cuesta veinte veces menos que un televisor blanco y negro./18

4.2.2.3 El medio condiciona el mensaje

La mayoria de personas responsables de un espacio radiofénico, suelen dar poca
importancia a la naturaleza del medio. Es comiin que se lancen a la tarea sin una
reflexion seria sobre las caracteristicas del medio y un estudio de sus requerimentos
especificos.

Las posibilidades cuantitativas que brinda la radio de poder llegar a miles de personas a
la vez, y de penetrar en la intimidad de sus hogares, lleva a algunos, sin duda bien
inspirados, a procurarse un espacio para llegar al piblico y comunicarle lo que se
considera importante y util.

La radio es vista como un vehiculo para transmitir un mensaje, ya sea éste educativo,
politico, cientifico, religioso, etc.; un vehiculo décil y sumiso, que se limita a esparcir la
voz a la distancia y diseminar la informacion. Para el educador, la radio es una gran
aula; para el sacerdote un inmenso templo; para el politico una enorme plaza publica.
En todos los casos, lo importante es lo que se quiere comunicar. El medio es
considerado tan solo eso, un medio, un canal transmisor.

ero en radio, como en todo medio de comunicacion colectiva, no basta con tener un
ensaje. Quienes se acercan al micr6fono sin mayor reflexion ni preparacion,
otivados por su deseo de “llegar al publico”, corren el riesgo de llegar a unos pocos.
1 recurso esta ahi, siempre a la mano del oyente: girar la perilla del dial y cambiar la
stacion. No es suficiente, entonces, determinar lo que se quiere decir: se debe saber
6mo decirlo a través de la radio para ser escuchados, atendidos y entendidos.
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Los analistas de los mass media ( Medios de Comunicaciéon Social ), dicen que en todo
medio de comunicacion colectiva el mensaje es afectado por las caracteristicas del
medio transmisor. Esto quiere decir que, el medio radiofénico, influye necesariamente
sobre el mensaje, lo condiciona, impone determinadas reglas de juego; obliga a

determinar la comunicacion a la naturaleza y a las caracteristicas especificas del medio.
/19

La concepcion antes descrita; que ve en la radio un mero vehiculo electrénico que
transmite mensajes a distancia, debe ser modificada. La radio no es un vehiculo, sino
un instrumento; sin duda, un gran instrumento potencial, pero que, como todo
instrumento potencial, exige conocerlo, saber manejarlo, adaptarse a sus limitaciones y
a sus posibilidades. Usar bien la radio es una técnica y un arte./20

4.2.3 LIMITACIONES DE LA RADIO
4.2.3.1 Unisensorialidad

La radio s6lo emite sonidos. Se vale de un solo y unico sentido: el oido, al cual se
encuentra limitada. Durante mucho tiempo, se magnifico esta limitacion desde el punto
de vista de la eficacia de la radio como instrumento cognitivo. Se sostenia que, en
proporcion abrumadoramente mayoritaria, el ser humano aprende por la vista. Se
afirma que mas del 80% de los conocimientos se adquieren por el conducto visual, en
tanto menos del 10% de los mismos llega por via auditiva./21

Es comin oir decir que “una imagen ensefia mas que mil palabras”. Estas afirmaciones
son hoy en dia muy cuestionadas. Se cree que no es probable que ningun medio en
particular tenga todas las propiedades que lo hagan el medio ideal. Cuando se compara
la efectividad de los distintos medios para la ensefianza, rara vez se encuentra alguna
diferencia”. Mario Kaplin, en su libro “Produccién de Programas de Radio”, seiiala asi
mismo que, “casi todas las funciones de la instruccion pueden ser cumplidas por casi
todos los medios 'y que en general no se han encontrado diferencias sustanciales en la
efectividad de los distintos medios en personas diversas.”/22

Se afirma quizas con un poco de ligereza, que vivimos en la “civilizacion de la
imagen”. Un examen mas sereno pondria en evidencia que la imagen visual favorece un
tipo de percepcion sensorial, mas dirigido a los sentidos que al pensamiento y a la
razén. Cada vez mas se impone la necesidad de revalorar la palabra, como verdadero
instrumento de la comunicacion y el pensamiento. “La palabra humana es Ia mis



grande expresion creativa del hombre, su acto de encarnaciéon en el mundo y su
posibilidad de realizar una auténtica comunicacién con los demas hombres.”/23

Pero ya en un balance objetivo, es preciso convenir que esa unisensorialidad de la radio
tiene consecuencias importantes, indicandolas como una innegable limitacion del
medio: '

Peligro de fatiga: Al estar centrada en un solo sentido y contar con el sonido como
tnica fuente de estimulo, la emision radiofénica puede provocar la monotonia. Porque
carece de elementos visuales, un programa radial puede cansar mas facil y rapido que
uno de television o una pelicula.

Peligro de distraccion: Al quedar la vista, por asi decirlo, “sin alimentar”, los oyentes
de radio deben concentrarse mas para prestar atencion a ese mensaje que solo les llega
por el oido; pero la capacidad humama de concentracion tiene sus limites. Esa
“ceguera” a que la radio somete al auditorio, puede producir en €l distraccion sensorial,
sobre todo visual. Si la emision no resulta interesante y no logra captar rapidamente su
atencion, el oyente puede facilmente distraerse y dejar de atender. “La comunicacion
radiofénica esta extremadamente expuesta al ruido”, especialmente al visual.

4.2.3.2 Ausencia del interlocutor

Esta limitacion no es exclusiva de la radio, sino comin a todos los medios: de
comunicacién. En radio el comunicador no puede percibir la reaccién de los oyentes
como puede hacerlo cuando habla en una reunién. Los oyentes, a su vez, no pueden
hacer alguna pregunta o pedir que se les repita alguna frase que no entendieron bien, ni
controlar la velocidad de la exposicion. El emisor se dirige al perceptor sin dejarle
posibilidades de reciprocidad. Este esta reducido a recibir pasivamente la comunicacion
que le llega verticalmente, “desde arriba”, y en la que no puede intervenir. Ello crea en
primera instancia una situacion de dependencia: el receptor depende inicamente del
€misor.

4.2.3.3 Fugacidad

El mensaje radiofonico es efimero, se inscribe en el tiempo. No es posible al perceptor
volver atras y releer lo que no logro aprender, como sucede en el mensaje escrito. Lo
que se dijo ya esta dicho, ya paso; si no fue captado y entendido, ya no hay remedio: el
oyente se “desconecta” porque no puede seguir el resto de la exposicion.
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Esto implica la necesidad de ser muy reiterativos por radio; de repetir e insitir. Es decir,
que el mensaje radiofonico esta sujeto en alto grado a lo que en comunicacion se llama
“ley de la redundancia”.

También el hecho ya analizado de que el receptor estd ausente, no puede controlar la
velocidad de la emision ni puede pedir que se le repita lo que no entiende, exige un alto
grado de redundancia para asegurar que los conceptos que se desean comunicar sean
percibidos y retenidos.

Segin Mario Kaplun, esta exigencia de redundancia, impuesta por el caracter fugaz del
mensaje, presenta dos consecuencias: Limitacion de la informacion y peligro de
monotonia.

Limitacion de la informacion

En radio s6lo podemos expresar unas pocas ideas por vez. Debemos limitarnos a muy
pocos conceptos en cada emision. Si tenemos cinco aspectos a tratar, lo mas probable
es que debamos conformarnos con elegir uno o dos de ellos -los principales- y dejar los
restantes para una proxima emision, ello por dos motivos:

a) Porque a través de un mensaje efimero e inscrito en el tiempo, no es
posible desarrollar muchas ideas porque el oyente no puede retenerlas, y

b) Porque cada concepto debe ser expuesto en forma insistente y reiterada y ello lleva
tiempo. Lo que en un texto destinado a la publicacién impresa se puede decir en cinco
lineas, en un guién radial probablemente exigira diez o acaso quince. Y ese tiempo que
se nos va en redundar, es tiempo al que debemos renunciar para afiadir mads
informacion.

Peligro de monotonia

Si no repetimos bastante, el mensaje sera dificilmente captado y retenido. Pero esta
ineludible necesidad de repetir, entrafia también el peligro de resultar mondtonos,
rovocando aburrimiento, distraccion, rechazo. Para evitar la monotonia se debe ser
creativo en la elaboracién de los programas.

.2.3.4 Auditorio condicionado

n América Latina, la radio es muy oida; pero el piiblico se ha acostumbrado a tener el
eceptor constantemente encendido como “musica de fondo”, para sus tareas o sus
omentos de descando. Se ha habituado -y las propias emisoras contribuyen a
abituarlo- a establecer con el radioreceptor una relacion comoda y pasiva.
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Muchos factores han contribuido a esta tendencia a la facilidad y al menor esfuerzo,
tales como:

* La transmision de radio llega en cualquier momento hasta donde uno esta con sélo
accionar una perilla. Hoy dia con los modemnos aparatos portatiles transistorizados, la
radio va con uno a cualquier parte.

* Si lo que se escucha no interesa o no gusta, se gira la perilla del dial y se cambia de
estacion

* El mismo hecho de que en América Latina no haya que pagar un impuesto o licencia
por ¢l derecho a escuchar radio (como sucede en Europa), crea la sensacion de que la
radio es gratis, un regalo, algo que estd siempre a disposicion sin requerir el mas
minimo esfuerzo o sacrificio.

Es asi como el radio-oyente se ha acostumbrado a oir no para pensar, sino para
distraerse; no para poner algo de si en la captacién del mensaje, sino en busca de un
placer facil. La radio que él generalmente oye, complace y fomenta esa tendencia a la
facilidad, le brinda masivamente entretenimiento, distraccion.

Es importante destacar acd que ninguna programacion es carente de contenido, todo
programa influye en la mente de los oyentes. Las novelas, los anuncios comerciales, las
canciones y los programas de entretenimiento que consumen masivamente, tienden a
fomentar una actitud acritica y a consolidar una serie de valores y de pautas de
comportamiento. Un mensaje religioso presume otros valores y pautas; y en
consecuencia, entra en colision con los que, por la influencia ambiental masiva, el
oyente se ha acostumbrado a validar.

1 mensaje evangelizador va “contra la corriente.” Siempre es mas facil seguir
reyendo y pensando lo que se ha creido y pensado, lo que “todos piensan”, que
uestionarse y problematizarse. Si no se tiene el cuidado de graduar y de medir el
ensaje, por buenos y verdaderos que sean los valores que se trata de impulsar, se
orre el riesgo de generar en la mayoria incomprension y rechazo en lugar de
ceptacion.

n resumen, la radio no es secamente un vehiculo, sino un medio que al igual que todos
os mass media, debe ser utilizado tomando en cuenta sus caracteristicas y limitaciones;
uscando condicionar el mensaje al medio. Seria exagerado afirmar que “el medio es el
ensaje”, pero si cabe aceptar como un hecho de real importancia, que “el medio
adiofonico condiciona el mensaje”./ 24
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Las limitaciones del medio radiofonico, son superables, o al menos en buena medida: la
radio es ciertamente un medio idoneo para la comunicaciéon. Pero estas limitaciones
existen, son importantes y deben ser tenidas en cuenta, pues, de desconocerlas, la
comunicacion puede resultar parcial o totalmente, no cumplida en sus objetivos.

4.2.4 TIPOS DE EDUCACION

Ya que el presente trabajo, consiste en la elaboracion de un Manual de Capacitacion
Basica, es oportuno abordar el tema de la “educacion”.

Este Manual aspira ser una util herramienta de trabajo en manos de aquellos que
sintiendo la comunicacién como una vocacion, vicudo a la radio mas alla de un medio
de vida, logran visualizarla como un instrumento de evangelizacion y educacion, como
una promotora de auténtico desarrollo. Para quienes piensan que la radio, como todo
medio de comunicacion colectiva, tiene una funcion social que cumplir, un aporte que
dar a los salvadorefios. Si coinciden en ello, lograran interesarse en desarrollar una
capacitacion, percibiéndola como un medio mas para alcanzar sus metas.

Coincidiendo en que la formacidn y educacion de los locutores sera un medio mas para
alcanzar las metas de la radioemisora -en este caso especifico la evangelizacion-
hablaremos un poco sobre los tipos de educacion, ya que no es posible abordar una
tarea educadora, sin tener claro previamente el tipo de pedagogia que se adoptara.

Se partira del hecho que se cuenta con 3 opciones educativas, segun la exposicion de
Mario Kaplin, en su libro “El Comunicador Popular”, dividiéndolas, asi:

1) Educacion que pone énfasis en los contenidos
2) Educacion que pone énfasis en los resultados
3) Educacion que pone énfasis en el proceso.25/

4.2.4.1 Educacion que pone énfasis en los contenidos

Es la educacion tradicional, basada esencialmente en la transmision de conocimientos y
valores de una generacion a otra, del profesor al alumno. Tiende a ser vertical,
generalmente autoritaria y muchas veces paternalista. El profesor, el instructor, “el que
sabe”, acude a enseiiar al “ignorante” al que “no sabe”.

Con este tipo de educacién se trata de inculcar conocimientos, de introducir en la
memoria del alumno, el que es visto como receptaculo y depositario de informacion.
Repetidamente se ha reprochado a la escuela tradicional su tendencia a confundir la
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auténtica educacion con lo que es mera instruccién, con lo cual, -se ha dicho también-
ella informa mas que forma. 26/

En este tipo de educacion el profesor y el texto son la base del método, los programas
de estudio son frondosos y basados en los conceptos y datos que el profesor y
comunicador considera importantes; se concede poca importancia al didlogo y a la
retroalimentacion, se premia la buena memorizacion de los contenidos y se sanciona la
reproduccion poco fiel o demasiado original de los mismos.

El objetivo en este modelo es que el educando aprenda.

4.2.4.2. Educacion que pone énfasis en los resultados

* Este modelo cuestiona el modelo tradicional, surgid como una reaccion contra él,
como una respuesta mas actual, mas “moderna.”

* Da mucha importancia a la motivacion.

* Rechaza el modelo libresco, los programas frondosos

* Plantea una comunicacion con retroalimentacion por parte del destinatario

* Postula como objetivo el “cambio de actitudes”

* Es un método activo, propone acciones

* Se preocupa mucho de evaluar el resultado de las mismas.

Sin embargo, a pesar de esas aparentes coincidencias que pueden hacérsenos
atractivas; su estilo es tan autoritario ¢ impositivo como el modelo tradicional o quiza
mas. Este método pretende condicionar al educando para que adopte las conductas e
ideas que el educador ha determinado previamente ( lo cual explica, de paso, porqué
este modelo ha tenido tanta aceptacion en el ejército).

Quien determina lo que el educando tiene que hacer, como debe actuar, incluso qué
debe pensar, es el educador. Todo se convierte en técnicas, para el aprendizaje. Este

modelo podria calificarse como de educacién manipuladora.

No seria del todo justo afirmar que este tipo de educacion no tiene en cuenta al hombre.
Por el contrario, existe todo un vasto estudio de la psicologia humana desarrollado al



32

servicio de esta corriente. Pero no es una psicologia que procure el pleno desarrollo
autonomo de la personalidad del individuo, sino que investiga los mecanismos para
poder persuadirlo y conducirlo mas eficazmente; para moldear la conducta de las
personas de acuerdo con los objetivos previamente establecidos.

La recompensa juega, pues, un papel capital en las técnicas educativas de este modelo.
Ella es la que determina la creacion de nuevos habitos en el individuo. Es algo mas que
el premio de obtener una buena nota en un examen; debe ser algo capaz de mover al
individuo para que adopte una nueva conducta; esto es, de provocar un efecto y
producir un resultado.

Es también en ese sentido que este modelo habla de “cambio de actitudes”, entendido
como la sustitucion de habitos tradicionales por otros favorables a las nuevas practicas;
pero siempre habitos,- vale decir-, conductas autématas, moldeadas, condicionadas.

Es asimismo significativa la estrategia que adopta este modelo de educacion en relacion
al conflicto. Los educadores formados en este modelo, al plantearse las técnicas para
imponer la modernizacién y el “cambio de actitudes”, preven lo que ellos llaman
“resistencia al cambio”: creencias, mitos, juicios, tradiciones, valores culturales
ancestrales que conforman y condicionan el comportamiento social y que pueden entrar
en conflicto con los nuevos habitos propuestos, generando resistencia y rechazo.

(Cual es la estrategia que aconseja en ese caso la comunicacién persuasiva?. Ante
todo, desde luego, no hacer caso ni escuchar a los destinatarios; considerar que el
técnico siempre tiene razén y que si la gente no quiere aceptar las nuevas conductas es
siempre por “prejuicios”, por “ignorancia”, por “atraso”. Y, en segundo lugar, tratar de
introducir la nueva conducta evitando el conflicto.

“Para sustituir algo -dicen- no es necesario discutir los efectos de lo anterior. Es mejor
resaltar las ventajas de lo nuevo que se propone e insistir en la recompensa. Cuando el
mensaje no esta de acuerdo con los valores del medio social del que forma parte el
destinatario, se debe omitir toda referencia a ese desacuerdo.”

Es decir, inculcar las nuevas actitudes sin pasar por la reflexioén, por el andlisis, sin
pasar por la conciencia, sin someterlas a una libre eleccion.

La conciencia, la libertad, molestan, fatigan. Hacen perder tiempo. Hay que lograr un
resultado: no que la persona piense, discuta la cuestiéon y tome una decision libre y
auténoma (porque eso lleva tiempo y hay serio peligro de que al final termine
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rechazando la propuesta), sino persuadirla, condicionarla, ofrecerle el cebo de una
recompensa, para que adopte de una vez el cambio que desea imponer.

El modelo en su aplicacion

* Asi como en el modelo tradicional, el eje reside en el profesor y en el texto, aqui el
centro es el programador. El trabajo de ensefiar se deja para materiales escritos o
audiovisuales, maquinas de ensefiar, computadoras, etc.

* El planteamiento de la instruccién y su programacion es encarada como una
ingenieria del comportamiento

* Se da una apariencia de participacion de los educandos o receptores. Pero es solo una
apariencia, una seudo-participacion: los contenidos y los objetivos ya estan definidos y
programados de antemano. El educando sélo participa ejecutandolos.

El objetivo de este modelo es que el educando haga.
4.2.4.3. Educacion que pone énfasis en el proceso

Este tipo de educacion, destaca la importancia del proceso de transformacion de las
personas. No se preocupa tanto de la materia a ser comunicada ni de los resultados en
términos de comportamiento, sino mas bien de la interaccion dialéctica entre las
personas y su realidad, y del desarrollo de la capacidad intelectual y de la conciencia
social.

No es que este tipo de educacion niegue ni desatienda las necesidades y requerimentos
del desarrollo; pero enipieza por partir de una concepcion distinta de este desarrollo,
visto aqui como una realizacion integral del hombre, que ha de conducirlo no sélo ni
tanto a temer mas, cuanto a ser mas. Piensa, ademas que, aun para alcanzar las metas
de un desarrollo puramente cuantitativo y material, se necesita una honda
transformacion en la educacioén, que haga hombres pensantes, capaces de participar
activamente en el proceso, mas responsables y mas creativos.

Este tercer modelo también propende, -como el anterior-, a un cierto “cambio de
actitud”, pero no asociado sélo ni principalmente a la adopcion de nuevas tecnologias.
El cambio fundamental aqui consiste en el paso de un hombre acritico a un hombre
critico, de un hombre a quien los condicionamientos de su medio ha hecho pasivo,
conformista, fatalista, a un hombre que asume su propio destino; un hombre capaz de
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superar sus tendencias egoistas e individualistas y abrirse a los valores solidarios y
comunitarios.

Si se puede caracterizar esquematicamente el primer tipo de educacion como el que se
propone que el sujeto aprenda y el segundo como el que busca que el sujeto haga,
podria decirse que lo que procura este tercer tipo es que el hombre piense.

Se busca estimular la inteligencia del hombre, para que ella crezca en el sentido de
hacer mas compleja su estructura y mas rapido y flexible su funcionamiento. Lo que
importa aqui es que, mas que aprender cosas el sujeto aprenda a aprender; que se
haga capaz de razonar por su cnenta. Este modelo fomenta la reflexién de los
contenidos. Lo que importa aqui m..s que ensefiar cosas y transmitir contenidos, es que
el sujeto se haga capaz de razonar por si mismo, de superar las constataciones
meramente empiricas e inmediatas de los hechos que lo rodean y desarrollar su propia
capacidad de deducir, de relacionar, de elaborar sintesis.

Ya no se trata pues de educar para informar sino que busca formar a las personas y
llevarlas a transformar su realidad, es asi como:

* El educador no es mas que el educando, y viceversa

* Sino un educador-educando con un educando-educador.

Lo cual significa:

* Que nadie educa a nadie, pero tampoco, nadie se educa solo

* Sino que los hombres se educan entre si, mediatizados por €l mundo.

Asi el educador-educando esta ahi para acompaiiar, para estimular ese proceso de
analisis y reflexion, para facilitdrselo; para aprender junto a €l y de él; para construir
juntos.

A diferencia de los otros modelos, éste no rechaza el error, no lo ve como fallo ni lo
sanciona, sino que lo asume como una etapa necesaria en la busqueda, en el proceso de

acercarse a la verdad. En esta educacion no hay errores sino aprendizajes.

v No es una educacion individual, sino siempre grupal, comunitaria: nadie se educa
solo, sino a través de la experiencia compartida, de la inter-relacion con los demas.
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* El profesor es un facilitador.

* Este tipo de educacion exalta los valores comunitarios, la solidaridad, la cooperacion,
exalta asimismo la creatividad, el valor y la capacidad potencial de todo individuo.

* Si la educacion es un proceso, es un proceso permanente. No se limita a unos
momentos en la vida, a unas instancias educativas, a un curso escolar de equis meses.
La educacion se hace en la vida, en la praxis reflexionada.

El objetivo de este modelo es que el sujeto piense y que ese pensar lo lleve a
transformar su realidad.

Después de analizar los tres modelos de educacién que presenta Kaplun, el
investigador considera que este tercer modelo es el idoneo para impartir el Manual de
Capacitacion Basica que propone, ya que este modelo posee las mejores cualidades y
ventaias.
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5.0 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

5.1 OBJETIVO GENERAL

Elaborar un Manual de Capacitacion Basica para los locutores de Radio Luz.
5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

5.2.1. Dar a conocer la potencialidad del medio radiofénico.

5.2.2. Proporcionar los conocimientos teoricos basicos de una radio
confesional, para mejorar el trabajo del locutor en Radio Luz

5.2.3. Descubrir el papel del locutor dentro de una radio confesional
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6.0 METODO

Los pasos que realizo el investigador para llevar a cabo su trabajo fueron:
1) Visitas a la biblioteca de ASDER para recopilar el material bibliografico
2) Seleccion del material bibliografico

3) Adaptacion del material seleccionado al medio radiofénico confesional

4) Adaptacion del material seleccionado al modelo de ensefianza que pone énfasis en
los procesos

5) Investigacion de nombres de profesionales del medio radial que puedan ser invitados
para compartir con los educandos sus conocimientos y experiencias

6) Elaboracion de actividades para la aplicacion de cada unidad, en las que se
comprobara el aprendizaje a través de la puesta en practica de los conocimientos
impartidos

7) Eleccion de material didactico, desde papel y lapiz hasta estudio de grabacion

8) Redaccion del material final

9) Transcripcion del material final

10) Entrega del material final
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7.0 DIFUSION

El presente trabajo de graduacién, sera difundido a través de su distribucién en las
diversas Universidades Catolicas del pais, tales como: la Universidad Centroamericana,
UCA vy la Universidad Don Bosco.

Asi como también, la entrega de ejemplares en las radios catdlicas del pais, como lo
son: Radio Veritas, Radio Emats, Radio Asis, Radio Paz y Radio Luz.



ANEXOS



10JA DE EVALUACION DE LOCUTORES DE RADIO LUZ

Nombre:

Yeriodo evaluado:
furno de: a:
Jias:

‘actores de calificacion:
\: malo R: regular B: bueno E: excelente

') Locucion

1) ¢, Se desenvuelve con naturalidad?

1) { Vocaliza bien?

1) ¢Es respetuoso con la audiencia?

I) ;Lee correctamente?

1) (Imprime la intencion en lo que dice?

') Motivacion

) ( Es ameno en lo que dice?

) , Habla oportunamente?

) (Sabe motivar a la audiencia?

) (Cree lo que dice?

) (La audiencia se expresa bien de él?

') Operacién

) ¢Liga espacios o silencios entre las canciones?
) ¢, Liga correctamente las canciones?

) ¢, Tiene a tiempo el material a utilizar?

) ¢, Sigue la programacion musical?

) (, Programa correctamente los comerciales?

) ( Programa correctamente las promos?

) {Mantiene y entrega limpia la cabina?

) Creatividad

) ( Propone nuevas ideas?

) ¢Innova constantemente en su turno?

) (Investiga y se prepara para su turno?

) ¢ Busca recursos adicionales a los existentes?

) Identificaciéon
) ¢, Participa activamente en los eventos de la radio?

) ¢, Participa en reuniones de locutores u otras en beneficio de la radio?

) Asistencia
) ¢Es puntual en la hora de llegada a su turno?



43

EN DE ESTUDIO DE AUDIENCIA RA
MARZO 1996 = ZONRA ME TROPOLITARA
DE RADIOS SEGUM TOTAL GENERAL
[X) B0 | 1617 | X4 | 1«18 | 1618 | 1830 [RrSRs
EMISORAS HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | EN ADEL |PRoMEDIC
FEMENINA 43 4“1 41 4 4 14 08 16 32
A CHEVERE 42 8.7 34 1§ 23 15 04 07 28
ASTRAL 30 4. 28 1.1 28 22 07 13 22
ABC FM ST 36 45 23 12 18 1.1 08 12 21
DOBLE L 27 3.0 18 08 10 12 0s - 10 15
QUE BUENA 32 34 22 086 07 03 04 05 14
CADENA ML 80 16 0 15 0s 15 08 04 05 13
A GUAPACHOSA 15 23 12 1.3 18 09 04 08 12
Wl PREFERDA 18 28 14 06 12 07 0.1 03 1.4
FESTA 18 29 13 06 05 05 04 03 10
LASER 13 20 0s 06 0.7 0.7 0.1 08 09
LA MUSIQUERA 17 22 08 08 0.7 04 02 02 09
CADENA YSKL 27 10 08 03 04 02 02 04 08
UPA 13 17 0s 00 02 02 02 05
ST. SCAN 0§ 1.4 04 02 05 04 0.1 03 05
MONUMENTAL 08 0$ 0s 0.1 04 02 00 0.1 04
CAD. CENTRAL 08 07 0s 02 03 02 0.1 03 0.4
Lz 09 10 04 0.1 02 0.1 0.0 02 04
RESTAURACION 07 07 05 03 02 0.1 0.1 02 04
RANCHERA 0s 05 03 02 0s 02 0.1 03 03
ST.VIDA 03 04 04 02 02 02 03
DOBLE § 0s 0.7 03 02 02 02 0.1 03
EL MUNDO 03 07 04 04 02 0.1 0.1 03
ROMANCE 03 0s 03 0.1 02 02 00 0.1 02
ARES 03 0s 02 02 02 00 0.1 02 02
ST.CLUB 04 03 02 02 02 0.1 0.1 02 02
ROMANTICA 03 04 03 0.1 0.1 0.1 0.1 02 02
CAD.SONORA 0s 0s 04 0.1 00 0.1 0.0 02
CLASICA 04 04 02 02 02 0.1 02
1006 02 0Ss 0.1 0.0 02 0.1 0.1 0.1 02
M2 03 03 02 0.1 0.1 0.1 00 00 0.1
Q 02 03 02 0.1 03 00 0.0 00 0.1
F 0.1 03 00 0.1 0.1 0.1 0.1
YsuU 02 0.1 02 0.1 00 0.1 0.1
TUAN 02 0.1 02 0.1 00 00 0.1 0.1
A 02 02 02 00 0.1 0.0 0.1
0.1 0.1 0.1 00 0.0 00
0.1 02 00 00 00
0.0 0.1 0.1 00 00
YA VISION 0.4 00 00
0.0
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ESUMEN DE ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIO

| RIODO: MARZO 1906 ZOMA CENTRO @ACATE COLUCA - BAN VICENTE )
KNG DE RADIOS SEGUN TOTAL GENERAL
88 | B0 | G123 ] 1004 ] 166 188 ] B TX0NSEAE
WNIONG | EMISORAS | HORAS | MORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | EN ADEL | PROMEDIO
1 FEMEMNA 92 87 30 09 13 | 18 09 05 30
2 LA CHEVERE S8 55 50 23 14 18 03 05s 28
3 FESTA 70 ‘ 3s 11 12 08 08 01 23
‘ NA ML 80 53 28 24 12 12 18 11 08 20
5 NA YSKL 58 29 20 30 04 03 09 05 20
8 MONUMENTAL " 19 25 08 03 10 02 0.1 14
7 PREFERIDA 26 37 12 12 10 05 03 01 13
8  |OUE BUENA 32 21 17 07 04 07 03 03 12
8 LA MUSIQUERA 28 1.4 18 04 09 0.4 05 02 10
10 |ABCFMST 22 24 09 05 03 05 05 0.1 08
11 |RANCHERA 24 10 10 09 03 01 02 08 09
12 [STEREO SCAN 18 12 09 08 02 09 0.1 0.4 08
13 L 17 18 07 0.2 01 03 04 0.1 08
14 LASER 18 08 05 0.1 01 05 14 08
15 WS Q) 27 09 05 04 0.1 08
16 JROMANTICA 12 10 08 04 0.1 04- | 01 0.1 05
17 |CAD CENTRAL 10 07 07 03 07 0.1 03 0.1 05
18 [STVIDA 13 03 02 03 02 02 01 02 04 -
19 LUZ 17 07 02 0.1 0.1 04
2  NACIONAL 08 04 02 03 0.1 02
21 MERDAD 04 03 02 0.1 03 0.1 0.1 0.1 02
2 [SONORA 05 02 02 02 02 01 02
A PA 11 0.1 02 02
24 LORENZANA Q) 08 08 0.1 0.1 02
% [STFM® 0S 0.2 0.1 0.1 0.1 02 02
» REO CLUB 04 03 01 04 02
z NA YSU 0S 02 03 01 01
2 [SGLOMX QL 03 05 03 . 01
2  BUENSMA 04 02 05 01
% RVIOS 02 03 02 01 01 01 01
31 POBLES 04 0.1 02 0.1 0.1 01
32  [CUSCATLAN 0.4 02 02 0.1 01
33 LA GUAPACHOSA 03 05 01 01
M RESTAURACION 03 0.1 02 01 0.1 0.1
3% EL MUNDO 03 0.2 0.1 0.1 01 0.1
¥ POBLEF 01 0.1 0.1 02 0.1 01
37  WSTRAL 02 01 0.1 01
B JAPAZ L) 01 01 0.1 00
3B CARNAVAL 01 0.1 0.1 00
© Flm 01 00

;
fg .
:
¢
3
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N DE ESTUOIO DE AUOIENCIA RADIO :
MARZO 1906 - ZOMA ORIENTE (BAN MIGUEL / USULUTAN)

¥ RADIOS SEGUN TOTAL GENERAL

-5 R 31 1617 LyaL! LE %1 181 ) 80 | WHRKS
EMESORAS HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | MORAS | HDRAS | ENADEL PROME 0O
5T INFINITO (L) 8 7 28 29 28 14 14 17 28
A CAUENTE (L) $2 32 33 24 28 14 12 15 28
THAPARRASTIQUE (L) 49 28 18 30 1 12 19 28 23
5T TROPCAL L 48 28 23 18 21 12 16 13 22
AGLOXA U 23 18 24 20 1 12 07 11 18
ARNAVAL (L) 20 24 19 14 0s 1" 08 10 18
ADENA YSKL 38 13 08 11 0s 10 09 13 7 13
"EMENINA 17 09 04 10 10 07 04 0s o8
ANUTO ) 098 089 10 12 10 (). 0s 04 08
ST.VISION L) 1.7 08 13 04 05 03 0s 0s 08
EESTA 20 11 07 03 06 08 04 03 08
JOOLE C Q) 13 14 08 05 (].] 04 03 04 07
LAVOZOELUT. Q) 10 1.1 1.0 09 08 04 03 03 07
ST.ASIS ) 10 08 07 13 03 09 04 01 07
\8C FM STEREQ o8 08 1.0 08 08 04 0.4 02 os
-ADENA 1080 12 o8 0.4 05 08 03 03 0.2 0S
5T RECUERDO () 08 04 04 02 07 03 o8 06 05
:AD .CENTRAL 07 09 08 0.4 02 01 02 0s 0s
WGITAL 1) 08 08 0S5 03 02 01 04 04
ASER 04 08 03 05 04 02 0.1 02 03
A CHEVERE 04 05 03 02 00 02 01 04 03
UE BUENA 03 08 08 0.4 02 0.0 03
5T. SENTIMIENTOS Q) 0.4 02 0s8 0.2 0.1 0S5 03
W PREFERIDA 0S 00 03 02 03 03 01 0.1 02
STOAL Q 04 04 03 0.1 01 01t 01 0.1 02
STEREQ SCAN 02 0S 01 02 04 00 02
NORTERA @) 0.1 0.2 02 02 02 0s 02
SARINOSA 02 04 02 03 0.1 0.1 02
FESTWAL Q) 03 01 03 00 03 00y 0.1 0.1
RANCHERA 05 01 02 00 00 03 00 0.1
ESTAURACION 0.1 03 02 02 0.1 0.1
NOVEDAD L 03 01 02 0.1 00 00 0.1 01
NOSTALGA 1) 03 01 0.1 0.1 0.1
ZADENA YSU 02 02 00 02 0t
SUSCATLAN 01 01 0.2 00 0.2 01
ST CRISTAL ) 00 0.1 02 0.1 0.1 0.1
JOBLE S 02 00 02 01 01
ROMANTICA 02 00 01 02 01
ST. VIDA 0.1 00 00 00
CAD. SONORA 00 0.1 0.0 00

TOVEX SA
WL DE LA EMISORA SE GENERA EN ESA ZONA



FREC] DIST.| POT.|] AUTORIZACION PROPIETARIO O PIRECOON
ASIG. AUT. EMISION | vircnauno CONCESIONARIO
“RABIS SRAMA TR TS | 14 | eVl (1060 JJORCE A CANAS APARTADO POSTAL # 313, SAN MIGUEL.
RADIO FIESTA 1200 | YSMM| 100 1148331 1406 RADIO CORPORACION, SA. C Y OOL ROMAEDIF. »BSS.
RADIOLA PAZ a1nel YsoG| 14 | emees21190 fenizm | JORGE BMILIO ZEDAN AV.JUAN V. VILLACORTA #3,ZACATECOLUCA, LA PAZ
RADIO UNO, DOS, TRES 10| YSNB| 50 | eweq76177 | swens | sENSACION SA DE CV. 25CP. #113.SS
KRADIO METAPAN 1240 | YSMT | 05 «’/ovn oT/041 MAURIGO E. SANDOVAL 200 MTS. AL NTE. DE CENTRO JUDIQAL DE METAPAN
RADIO NORTENA 1240 | YSON | 10 | 2n2m2 1w | SABBL RODRIGUEZ DE AYALA OOL. HIRLEMAN, SAN MIGUEL.
RADIO AMERICA 1250 YSAA| 30 161264 1¢01/93 RADIO RELQJ, SA. CSN. BENITO, AVL1AS PALMAS, PIE ¢ $1005S.
RADIO MIA 1270 YSQZ| 1.6 00U 62-1192 | 1M1 272 JORGE EMILIO ZEDAN CTON.JALACATAL, KM 14, CARRPANAM, SN.MIGUEL
RADIO EMAUS 1280 | YSMQ | 10 [ 73" 43 (2735, JOSE OSCAR BARAHONA SAN ESTEBAN CATARINA, SAN VICENTE. |
RADIO GALAXIA(COMERCIAL) 1280 | YSQV| 1.6 24/11/88 /098 ALBJANDRO CALDERON VIDES SANTA ANA
RADIO CHALATENANGO 1290 | YSMAT] 1.0 Z104/74-18393 | 207/83 MARIO ALEXANDER ESPINOZA 4a. CP. #11 CHALATENANGO
+  RADIO LLANERA 1300 | YSKG 16 [ 112793 190 EDWIN HIRAM AYALA OOL. HIRLEMANN, SAN M!GUJEL.
RADIO CABAL 1300 YSLV| e 1605754742 | 1WeY% MARIO MAIDA QUEHL Sa. AN. #1803SS
RADIO VERITAS 1310 YSRV| S¢ 04/06/88-367 16492 MONSRODRIGO ORLANDO CABRERA SEMINARIO STGAPOSTOLSTGDE Ma
RADIO ENMANUEL 1320 YSAH] 1.0 /1490 [ 27, 5. CRISTINO AMADO HERRERA RUTA MILITAR, Bo. LAS DELICQAS, STA ROSA DE LIMA
RADIO PROGRESO 13| YSHQ] S¢ 14/06/62-15045 | 006/ ACUDES ) PJEBONILLA #3.C. A SN. ANTONIO ABADSS
RNOVEDADES, LA VOZ DE USULUTAN  1340] YSXW| 1.6 /0563 19622 JOAQUIN ORLANDO APARICIO B. KM 164,CRRE. EL LITORAL, USULUTAN
RADIO SINAI 1360 | YSFX 14 | 19092 1964 JOSE ROBERTO RUBIO CERNA OOL. ESCALON RESD. PFOUNTAINBLUE SENDA A ¢4, 55
LA VOZ DE LA AMISTAD e | ysko| 10 | 10129 011295 | DANIEL E. CARDONA 4¢ KM. 61.5 CARRETERA A SONSONATE. '
RADIO LATINOAMERICANA 1380 | YSAL S0 | B 21294 EDGARD EDMUNDO GUARDADO DIAG. UNIVERSITARIA, URB. PALOMO # 2, SS |
LA VOZ DEL LITORAL 1400 YSH | 10 29/08/60-330 /e JOSE INFANTOZZ) 4aAN. #5 USULUTAN
R:DIO UNIVERSITARIA 1420 | YSUCA 1.6 |310¥89424 |1119% | UNIVERSIDAD CENTROAMERICANA | UCAAUTOPISTA SURSS
RADIO RENOVAQION 1450 | YSKR] 1.6 4041 1770495 CARLOS PLEITEZ LUNA APDO. POSTAL 1893, SS.
RADIO FESTIVAL 19¢| YSCS| 10 |emeun-p7ey | Iveeyr | ROBERTO JOSE MARIO ALVARADO BRA| 2a. AV. SUR # 3, USULUTAN
RADIO IMPERIAL 1500| YSDA| 1.0 2%/04/T7-319 176 DANIEL BSAU CARDONA ¥ Km 615 CARRSS. -SONSONATE
RADIO CADENA CUSCATLAN 1530 YSCZ | 1.0 10/01/86 (490 2.] PUBRZA ARMADA DE EL SALVADOR ESTADO MAYOR DE LA PA, CARRSTA. TECLA, 5SS
RADIO CADENA CUSCATLAN 1550| YSCZ |10 100L/86 wivn FUBRZA ARMADA DE BL SALVADOR BESTADO MAYOR DE LA FPA, CARRSTA. TEQ.A. SS
| __MAYA VISION 0ysvv| 10 [2n2m WM | MAYA VISION, SA. DE CV. CALLE TALAMANCA, OOL. MIRAMONTE # 27914, 5S.

9t



RESUMEN DE ESTUDIO DE AUDIENCIA RADIO
PERIODO: MARZO 1008 2OMA OCC DENTS Mtw-mﬂ-,

RANKING DE RADIOS SEGUN TOTAL GENERAL

88 810 1612 1 1214 1418 1618 B0 HORAS
RANKING | EMISQRAS HORAD L HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | HORAS | EN ADEL PROMEDIO
1 'SODA STEREO @] 34 S54 29 20 4 24 10 19 28
2 FM 94 |8} 1 kY] 10 15 37 21 11 09 rA
3 ICADENA ML 80 22 28 21 10 18 15 08 07 16
4 JOOBLE H w 18 37 15 08 18 1M 07 08 19
5  ICONGA M 13 24 15 08 15 0s 03 02 11
8  |QUE BUENA 15 18 07 03 07 05 02 02 07
7 Y SIL 19 13 04 03 08 04 02 02 07
8 FEMENINA 18 09 04 03 07 05 04 0?2 - 08
8 QKoaE W 14 13 04 03 03 02 02 02 0s
10  [RANCHERA 10 1 07 02 03 02 03 01 05
1 ABC FM ST "]} 08 (] ] 04 0S 03 04 01t 0s
12 JRESTAURACION 07 07 05 01 04 0 04 03 05
13 LASER 09 08 08 0.1 04 02 04 01 04
14 PREFERIDA 07 05 o7 03 05 0s 03 04
15 CHEVERE 10 05 02 02 1].] 0¢ 02 02 04
16 D.CENTRAL 08 11 0s 02 03 02 0.1 0.1 0.4
7 PACTO Q) 08 08 02 01 03 0.1 04 01 03
10 ROAD Q) 05 07 02 01 03 04 02 03
19 [STTROPCAL Q) 03 05 05 0.1 02 05 0.1 0.1 03
2 [ST.SCAN 02 0S 05 03 04 0.1 0.1 0.1 03
4] ISTMAR () 04 0.4 04 01 03 01 01 02
po) IST.VIDA 04 03 01 01 01 02 03 01 02
3 [sTCcws 02 02 02 0.1 03 01 01 04 02
4 EL MUNDO 03 0.1 03 0.1 0.1 03 0.1 0.1 02
2%  [SONOR 0.1 05 03 0.1 02 02 02
= 0 NTAL 0.2 02 03 0.1 02 02 0.1 02
v 4 2 02 02 01 0.1 0.1 02 0.1 02 02
2B [CUSCATLAN 01 03 0.1 01 03 0.1 0.1
» C0 02 02 02 01 01 01
k1] TREMENDA ()| 01 02 0.1 01 01 01 01 01
k)| MONTECRISTO Q) | 0.2 02 0.1 02 0.1 0.1
R”) S (5) 02 02 01 0.1 01
X RO 01 03 0.1 01 0.1
M DENA YSU 01 01 0.1 0.1 01
» SUCA 0.1 02 01 0t
» DOBLE S 0.1 0.2 0.1 01
37 ISABACT [\ B] 01 01 00
B BUENISMA 0.1 0.1 00
» CANA 01 01 00
0 SIQUERA 0.1 00
JENTE : VEX, SA

LASEMDELA'EHSORASEGEPGRAENESAM



"DIST.| POT.| AUTORIZACION — PROPIETARIO O DIRECION
ASIG. AUT.| EMSION | vimawnsmol CONCESIONARIO
[ RADIS RESTAURAGON 17 T8 |13 | WA~ TCTENA ETIV, GO 8TA LUGALOPANCOES.

RADIO VARIEDADES 5| YSPG| 2¢ 101187688 Wiy CADENA DE EMISORAS DPTALES OOL.DIVINA PROVIDENCIA SONSONATE
RADIO CADENA CENTRAL M| YSKT|{100 |2ews6525 |20e488 | RADIO VISON SAde CV. 25CP.#A1ISS.

RADIO Ml PREFERIDA | YSNK| 30 |ee061-7914 | 20w | SOCRADIO EXITOS SA. CBERLIN #212 URBBUENOS ARESSS.

LA MONUMENTAL 69| YSLN|100 206/61-19T1 | V67 YSLN LA MONUMENTAL SA. 4.CO#D4ED.COMERCIALSS

RADIO EL SALVADOR 64| YSSS |100 1mrn 17902/ SECRETARIA DE INPFORMACION DE LA P| PARQUE VENUSTIANO CARRANZA SS.
AUTORADIO 69 | YSQR 10 | 2292 200294 JORGE M. SUVILLAGA Z ED.YSUCOLESCALONSS.

YSU RADIO CADENA | YSUU| se 3107/80-327 1512/9%¢ JORGE M SUVILLAGA Z ED.YSU,COLESCALONSS.

CRCUITO YSR TN | YSRA| S0 /0/87-434 U7 CQRCUITO YSR SA. Km 45 CARR. STA TECLASS. -
RADIO UNIVERSAL ™| YSKL{100 |2wusi32z |17n2%6¢ | RADIO CADENA YSKL SA. 4.CO.@SUSS.

LA VOZ PANAMERICANA M| YSAX | 100 2004%89-536 1095 DIFUSION SALVADORENA 1a CP. #3412SS
‘RADIO LORENZANA 610| YSPA | 1.0 101086616 (/)] ENRIQUE SALAZAR COSTADO N_PARQUE CENTRAL, SN. VICENTE
RADIO VANGUARDIA M| YSFB| Se MSET-15452 | anen ENRIQUE SALAZAR PSIEVILANOVA ENTRE 8a Y 1600 ANSS
RADIO TECANA 84| YSRC| 1.0 07/16/61-1421 | 20/07/95 RAFAEL AGUILAR MORAN Y SRA. ALTOS CINE TECANA SANTA ANA

CADENA DE ORO M| YSAR| 1.¢ $1106/ST13TD | 2511/84 CADENA DE ORO SA.de CV. EDPALOMO,CRUBEN DARIO Y AS.SS
RADIO RITMO 80| YSCD| 1.0 170561-1668S | 1641/92 CADENA DE EMISORAS DPTALES 2a. AN. #24STGO. DE Ma USULUTAN

RADIO MUSICAL M| YSLA| 10 1V14574481 | 20097 MANUEL A. FLORES 54 m CALLEJON NTE.PLANTEL CAMINOS STA ANA
LA NUEVA RADIOPOLIS 90| YSQI |10 |econse113 |Zwew?  |ROSA C.CASTILLO DE MAYNES Av LAS ACACIAS #230,.COL SAN BENITOSS.
RADIO CADENA SONORA | YSTG| se | o226 o7/% | RIGOBERTO SANCHEZ GAMERO URBLA ESPERANZA #13225S

RADIO MINUTO 95| YSHG| 1.0 WYU74-22786 | 11186 JOAQUIN ORLANDO APARIQIO B. ATRAS DE JARDINES DE BOLONIA, SN. MIGUEL
RADIO CENTRO %0 | YSTW| o5 1M0U/T1-1788 | 106/ JOSE LUIS GUDIEL G. FINAL % C.OSONSONATE

RADIO UTEC N | YSMS 14 | 27187/42-616 1276671 CADENA DE EMISORAS DPTALES AVLIAS ACACIAS # 2)0.COLSAN BENITOSS
UPALLA RADIO DE LOS NINOS 99| YSTA | 14 |sweuT>-1348 | 2196 | BETTY SUAREZ DE TEAGUE PSeAN.Cy OOLUNIVERSITARIA NTE.SS.
BESTACION ‘H" 1000 | YSHH| 1.0 /11776331 o MANUEL MONTES MAZARIEGO 9 CP #2SSANTA ANA )

RADIO INTERNACONAL 1020| YSCA| ¢ 1HOV49-10452 | O99VYT GUSTAVO ADOLPO BUSTRLO 29 CO. #sSS .

RADIO FRONTERA 104 | YSRM| 1.0 2/11/82-34S 2504/9%¢ RAFAEL ARMANDO RAMOS P. Av2 de ABRIL y 8a.CP AHUACHAPA

- AUTO RADIO w1054 YSQR| 3¢ V7314539 2“2/"‘ YSQR RADIO MORAZAN SA. ED.YSUAV.OLIMPICA.CARR STA TECLASS

R.CADENA MIL OCHENTA 1000 | YSEM| 100 2N 06067 | 1/00/87 ‘ RADIO VISION SA. 25CP. #113SS ’

RADIO MIL NOVENTA 1090 | YSMG| 10 | 1212174 0#¥% | ALFREDO MENDOZA GONZALEZ 2aASy 10CP#3DATIQUZAYA

RADIO RANCHERA 110 ]| YSRF| 30 1670-10660 | 2400242 RADIO STEREO SA.de CV. C.Y COL.ROMAED3-BSS.

LA ROMANTICA 12| YSLR| 10 10661784 | 11296 MANUEL ANTONIO FLORES BARRERA |4 CP_# 5SUSS

RADIO CHAPARRASTIQUE 11 ] YSLG| 1.0 W1YST- 1285 | 03M41/% APARCRO,SA_DE CV. FINAL S COSN. MIGUEL

RADIO MODERNA 1] YSAJ| 10 2511776354 14059 JULIO ALBERTO ARRIOLA Km 72,CARRA CANDELARIA DE LA FRONTERA SANTA ANA
RADIO EL MUNDO 1140] YSTS|104 12/04/62-6954 | 16/02/97 BETTY SUAREZ DE TEAGUE C.Y COL.UNIVERS. NTE.MEJICANOS

RADIO ONDAS ORIENTALES 11| YSCFP|1e 12055312234 | 191296 MANUEL ANTONIO FLORES B CARRPANAMERICANA KM. 141,SN. MIGUEL
RADIO CORPORACION 116 YSRG 18 | 25M1/88 ey RIGOBERTO SANCHEZ GAMERO CTON. EL PORTEZUELO SANTA ANA.
RADIO LA BUENISIMA | 1160 YSCL| 39 1%65/83 "L/ COMUNICACIONES DIVERSAS 40 CP.ENTRE 4} Y 45ASSS

LA VOZ DEL PACIFICO 1M YSCB{ ¢S 150561-12498 JORGE EMILIO ZEDAN OOLDIVINA PROVIDENCIA SONSONATE

LA VOZ EVANGELICA DE AMERICA 110] YSVE| 5¢ 2902751433 | 1411499 ENRIQUE RAMIREZ CASTILLO KM 185, CARR PANAMERICANA. SNMARTIN

8V
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GERMAN RIVAS
LUTS ALONBO HERNANDEZ

JUAN LEMUSB ROSALES
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INTRODUCCION

Por qué un Manual de Capacitacion Basica para locutores de una radio confesional?
’orque hay plena conciencia del vacio de formacién que existe en este campo. Ademas, el
resente trabajo viene a contribuir a una necesidad expresada por la Iglesia.

2l Documento de Puebla lo sefiala asi: “La tarea de formacion en el campo de la
somunicacion social, es una accién prioritaria. Por tanto, urge formar en este campo a
odos los agentes de la evangelizacion”. (cfr. DP 1083)

.a Instruccién Pastoral Communio et Progressio, también lo sefiala: “Los informadores
satdlicos tienen derecho a recibir de la Iglesia, la ayuda espiritual proporcionada a la
mportancia y dificultad de su mision” (CP 104). Y agrega: “Conscientes de la dignidad
Je esta profesion y de sus dificultades, la Iglesia desea tratar y dialogar con los
nformadores -sea cual sea su creencia religiosa,- sobre cuanto ella pueda aportar en la
somun tarea de resolver las cuestiones propias de su profesion y de ayudar lo mas posible
1 los hombres” (CP 105 cfr. Ibid 15).

2ues, en el campo de los Medios de Comunicacion Social, los instrumentos no hablan por
3i mismos, por |0 menos no lo hacen todo; atras de los instrumentos hay siempre personas:
sreativos, productores, actores, redactores, directores,... jy todos ellos, son sin duda
ilguna, los que determinan las caracteristicas de los mensajes y los procesos de
;omunicacion social! Mas, ¢ quién piensa en ellos? ¢4 quién se preocupa por su formacién?
i qué hacemos por ellos, ademas de criticarlos? Este campo permanece aln totalmente
rirgen en la inmensa mayoria de nuestros paises. (Medios de Comunicaciéon y Conciencia,
3 Pedro Briseilo Chavez. Colombia,1991)

zste Manual no intenta agotar temas, ni tiene pretensiones enciclopédicas. Pretende
sonstituirse en un material de partida para la capacitacion de comunicadores
sristianos a nivel radial. ‘



INTRODUCCION A LA CAPACITACION

ara impartir el presente Manual de Capacitaciéon Basica, es necesario que se elabore
intes la programacion de su realizacion. En ésta se consideraran los siguientes aspectos:
') debe haber una persona responsable que velara por el fiel cumplimiento de este manual
le capacitacién. Esta persona idealmente es el Director de la radio. Esta persona NO sera
juien dirigira toda la capacitacion (en el sentido de exposiciones de material), sino quien
widara de que éste se cumpla y los participantes cuenten con todo lo necesario: local,
yapeleria, responsable por tematica, material escrito para todos, radiocassetera, acceso a
:abina, estudio de grabacion, etc. También velara porque se pasen las evaluacnones y se
ealicen las actividades. Légicamente &l también recibira la capacitacion.

) La periodicidad para impartirlo: es decir, una hora, dos horas,... diariamente,
;emanalmente, etc. Se recomienda impartirlo una hora diaria.

}) Por ser este un material autodidactico, se puede repartir entre los participantes las
ematicas tedricas (sobre todo primera unidad), para ser impartido por todos, cuidando no
imitarse Unicamente a transmitir el material escrito, sino investigando mas para extender y
nriquecer el material. si el expositor desea presentar algun material auditivo de apoyo, o
isitar por ejemplo el volcan (planta transmisora), debe contar con la colaboracién
ncondicional de la radio, es ideal el apoyo logistico de la misma.

}) Se debe cuidar no pasar al siguiente tema si no se ha realizado la actividad del anterior.
’ara ello debe haber una sola persona encargada, sera la misma que cuidara en general
le la logistica de la capacitacion.

’) También se deben tomar en cuenta con anticipacién los invitados que se tendran para
ipoyar en algunos temas. (segun lo indique el matenal escrito o se sugiera
icertadamente).

3) Debe cuidarse que el que todos participen en la exposicion de la capacitacion, no reste
seriedad en sus momentos de intervencion. Se debe fomentar la responsabilidad y el
leseo de hacer el trabajo lo mejor posible.

) Es importante que este material vaya siendo enriquecido con la investigacion del
xpositor, y que este aporte sea considerado para ser anexado al manual, para enriquecer
turas capacitaciones. Esto incluye ejemplos actividades, dinamicas, o cualquier factor
ue venga a mejorar-el manual.

) El tema que abrira la capacitacion sera la exposicion del Modelo de estudio a utilizar
dste serd expuesto por el responsable de la capacitacion). Este primer tema, concluira
n la distirbucion de las siguientes 4 tematicas.

) Se hara una tabla de desarrollo de la capacitacién en la que se definiran por tema los
iguientes puntos:



ema a desarrollar:

Xpositor:

laterial didactico a utilizar:

echa, hora y lugar de la exposicion:

Ina vez hemos fijado nuestra tabla de actividad, demos inicio llenos de animo a esta
apacitacion, en la que jamas debe faltar al inicio de cada dia una oracién de entrega al



MANUAL DE CAPACITACION BASICA PARA
LOCUTORES DE RADIOS CONFESIONALES

UNIDAD |

CONOCIMIENTOS DEL MEDIO RADIOFONICO

NTRODUCCION

:sta primera unidad se divide en 3 grandes apartados:

‘or una parte, se difundiran los conocimientos basicos del origen y desarrollo del medio
adiofénico. Partiremos de la creacion del medio, es decir, conociendo la historia de los
wentores del medio. Luego, como este importante medio llegd a El Salvador, para
ontinuar como segundo apartado con la reaccién de la Iglesia Universal ante el
iparecimiento de los medios y el uso que les da a los mismos.

En un tercer apartado, especificaremos la vision de la Iglesia ante el uso del medio y su

iplicacion para la Evangelizacidon; concluyendo con la descripcion del Comunicador
Jristiano.

JBJETIVOS DE LA UNIDAD

) Realizar un veloz recorrido en el que de una manera deductiva, logremos colocar al
xducando en un mismo marco historico-teérico, sobre el medio radiofénico y la Iglesia.

') Dar a conocer lo que es un Comunicador Cristiano. Sus caracteristicas y retos.

AATERIAL DIDACTICO

Jos valdremos del siguiente material didactico, para lograr un aprendizaje mas agradable
' por {o mismo, que despierte mas interés por parte del alumno. Asi se utilizara:

Material escrito: esto significa que se le entregara al educando el mismo material que se
2s impartira en el desarrollo del curso.

Material auditivo: Nos apoyaremos en el medio auditivo para desarrollar algunas
ematicas, utilizaremos formatos dinamicos como: dramatizaciones, entrevistas,etc.



or ser esta unidad basicamente tedrica, nos apoyaremos para impartirla casi en su
eneralidad, en la charla expositoria.

or otra parte, antes de desarrollar cada unidad se pasara al educando una evaluacion
revia, la cual vendra a ser un sondeo sobre sus conocimientos de la tematica a tratar,
sto no tendra ningun porcentaje calificativo.

sta misma evaluacion se pasara al concluir la unidad, lo que permitira al educando ver
lasmados los conocimientos adquiridos, al mismo tiempo contard con un resumen del
1aterial.

:e concluira la capacitacion, desarrollando un Debate Grupal del contenido, para lograr un
ayor analisis y la elaboraciéon de una estrategia de aplicacién de cada unidad, logrando
on ello la praxis del contenido. ‘
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EVALUACION PRIMERA UNIDAD

Conocimientos Generales del Medio Radiofonico

lombre:
‘echa:

) ¢ Qué inventos contribuyeron al aparecimiento de la radio?

) ¢, Quién fue el inventor de la radio?

) ¢ En qué ano llegb la radio a El Salvador?

) ¢, Como fue el desarrollo de la radio en El Salvador?

) ¢ Cual fue la primera radio confesional en El Salvador?

) ¢, Qué radios confesionales existen actualmente?

) ¢ Cémo nacié Radio Luz?

) ¢ Cual fue la primera reaccion de la Iglesia Catdlica, ante la llegada de los MCS ?
) ¢ Cuales son los principales documentos pontificios relativos a los MCS ?
0) ¢, Cudl es el mensaje que la lglesia transmite a través de los MCS?

1) ¢ Quién es el modelo del comunicador cristiano y por qué ?

2) ¢ Cuales son las principales tentaciones de un comunicador cristiano y como se
ueden afrontar ?

3) ¢ Qué organismos o asociaciones de la Iglesia, dan un servicio comunicacional en
meérica Latina?

4) ; Qué organismos o asociaciones de la Iglesia evangelizan porlos MCS en El
:alvador?

5) ¢, Cual es la preparacion espiritual que debe tener un comunicador cristiano?



ABREVIACIONES
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T Communio et Progressio

M D Comunicacién, Mision y Desafio
V Il Concilio Vaticano Segundo
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UNIDAD I

1. A. Breve Reseina Historica de los inventores de la
Radiodifusion

1ablar de los inventores de la radiodifusion, es mas que hablar de tiempos pasados, es
ablar de hombres que creyeron en un ideal y lucharon fuertemente por él. Hombres que
1Un cansados y sin un centavo, siguieron creyendo y luchando por sus metas.

Entremos en materia!

>ara que el hombre pudiera mantenerse informado a distancia, tuvo que recorrer un duro y
argo camino. En él, descubri6 mecanismos, se encontrd con obstaculos y sufrid
lesilusiones. ‘

fiempo antes de la llegada de la radiodifusién, la sociedad ya habia tomado conciencia de
los grandes necesidades:

La Informacién vy,
El Entretenimiento.

Penny Press

zstas necesidades estaban siendo solventadas, gracias a que la invencion de la imprenta
Gutemberg 1435) revoluciond la prensa escrita. Los periodicos se transformaron de un
yroducto para la élite a un articulo al alcance de todos. En 1833, el periédico The New
fork Sun (El Sol de N.Y.) comenzé a distribuir copias a sélo un centavo de délar. Estos
yeriédicos conocidos como Penny Paper contenian: crimenes sensacionales, chismes,
1oticias, y deporte. Por otra parte, con la masificacion de estos, se logrd traspasar las
livisiones de clase, sexo, edad, afiliacion politica y distintas creencias.

‘ue este medio el primero que permitio la creacion del habito masivo de consumo,
nstituyéndose en la antesala donde los medios electronicos, actuarian.

odevil

ara 1880-1920, surgié un nuevo medio de entretenimiento, los teatros Vodevil. Estos eran
n medio de entretenimiento popular en los que se podia disfrutar de : cantos, bailes,
equenos dramas, comicos y tenores.

| Vodevil prepar6é a las personas para el advenimiento de la radiodifusion, ya que la
rogramacién de ésta tendria contenidos similares al Vodevil. Los programas de



ariedades musicales de las cadenas de radio y después de television, tuvieron sus inicios
n el Vodevil.

3on6grafo

|l siguiente paso era llevar este entretenimiento a los hogares, ¢coémo hacerlo? En 1878,
‘omas Alva Edison, cre6 el fondgrafo, un aparato que registraba y reproducia cualquier
onido, mediante un procedimiento mecénico.

i el fondgrafo también preparé a la gente para el papel futuro de la comunicaciéon
lectrénica. La gente tenia una nueva opcion. Los fabricantes del fondgrafo vendian
Irededor de dos millones de unidades cada ano.

deliculas

‘aralelo al fonografo surge el cinema. De hecho, Edison jugé un papel clave con la
reacion del kinetoscopio en 1889, invento que es en sencillas palabras, un aparato
onsistente en la combinacién de un proyector fotografico y un fondgrafo, que producen la
ensacién de movimiento.

elégrafo

\ hombre moderno le pareceria absurdo que el diario de la manana no le narrara
mocionantes sucesos acontecidos en China pocas horas antes, y nisiquiera se
orprenderia de que el periddico publique fotografias tomadas la noche anterior, en el otro
xtremo del occidente.

in embargo, en 1815 se necesitaron dos dias para que la noticia de la gran batalla de
Vaterloo llegara de Bélgica a Inglaterra, cuando no tenia mas que cruzar el Canal de la
fancha.

lada tiene pues de asombroso el que Samuel F.B. Morse, principal inventor del telégrafo,
lijera que éste “sefalaria una época en la civilizaciéon”.

Jesde los primeros dias de la experimentacion con la electricidad, en el siglo XVIil, los
wentores se sintieron obsesionados por la idea de que se podian enviar mensajes por
nedio de hilos. “Si se puede mandar una corriente, -decian-, ¢ por qué no tratar de
lecir algo con ella?’. Se elaboraron toda clase de sistemas extrafios y complicados. Fue
isi como en 1932, jEurekal, tanto esfuerzo dio resultado: nacié el Telégrafo.

su creador fue un pintor retratista neoyorquino, de nombre Samuel F. B. Morse, contaba
;on apenas 21 anos de edad.

dosteriormente, en 1844, Morse instalé la primera linea telegrafica operacional, de
NVashington D.C. a Baltimore.



-l Teléfono

\lejandro Graham Bell era un joven escocés, hijo de Alejandro Melville Bell, muy conocido
)or su sistema para ensefar a los sordomudos a hablar y comprender el lenguaje.
\lejandro y sus hermanos aprendieron mucho de su padre y gustaban de hacer
ixperimentos.

>uando Alejandro crecio, fue ayudante de su padre y pronto se hizo conocedor por su
rabajo en favor de los sordomudos.

nventos que motivaron y ayudaron a Bell, fueron los del sabio aleman Helmholtz y Reis.
\unque Bell nunca abandond su labor en favor de los sordomudos, se interesé cada vez
nas en la idea de reproducir la voz humana mediante la electricidad. Asi, Alejandro
;omenzo a trabajar para lograrlo. En 1872, a sus 25 afios, Alejandro se traslado a Boston
somo instructor de una escuela fundada para ensenar a hablar a los sordomudos,
nediante el sistema Bell.

:n forma privada ensefiaba también a otros maestros y disertaba en la universidad de
Joston. Vivié tres anos con un pariente de Tomas Sanders, un rico comerciante de
{averhill y dio lecciones al hijito de Sanders que era sordomudo. También ensenid a una
)ella muchacha llamada Mabel Hubband, que habia perdido el habla y el oido siendo nifa.
zstos dos alumnos fueron muy importantes en la vida de Bell; ademas, con el tiempo, Bell
e caso con la seforita Hubband.

3ell empezd a dar mas tiempo a su creacion, dejo a sus alumnos, menos a esos dos y
rabajo empenosamente con Watson, su asistente. Pero Bell sabia mucho mas de sonido
Jue de electricidad, deficiencia que pudo superar gracias al apoyo del viejo inventor José
ienry y su asistente Watson.

\si, Bell comenzé a trabajar con mucho tesén, su labor era cada vez mas tenaz, aunque
amblen cada vez era mas pobre. Sanders y Hubband se estaban cansando un poco de
yudar al joven sofiador, quien no parecia obtener resultados positivos.

ero Bell, estaba seguro de que su triunfo era sélo cuestion de tiempo, y después de
nucha constancia llegé el gran dia, corria marzo de 1876. Reconstruyamos la escena:

- Venga sefior Watson, |o necesito.
dijo Bell desde su taller en el desvan de su casa de pension, cuando el sefior Watson se
ancontraba en un aposento en la planta baja, al otro extremo del edificio.

Segundos después ,Watson llegé al taller, sin aliento a causa de la emocion :

- ;Serior Bell, he oido todas sus palabras claramente!

Este fue el primer mensaje que se transmitié por teléfono.



2| suegro de Bell quiso que exhibiera su invento en la Exposicion del Centenario a
fectuarse en Filadelfia. A pesar de todos sus efuerzos, y aunque era uno de los
:ncargados de organizar la exposicion, el mejor lugar que pudo encontrarle el sefor
{ubbard, fue un rincén que estaba debajo de la escalera. Cuando le llegé la hora de ir a
“iladelfia, Bell no tenia dinero para el boleto del tren. Las lagrimas de amargo desencanto
ie Mabel Hubbard lo decidieron a ir.

¢ asi, un domingo por la tarde estaba parado junto a su rincén, debajo de la escalera de la
3Xposicion, confiando en que a los jueces del certamen no se les pasaria por alto su
mejora del telégrafo’. Su corazén dié un vuelco cuando sélo se detuvieron por un
nomento ante el instrumento de extrarfio aspecto, y se dispusieron a seguir la marcha.

zntonces, aparecio en escena un destacado visitante extranjero, don Pedro I, Emperador
je Brasil:

iComo! ; Usted aqui, sefor Bell? -le dijo el monarca, tendiéndole la mano-. ;Qué esta
1aciendo? jQué placer volver a verlo!.

¢ el soberano brasileno explicé que habia conocido a Bell en Boston, porque proyectaba
sstablecer en el Brasil una escuela para sordomudos, sobre el modelo de aquélla donde
:nsenaba Bell.

( asi fue como todos los jueces escucharon a éste cuando explicé su invento. Luego,
intregod un receptor a don Pedro Il, y él tom6 un transmisor en el extremo de un alambre
:xtendido alrededor del gran saldén de la exposicién. Cuando llegaron las palabras, poco
altoé para que el emperador dejara caer el receptor, y exclamé asombrado:

j Dios mio! jEsto habla!

:ntonces, todos los jueces quisieron probarlo. Estaban presentes José Henry y el inglés,
suillermo Tomson, quiza el mas prestigioso de los ingenieros del mundo en aquel
nomento, dado su papel en la colocacion del cable transatlantico. Tomson dijo:

Es el objeto mas maravilloso que he visto en Estados Unidos.

fanta gente habia estado trabajando en ideas analogas, que la patente de invension de
3ell provocd no menos de 600 pleitos, para determinar quién habia inventado realmente el
eléfono. Pero todos ellos se decidieron a favor de Bell.

EL APARECIMIENTO DE LA RADIO

dace menos de un siglo, la radiotelefonia era desconocida. Existia la telegrafia sin hilos
»ara salvar a los barcos en el mar; pero nadie sofiaba con que la voz, musica y los
sonidos, podrian un dia viajar a través del espacio y llegar a todos los hogares. La
elegrafia sin hilos era Util para hacer sefiales a los buques, pero no tenia aun voz.

,Cémo la obtuvo repentinamente? Entre los hombres de ciencia que prepararon el camino
) la telegrafia sin hilos, hay cuatro grandes sabios dignos de ser recordados. Uno de ellos




3s Jaime C. Maxwell, quien descubrié en 1873, cdmo se mueve en ondas la electricidad.
Jtro, Jorge F. Fitzgerald, quien en 1883 explic6 como se podian producir ondas
slectromagnéticas en el espacio. Un tercero, Enrique R. Hertz, quien en 1887 descubrio
:6mo son en realidad esas ondas, en longitud y frecuencia. Y, por supuesto, Guillermo
farconi, quien en 1896 obtuvo la primera patente para enviar sefales a través del
:spacio, mediante ondas eléctricas.

zI 3 de marzo de 1899, la primera informacién por radio de un accidente ocurrido a un
)arco, permitio que llegaran rapidamente socorros. Cuando se descubrié que las ondas
2léctricas podian enviarse al espacio, sélo fue cuestion de tiempo captar esas ondas y
egistrar sus vibraciones. Estas permitirian deletrear un mensaje.

Un gran inventor italiano

Algunos inventores no han sido reconocidos en vida, pero no fue éste el caso de Guillermo
Jfarconi, quien hizo su primer gran descubrimiento sobre la telegrafia sin hilos, cuando
s6lo contaba con veintitin afos de edad, y vivié lo suficiente para adquirir fama y dinero, y
ser honrado en ltalia con el titulo de Marqués. Lo que es, tal véz, mas importante, es que
ogro llevar una vida realmente productiva como hombre de ciencia, haciendo
sonstantemente experimentos y mejorando sus propias ideas, casi hasta el final de su vida.

suillermo, estudiaba en el Instituto Técnico, y tan grande fue su interés por la ciencia, -
»articularmente por la electricidad-, que su madre persuadié al profesor Vicenzo Rosa, de
-.iorna, para que diese a su hijo lecciones particulares de fisica. Mas tarde, Guillermo se
uso en contacto con Augusto Righi, de la Universidad de Bolonia, destacado investigador
je las ondas eléctricas. '

\ la edad de 20 afios, ya habia leido la biografia de Hertz, el fisico aleman que habia
ogrado producir ondas electromagnéticas. Inmediatamente, la mente agil de Marconi,
:mpezd a concentrarse en la idea de utilizar dichas ondas para transmitir sefiales a través
jel espacio.

zn 1895 probd sus aparatos y logré enviar sefales desde el tercer piso de la casa hasta

3l parque, a una distancia de mas de un kildmetro. El joven comprendié las grandes

»osibilidades de su invento y lo ofrecié primero, al gobierno italiano; pero como la ayuda

inanciera no llegaba, decidi6 ir a Inglaterra donde, en 1896, obtuvo la primera de sus

nuchas patentes. Marconi dirigié experimentos sucesivos, aumentando gradualmente la

istancia de la transmision; en 1898 obtuvo un triunfo, salvando la distancia del Canal de
Mancha, y en 1901 transmitié sefales inhalambricas a través del Atlantico.

ero, la gente continuaba dudando acerca de la utilidad de su invencién. El 23  de enero
e 1909 se hundioé el barco inglés Republic. Gracias al invento de Marconi, ,se salvaron
dos los pasajeros y tripulantes, menos seis. Aquel mismo afo, Marconi, junto con el
leman Braun, recibié el Premio Nobel de Fisica. El tragico hundimiento del vapor Titanic,
n 1912, puso otra vez de manifiesto la utilidad de la telegrafia sin hilos, pues gracias a
lla los barcos que acudieron al llamado del SOS, pudieron salvar muchas vidas.



.0 que introdujo la radiotelefonia en los hogares fue la transicion, dentro del campo de las
)ndas electromagnéticas, del telégrafo al teléfono. Apenas se logro realizar ese cambio, se
yudo obtener cualquier sonido, desde todas partes: voces, violines, pianos, orquestas.

zl paso para lograr que la radiotelegrafia se convirtiera en radiotelefonia, lo permitieron
jos inventos: la valvula, bulbo o tubo termoidnico y el micréfono. El micréfono se
1ecesitaba para poner los sonidos “en el aire”, y el bulbo para ayudar a ponerlos y a
sacarlos. El micréfono modula las ondas radiotelefonicas enviadas. El tubo rectifica y
iumenta la débil corriente radiotelefénica recibida, hasta lograr reproducir los sonidos en
in auricular o un altoparlante.

.a valvula termoiodnica fue inventada por Juan A. Fleming, un destacado sabio inglés, en
1904, y pronto fue mejorada por el norteamericano, Lee De Forest, considerado el padre
le la Radio.

\Un entonces, nadie parecia vislumbrar una utilizacion vasta para la radiotelefonia. Pero
;@ avecinaba una gran ampliacion de las posibilidades y ocurrié de la noche a la mafana.
:n 1920 habia muchas estaciones receptoras de aficionados, en diversos lugares de
zstados Unidos y Europa. Muchas habian sido instaladas por jovencitos, para captar
nensajes. Lo mismo podian captar mensajes telefénicos que los telegraficos que pasaban
or alli. jQué emocion sintieron al enterarse de que una compafiia de Chelmsford,
nglaterra, transmitiria canciones y musica, una hora todas las noches, durante dos
semanas!

zI primer programa fue radiado el 23 de febrero de 1920. Se escuché con nitidez a 2,400
im. y suscitd entusiasmo. En esos tiempos, el aire estaba casi totalmente vacio de ondas
adiotelefonicas. Muy pronto hubo estaciones que radiaban programas con regularidad, y
a radiotelefonia cobré auge.

zntonces, todos comenzaron a procurarse receptores. Los que se los podian permitir, los
sompraron completos, otros se los fabricaron.

Jespués de que no le hallaban mayor trascendencia al invento de la radio, se asombraron
:on la gran utilidad de su creacién. Esta empez6 a llevar el mejor teatro, la mejor musica y
as mejores variedades a los rincones mas lejanos de cada pais. Hoy en dia, el conductor
iel camién que viaja de noche por un camino solitario comprende que, mientras escucha a
in cantante o a su actor favorito, corre mucho menos peligro de quedarse dormido en el
/olante. Los jovenes de las zonas rurales o de lejanos pueblecitos, obtienen en una
rquesta radiotelefénica, musica destinada a sus danzas. Hasta los exploradores y
solitarios guardafaros, pueden estar al corriente de las ultimas noticias o escuchar un
liscurso del presidente de la nacion.

ero, sobre todo la gente que se encarga de los quehaceres domésticos -y aun los
ostrados en el lecho- pueden compartur esta gran aventura. Son ciudadanos, no ya de un
unicipio, sino del mundo. -



\si, la Radio ha llegado a constituirse en el mas universal de los medios de comunicacién
iocial de todo el mundo, ya que tiene mas de 1,000 millones de receptores, es decir, 1 por
:ada 4 habitantes de la tierra, en terminos medios. Llega practicamente a toda la poblacién
le los paises desarrollados, con mas de un receptor por persona, esta proporcion se
educe a 1 por cada 5 habitantes en América Latina.

-a situacion de la radio en el mundo actual es paraddjica, ya que no se le reconoce su
jran valor; en efecto, ningun otro medio de comunicacion social, tiene la capacidad de
legar a tantas personas en una forma tan eficaz con fines de informacién y de ensefanza,
le difusion cultural y de esparcimiento; se la puede utilizar facil y econémicamente para
legar a regiones aisladas y para establecer una comunicacién en las diferentes lenguas
rernaculas que existen en los paises en desarrollo. Casi todos los paises estan en
sondiciones de producir programas radiofonicos que se ajusten a sus necesidades, a sus
;ostumbres culturales y a sus valores fundamentales.

2. A. Breve Reseiia histérica de la Radio en El Salvador

.a radio empez6 a llegar a todos los rincones del mundo. Los. pioneros de ella en El
alvador, aparecieron cerca del aino de 1926, con el nacimiento de la Radio Nacional de El
3alvador, cuyas siglas fueron A.Q.M. en honor al Dr. Alfonso Quifionez Molina, Presidente
lel pais en aquel tiempo.

.a A.Q.M. comenz6 a transmitir el primero de marzo de ese afio con el Himno Nacional y
in discurso del Presidente desde el Teatro Nacional. Hubo fallas en la transmisién, por lo
Jue estas se reanudaron tres dias después.

>uando surgié la radiodifusidon en El Salvador, la unica legislacion existente era el
Reglamento para el Servicio Publico de Telefonia, que soélo autorizaba la instalacion de
:misoras para fines cientificos o de entretenimiento, y dependia de la Direccién General
je Comunicaciones Eléctricas.

Jn afno después de inaugurada, la A.Q.M. cambié su sefal de llamada. Transcurria el afno
le 1927 bajo la direccion del Presidente Dr. Pio Romero Bosque. Las siglas se convirtieron
:n R.E.S. (Republica de El Salvador).

Zn 1931, llega al poder el General Martinez. El primero de abril de1933, es decretada la
ey de Imprenta, considerada como una mordaza, porque prohibia casi todo. No se podia
tacar a ningun funcionario publico, porque de hecho, el Fiscal General podia seguirle
icio al periodista que lo hiciera. La forma de evadir la aplicacién de esta ley, era no
ersonalizar las criticas.

n el aspecto radiofénico, la R.E.S. habia continuado en su labor de mantener conciertos
ara el publico, con la diferencia de que disminuyé su programacion eminentemente
lasica e introdujo la marimba.



:n el aspecto técnico, dicha emisora enfrentd serias dificultades. Se habia debilitado de tal
1anera, que al llover era mas facil oir los conciertos de Londres, que los de R.E.S. En dias
iormales, su radio de accién se habia limitado al area de San Salvador. Las protestas del
iblico se hicieron sentir, lo que llevé a una investigacion que demostro el mal estado del

'qQUIpO.

>or lo anterior, el gobierno del General Martinez, en su primer periodo presidencial, instalé
in 1923 dos nuevas estaciones: R.D.N-2, en la Direcciéon de Comunicaciones Eléctricas y
{.D.N-3 anexa a la Venustiano Carranza. Los equipos de la R.E.S. fueron preparados y
alio al aire como R.D.N-1. La R.D.N.-3 utiliz6 el equipo de la Venustiano Carranza y
resté funciones de estacion radiotelegrafica con las siglas Y.S.A. y como radiotelefonia
in hilos con las siglas Y.S.B.

-a Radio Comercial

.a R.D.N.-1 tuvo una seria crisis econdmica por la falta de fondos del erario publico. Para
esolverla se proyecté un impuesto por cada aparato de radio, pero se considerd
ontraproducente para el desarrollo cultural de dicho medio. Por tal razén, fue autorizada a
ender cufias comerciales con el objeto de que obtuviera ingresos que permitieran su
Jncionamiento normal, convirtiéndose asi en la primera emisora con caracter comercial.

n el aflo de 1936, durante el periodo para el que fue electo Martinez, El Salvador se
idhirié a los convenios internacionales sobre radiodifusion, suscrito en Madrid el 9 de
liciembre de 1932 y aceptd la utilizacion de las iniciales YS que incluye YSA hasta YSZ.
:s asi como la emisora del Estado adopta las siglas YSS y el nombre de “Alma
uscatleca’, sugerida por Don Ignacio Vasquez, Oficial Mayor del Ministerio de
sobernacion.

:I Salvador firmé también el tratado de radiodifusién para el Continente Americano y se
istablecio la “Hora Panamericana”. La transmisién de YSS erade 12 m. a2 p.m. y de 6 p.
n. a 10 p.m. La programacién general tenia mayor organizacion, los anuncios comerciales
ran transmitidos en bloques de una hora.

\lgunos libretos eran originales y otros adaptaciones. Estas ultimas correspondian a
lovelas de fama mundial. La década de los afios treinta, cuarenta y cincuenta, marcaron
iIna época de mucho romanticismo. La radio hizo cambiar hasta el sistema de vida, y
ivian no sélo la trama de su novela favorita, sino toda la masica que se programaba en
as emisoras. Fueron tres décadas en las cuales el pueblo salvadorefio gozo y vivié bajo la
jran influencia de la radio.

.a radiodifusién comercial en el pais, habia estado restringida por el Decreto del 11 de
narzo de 1926, en que se dicta el reglamento para servicio publico de receptores de
adiotelefonia. Conforme a este reglamento, sé6lo era permitida la instalacion de aparatos
or fines cientificos o de entretenimiento, bajo la vigilancia del Gobierno y sin infringir la
.ey de Imprenta de 1933. De acuerdo al decreto de 1926, las instalaciones no autorizadas
.erian decomisadas.
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:l 27 de abril de 1942, es decretado el reglamento para el establecimiento y operacion de
adiodifusoras, lo cual permite la instalacion de varias estaciones comerciales. Las
rrimeras licencias de radioaficionados las daba el Presidente personalmente sin necesidad
le examen. Luego se puso como requisito un examen de conocimientos basicos. El
teglamento nace para los radioaficionados, aunque en sus primeras paginas trataba de la
adiodifusién comercial y cultural.

Se cree, que por la situacion imperante, es posible que el propio Gral. Martinez, haya
referido tener bajo control, todo lo relacionado con el quehacer radiofénico”. La mayoria
le propietarios de emisoras tenian alguna vinculacién con el Presidente, tal como se
videncia en las conseciones de la época, al consignar el nacimiento de cada emisora.

2l Sr. Guillermo Calderén Vides, contribuyd al crecimiento de la radiodifusion privada,
rabajando como técnico en Telecomunicaciones y conociendo ampliamente la situacion en
a que se encontraba la radiodifusion, opinaba que debian existir mas radiodifusoras, ya
jue cabian aproximadamente 160 canales. Por ello, siempre que alguien solicitaba
‘cencia y no tenia impedimento politico (investigacién realizada por la policia) é! le daba el
isto bueno. La solicitud se presentaba al Ministerio, pero siempre se esperaba el
lictdmen del Sr. Calderén, que era el Jefe Técnico. De esta forma en el Ministerio sdlo
irmaban la solicitud que estaba ya aprobada.

is importante mencionar que el 23 de marzo de 1953, se abrid una nueva época en la
adiodifusion. Por esa fecha nacié la radioemisora YSDF, la Voz del Trépico de Don José
Aeardi Palomo.

.a tecnologia comienza a generar cambios en la calidad. La YSDF transmitia con 50 mil
vatts de potencia en los 1,330 Khz de frecuencia. Esta emisora contaba con los mejores
ransmisores y dos estudios que podian albergar a méas de 300 personas como
ispectadores. En los radioteatros que la YSDF transmitia en vivo, cobraron mucha mas
opularidad personajes como: “Aniceto porsisoca” y su “Compadre’, Medina Funes y
Chico Tren". '

\si fueron los inicios de la Radio en El Salvador. El crecimiento de ésta ha sido altisimo.
:n el presente ano se cuenta con 165 radios en todo el pais; 98 en Frecuencia Modulada y
37 en Amplitud Modulada, un namero elevado si lo comparamos con el territorio del pais,
'2 mil kildbmetros cuadrados.

Je esas 165 radios , 23 son religiosas. De esas 23, seis son radios Catdlicas y 17 son
adios Evangélicas.

n El Salvador, la Iglesia Catdlica fue la primera en utilizar la radio con fines
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3. A. Breve reseia historica de la Radio Confesional en
El Salvador

'SAX la primera Radio Catélica

wunque la radio nacié en El Salvador en 1926, no fue hasta 1958 que la Iglesia Catdlica,
idquirié una frecuencia, dando nacimiento a la radio YSAX, La Voz Panamericana. Esta en
u inicio era propiedad del Tte. Cnel. José Oscar Adan Bolaiios, quien la vendié al Clero
rquidiocesano por medio del Padre Mateo Quijano.

:sta radio difundia una programacion basada en formar, entretener e informar; incluyendo
n la formacién, la evangelizacion. La radio mantuvo una elevada produccion con un
uadro artistico, programas culturales, noticiosos y programas religiosos.

:n 1961 la YSAX cred las Escuelas Radiofénicas, cuyo propésito fundamental era el de
1antener una campana de alfabetizacion, luchar contra la ignorancia, la miseria y las
nfermedades. Las escuelas eran patrocinadas por las autoridades eclesiasticas, siendo
irigidas por los sacerdotes Mateo Quijano, Antonio Vides y Benjamin Rodriguez. El plan
1cluyd la distribucion de radioreceptores que tenian unicamente la frecuencia de los 800
ilociclos, la frecuencia de Radio YSAX.

a programacion de la radio incluia noticieros. Esta radio nacid con el principal objetivo de
evar a todo el pueblo la verdad, la esperanza y las razones para seguir luchando por un
wundo mas humano.

| 3 de junio de 1977, el Arzobispo de ese entonces, Mons. Luis Chavez y Gonzales,
olicitd la naturaleza de Sociedad Anénima para la radio. En este periodo fungia como
Jirector-Gerente, el sacerdote Juan Manuel Barrera.

\ finales de la década de los 70’s, la Radio YSAX soporté amenazas, destruccion de sus
lantas transmisoras y otros atropellos, que en varias oportunidades le obligd estar fuera
iel aire.

a situacioén fue similar al entrar la década de los 80’s, ya que la emisora catdlica, insistia
n difundir noticias y programas que se apegaban a tratar con objetividad la problematica
ocial, politica y econdémica de E!l Salvador.

'n 1978, con la llegada de Mons. Oscar Arnulfo Romero al Arzobispado de San Salvador,
a Radio YSAX se convirtid en el canal principal por el que Monsefior se dié a conocer.

.a Radio YSAX fue para Mons. Romero, mas que un instrumento para su trabajo pastoral;
1e el medio por el que compartia sus experiencias, ya que la radio estaba presente en
rdas sus actividades, dentro y fuera del pais; pues, cuando viajaba, por via telefénica
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rababa su acostumbrado programa de los dias miércoles por la noche, en el que
onversaba con los feligreses a través del teléfono abierto, de los acontecimientos y
roblemas suscitados en la semana, de temas de interés y de las inquietudes de los
yentes. '

:n 1983, YSAX tenia dos programas informativos, con noticieros de interés general y uno
ropiedad de la Federacion Nacional Sindical de Trabajadores Salvadoreiios
FENASTRAS), cuyo contenido estaba inundado de denuncias de obreros capturados, -
lesaparecidos o asesinados. Asi como de los problemas laborales, tales como: despidos
nasivos y otras situaciones de indole laboral.

‘sta radio se alejo de su finalidad evangelizadora. YSAX dio cabida a instituciones como
iy Comité de Familiares y de Madres de Desaparecidos Politicos, “Mons. Oscar Arnulfo
lomero” y a la Comisién de Derechos Humanos no Gubernamental.

:stos hechos tuvieron serias repercusiones. Entre 1980 y 1988, YSAX sufrié 9 atentados.
:| anterior gobierno negé la consecioén de la Frecuencia Modulada a YSAX.

:n mayo de 1994 la radio cambié de Director, pasando a manos de un laico, el Sefor Julio
fillagran.

’ara el presente ano, la Radio YSAX se encuentra en tramites de ceder su frecuencia a la
Jniversidad Don Bosco, con lo que YSAX desaparecera, dando paso a una nueva radio,
on un contenido completamente distinto; esta radio es, Radio Paz.

Radio Véritas

'sta ha sido la segunda radio catélica de El Salvador. Naci6 el 14 de febrero de 1990,
reinta y dos anos después que YSAX. Sus generalidades son:

pazén Social : Radio Véritas

logan : “Verdad, cultura y progreso”

iglas : YSRV

recuencia 1,310 AM.

Lobertura : 50 kms. a la redonda, cubriendo la

Didcesis de Santiago de Maria
Ibicacion de estudios : 42 avenida sur y calle Bolivar,

Santiago de Maria. Contiguo a Catedral
eléfono : 663-0123, 663-0282
irector Administrativo : Sr. Sixto Castillo
kefe de programacion  : Jorge Alberto Barrera

n sus tres primeros meses, esta radio tenia un formato cultural, pero por la faita de
ndos se optd por hacerla cultural y comercial. Segun su Director Administrativo, en la
Etual-idad el 50% de su programacion es evangelizadora. Los domingos tiene una
ogramacioén exclusivamente religiosa.
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tadio Luz

.ronolégicamente la tercera radio catélica en aparecer fue Radio Luz, ya que nacié en
992. Mas adelante se desarrollara en detalle la historia de esta radio.

tadio Emaus

:sta radio naci6 el 27 de mayo de 1994. Sus generalidades son:

lazén Social : Radio Emaus

logan “Radio Emaus, peregrinando con Jesus”
recuencia - 1,280 AM.

.obertura . Area Paracentral y parte de la zona

Oriental de El Salvador: La Paz,
Cabarnas, San Vicente , parte de
Usulutan y parte de la frontera con

Honduras
Ibicacidon de estudio  : 22 avenida Norte, Num. 7. San Vicente
‘eléfono : 333-0926
erente - Luis Ignacio Pino
lirector Técnico . P. René Valle

| objetivo de esta radio es llevar la Palabra de Dios a los hogares, a través de la difusion
el evangelio. La totalidad de su programacion es religiosa.

tadio Asis

lacio el 25 de enero de 1995. Sus generalidades son:

lazén Social : Radio Asis

logan : “La Radio de la paz y el bien”
iglas - YSMF

recuencia - 96.5 F.M.

onido - Digital

‘otencia : 500 watts (autorizados 1,000)
,obertura : Regional

Ibicacién de estudio  : Oratorio San José, avenida Mons.
Romero, Num. 307, San Miguel.

‘eléfono 1 661-2214
)irector Administrativo : Martin Guevara
efe de Produccion : Martin Hernandez

| objetivo de esta radio es la evangelizacion. Su programacién es religiosa, cultural y
ocial.
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tadio Paz

lacio el 7 de febrero de 1996 (dia de la segunda visita de su Santidad Juan Pablo Il a El
alvador). Esta radio pertenece a la Vicaria Episcopal de Educacién y Cultura, de la
rquidiocesis de San Salvador. Hasta el mes de junio de 1996, esta emisora se encuentra
un en periodo de pruebas de transmisidn. Sus generalidades son:

\azén Social : Radio Paz

logan :“La voz de la Arquididcesis de San
Salvador”

iglas - YSAZ

recuencia :88.5 FM

onido . Estéreo

otencia : SKw

.obertura : Todo el pais (autorizada)

Ibicacion de estudio : 12 calle Poniente, Num. 3,412

eléfono . 223-9494

erente General . Sr. Alfonso Rauda

lirector de Programacion : Padre Jesus Delgado Acevedo

| objetivo de esta radio es la Nueva Evangelizacion, la educacién y la cuitura. No tienen
na programacion 100% religiosa.

1.A. HiSTORIA DE RADIO LUZ

sociacion AGAPE de El Salvador

a Asociacion AGAPE de El Salvador, fue fundada en la ciudad de Sonsonate del
epartamento de Sonsonate, el 4 de marzo de 1978, por el Reverendo Fray Flavian Mucci,
aile Franciscano de la Provincia de la Inmaculada Concepcién de Nueva York, Estados
Inidos.

sta asociacion tiene como objetivo contribuir a la solucién de problemas sociales, tales
omo: ancianos abandonados, nifos enfermos y jévenes desorientados.

ara el P. Flavian, el origen de estos males es la falta de amor, por eso llamé a su obra
GAPE, palabra griega que significa amor incondicional: “Dar sin recibir nada a cambio”.

a Asociacion es una institucion benéfica de servicio social y cultural, eminentemente
ristiana y apolitica, auspiciada por los Frailes Franciscanos de la Inmaculada Concepcion
e la Ciudad de Nueva York.

. la fecha, la Asociacion AGAPE busca cumplir sus objetivos a través de 36 programas,
ivididos en dos categorias: Sociales y Productivos.
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.0os Programas Sociales ofrecen su colaboracion velando por éreas como: salud,
sducacion, vivienda, alimentacién material y espiritual.

>or otra parte, los Programas Productivos generan fondos para mantener parte del
yresupuesto de los programas sociales, ademas de ser fuente de empleo para mas de 900
yersonas.

AGAPE como institucién, esta regida por normas y procedimientos destinados a optimizar
os recursos econdmicos captados y la capacidad de su personal. Su organizacién esta
>onducida por una Junta Directiva y un Consejo Administrativo.

AGAPE cuenta con la ayuda econémica de padrinos en todo el territorio salvadorefio.
liene también el apoyo de organismos nacionales e internacionales. Para implementar
uevos programas, la Asociacion goza del soporte financiero de los Frailes Franciscanos
fe la Provincia de la Inmaculada Concepcioén de la Ciudad de Nueva York.

adio Luz un programa de AGAPE

adio Luz es uno de los 36 programas de AGAPE, y se encuentran dentro de la categoria
e programas productivos.

I nacimiento de esta emisora se dio en noviembre de 1991, siendo esta la realizaciéon de
n sueno, cuyo protagonista fue el P. Flavian Mucci, quien deseaba tener una radio que se
edicara exclusivamente a la evangelizacion.

En 1992 se did la oportunidad, al licitar el gobierno una frecuencia en F.M. El P. Mucci, se
novid astutamente para conseguirla, llegando a hablar inclusive con el Presidente de la
lkepublica de aquel periodo, Lic. Alfredo Cristiani. El alto mandatario recibié con mucho
grado la peticion y expresd su deseo de que esa radio levantara el espiritu de los
lalvadoreiios, después de doce aios de guerra.

na vez concedida la frecuencia, el P. Mucci hizo las gestiones necesarias para hacer
alidad este proyecto. La Congregacion de la Inmaculada Concepcién de Nueva York,
ond el equipo basico para montar la radio. No sélo ellos contribuyeron a esta obra, sino
mbién muchos salvadorefios que donaron su talento y profesionalismo, personas como:
on Alfonso Rauda, y Don Carlos Diaz Chapetdn, quienes formaron luego un Comité
sesor, integrado por: Dofia Conny de Orellana, Don Carlos Leret, Don Guillermo Aguilar,
g. Ramon Vegas, Lic. Alberto Vanegas, Sr. Rolando Cabrera y la Sra. Armida de Handal,
ntre otros. Todos los involucrados trabajaron “ad honorem” y con mucho entusiasmo para
grar, luego de cuatro meses, en noviembre de 1992 salir al aire con pruebas de
ansmision, y a partir del 2 de febrero de 1993 transmitir con la debida autorizacion de

NTEL.

ste Comité Asesor terminé su labor una vez inaugurada la radio, dejando la conduccion
ésta en manos de su primer Director, el Sr. Alfonso Rauda, quien cuatro meses
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espués, por motivos de fuerza mayor tuvo que entregar la direccion de Radio Luz a un
uevo conduccion, el Sr. Guillermo Aguilar. En septiembre de 1996 el Sr. Aguilar, entregd
1 direccion de la radio al Sr. Rolando Cabrera, Asesor Espiritual de la Asociacion AGAPE,
uien funge actualmente como director interino.

ieneralidades de Radio Luz

:azén Social

logan

iglas

recuencia

onido

otencia

:obertura autorizada
Ibicacion de antena

Ibicacién de estudio

eléfono de cabina
lir. Tecn. Operativo
lir. de Operaciones

u Finalidad

: Radio Luz

: La Voz del Rey de Reyes

: YSRL

: 97.7 F.M. Stereo

. Digital

: 3,500 watts

. Area Metropolitana

: Volcan de San Salvador ( El

Boqueron), 1960 mts sobre el nivel del
mar

: Urbanizacion Colina Il, 12 avenida Sur

No. 18-19 D. Nueva San Salvador, La
Libertad

: 228-0349
: Rolando Cabrera
: Andrés Lozano

a finalidad de Radio Luz es ser un medio transmisor de la Nueva Evangelizaciéon y
atequesis, las cuales pretenden contribuir a la formacién de los valores morales y
spirituales del pueblo salvadorefio. Y destinar los recursos econdémicos que genere, al
ostenimiento de algunos de los programas sociales de la asociacion AGAPE.



B.

LA
IGLESIA
Y LOS
MEDIOS

DE
OMUNICACION
SOCIAL
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1.8. La Iglesia Catolica ante la liegada de los Medios
de Comunicacion Social.

\nte la aparicion de los Medios de Comunicacion Social, la Iglesia Catdlica fue la primera
:n preocuparse por proteger al perceptor, Cuando desde el mundo de la técnica
iobrevenia un nuevo medio, a su aspecto peligroso la Iglesia respondia con una moral de

:autelas, y si es preciso de prohibiciones. Es asi como en un inicio se formaron dos
nstituciones:

) El Indice
') La Inquisicion.

:l Indice

>omo el primer medio que aparecioé fue la Imprenta, (1435), las primeras precauciones que
egistra la historia son ante este medio, y consistian en un catalogo oficial de los libros
jue se prohibian o mandaban a corregir por la Iglesia, ya que se consideraban un
itentado contra la doctrina y buenas costumbres.

a Inquisicion

\ partir del siglo XVI, la Iglesia, celosa de proteger a sus miembros de malas influencias,
Uvo una actitud muy intransigente ante los Medios de Comunicacién Social. Se
specializd en el analisis doctrinal del medio impreso. Quemaba los libros y perseguia a
Ds autores, fueron 400 afos de esa actitud.

Jo podemos calificar a la lglesia de irresponsable, se ha equivocado como todos. Es que
u mentalidad no siempre esta capacitada para entender la epistemologia ( estudio critico
Jel conocimiento cientifico).

ego, la Iglesia pasd a una actitud hasta cierto punto participativa, en lugar de
mplemente atacar, hasta llegar finalmente a una actitud integradora.

.2.B. Los Papas y la Comunicacion Social

o es oficio de los papas escribir tratados sistematicos ni de moral ni de teologia. Si lo es
ercer como pastores el magisterio doctrinal e interpretar y adaptar los principios
nerales de la ética y de la moral religiosa cristiana, a las situaciones historicas en que
ercen el pontificado.

variado y cambiante de estas situaciones histéricas, especiaimente en épocas de
volucion social y politica o de rapida transformacion cultural, obliga a los sucesivos
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icarios de Cristo, a un esfuerzo para la exacta aplicacién de las mismas leyes
Jndamentales a circunstancias distintas y hasta contradictorias. Eso puede dar a quien
2e juntos documentos promulgados a lo largo de dos siglos, la equivocada impresion de
|ue la contradiccion existe también entre diversos Papas.

{agamos un recorrido cronolégico por los diversos Pontifices y 10 que ocurrid en sus
yeriodos, en cuanto a los medios de comunicacion social.

3REGORIO XVI (1831 - 1846)

:n su pontificado existe ya la litografia (1796) y la tinta de imprenta (1818), el papel
abricado a maquina (1820), las maquinas de componer y la estereotipia (1821-1822), el
jrabado en madera (1830). Dos afios antes de morir Gregorio XVI, Morse crea (1844) su
ifabeto de senales eléctricas, con lo que descubre un nuevo camino de expresion y de
apida difusion de las ideas.

.a primera voz papal es una voz de alarma, porque un filésofo luchador periodista -
;acerdote- levanta la bandera de libertad de prensa. El es Felicidad de Lammenais (1782 -
854) habia fundado con otros el diario L'Avenir el 16 de octubre de 1830. En el programa
loctrinal de L'Avenir figuraba la libertad de prensa: ... la prensa no es a nuestros ojos sino
ina extension de la palabra... Se puede, sin duda, abusar de ella, ;quién no lo sabe?;
»ero también de la palabra se abusa... Tengamos fe en la verdad...”

sregorio XVI hubo de escribir contra Lammenais la enciclica Mirari Vos, enjuiciando el
jonjunto de sus doctrinas teoldgicas y politicas; aunque en ninguna parte se menciona al
;acerdote y el diario, se hizo saber a aquél de fuente autorizada que a él se referia el
locumento.

10 IX (1846-1878)

.a prensa da en este periodo pasos importantes: tal vez el mayor, la consolidacién en
848 de la idea de crear con la union de las pequenas agencias informativas, una grande y
olida. Nace la Associated Press (aunque sélo se llamé6 asi desde 1857), seguida de la
Reuter (1849). Puede equipararsele en otro orden la idea de la primera escuela de
eriodismo (1859), realizada finalmente en 1878. Por otra parte, un gran avance técnico
ignificd la utilizacion del telégrafo por el Morning Chronicle (1845), la instalacion del
rimer cable submarino (1850), que atraviesa el atlantico en 1857, y la prensa rotativa,
tilizada por vez primera en 1865, aunque inventada en 1846. Anadase la invension del
2|éfono por Bell en 1876 y del micréfono por Hughes en 1878.

LEON Xill (1878-1903)

bon Leon Xl llegaremos ya al siglo XX y pisaremos el umbral todavia misterioso de lo que
eran las comunicaciones audiovisuales: antes de que el Papa muera, Hertz habra
escubierto las ondas electromagnéticas (1888), Lumiere el cine (1895), Marconi la
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telegrafia sin hilos (1895), y en 1901 se habra hecho la primera comunicacion inhalambrica
entre Europa y América.

Para defender del error a los sencillos y poco preparados, es Ledn Xlll quien legisla sobre
el “Indice” y reglamenta la prohibicién de lecturas con normas que duraran en sustancia
hasta el Concilio Vaticano IIl. En cambio no tiene miedo a la verdad, por desagradable que
parezca, y abre a los investigadores catblicos o no, los archivos vaticanos, con la
seguridad de que las calumnias contra la Iglesia s6lo se hacen fuertes en la ignorancia.

SAN PIO X ( 1903-1914)

Cinco meses después de la eleccion de San Pio X como sucesor de Ledn Xlll, los
hermanos Wright dan a la atencidn universal la sorpresa del primer vuelo. Ese mismo afio
el Times hace uso del radiotelégrafo para transmitir noticias de la guerra rusojaponesa. En
1907 seran las fotografias las que puedan enviarse por los hilos del telégrafo, y la radio
habra entrado ya entre los instrumentos del trabajo cotidiano de los mas grandes
periédicos.

El decreto de la Sagrada Congregacion Consistorial del 10 de diciembre de 1912, contiene
la primera alusion de un documento eclesiastico al cine, en su doble versién de
cinematografo y proyecciones. Reconoce que pueden ser utiles para la formacion religiosa
de los fieles, honestos y hasta piadosos; pero dada la santidad de los lugares en que los
misterios divinos se celebran, prohibe en las iglesias toda proyeccion.

BENEDICTO XV (1914- 1922)

En su pontificado se realiza la primera guerra mundial (1914-1918). En 1917 nace con
Lenin y Trotsky la Rusia soviética; que por cierto, mientras el Papa inicia una estupenda
mision de socorro para dar de comer a sus multitudes hambrientas, éstos organizan ya
emisiones revolucionarias por radio.

Por otra parte, en 1920 comienza en los Estados Unidos e Inglaterra el funcionamiento
formal de emisoras comerciales, y en 1921 el belindgrafo transmite las primeras fotografias
de prensa por radio.

PIO X1 (1922 - 1939)

En 1926 se hace el primer ensayo de televisidon con imagenes reales, y en 1930 el publico
de Nueva York cuenta ya con emisiones experimentales. En 1929 ya ha triunfado el cine
sonoro.

La Iglesia tiene también plena conciencia de que la era de las comunicaciones ha llegado
iguaimente para ella. Pio Xl tendra un puesto especial en cualquier intervencion donde se
deba reflejar la postura de la Iglesia frente a la comunicacién social. En su pontificado se
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inauguré la estacion emisora de Radio Vaticano, el 12 de febrero de 1931, noveno
aniversario de su coronacion. Hizo el montaje técnico de la emisora el mismo inventor,
Guillermo Marconi, quién presentd también al Papa ante los micréfonos. La Radio
Vaticano, fue instalada por méritos de Marconi, los jesuitas que la dirigieron y los catdlicos
que contribuyeron econdmicamente.

De Pio Xl es igualmente la primera enciclica sobre el cine (Vigilanti Cura) y la primera
Exposicion Mundial de la prensa catdlica, que él abrié en mayo de 1936.

PIO XII (1939-1958)

Es el primer Papa que se introduce en los hogares a través de las pantallas de television
(por invitacion de la television francesa, el 17 de abril de 1949), y desde el primer momento
intuye la proximidad de una época en que los grandes acontecimientos de la lglesia, seran
simultaneamente vistos por hombres de todas las religiones y paises. De hecho, él
saludara ya con un discurso el establecimiento de la Eurovisién y, muerto, fue el primer
Papa cuyo funeral fue presenciado por transmision directa o diferida en todo el mundo.

Entre los documentos elaborados en este periodo, se hace referencia a la responsabilidad
de quien habla ante el micréfono y habla a todos: "hagalo con la delicadeza de quien
puede ser oido por nifios y por gente sencilla”. Pio XII hace frecuente uso de Ia radio.

JUAN XXill (1958-1963)

Pio XlI utilizé incansablemente los medios de masas; pero su personalidad complejisima
quedaba siempre en el transfondo de las noticias a que daba lugar. Juan XXIIl fue él
mismo la noticia, y los reflectores de la atencion mundial perseguian en primer término su
gesto transparente y casi infantil. A Pio XlI le miraban los cultos con los ojos abiertos; a
Juan XXIII le escuchaban los sencillos, con los ojos hiumedos. Cuando Juan XXIiI sube al
trono pontificio, media docena de satélites artificiales rusos y norteamericanos, dan ya
vueltas a la tierra.

PABLO VI (1963 - 1978 )

En su pontificado se realizé el Concilio Vaticano Il. Uno de los dos documentos conciliares
aprobados y promulgados, fue el decreto Inter Mirifica, sobre los medios de comunicaciéon
social. Ademas, se instituye la celebraciéon del Dia Mundial de la Comunicacién Social, en
la que ano con afo, se dedica un tema especial referente al papel que estan
desempenando los MCS.

El el Concilio Vaticano Il (1962-1965), fueron 7 los documentos que tuvieron que ver con
los medios de comunicacién social, lo que representa un implicito reconocimiento de la
omnipresencia y eficacia de estos.

Ante el reconocimiento de los muchos documentos que la Iglesia ha dedicado a los MCS,
haremos un apartado en el que resumidamente conoceremos sus principales puntos.
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JUAN PABLO Il (1978 - hasta nuestros dias)

legamos a nuestros dias, con el pontificado de su Santidad Juan Pablo Il, sucesor de
luan Pablo I, quien muere aproximadamente un mes después de ser nombrado. Juan
’ablo Il se ha distinguido por ver al hombre en su “totalidad, bajo el punto de vista
sspiritual y material, es asi como ha escrito bellos documentos, por ejemplo, la enciclica
Sollicitudo Rei Socialis”, su primera enciclica “Redemptor Hominis”, bajo su pontificado se
ealizd la IV Conferencia del Episcopado Latinoamericano en 1992, en Santo Domingo.

Jjuan Pablo Il ha centrado su magisterio en el hombre; en la necesidad que el hombre tiene
je vivir una vida digna, quien ha sido creado a imagen y semejanza de Dios; por lo tanto
lebe ser respetado como tal, no importa su capacidad de trabajo, sino que “todos”
econozcan esa dignidad fundamental, que es la de ser Hijos de Dios.

\si, Juan Pablo Il, recorre el mundo con su baston de peregrino, llevando aliento y
;onsuelo a la humanidad en los rincones mas lejanos. En nuestro pais, El Salvador, hemos
enido su visita; el primer pontifice que nos ha visitado y no solo una vez, sino en dos
casiones. Su primera visita fue en 1983, en la que el Papa recorrié 24 mil kildmetros en
vidn para visitar Centro América, usd continuamente el helicptero y recorrido nuestras
;alles en el “Papamdvil”.

{eraldo de evangelizacién es, pues, Juan Pablo Il en su marcha de Pastor y Maestro por
odos los caminos del orbe. Sus viajes apostolicos constituyen, -citamos sus propias
»alabras-, una peregrinacion al Santuario del Pueblo de Dios, para construir y realizar la
glesia, cumpliendo asi el mandato que Jesus ha dado a sus Apdstoles, de ir a todo el
hundo y ensefnar en todas las naciones”. Y ello no lo realiza Unicamente con sus viajes,
uan Pablo Il es un gran comunicador, y ha usado grandemente los Medios de
Comunicacién Social, todos los mass media se han visto inundados de su mensaje.

uan Pablo Il, ha predicado a todo el pueblo de Dios, proclamando a los nifios el Evangelio
je la inocencia; a los jovenes, el Evangelio de la generosidad; a los matrimonios, el
Evangelio de la familia; a los universitarios e intelectuales, el Evangelio de la cultura; a los
tampesinos y obreros el Evangelio del trabajo; a los marginados y oprimidos, el Evangelio
le los derechos humanos; a los gobernantes y estadistas, el Evangelio de la paz; a los
eligiosos y religiosas, el Evangelio de la perfeccidn cristiana; a los catequistas, a los
acerdotes y los obispos, el Evangelio de Sembrador, del Buen Pastor; a los pobres,
nfermos y afligidos, el Evangelio de las bienaventuranzas; ... y a todos, el Evangelio de
ps Hijos de Dios: el Evangelio del sufrimiento y de la resureccién, el Evangelio de Jesus
Nazareno. Asi, da su mensaje en todas partes, como “peregrino de amor, reconciliacion y
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.3.B PLANTEAMIENTOS ECLESIALES SOBRE LA
COMUNICACION SOCIAL.

;omo ya hemos visto los organismos eclesiasticos vivieron, en el pasado, momentos muy
onflictivos con los Medios de Comunicacion Social, en particular con la prensa.

lesde la Enciclica Miraris Vos de Gregorio XVI, que condena las ideas liberales del diario
atdlico L'Avenir (1830), hasta la instruccion pastoral Communio et Progressio, firmada
or Pablo VI en 1971, pasa casi un siglo y medio. En ese largo tiempo ha habido un lento y
radual cambio de Optica de parte del magisterio eclesiastico en sentido positivo.
lesumidamente, podemos distinguir tres periodos en esa evolucion.

s importante notar que la actitud eclesiastica ante la comunicacion al interior de la Iglesia

de ésta hacia el mundo, esta profundamente marcada por el periodo histérico que esta
travesando, y hay que tenerlo presente para no dejarse llevar a conclusiones
recipitadas.

.4.B TRES PERIODOS DE UNA LENTA EVOLUCION

. Periodo Morali:tico-defensivo: 1831-1878.

.omienza con el pontificado de Gregorio XVI y se prolonga hasta el final del pontificado de
io IX; se enmarca dentro de dos documentos: la ya mencionada Miraris Vos (1832) y el
yllabus (1864).

redominan en este tiempo las preocupaciones moralisticas, apologéticas ( rama de la
cologia que expc.ie y defiende los fundamentos de la fe cristiana). La actitud del
ﬁ‘agisterio respecto de la prensa (libros, periodicos, diarios, volantes) y de la libertad de
presion (teatro, espectaculo, etc.) es de sospecha y neto rechazo.

ay una especie de difundida actitud de desconfianza para con cualquier tipo de opinién y
pertura.

a actitud de defensa como también el rechazo a toda novedad, aunque legitima, se
grava por el conflicto con el liberalismo, el socialismo y otros documentos de reconocida
arca anticlerical, asi como por la Cuestion Romana. Discursos, enciclicas, decretos,
tflejan este estado de cosas.

Jo maravilla, en un clima semejante, que las publicaciones catdlicas asuman tonos
transigentes y reaccionarios, acomodandose a la “restauracion”, y defendiendo el “Statu
|luo”, incluso a favor de las autoridades civiles tradicionalistas y represivas. A eso llevaba
concepcion de Iglesia como “sociedad perfecta”.
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3. Periodo Instrumental ( o socio pastoral ).
>on Ledn Xl se ponen las bases de una gradual aclaracion; pero las referencias
noralisticas se hacen sentir ain mucho después de su pontificado.

2or los hechos y el uso que de la prensa y luego del cine (1895) y la radio se hace, se
smpieza a comprender que con los nuevos medios de comunicacion se puede contactar a
as masas que comienzan a alejarse de los templos. Nos encontramos entonces ante un
lorecer de prensa, cine y radio para el apostolado. Se siente un ardiente deseo de usar
:stos instrumentos en funcion eclesial: periodicos propios, salas cinematograficas propias,
yroduccion propia.

Sigue siendo fuerte la preocupaciéon moralistica, que se nota por la importancia excesiva
Jue se les da a las “clasificaciones morales” de los filmes y a las prohibiciones. Pero se
‘axperimentan también los limites y la casi inutilidad de ellas.
‘En 1920, la radio (inventada a fines del siglo anterior), inicia sus transmisiones
somerciales. En 1936, el Papa Pio Xl, que tanto impulso dié a los nuevos medios, dedica
enciclica “Vigilanti Cura” al cine e impulsa la “Legiéon de la decencia®, originaria de
stados Unidos. En esta enciclica aborda la tematica sobre el cine y la moral cristiana, es
primera carta pontificia sobre el séptimo arte. Su preocupacién fundamental, es la de
ifundir a todo el mundo la experiencia de los obispos americanos a través de la “Liga de
decencia”, en cuanto se refiere a la decencia que debe tener el filme. El Papa, ademas,
a muchas indicaciones y presenta muchas reflexiones valiosas sobre las carateristicas,
ignificacion e importancia del cine.

n 1928 nace el Office Catholique International du cinema (OCIC). El cual se encargaba
e velar por una sana produccion cinematografica. En 1959 existen “oficinas nacionales “
el cine en mas de cuarenta paises.

sta enciclica es importante, ademas, porque manifiesta la preocupacién de los pontifices
or salvar la legitima libertad de los medios de comunicacion social.

unto a las iniciativas oficiales se desarrollan congresos, jornadas de estudio y cursos
astorales, con el fin de sensibilizar al clero y a los laicos en lo tocante a las nuevas
dcnicas informativas, a su lenguaje y su uso cada vez mas inteligente y eficaz.

acen congregaciones que hacen de estos instrumentos los canales especificos de su
postolado, 0 que les dan una atencidon especial, sirviéndose de ellos para una mas
decuada difusion del Evangelio.

b. Periodo de reflexion teolégico-pastoral.

iste periodo comienza con el Papa Pio Xll, el primer pontifice que pronuncié una
locucién televisada, el 17 de abril de 1949, por la radiotelevision francesa. Su pontificado
le distingud, ademas, por la promulgacién de uno de los mas importantes documentos
ontificios sobre cine, radio y television, la Enciclica Mirandas Prorsus. El pontifice, de
Implisima cultura y privilegiada inteligencia, realiza una sintesis de sus experiencias, de
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astas perspectivas y con abundante documentacion; analiza la significacion, tanto general
omo especifica de los medios de comunicacidn social y pone una ética de las
omunicaciones en la cual se destaca el servicio al hombre en su totalidad, como
aracteristica moral. Expone también Pio Xll algunas reflexiones teolégicas fundamentales
tinentes al asunto.

»on Juan XXIlI llegamos al Concilio Vaticano ll, pero previamente a este acontecimiento él
)abia constituido la Pontificia Comision para el Cine, la Radio y la Television, ordenada
or Pio XlI, mediante el Motu Proprio Boni Pastoris (1959) y habia enviado una carta al
'rimer Congreso Latinoamericano de Radio y Television reunido en Rio de Janeiro. Estos
ilechos son muestras de la personalidad del pontifice, asi como de su preocupacién por
|ue se realizara un trabajo coordinado, descentralizado y acorde a la realidad de América
atina.

uan XXIII no dejé documentos de la categoria de “Miranda Prorsus”, pero en las
numerables ocasiones en que se pronuncié sobre el asunto, urgidé un trabajo positivo y
Xigid que los catolicos tuvieran una formacion profesional esmerada e hicieran un
:sfuerzo apostolico inspirado en el lema de Pablo: “Obrando la verdad en el amor”. Pese a
3 “ausencia” de documentos, este pontifice se caracteriz6 por sus actitudes,
'specialmente por medio de su carisma personal de la comunicaciéon con catélicos y no
atélicos. Basta citar como muestra el Concilio Vaticano Il.

| Decreto Inter Mirifica es el documento del Concilio Vaticano Il sobre los Medios de
;omunicacion Social, este documento deja mucho qué desear pero significa un esfuerzo
iecho por el concilio, para manifestar su pensamiento sobre este asunto.

fientras tanto, ha aparecido la television, muy bien acogida por la Iglesia. EI Concilio
faticano Il con la “Lumen gentium” y “Gaudium et spes”, supera definitivamente los
iejos modelos verticalistas y restablece las bases para el dialogo Iglesia y mundo. Se
omprende y acepta que, de la época de las “certezas’, se ha pasado a un mundo de
pinidn y de pluralismo. Y esto gracias, principaimente, a las modernas técnicas de
aformacién.

a libertad de expresion, la informaciéon y la opinidn publica se sienten como valores
‘Tenunciables de la sociedad.

\| rechazo o al simple uso pastoral subsidiario (instrumental y propagandistico), sigue una
isiobn nueva y una aceptacion optimista de los medios de comunicacién social. Las
rohibiciones ceden el puesto a la eleccion libre y responsable de la gente ante los
\numerables y contrastantes mensajes.

\ los laicos involucrados en las realidades temporales se les confia la tarea de animar
ristianamente los medios, de tal manera que puedan alcanzar su finalidad especifica: la
romocién del hombre, la comunién y el progreso de toda la humanidad.
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| Papa Pablo VI (1963-1978) frecuentemente tomo6 posicion con respecto a las
omunicaciones sociales; establecié la Pontificia Comisién para los Medios de
;omunicacion Social y continuamente animaba a la celebracion del Dia Mundial de la
:omunicacion Social, instituida por el Decreto Inter Mirifica. A través de dicha comision, el
'apa promulgé su principal documento sobre los medios de comunic¢acion, la Instruccién
‘astoral Communio et Progressio.

11 decreto conciliar Inter Mirifica (1963) y la instruccion pastoral . Communio et
‘rogressio (1971) estimulan el estudio, la investigacion y la continua actualizaciéon de los
uevos problemas puestos por [a comunicacién social y sus canales.

:n estos documentos, y en el resto del magistero eclesiastico, se han sentado ya las
ases y se han trazado las lineas de una posible teologia de la comunicacién social y de
na adecuada pastoral para responder a los desafios de las nuevas tecnologias. .

:n el campo del cine, la Accion Catdlica, fiel a las directivas de Pio Xll sobre el “Film ideal”
1955), promovié masivamente cursos de formacion, cine-clubes y cine forum. En Cuba,
urante mucho tiempo, se editd una revista de sefialamiento y critica cinematografica de
Ita calidad.

\ las iniciativas recordadas se afadia la preocupacion de proporcionar al publico peliculas
e gran calidad artistica y contenido sano. Asi se pudieron exhibir filmes como Monsieur
fincent, Los traperos de Emaus, Dios necesita hombres, Marcelino pan y vino, El
tenegado, Con las manos vacias, etc.

‘n la década de los anos 60's, a los medios se les consideraba como “instrumentos aptos
ara promover el cambio social’, para “mostrar a los sectores marginados las exigencias
ristianas del desarrollo y la forma de promoverlo®. Para ello es necesario contar con
ersonal ; he ahi la insistencia de una formacién “sistematica” del comunicador y también
ie los perceptores. Piden que se promuevan vocaciones especificas para este sector entre
acerdotes, religiosos y seminaristas. Urge formular también una “ética comunitaria”.

Benuncian también las limitaciones y presiones que condicionan la labor de los
omunicadores, poniendo asi trabas al cambio de las situaciones existentes. Se recuerda
ue la misma Iglesia, a veces, ha contribuido a consolidar las “estructuras vigentes”.

os documentos en cuestion, insisten también en la necesidad del didlogo con los
esponsables de los medios de comunicacidon social; se pide “adecuar el lenguaje al
uditorio... teniendo en cuenta la realidad cultural’ de los receptores. Se critican algunos
hedios de la Iglesia o a ella vinculados, por su grado de ineficiencia que los convierte en
pntrasigno escandaloso.

on la publicacion de la instruccion pastoral Communio et progressio, culmina el largo y
ccidentado proceso que va desde una actitud defensiva (enciclica Mirari vos de 1832) ,
jasta la aceptacion optimista y con acritica de los medios de comunicacion social.
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sommunio et Progressio (1971)

a lglesia, segun la temética de esta Instruccion Pastoral, quiere llevar a los hombres a la
omunién y al progreso, ha dado los principios doctrinales y las directivas pastorales que
acen de la Communio et Progressio, el documento més avanzado.

‘ero, ¢cual fue la acogida reservada a esta Instruccidn en el mundo periodistico? |l
;orriere de lla Sera del 4 de junio de 1971, califica la Instruccién como “un nuevo e
nportante documento pontificio”; habla de un “radical cambio de perspectiva’ ocurrido en
1 Iglesia catdlica que miraba a los medios de comunicacién-masiva con recelo y temor; en
na Igiesia en que hasta ayer la legitimidad de una ‘opinidn publica’ era impugnada por
wchos; en un Vaticano donde el periodismo era considerado por mas de un alto prelado,
n el mejor de los casos, como un ‘amable impertinente’. El documento derrumba estos
rejuicios y considera los instrumentos de comunicacién social desde un angulo
obremanera positivo, reconociéndoles una funcion nada menos que providencial al
onsiderarlos dones de Dios”.

'or otra parte, Peter Hebblethwaite, director de The Month, dice textualmente: “valia la
ena esperar. La instruccion es un documento espléndido’. Jacques Nobecourt,
orresponsal en Roma de Le Monde, cuya intervencion fue anunciada con el titulo:
Solemne reconocimiento del derecho de los periodistas a la informacion clara y leal”, dice
ue “‘una apasionada adhesion se apodera del espiritu del creyente y del periodista,
espués de haber leido la Communio et Progressio”. ‘

‘ambién en este afno se publica la carta Octogesima Adveniens para recordar los 80
nos de la Rerum Novarum de Ledn XIll. Aun reconociendo los aspectos positivos de los
1edios y sus aportes a la formacién y a la cultura. En esta el Papa Pablo VI, no duda en
enominar a los MCS con el titulo de “nuevo poder’, en el contexto de la vida social,
dvirtiendo su influencia “en la transformacién de mentalidades, de los conocimientos, de
1S organizaciones y de la misma sociedad”. (OA N.20)

‘vangelii Nuntiandi

a importancia de esta Exhortacion de Pablo VI, no radica precisamente en la referencia
ue pueda hacer a la pastoral de la comunicacién, pero si constituye el mas reciente, y tal
ez mas claro documento que sienta las bases de la “evangelizacion en el mundo
ontemporaneo”. Es uno de los documentos mas importantes promulgado en los uitimos
empos; él ofrece un rico contenido para la revisién, planeamiento y actualizacion del
sfuerzo evangelizador.

'n nuestro siglo influenciado por los medios de comunicacion social, el primer anuncio, la
atequesis, o el ahondamiento de la fe no pueden prescindir de esos medios, como hemos
icho antes.

'uestos al servicio del evangelio, ellos ofrecen la posibilidad de extenderse casi sin limites
| campo de audicion de la Palabra de Dios, haciendo llegar la Buena Nueva a millones de
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rersonas. “La Iglesia se sentiria culpable ante Dios si no empleara estos poderosos
nedios, que la inteligencia humana perfecciona cada vez mas". Con ello la lglesia
pregona desde las terrazas” el mensaje del que es depositaria. En ellos encuentra una
'ersion moderna y eficaz del “pulpito”. Gracias a ellos, puede hablar a las masas.

3in embargo, el empleo de los medios de comunicacion social en la evangelizacion
iupone casi un desafio: el mensaje evangélico debera, llegar a través de ellos a las
nuchedumbres, pero con capacidad para penetrar en las conciencias, para depositarse en
)l corazén de cada hombre en particular, con todo lo que éste tiene de singular y personal,
r con capacidad para suscitar en favor suyo una adhesidn y un compromiso
rerdaderamente personal”.

1.5.B. ALGUNOS DOCUMENTOS PONTIFICIOS

>asaremos rapida revista sobre algunos documentos pontificios, destacando los puntos
nas importantes de ellos.

JECRETO SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
Concilio Vaticano Il, 1962 )

V0.2

.a madre Iglesia sabe que estos medios, rectamente utilizados, prestan ayudas valiosas al
jénero humano, puesto que contribuyen mucho al descanso y cultivo de los espiritus y a la
yopagacion y consolidacién del Reino de Dios. Sabe también que los hombres, pueden
ttilizar tales medios contra el propdsito del Creador y emplearios en su propio dafno; mas
un siente materna angustia dolorida por los dafios que de su mal uso han surgido con
lemasiada frecuencia para la sociedad humana.

Yor lo tanto, el sacrosanto Concilio, continuando la vigilante preocupacién de los Sumos

ontifices y de los obispos en cuestion de tanta importancia, considera su deber tratar las

rincipales cuestiones relativas a los medios de comunicacion social. Confia en que su

joctrina y disciplina, asi presentadas, aprovecharan no sélo a la salvacion de los
istianos, sino también al progreso de toda la sociedad humana.

0.3

a Iglesia catdlica, que fue fundada por nuestro Sefior Jesucristo para llevar la salvacioén a
dos los hombres, y por ello se siente movida por la necesidad de evangelizar, considera
ue es parte de su misién servirse de los medios de comunicacion social para predicar a
s hombres el mensaje de salvacién y ensefiarles el recto uso de estos medios.

la Iglesia corresponde el derecho originario de usar y de poseer todo género de medios
e este orden en cuanto sean necesarios 0 Utiles para la educacion cristiana y para toda
u obra de salvacion de las almas; y corresponde a los sagrados pastores el deber de
struir y gobernar a los fieles de modo que éstos, sirviéndose de dichos medios, tiendan a
u propia perfeccion y salvacion, asi como a la de toda la familia humana.
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or lo demas, corresponde principalmente a los seglares penetrar de espiritu humano y
ristiano esta clase de medios, a fin de que respondan plenamente a la gran esperanza del
énero humano y a los designios divinos.

lo. 4

ara el recto uso de estos medios, es absolutamente necesario que todos los que los
tilizan, conozcan y lleven a la practica en este campo el orden moral. Consideren pues el
ontenido de las realidades que se difunden, segun la peculiar naturaleza de cada medio;
:ngan a la vez en cuenta las circunstancias o condiciones todas, es decir, el fin, las
ersonas, el lugar, el tiempo y demas elementos con que se lleva a cabo la comunicacién,
que pueden cambiar o modificar totalmente su honestidad; entre las cuales se cuenta el
10do de obrar propio de cada clase de medios, es decir, su eficacia, la cual puede ser tan
rande que los hombres, sobre todo si no estan formados, dificilmente sean capaces de
dvertirla, de dominarla y, si llega el caso, de rechazarla.

)JOCUMENTO DE PUEBLA (1979)

l0.1063
a evangelizacion, anuncio del Reino, es comunicacion: por tanto, la comunicacion social
ebe ser tenida en cuenta en todos los aspectos de la transmision de la Buena Nueva.

lo.1064

a comunicacion como acto social vital nace con el hombre mismo y ha sido potenciada en
1 época moderna mediante poderosos recursos tecnoldgicos. Por consiguiente, la
vangelizacién no puede prescindir, hoy en dia, de los medios de comunicacion.

lo. 1066

'or la diversidad de medios existentes (radio, television, cine, prensa, teatro, etc,), que
ctuan en forma simultanea y masiva, la comunicacion social incide en toda la vida del
ombre y ejerce sobre él de manera conciente o subliminal, una influencia decisiva.

lo. 1083

Irge que la jerarquia y los agentes pastorales en general conozcamos, comprendamos y
xperimentemos mas profundamente el fendmeno de la comunicacién social, a fin de que
e adapten las respuestas pastorales a esta nueva realidad e integremos la comunicacién
n la pastoral de conjunto.

lo. 1085
a tarea de formacién en el campo de la Comunicacién es una accion prioritaria. Por tanto,
rge formar en este campo a todos los agentes de la evangelizacion.

lo. 573

a familia aparece también como victima de quienes convierten en idolo el poder, la
queza y el sexo. A esto contribuyen las estructuras injustas, sobre todos los medios de
omunicacioén, no sélo con sus mensajes de sexo, lucro, violencia, ostentacion, poder; sino
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ambién, destacando lo que contribuye a propagar el divorcio, la infidelidad conyugal y el
borto o la aceptacion del amor libre y de las relaciones pre-matrimoniales.

lo. 900

a falta de ministros, la poblacién dispersa y la situacidon geogréfica del continente, han
echo tomar mayor conciencia de la utilidad de las celebraciones de la Palabra y de la
nportancia de servirse de los medios de comunicaciéon social (radio y television) para
egar a todos.

(ETATIS NOVAE (1992)

lo. 2

\ lo largo de los anos que han sucedido a la aparicion de Inter Mirifica y de Communio et
rogressio, se nos ha habituado a expresiones tales como “sociedad de informacion”,
sultura de los medios de comunicacion” y “generacién de los medios de comunicacion”.
:ste tipo de expresion debe ser notado: subraya que lo que saben y piensan los hombres y
wujeres de nuestro tiempo esta condicionado, en parte, por los medios de comunicacion; la
xperiencia humana como tal ha llegado a ser una experiencia de los medios de
omunicacion.

as ultimas décadas han sido asimismo el escenario de novedades espectaculares en
1ateria de tecnologia de comunicaciones. Esto ha implicado tanto una rapida evolucién de
ntiguas tecnologias como la aparicidon de nuevas tecnologias de telecomunicaciones y
omunicacién social, entre las que figuran los satélites, la televisiéon por cable, las fibras
pticas, los videocassettes, los discos compactos, la concepcion de imagenes por
rdenador y otras técnicas digitales informaticas. La utilizacion de los nuevos medios de
omunicacion ha dado origen a lo que se ha podido llamar “nuevos lenguajes” y ha
uscitado nuevas posibilidades para la misién de la Iglesia, asi como nuevos problemas
astorales.

lo7

‘aralelamente a todo el bien que hacen y que son capaces de hacer, los medios de

omunicacion “pueden ser a la vez eficaces instrumentos de unidad y comprension mutua
transmisores de una visidon deformada de la vida, de la familia, de la religiéon y de la

1oralidad -segun una interpretacion que no respeta la auténtica dignidad ni el destino de

1 persona humana’-. Es necesario que los medios de comunicacion respeten y participen

n el desarrollo integral de la persona que comprende “la dimensién cultural, trascendente
religiosa del hombre y de la sociedad”.

a fuente de determinados problemas individuales y sociales reside también en el
rogresivo uso de los medios de comunicacion en sustitucion de las relaciones
iterpersonales y en la considerable dedicacion prestada a los personajes de ficcion que
resentan esos medios. Los medios de comunicacién no pueden reemplazar el contacto
ersonal inmediato ni tampoco las relaciones entre los miembros de una familia o entre
migos. Sin embargo, si que pueden contribuir a la solucién de esta dificultad -mediante
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rupos de discusion, debates sobre las peliculas o las emisiones- estimulando la
omunicacién interpersonal, en vez de reemplazarla.

lo. 8

| Concilio Vaticano Il ha subrayado que “el Pueblo de Dios... procura discernir en los
contecimientos, exigencias y deseos, de los cuales participa juntamente con sus
ontemporaneos, los signos verdaderos de la presencia o de los planes de Dios”. Quienes
roclaman la Palabra de Dios tienen el deber de tomar en consideracion e intentar
omprender las “palabras” de los diferentes pueblos y culturas, no sélo para dejarse
wstruir por ellos, sino también para ayudarles a reconocer y aceptar esa Palabra de Dios.
'or tanto, la Iglesia debe mantener una presencia activa y atenta hacia el mundo, con el fin
e nutrir a la comunidad y de ayudar a quienes buscan soluciones aceptables a los
roblemas personales y sociales.

demas de ello, si la Iglesia ha de comunicar su mensaje, adaptandolo a cada época y
imbién a las particulares culturas de las diferentes naciones y pueblos, hoy en dia debe
acerlo de forma especial con la cultura de los nuevos medios de comunicacion. He ahi
na condicion fundamental si se quiere dar una respuesta a una de las preocupaciones
senciales del Concilio Vaticano Il: “que todos los hombres, que hoy estan mas
itimamente unidos por multiples vinculos sociales, técnicos y culturales, consigan también
1 unidad completa en Cristo”. Juzgando el importante papel que pueden desempenar los
edios de comunicacion en sus esfuerzos por favorecer esta unidad, la Iglesia los mira
omo logros “por providente designio de Dios”’, para el desarrollo de las comunicaciones y
1 comunién entre los hombres, mientras dura su peregrinacion sobre la tierra.

a Iglesia, que trata de dialogar con el mundo moderno, desea poder entablar un dialogo
10derno, desea poder entablar un dialogo honesto y respetuoso con los responsables de
s medios de comunicacion -sus objetivos, sus estructuras internas y sus modalidades- y
ue sostenga y anime a los que trabajan en ellos. Basandose en esta comprensién y este
poyo, se puede hacer propuestas significativas con vistas a la eliminacién de los
bstaculos que se oponen al progreso humano y a la proclamacion del Evangelio.

lo. 11

demas de los medios tradicionales en vigor, como el testimonio de vida, la catequesis, el
ontacto personal, la piedad popular, la liturgia y otras celebraciones similares, la
tilizacion de los medios de comunicacién se ha hecho esencial para la evangelizacion y la
atequesis. Ciertamente “la Iglesia se sentiria culpable ante Dios si no empleara esos
oderosos medios, que la inteligencia humana perfecciona cada vez mas”. Los medios de
omunicacion social, pueden y deben ser los instrumentos al servicio del programa de
sevangelizacion y de nueva evangelizacion de la Iglesia en el mundo contemporaneo.
;on vistas a la nueva evangelizacion, habra que dar una particular atencién al impacto
udiovisual, central en las comunicaciones, segun el adagio “ver, juzgar, actuar”.

', sin embargo, es muy importante, para la actitud que la Iglesia debe adoptar respecto a
)s medios de comunicacion social y la cultura que ellos contribuyen a elaborar, tener
iempre presente en el espiritu que “no basta usarlos para difundir el mensaje cristiano y el
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sultura” creada por la comunicaciéon moderna... con nuevos lenguajes, nuevas técnicas,
wevos comportamientos sicolégicos’. La evangelizacion actual deberia encontrar recursos
:n la presencia activa y abierta de la Iglesia en el seno del mundo de las comunicaciones.

SANTO DOMINGO
Documento de Trabajo, 1992)

No. 668

.a urgencia de asumir, coiiio opcion, el mundo de la comunicacion reside en el papel que
uega en la convivencia humana. El primer aredpago del tiempo moderno es el mundo de
a comunicacion, que esta unificando a la humanidad y transformandola en una aldea
jlobal. La fe y la cultura estan llamadas a interactuar precisamente en el terreno de la
somunicacién, del dialogo, del intercambio.

No. 670

.a nueva evangelizacién que Juan Pablo Il caracteriz6 como un nuevo ardor, un nuevo
nétodo y una nueva expresion, es, en el fondo, un urgente llamado a revisar nuestra
;apacidad de comunicaciones del Evangelio y a actualizar nuestras formas, gestos,
enguajes, canales y medios de comunicacién. No parece que pueda existir nueva
svangelizacién sin nueva comunicacion y nuevos comunicadores de mayor calidad.

Jo. 671

n relacién con los medios modernos de comunicacion, cuya influencia es innegable,
astaria recordar las palabras de Pablo VI: La Iglesia se sentiria culpable ante Dios, si no
mpleara estos poderosos medios, que han de llegar simultaneamente -a las
uchedumbres, pero también a la conciencia personal de cada uno, en moldes culturales
decuados, y subordinandolo todo al Espiritu.

0. 676

Dada la influencia de la comunicacién y sus medios, se deben subrayar algunos aspectos
in los cuales la nueva evangelizacion careceria de proyeccion: la libre opinién publica,
ecesaria en la iglesia, fundada en informacion confiable y respetuosa; la formacién de
gentes pastorales de la comunicacion que sepan difundir los valores del Evangelio; la
imension ética de la comunicacion y de la informacién; el apoyo y acompafamiento
astoral a quienes trabajan en el mundo de la comunicacién y de la informatica ; la
ducacién del sentido critico en el uso de los medios; y la cerc::nia con los jévenes que
jon los mayores consumidores de los mensajes que aquellos proporcionan.
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’ANTO DOMINGO
DOCUMENTO FINAL. 1992)

lo. 279
>omunicacioéon Social y Cultura
luminacién Teoldgica

.a Evangelizacién, anuncio del Reino, es comunicacion, para que vivamos en comunion
cf. DP 1063): “Lo que hemos visto y oido, os lo anunciamos, para que también vosotros
:steis en comunidn con nosotros. Y nosotros estamos en comunién con el Padre y con su
lijo Jesucristo” (1 Jn 1,3). Cada persona y cada grupo humano desarrolla su identidad en
!l encuentro con otro (alteridad). Esta comunicaciéon es camino necesario para llegar a la
;omunién (comunidad). La razén es que el hombre ha sido hecho a la imagen de Dios Uno
' Trino, y en el corazén de la revelacion encontramos su misterio trinitario como la

municacion eternamente interpersonal, cuya Palabra se hace dialogo, entra en la
istoria por obra del Espiritu e inaugura asi un mundo de nuevos encuentros, intercambios,

municacion y comunién. Esta comunicacion es importante no sélo con el mundo sino en
| interior de la Iglesia.

n el gesto de comunicacion del Padre, a través del Verbo hecho carne, “la palabra se
ace liberadora y redentora para toda la humanidad en la predicaciéon y en la accién de
esus. Este acto de amor por el que Dios se revela, asociado a la respuesta de fe de la
umanidad, engendra un didlogo profundo” (AN N.6). Cristo asi es el modelo del
municador, en El, Dios, el totaimente Otro, sale al encuentro nuestro y espera nuestra
spuesta libre. Este encuentro de comunién con El es siempre crecimiento. Es el camino
e la santidad.

si se da una relacion muy intima entre evangelizacién, promociéon humana y cultura,
ndada en la comunicacion, lo que impone a la Iglesia tareas y desafios concretos en el
mpo de la comunicacion social. Lo dijo el Papa en el discurso inaugural de esta
onferencia: “Intensificar la presencia de la Iglesia en el mundo de la Comunicacion ha de
r ciertamente una de vuestras prioridades” (Juan Pablo Il, Discurso Inaugural, 23).

abemos que nos encontramos en la nueva cultura de la imagen, y que el Mensaje
angélico debe inculturarse en esta cultura y llegar asi a hacerla expresiva de Cristo, la
axima comunicacion. Comprendemos la importancia de los innumerables medios
ectronicos que ahora estan a nuestro alcance para anunciar el Evangelio. Le damos
racias a Dios por este nuevo don que nos ha dado en la cultura actual.

o.280d

lor otra parte, la presencia de la Iglesia en el sistema de medios es todavia insuficiente y
carece del numero apropiado de agentes con la preparacién debida para enfrentar el
safio; ademas de que falta por parte de los diversos episcopados una adecuada

anificacion de la pastoral de las comunicaciones.




34

lo. 283

lar a los profesionales catdlicos de la comunicacion el apoyo suficiente para cumplir su
ision. Procurar una creciente relacion de comunicacion eclesial con las organizaciones
ternacionales (OCIC-AL, UNDA-AL, UCLAP) “cuyos miembros pueden ser colaboradores
aliosos y competentes de las Conferencias Episcopales y de los diferentes obispos” (AN
1.17). Las Comisiones Episcopales de Comunicacion de cada pais y el propio DECOS-
'ELAM y el SERTAL han de aumentar y mejorar su presencia en este campo.

lo. 284

)e debe poner todo empeiio en la formacién técnica, doctrinal y moral de todos los
gentes de pastoral que trabajan en y con los medios de comunicacién social. Al mismo
empo es necesario un Plan de educaciéon orientado tanto a la percepcion critica,
specialmente en los hogares, como a la capacidad de utilizar activa y creativamente los
1edios y su lenguaje, utilizando los simbolos culturales de nuestro pueblo.

lo. 285

s necesario alentar a las Universidades catdlicas para que ofrezcan formacién del mejor
ivel humano, académico y profesional en comunicacion social. En los

eminarios y casas de formacion religiosa se ensefaran los lenguajes y técnica
orrespondientes de comunicacion, que garanticen una preparacion sistematica suficiente.

s hoy imprescindible usar la informatica para optimizar nuestros recursos
vangelizadores. Se debe avanzar en la instalacion de la red informatica de la Iglesia en
1s diferentes Conferencias Episcopales.

. B. EL MENSAJE DE LA IGLESIA EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

a Iglesia tiene mucho que decir sobre el uso de los medios de comunicacion social, pues
1 Evangelizacién es comunicacién del Reino de Dios.

lueva Evangelizacion

hora se habla mucho de la nueva evangelizacidn, ¢la conocemos?. El documento de
anto Domingo nos dice que, la Nueva Evangelizacion no consiste en un “nuevo
vangelio”, que surgiria siempre de nosotros mismos, de nuestra cultura, de nuestros
nalisis de las necesidades del hombre. Por ello, no seria “evangelio”, sino mera invencion
umana, y no habria en él salvacién. Tampoco consiste en recortar del Evangelio todo
quello que parece dificiimente asimilable para la mentalidad de hoy. No es la cultura la
edida del evangelio, sino Jesucristo la medida de toda cuitura y de toda obra humana. La
ueva evangelizacion no nace del deseo de “agradar a los hombres” o de “buscar su favor”
5al. 1,10), sino de la responsabilidad para con el don que Dios nos ha hecho en Cristo,
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n el que accedemos a la verdad sobre Dios y sobre el hombre, y a la posibilidad de la
ida verdadera.

.a nueva evangelizacion tiene, como punto de partida, la certeza de que en Cristo hay una
inescrutable riqueza” (Ef. 3,8), que no agota ninguna cultura, ni ninguna época, y a la cual
odemos acudir siempre los hombres para enriquecernos. Esa riqueza es ante todo, Cristo
nismo, su persona, porque €l mismo es nuestra salvacién. Los hombres de cualquier
iempo y de cualquier cultura podemos, acercarnos a él mediante la fe y la incorporacion a
iu cuerpo, que es la lglesia, hallar respuesta a esas preguntas, siempre antiguas y
iempre nuevas, con las que los hombres afrontamos el misterio de nuestra existencia, y
jue llevamos indeleblemente grabadas en nuestro corazén desde la creacion y desde la
ierida del pecado. (cfr. SD No. 6)

Yor otra parte, los nuevos tiempos exigen que el mensaje cristiano llegue al hombre de hoy
nediante nuevos métodos de apostolado, y que sea expresado en lenguaje y formas
iccesibles al hombre, necesitado de Cristo y sediento del Evangelio: ¢cémo hacer
iccesible, penetrante, valida y profunda la respuesta al hombre de hoy, sin alterar o
nodificar en nada el contenido del mensaje evangélico? ¢cdémo llegar al corazén de la
ultura que queremos evangelizar? ;cdmo hablar de Dios en un mundo en el que esta
resente un proceso creciente de secularizacion?. (cfr. SD No. 10)

loy la fe sencilla de nuestros pueblos latinoamericanos, sufre el embate de la
ecularizacion, con el consiguiente debilitamiento de los valores religiosos y morales. En
bs ambientes urbanos crece una modalidad cultural que, confiando sélo en la ciencia y en
bs avances de la técnica, se presenta como hostil a la fe. Se transmiten unos modelos de
ida en contraste con los valores del Evangelio. Bajo la presién del secularismo, se liega a
resentar la fe como si fuera una amenaza a la libertad y autonomia del hombre.

in Embargo, no podemos olvidar que la historia reciente ha mostrado que cuando, al
mparo de ciertas ideologias, se niega la verdad sobre Dios y la verdad sobre el hombre,
e hace imposible construir una socierdad de rostro humano. Con la caida de los
2gimenes del llamado “socialismo real” en Europa oriental, cabe esperar que también en
ste continente se saquen las deducciones pertinentes en relacién con el valor efimero de
ales ideologias. La crisis del colectivismo marxista no ha tenido solo raices econdmicas,
ues la verdad sobre el hombre esta intimamente y necesariamente ligada a la verdad
obre Dios.

a nueva evangelizacion ha de dar pues, una respuesta integral, pronta, agil, que
rtalezca la fe catdlica, en sus verdades fundamentales, en sus dimensiones individuales,
miliares y sociales. (cfr. SD No. 11)

| avance de las sectas pone de relieve un vacio pastoral, que tiene frecuentemente su
usa en la falta de formacion, lo cual mina la identidad cristiana y hace que grandes
asas de catolicos sin una atencion religiosa adecuada -entre otras razones, por falta de
cerdotes-, queden a merced de campanas de proselitismo sectario muy activas. Pero
mbién puede suceder que los fieles no hallen en los agentes de pastoral aquel fuerte
ntido de Dios que ellos deberian transmitir con sus vidas. “Tales situaciones pueden ser
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)casion de que muchas personas pobres y sencillas, -como por desgracia esta
iucediendo- se conviertan en facil presa de las sectas, en las que buscan un sentido
eligioso de la vida que quizas no encuentran en quienes se lo tendrian que ofrecer a
nanos llenas. (cfr. SD No. 12)

Sultura Cristiana

zI mismo documento de Santo Domingo, nos desarrolla este interesante tema sefialando
jue, aunque el evangelio no se identifica con ninguna cultura en particular, si debe
nspirarla, para de esta manera transformarla desde dentro, enriqueciéndola con los
ralores cristianos que derivan de la fe. En verdad, la evangelizacion de las culturas
epresenta la forma mas profunda y global de evangelizar a una sociedad, pues mediante
tla el mensaje de Cristo penetra en las conciencias de las personas y se proyecta en el
ithos (conjunto de rasgos culturales especificos que diferencian e individualizan a un
jrupo de otros) de un pueblo, en sus actitudes vitales, en sus instituciones y en todas las
sstructuras.

:l tema “cultura” ha sido objeto de particular estudio y reflexion por parte del CELAM en
os ultimos afnos. También la Iglesia universal dirige su atencién a esta importante materia
ya que la nueva evangelizacion ha de proyectarse sobre la cultura “adveniente”, sobre
odas las culturas, incluidas las culturas indigenas”. Anunciar a Cristo en todas las culturas
'S la preocupacion central de la Iglesia y objeto de su misién. En nuestro dias, esto exige,
n primer lugar, el discernimiento de las culturas como realidad humana a evangelizar vy,
;onsiguientemente, la urgencia de un nuevo tipo de colaboracion entre todos los
esponsables de la obra evangelizadora. (cfr. SD No. 20)

a Iglesia mira con preocupacion la fractura existente entre los valores evangélicos y las
ulturas modernas. A este respecto, conservan pleno vigor las palabras del Papa Pablo Vi:
La ruptura entre evangelio y cultura es sin duda alguna el drama de nuestro tiempo”,
omo lo fue también en otras épocas. De ahi que haya que hacer todos los esfuerzos con
ista a una generosa evangelizacion .de las culturas. Estas deben ser regeneradas por el
ncuentro con la buena nueva.

-a evangelizacién de la cultura es un esfuerzo por comprender las mentalidades y las
ctitudes del mundo actual e iluminarlas desde el Evangelio. Es la voluntad de llegar a
ydos los niveles de la vida humana para hacerla mas digna”. Pero este esfuerzo de
omprension e iluminacién debe estar siempre acompafnado del anuncio de la buena
ueva, de tal manera que la penetracién del Evangelio en las culturas no sea una simple
daptaciéon externa, sino un “proceso profundo y global que abarque tanto el mensaje
ristiano, como la reflexion y la praxis de la Iglesia”, respetando siempre las caracteristicas
la integridad de la fe. (cfr. SD No. 22)

| ser la comunicacién entre las personas un importante elemento generador de cultura,
)s modernos MCS revisten en este terreno una importancia de primer orden. Intensificar la
‘esencia de la Iglesia en el mundo de la comunicacion ha de ser ciertamente una de
Jestras prioridades.(cfr. SD No. 23.)



37

Ino de los factores por los cuales se preocupa la Iglesia, es por comprender realmente el
n de la comunicacion, expresandose de esta de la siguiente manera: “Si la
omunicacion no suscita la comunién, no pasa de ser mera informacion”.

.1.B El Acto de Comunicar

;omunicar quiere decir hacer comun. El origen etimolégico de este vocablo, del latin
ommunis, nos plantea de entrada un interrogante sobre el sentido de su uso actual.
djetivada con el término “social’, la palabra “comunicacién” suele emplearse para
esignar fenomenos de interrelacion humana generalmente vinculados al complejo
:cnoldgico de los “medios de masas”: Prensa, cine, radio, television, espectaculos y en
eneral todos los sistemas de difusidbn de mensajes por via visual, auditiva o audiovisual.

or una parte, la comunicacion no puede ni debe reducirse a los “medios”. Aun persiste en
wchos ambitos -incluidos algunos de la Iglesia-, una mentalidad segun la cual la tenencia

el uso de aparatos tecnologicos cada vez mas sofisticados es lo que hace que se
yroduzca® la comunicacion. Una mentalidad magica que acoge ingenuamente los medios
on toda la implicacion mitica que les ha conferido la tecnocracia, es decir, la
bsolutizacién de la técnica que pone al hombre al servicio de ésta, en lugar de que ocurra
) contrario.

No es la cultura la medida del Evangelio, sino Jesucristo la medida de toda cultura,
de toda obra humana. La nueva evangelizacion no nace del deseo “de agradar a los
ombres” o de “buscar su favor” (Gal. 1,10), sino de la responsabilidad para con el
on que Dios nos ha hecho en Cristo, en el que accedemos a la verdad sobre Dios y
obre el hombre, y a la posibilidad de la vida verdadera. (SD 6c)

uesto que la Iglesia es consciente de que el hombre -no el hombre abstracto, sino el
ombre concreto e histérico- “es el primer camino que ella debe recorrer en el
umplimiento de su mision” (Redemptor hominis, 14), la promocién humana ha de ser
onsecuencia légica de la evangelizacion, la cual tiende a la liberaciéon integral de la
ersona (cfr. EN 29-39). (SD 13a).

lo podemos olvidar que la promocion integral del hombre es de capital importancia para el
esarrollo de los pueblos de Latinoamerica. Pues, “el desarrollo de un pueblo no deriva
rimariamente del dinero, ni de las ayudas materiales, ni de las estructuras técnicas,
ino mas bien de la formacién de las conciencias, de la madurez, de la mentalidad y
e las costumbres. Es el hombre el protagonista del desarrollo, no el dinero ni la
cnica” (Redemptoris missio, 58). La mayor riqueza de latinoamérica son sus gentes. La
lesia, “despertando las conciencias con el Evangelio”, contribuye a despertar las
ergias dormidas para disponerlas a trabajar en la construccion de una nueva
vilizacion.(cf. Ibid.).
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La ruptura entre Evangelio y cultura es sin duda alguna el drama de nuestro tiempo, como
o fue también en otras épocas. De ahi que haya que hacer todos los esfuerzos con vistas
1 una generosa evangelizacion de las cuituras. Estas deben ser regeneradas por el
:ncuentro con la Buena Nueva® (EN, 20)

Al ser la comunicacion entre las personas un importante elemento generador de cultura,
os modernos medios de comunicacion social revisten en este terreno una importancia de
rimer orden. Intensificar la presencia de la Iglesia en el mundo de la comunicacion ha de
ser ciertamente una de vuestras prioridades. “La Iglesia se sentiria culpable ante Dios si

10 empleara esos poderosos medios, que la inteligencia humana perfecciona cada vez
nas” (EN, 45)

Jomunicar es ser persona. La comunicacion deriva del ser, es una exigencia del hecho de
)er persona humana, es ser integralmente; es decir, ser plenamente persona humana. Ni
inimal inferior, ni angel, ni, mucho menos, cosa. Ser palabra, ser gesto y simbolo.

rsta exigencia de ser pide que la persona humana sea siempre: en cualquier momento y
tircunstancia, ante cualquiera y en la ejecucion de cualquier actividad . jO se es siempre,
) No se es nunca! La verdad constante de lo que se es constituye, entonces, la fuerza de
A comunicacién humana, constituyendo, sin embargo, el problema del comunicador en
saber de la sabiduria de los otros”, se concluye que es necesario “ser, en cierto modo, el
tro”. Cuando se ejerce correctamente el acto de comunicar.

‘mpatia

\quel que se comunica se convierte, en cierta forma, en el otro; esto nos revela otra frase,
el acto de comunicar: siendo personas, tenemos que ser también el otro a fin de
ompenetrarnos con él, en un verdadero acto de comunicacion. Ejemplo de ello, nos lo dio
ios al enviar a su Hijo, quien..."aunque era de naturaleza divina, no insistié en ser igual a
ios, sino que hizo a un lado lo que le era propio, y tomando naturaleza de siervo nacié
mo hombre”. (Fil. 2, 6-7)

a comunicacion es, pues, mucho mas “conciencia” que simple ciencia. “Con-ciencia” de si
ismo y “con-ciencia” del otro; en cierto aspécto ella es mucho mas “arte y vida” que
iencia” de la comunicacion. En otras palabras, comunicar es mas fruto de la vivencia de
que se es, de aquello que es el otro y de aquello que se comunica. En este sentido,
odemos entender mejor la expresion de Pablo: | “La ciencia infla, el Espiritu es el que da
da”.

tro aspecto del acto de comunicar nos lleva a comprobar que “estar abierto al otro, ser
rsona”, exige una profunda humildad, pues es a través de las propias limitaciones y de
propia fragilidad como el hombre experimenta cuanto tiene de comun con el otro. Aquel
e carece de conciencia de su propio ser y no acepta su fragilidad, sus limitaciones, ni su
sibilidad de errar es autosuficiente, incapaz de aceptar las limitaciones de los demas vy,
nque esté bien informado y sea buen informador, le sera muy dificil comunicarse.
recisamente, cuando uno descubre que otro esta sometido al error pero vive aquella
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erdad de que nadie es mejor que nadie, en ese momento se abre la gran puerta a la
omunicaciéon humana.

)i la comunicacién no suscita la comunién, si no unifica los polos comunicadores y
omunicantes, no pasa de ser mera informacion.

a propia Iglesia es la que ha consagrado la expresion Medios de Comunicacién Social y
a procurado indicar su naturaleza llamando asi la atencion de aquellos que los manejan.

2.2.B. EVANGELIZACION Y CORUNICACION

:s oportuno que relacionemos la evangelizacion con la comunicacién. Lo haremos en una
isibn general, partiendo de los elementos que hemos establecido sobre uno y otro
onceptos.

laciendo un paralelo, a manera de sintesis, apareceran claramente los puntos de
ncuentro a partir de los cuales puede delinearse uno de los enfoques de la pastoral de la
omunicacion.

:squematicamente y como recapitulacion, retomemos los elementos fundamentales que
onstituyen la comunicacion.

) Elementos de la Comunicacion

Exigencia de ser.

Ser integralmente, plenamente lo que se es, en un esfuerzo continuo por ser cada vez
1as y mejor.

Ser siempre, sin que haya momentos en los cuales se pueda dejar de ser lo que se es 0
lispensarse de ser.

Ser abierto al otro sin caer en el radicalismo ni en la autosuficiencia, siendo sensible al
tro.

Ser, en cierta manera, el otro, mediante una identificacion que no es “confusiéon” sino
sfuerzo por “ser el otro”, segun el ejemplo perfecto realizado por el comunicador por
xcelencia, Jesucristo.

)) Elementos de Evangelizacion

‘'omando como guia la Exhortacion Apostélica Evangelii Nuntiandi de Pablo VI, podemos
ntresacar los elementos estimados como fundamentales en la evangelizacion.

a finalidad de la evangelizacion es descrita como “la renovacion de la humanidad”.
ibsérvese, sin embargo, que ‘renovar’ no es “improvisar’. Los elementos que constituyen
 evangelizacion, son:




) El testimonio:
el anuncio explicito

la adhesion del corazén, vital y comunitaria, que acoja también los signos y los

sacramentos
las iniciativas de apostolado.

) Bajo la inspiracidn del Espiritu Santo:

fidelidad a Cristo y a la Iglesia

testimonios verdaderos, conservando la unidad.

JONFRONTACION DE ELEMENTOS

| hacer un paralelo entre evangelizacién y comunicacion, podemos ver una clara

oincidencia de elementos:

VANGELIZACION

Primordial
astimonio
Necesidad del anuncio explicito
laro e inequivoco, de Jesucristo.

importancia  del

Lleva a una adhesion vital y
omunitaria, adhesion del corazén.

Nuestro impulso para el
postolado, para la evangelizacion:
| que ha sido evangelizado tiene, a
u vez, que evangelizar.

Sin perder de vista el conjunto,
1anteniendo una vision global del
ontenidko y de la accion
claneamiento de conjunto).

COMUNICACION

- Ser, ser integralmente, ser
siempre.

- Ser abierto, ser el otro, sobre
todo aquel con quien se quiere
comunicar.

- Comunicar no es solo informar.
Nadie es unicamente receptor.
Necesidad de los “signos vy
simbolos en la comunicacion”
(sacramento)

- El receptor se convierte en
emisor: todos y cada uno tienen
una palabra que decir, un ser
que manifestar.

46

-Tiene siempre presente el

repertorio comun y el contexto
de la comunicacion.
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Reflexionemos y concluyamos sobre estos elementos, dividiéndolos claramente:
')RIMERO:

) se evangeliza siempre, o no se evangeliza nunca. La evangelizacion es exigencia
;onstante, puesto que el evangelizador tiene que comunicarse siempre, sin que pueda
eservarse para algunos momentos particulares.

.a condicién de ser siempre exige que siempre se sea comunicador y evangelizador,
wunque hayan momentos de mayor contenido evangelizador como, por ejemplo, una
redicacidon kerigmatica (anuncio de la Buena Nueva), una clase de teologia o una
:atequesis sistematica. Si no se permanece en “ritmo de evangelizacion”, se corre el
iesgo de desaprovechar los momentos de la evangelizacion “formal” y de no comunicarse
yien en ellos. Es todo el ser, por tanto, el que debe evangelizar, y no un ser colocado en
leterminados momentos explicitos de evangelizacion y sélo en ellos. Tal vez ésta sea la
azon de la ineficacia “humana’ de muchos esfuerzos evangelizadores: su comunicacion
10 siempre ha sido, ni es eficaz; lo artificioso obstaculiza la comunicacion.

’>EGUNDO

vangelizar es, fundamentalmente, comunicar, asi como también y en cierta forma,
;omunicar es “evangelizar”.

3i la finalidad de la evangelizacidon consiste en el esfuerzo por “renovar la humanidad” y
ista renovacioén no se realiza sino mediante la praxis del mandamiento nuevo del amor a
Jios y a los hombres, se ve claramente que es inconcebible una evangelizacién que no
ea comunicacion, accidon de co-unificar, generar comunién, hacer ser al otro, y ser alguien
mportante.

fvangelizar es comunicar la persona de Cristo, en quien todos se encuentran en una
ivencia de fraternidad y comunién. Comunicacion ésta que, si bien exige una técnica, es
indamentalmente fruto de la accion del Espiritu Santo que obra tanto en aquel que
omunica como en lo que se comunica y en el que recibe la comunicacién. “Es uno y el
hismo Espiritu el que obra en los hombres”.

a técnica de la evangelizacion-comunicacion, lleva al evangelizador- comunicador, a
onocer mejor a aquel al cual va a comunicar, vale decir, la Persona-acontecimiento que
s Jesucristo, a la vez que exige y realiza un mejor conocimiento del propio comunicador y
el receptor, y también el uso correcto, eficiente y “critico” de los medios o canales de los
luales se sirve el que evangeliza y comunica.

ERCERO

o hay un auténtico evangelizador que no sea también auténtico comunicador. Puede
ber, en cambio, (y siempre los habra) comunicadores que no son evangelizadores, pese
que toda comunicacién realmente humana es, como lo hemos dicho, evangelizadora bajo



42

ierto aspecto. Pero un comunicador que fundamenta la fuerza de su mensaje en
omunicarse a si mismo, no evangeliza. Un comunicador que no entienda ni viva el
prendizaje de los demas (que ignora la sabiduria del otro y cuanto éste tiene que
nsenarle y decirle) y cuya fuerza esté mucho mas fundada en la conciencia que en la
ivencia de la comunicacion, podra comunicar, pero no evangelizar.

In comunicador aislado del conjunto, desligado de la accion global, podra realizar bien su
omunicacion y su actividad pastoral pero no realizara una accién de la Iglesia; constituira
u “iglesia aparte” sin hacer parte de la accién eclesial apostdlica.

In evangelizador que no es, a su vez, comunicador en el sentido mas auténtico, se
onvierte facilmente en un masificador antes que ser “formador y animador de
omunidades’ y cae frecuentemente en la confusion entre “accién y agitacion”, “renovacion
-improvisacidn”, “ser y aparecer”.

\Si pues, vivenciar y reflexionar en el arte de la comunicacién es condicién “sine qua non”
expresion latina que se aplica a la condicién sin la cual no se hara una cosa o se tendra
or no hecha) de la evangelizacion, y viceversa, puesto que también la reflexion sobre el
arte de evangelizar” purifica el acto de comunicar.

a fecundidad de la mision de la Iglesia no se juega en primer lugar al nivel de
abilidades técnicas o0 de medios humanos, sino en el de su santidad. Pues en la
risma medida en que el pecado contamine a la comunidad eclesial, se opacara la
ransparencia del signo que la Iglesia debe ser y se debilitara su eficacia como
1strumento de comunicacién y comunion.

.3.B. La Iglesia Evangelizadora y Liberadora

1 anuncio y la denuncia por la construccién del Reino de Dios, son los aspectos de la
vangelizacion que Jesus encomend6. Como continuadora de la misién profética de Jesus,
1 Iglesia proclama su Evangelio anunciando y denunciando. Su anuncio no consiste tan
6lo en repetir las palabras de Jesus, sino en saber discemnir también los caminos y las
semillas” de comunién que el Sefior esta ofreciendo en cada momento a los hombres, a
avés de las diversas situaciones historicas que viven.

ENUNCIA

el mismo modo, su denuncia debe referirse a la presencia del pecado en la vida concreta
las personas y de los pueblos: para sefalar lo que esta siendo factor de ruptura con el
adre y con los hermanos, y para llamar a la conversion, exigiendo renunciar a la mentira,
egoismo y la injusticia. Esto supone que ella asuma las situaciones conflictivas del
edio social y cultural en que vive, con la misma decision, audacia y valentia que dio
stimonio Jesus. El discermimiento de situaciones que esta labor profética implica debe
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acerlo la lglesia a la luz de la oracién, del Evangelio y también de la Ensefanza social de
1 lglesia.

N su accion evangelizadora de anuncio y denuncia, la lglesia cuenta con un medio
rivilegiado del que Dios se sirve para su comunicacion con nosotros y que,
erdaderamente, es un todo semejante a nuestros medios humanos: la Biblia.

s cierto que la comunicacion de Dios nos llega a través de las palabras, afirmaciones y
erdades humanas, pero soélo se identifica con la persona de Jesus. Por lo mismo, el
nuncio evangelizador no debe concentrarse en la repeticion de formulas y en la precision
e verdades teoricas, sino en conducir al contacto vivo y personal con Aquél que es la
'alabra, la Verdad y la Comunicacion sustancial de Dios.

)e este modo, al igual que Jesus, la Iglesia esta llamada a pasar por la historia obrando
rodigios de comunicacién liberadora: abriendo los ojos, los oidos y la boca de los
ombres. Para que descubran la nueva luz de amor que resplandece en Cristo y su
vangelio, y que ella, reflejandola en su propio rostro, debe brillar como “luz de los
ueblo”.

'ara que escuchen la palabra de perddn que el Padre les dirige, y su llamado a
aconciliarse con El y los hermanos, y para que olvidando el lenguaje de Babel y
prendiendo el de Pentecostés, sean capaces de entablar con él y con los hombres, un
erdadero didlogo de amor.

).4.B. Pastoral de los Medios de Comunicacion Social

.sta es la que busca hacer un empleo pastoral de los “Mass Media” o MCS y constituye
na accion directa en los medios en cuanto instrumentos de pastoral. Se trata, en otras
alabras, de hacer radio, cine, television, etc.

a accion directa de la Iglesia en los canales de la comunicacion social, presenta
iferencias importantes que dependen de que los canales sean “propios” de la Iglesia o
Jeutros”.

.08 Medios de Comunicacion Social “Catolicos”.

a Iglesia tiene derecho a poseer sus propios medios, aunque en muchos casos seria
referible no poseerlos, ya sea porque representan un reto econémico, 0 porque su marca
e “confesionales” puede ser contraproducente para el anuncio. El criterio para poseerlos
no, dependera en gran parte de las circunstancias de la comunidad local.

ara que algunos canales “masivos” de comunicacion justificaran su calificativo de
catdlicos”, deberian tener algunas caracteristicas como éstas:
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1) Reflejar el auténtico rostro de la Iglesia, y de la Iglesia del Vaticano Il, pues seria
amentable que siendo tan modernos y eficaces, mostraran al mundo una imagen antigua y
inticuada de la Iglesia.

») Ser una necesidad de la comunidad y no simplemente un capricho.

>) Tener una 